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RESUMO

Este trabalho analisa como o quadro Plantanand, exibido no programa Fantastico, da TV
Globo, articula humor e infotenimento na producdo de sentidos sobre o jornalismo. A
pesquisa compreende que o Fantadstico se configura historicamente como uma revista
eletronica marcada pelo hibridismo de géneros, pela alternancia entre conteudos informativos
e de entretenimento e pelo tensionamento constante entre o real, o ficcional e o ludico. Nesse
contexto, o Plantanand, originalmente criado para a internet e posteriormente adaptado para a
televisao aberta, aparece como um objeto relevante para observar a incorporacao da estética
da internet no telejornalismo e as consequentes transformagdes nas formas de apresentacao da
informacao. O objetivo da pesquisa ¢ investigar os modos de constru¢dao discursiva do
jornalismo no quadro, examinando de que maneira o humor e o infotenimento reconfiguram
formatos, narrativas e sentidos associados a pratica jornalistica. Metodologicamente, a
pesquisa adota uma abordagem qualitativa, fundamentada em revisdo bibliografica sobre
géneros e formatos televisivos, infotenimento, fait divers ¢ humor no jornalismo. A analise
empirica concentra-se em episodios selecionados do Plantanand, observando como elementos
da cultura digital - tais como a logica dos memes, a fragmentagao do discurso informativo e o
uso de referéncias a atualidade - articulam-se a parddia do plantdo jornalistico e a simulagao
de formatos informativos. Esses elementos evidenciam a constru¢do de uma linguagem
hibrida que depende do reconhecimento prévio, por parte do publico, das caracteristicas dos
programas jornalisticos, conforme discutido por Jost (2004), e de sua competéncia cultural,
nos termos propostos por Martin-Barbero (1997), para a compreensdo das ironias e estratégias
humoristicas. O estudo demonstra que o Plantanand opera a partir do entrelacamento das
fronteiras entre informagdo e entretenimento, constituindo um espaco de hibridismo onde o
humor e o deboche atuam como filtros de leitura do real, revelando aspectos centrais das
transformagdes e da sobrevivéncia do jornalismo televisivo em sua convergéncia com a
estética da internet.

Palavras-chave: telejornalismo; infotenimento; humor; estética da internet; Plantanana.
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Introduciao

Em um cenério de profundas transformagdes na comunicacao, a midia contemporanea
redefine constantemente a maneira como as sociedades acessam e interagem com oS
conteudos. No contexto mididtico brasileiro, essa transformacdo se manifesta de diversas
formas, desde a redefinicdo de formatos televisivos até a adaptagdo de linguagens digitais.
Esta pesquisa se concentra em analisar as reconfiguragdes da televisao sob a perspectiva da
hibridizacdo de géneros e a forma como o infotenimento, manifestado a partir da articulagao

entre humor e jornalismo, se conecta no quadro Plantanand exibido no Fantdstico.

O Plantanand ¢ um quadro de humor criado pela produtora Porta dos Fundos e
transmitido pelo seu canal no YouTube', durante o periodo de 2020 a 2022. No quadro, o
personagem Carlinhos Avelar, interpretado pelo ator Rafael Infante, trazia uma retrospectiva
dos principais fatos semanais de forma excéntrica, cadtica e rapida, resumindo noticias e
utilizando de memes para abordar superficialmente os assuntos do momento, como acontece,
por exemplo, na timeline do TikTok? e no Reels® do Instagram. Mantendo essa proposta, o
Fantastico criou uma versao deste quadro humoristico, homdnimo, sob a apresentacdo do
mesmo ator, adaptado para a televisdo. Esse quadro foi exibido aos domingos entre 15 de
setembro e 20 de outubro de 2024, surpreendendo os telespectadores que estavam
acostumados com outra forma de receber informagdes no programa Fantastico. A inser¢do do
Plantanand como um dos quadros do Fantdstico, uma revista eletronica de variedades,
reforgou a ideia de uma TV em transi¢ao e a nogdo de que os gé€neros televisivos também
passam por transformagdes, trazendo a tona a ideia de que a televisdo tradicional precisa se

adaptar continuamente as novas logicas de consumo e produgdo de contetido.

Para entender esse momento, autores como Franga (2009), Miller (2009), Duarte
(2004) e Gomes (2009), perceberam a televisao como um veiculo de comunicagdo,
informacdo ¢ entretenimento ¢ analisaram como as mudanc¢as no meio televisivo vém
acontecendo desde seu surgimento no Brasil. Desse modo, eles entendem que a TV
desenvolve suas proprias maneiras de mostrar a realidade, tem mecanismos e, de forma

complexa, esse meio de comunicagdo tem se aprimorado e adaptado suas dindmicas para estar

! As esquetes do Plantanand no Porta dos Fundos estdo disponiveis na Playlist:
https://www.youtube.com/watch?v=0kw hxvg30Y &list=PLTOSmhj8chMX-X2NOypaEMIyheRiWDzgJ

20 TikTok é uma plataforma digital de compartilhamento de videos curtos, marcada pela circulagdo rapida de
conteudos ¢ pela logica algoritmica de recomendagio.

* O Reels € um recurso da plataforma Instagram voltado a produgdo e circulagdo de videos curtos, associado a
dindmica de consumo acelerado e fragmentado de informagdes.
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https://www.youtube.com/watch?v=0kw_hxvg30Y&list=PLT0Smhj8chMX-X2NOypaEMlyheRiWDzgJ

em constante transformacdo. Observando essa movimentacdo, surge a ideia de géneros e
formatos televisivos, para entender como a programagdo também precisa se reinventar para
acompanhar as novas dindmicas. Com isso em mente, Fechine (2001) e Duarte (2004) buscam
compreender o que sdo os géneros nesse contexto e Jost (2004) evidencia que essa
classificagdo relaciona o emissor e o receptor, de modo que a definicdo de género gera
expectativas e crencgas para o telespectador, baseadas no que € proposto intencionalmente pelo

€missor.

A partir desses estudos, a programagdo reflete essa estratégia e os géneros sio
percebidos como conteudos mutaveis, que podem ser entendidos por mais de uma
classificagdo e sO assumem as defini¢cdes quando combinados a subgéneros e formatos
especificos. Dessa forma, autoras como Franca (2009), Gomes (2009) e Dejavite (2007)
identificam o infotenimento, expressdo que traduz o embaralhamento entre informagdo e
entretenimento, e percebem que a relagdo entre o jornalismo e o entretenimento vem sendo
remodelada por esse fendmeno e pela hibridizacdo da televisdao. Além de evidenciar a
hibridizacdo de géneros e o surgimento de novos subgéneros, com base em Jost (2004),
Gomes (2009), Jaguaribe (2007), Dejavite (2007) e Aucar (2013), o infotenimento também
demonstra como a apresentacdo desse tipo de contetido, como no caso do Plantanand, se

distancia da representacdo do real para mesclar informacgdes verdadeiras com ficcionais.

Assim, o quadro articula informagdo e entretenimento ao apropriar-se das convengdes
do telejornalismo para transforma-las em matéria de humor. O personagem Carlinhos
apresenta um jornal que simula formatos informativos, mas os reconfigura por meio de
memes, piadas e referéncias a acontecimentos banais do cotidiano, incorporando também
elementos caracteristicos do fait divers. A discussao sobre essas articulagcdes ¢ aprofundada
por autores como Silva (2005), Bruno (2019), Reis (2023), Chagas (2021), Dejavite (2001) e
Dion (2007).

Diante das complexidades das transformagdes e da hibridizacio de géneros
jornalisticos e televisivos, esse trabalho tem o objetivo de analisar como a linguagem
humoristica do quadro Plantanand, ao refletir a 16gica dos memes, ressignifica a informagao
jornalistica e estabelece novos pactos com o publico. Desse modo, estudar a linguagem do
quadro ¢ importante para desenvolver estratégias de comunicagdo e analisar as dindmicas
mididticas atuais, ja que ele nos auxilia a entender a televisdo em transi¢ao, sua relagdo com a

cultura digital e o humor no jornalismo.



Para alcancgar esses objetivos, serd realizada uma pesquisa de abordagem qualitativa,
ou seja, que investiga os significados, os processos e as interpretagdes utilizando o
Plantanand como estudo de caso. Isso sera executado a partir de uma revisao bibliografica
sobre os temas de televisdo em transformagdo, géneros televisivos, infotenimento, o
real/ficcional/ludico, o humor no jornalismo, os critérios de noticiabilidade do quadro e uma
analise de contetido e discursiva dos episdédios do Plantanand, focando nas estratégias

narrativas, visuais e discursivas para embasar as analises e conclusdes deste trabalho.

Esta pesquisa estd estruturada da seguinte forma: no Capitulo 1, “A TV em
Transformagdo™, serd apresentada uma revisao da literatura sobre a evolugdo do meio
televisivo, os conceitos de géneros televisivos e infotenimento, e a dindmica entre o real, o
ficcional e o ludico na televisdo, contextualizando a insercdo do Plantanand no Fantdastico.
No Capitulo 2, “O Cémico e o Trivial no Jornalismo”, serdo discutidos os conceitos de fait
divers e o humor no jornalismo, elementos que fundamentam a andlise da linguagem do
quadro. Por fim, no Capitulo 3, serd apresentada a metodologia e andlise do Plantanand. Na

sequéncia, ha as consideragdes finais referentes aos achados desta pesquisa.



1. ATV em transformacio

A televisdo, desde sua consolida¢do passou por profundas transformagdes em sua
producdo e estrutura, adaptando-se continuamente para aprimorar a organizacdo € a
transmissdo de contetdo. No Brasil, esse processo nao foi diferente. Em 1950, a TV Tupi
nasce como primeira emissora do pais e apresenta a televisdo como um dos principais
veiculos de comunicagdo, informacgdo e entretenimento. A partir de entdo a historia da
televisdo brasileira ganhou ainda mais for¢a e se expandiu rapidamente, isso porque esse
cenario foi impulsionado pela inauguracdo de novas emissoras e estagoes de transmissao, o
que auxiliou para que a TV atingisse maior quantidade de telespectadores. Além disso, essa
transicdo também foi marcada por inovacdes e avangos tecnologicos significativos para a
producao audiovisual nacional. Nessa perspectiva, Fernandes (2016), ao recorrer aos estudos
de Gustavo Miranda (2007), destaca como a televisao tem se transformado ao longo do
tempo, sob o impacto dessa modernizagao:

A televisao evoluiu a partir da sua combinagdo com as fitas de videos e com os jogos
eletronicos. Essas inovagdes representaram também mudancas de mercado. As
inovagdes foram evoluindo, também, com a melhoria da resolucdo de imagem,

com o sistema de tv a cabo e com a compatibilidade com outros sistemas de
informag¢ao (Miranda, 2007, apud Fernandes, 2016, p. 96).

Contudo, a transicdo ndo se limitou apenas as primeiras décadas. No ambiente
midiatico contemporaneo, com o crescimento da internet, redes sociais e plataformas de
streaming, a TV outra vez precisou passar por mudancas e se reconfigurar para conseguir
dialogar com os modos de producao e consumo de conteudo. No livro “A TV em transi¢ao”,
Jodo Freire Filho (2009) retne a discussdo de nove autores para entender esse momento e
analisar as previsdes relacionadas ao desaparecimento da televisdo. Nesse contexto, Franca
(2009) entende que a mudanca € algo real e vem ocorrendo em fun¢do das tendéncias que
surgem.

Apesar dos alarmistas, que estdo sempre anunciando o fim disto e daquilo, a
experiéncia historica vem mostrando que novos meios ndo vém substituir formas
anteriores, mas provocar modificacdes e adaptagdes, reconfigurando continuamente
o ambiente midiatico de uma sociedade. Diferentes midias se alimentam e se
estimulam reciprocamente; a TV tem sabido conviver bem com a internet, se

apropriar de seus recursos e estabelecer com ela uma relagdo ndo de concorréncia,
mas de extensdo. (Franga, 2009, p. 28)

Miller (2009), no mesmo livro, em seu capitulo “A Televisdo Acabou, a Televisao

Virou Coisa do Passado, a Televisdo Ja Era”, refor¢a essa ideia ao retomar alguns momentos



importantes da historia da televisdo, as expectativas de antigamente para/com ela e ao trazer
questionamentos a respeito das especulacdes de criticos sobre a TV estar morrendo. Ele
apresenta a TV como um objeto que pode sucatear fisicamente, mas que, como meio de
comunicacao, continua crescendo. Para ele:
Imaginar a Internet em oposigdo a televisdo ¢ bobagem; ao contrario, ela ¢ apenas
mais uma forma de enviar e receber a televisdo. E a TV estd se tornando mais

popular, ndo menos. Suspeito que estamos testemunhando uma transformagdo da
TV, ao invés do seu falecimento. (Miller, 2009, p. 22)

A coletanea organizada por Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010), “Historia da
Televisdo no Brasil”, retine diversos pesquisadores que analisam as transformagdes do meio
televisivo ao longo dos anos. No capitulo dedicado ao cinema e televisdo no contexto da

transmediacao, Fechine e Figueiroa (2010) observam que:

A convergéncia dos meios, propiciada por sua digitalizacdo, também levou a
televisdo brasileira, nos anos 2000, a investir mais em estratégias de producao cross
media e a operar de modo sinérgico com outros meios (internet, celular, cinema).
(Fechine e Figueirda, 2010, p. 281)

Logo, conforme Duarte (2004), se a televisdo passou por mudangas, a programacao

também precisou se adaptar, assim como os géneros e formatos.

A par da complexidade, relativa a articulagdo dessas diferentes linguagens, sobre
determinadas pelos meios técnicos, esse tipo de produgdo opera com uma
superposicao de niveis de hibridagdo: 1) apropriagdes intersemidticas em relagio as
outras midias, constituindo-se numa intertextualidade por vezes fagica, que se
alimenta de referéncias, alusdes, repeticdes; 2) apropriacdes intra-semiodticas em
relagdo a sua propria produgdo, a articulagdo de géneros, subgéneros e formatos.
Nesse processo de transposicdo e colagem de diferentes gramaticas, de diferentes
subgéneros e formatos, os textos televisivos atualizam verdadeiras perfusdes que,
apagando as origens, passam a constituir-se em eclementos fundantes de novas
organizagdes de formas de expressdo: os subgéneros e formatos televisuais. (Duarte,
2004, p.71)

Sendo assim, compreendendo a televisdo como um meio comunicacional que esta em
constante transformacao e possui complexidades, surge a nog¢ao de género televisivo como um
instrumento para entender de que forma esse dispositivo funciona, uma vez que se essas
mudangas ocorrem, as dindmicas televisivas também precisam acompanhar e dialogar com o

novo cenario.



1.1 Géneros televisivos

A priori, ao pensar em género televisivo, associamos a um rotulo que classifica o
programa a ser divulgado e exibido, com base no seu contetdo e estilo. Porém, mais do que
uma forma de categorizar, os géneros dao forma a maneira como a televisdo expressa suas
mensagens. Fechine (2001) e Duarte (2004) percebem que fazer essa divisdo restringe o
género televisivo - como por exemplo o drama, comédia, telejornal - & uma regra com
definicdo restrita para organizacdo e identificagdo do consumo, ao invés de considerar o
hibridismo e a complexidade do cenario atual, que mistura diferentes elementos e linguagens,
formulando novas estruturas ou combinagdes de elementos do discurso. Fechine (2001) ainda
reforca que:

O género ¢ um conceito chave para a compreensdo dos textos nos meios de
comunica¢do de massa, nos quais um determinado texto dificilmente pode ser

analisado de modo isolado. Mas ndo exatamente nos termos em que dele se
apropriou a inddstria do audiovisual. (Fechine, 2001, p. 15)

Completando a discussao, Frangois Jost (2004) enxerga o género como uma promessa
ou contrato implicito entre quem produz o programa (o emissor) € quem o assiste (o receptor),
ou seja, existe um acordo que gera expectativas em relagdo ao contetido produzido por parte
do publico, conforme a classificagdo previamente estabelecida pelo emissor.

Para categorizar um programa quanto ao género, ¢ preciso que se saiba a priori que
género ¢ esse. E preciso, também, saber em que medida existe uma correspondéncia
entre a etiqueta e seu conteudo, o programa, levando-se em consideragdo que, muitas

vezes, as etiquetas estdo muito distintas do que as emissdes efetivamente sdo. (Jost,
2004, p. 17)

Dessa forma, Jost (2004) introduz o pertencer ao género televisivo a partir da nogao
de promessa. O autor salienta que a definicdo antecipada do género que o programa esta
relacionado, entendida por ele como uma “promessa”, ainda que nao seja oficial e até mesmo
efetiva, gera uma crenga para a audiéncia e pode trazer autenticidade para o produtor. Ou seja,
Jost (2004) conclui que na televisdo, por meio da divulgagdo das suas proprias produgdes, a
emissora faz uma série de promessas sobre como serd o programa, seu funcionamento e o que
o publico pode esperar, contudo, ndo significa que a promessa do conteudo serd cumprida, ja
que essa estratégia sO ¢ usada para atrair o telespectador por meio da construgdo de
expectativas. Sendo assim, ¢ estabelecida uma crenga com o publico, que passa a perceber o
programa a partir das nogdes geradas pela promessa inicial da emissora. Fechine (2001),
aprofunda essa nogdo, ao trazer o género como um produto dessa interagdo continua. Para

isso, a autora reitera o conceito de Marrone (1998):



Como entidades instauradas no proprio processo de comunicagdo, os géneros podem
ser entendidos como articulagdes discursivas que resultam tanto dos modos
particulares de colocar em relagdo certos temas e certas maneiras de exprimi-los,
quanto de uma dindmica envolvendo certos habitos produtivos (determinados modos
de produzir o texto) e certos habitos receptivos (determinado sistema de expectativa
do publico). (Marrone, 1998, apud Fechine, 2001, p. 16).

Sendo assim, o0 modo de produ¢do do programa adota caracteristicas e organiza de
forma particular o seu discurso ao sugerir um género particular de organizacdo da produgio e,
por consequéncia, as emissoras tentam atender as expectativas do publico que elas mesmas
geram ao adotar essas convengdes do género. Nesse contexto, o conceito pode ser considerado
uma estratégia para atrair a audiéncia nas emissoras e também como orienta¢do, uma vez que
os formatos e as expectativas dos géneros sdo usados para direcionar a interpretagdo e as
emogdes do publico, que associam o género televisivo a um conjunto de significados

internalizados.

Dessa maneira, para o telespectador, a publicidade de divulgacdo dos programas
televisivos torna concreta as categorias de género, quando oferecem a eles pistas claras sobre
o que esperar do programa e influenciam sua decisdo de assistir ou ndo, de modo que,
exemplifica a forma que a TV se comunica e interage com quem a assiste. Duarte (2004)
retoma a no¢do de género estabelecida por Martin-Barbero (1997), observando que, diferente
da concepcao literaria, dessa vez esse conceito se da pelo texto e ndo no texto, dessa forma,
“Um género ¢, antes de tudo, uma estratégia de comunicabilidade, de promocao e leitura, e é
como marca dessa comunicabilidade que se faz presente e analisavel no texto” (Duarte, 2004,
p. 50). Fechine (2001) também realiza um paralelo com a gramatica quando considera que os
géneros na TV sdo flexiveis, mas assim como a lingua comum, possuem normas e convengoes
que ditam o que ¢ apropriado para determinada forma, nesse caso, comunicativa. Dessa
maneira, existem elementos constantes no produto, que seguem um esqueleto pré-estabelecido
pela classificacdo do género, o que varia ¢ a forma que sdo manifestados € 0 momento que se

transformam. Logo,
Por envolver uma relagdo social de reconhecimento, um género se define sempre,
em condi¢des especificas para cada esfera da comunicacdo e em dada época, em
relacdo a outros géneros. Ou seja, a apropriacdo e o reconhecimento de um

determinado género discursivo ¢, antes de mais nada, o resultado de uma “cultura de
géneros". (Fechine, 2001, p. 16)

Nesse sentido, a autora aprofunda que os géneros possuem outras camadas mais
complexas, que surgem das replicacdes de suas definicdes basicas, o que “permite essa

continua ‘evolucao’ de formas” (Fechine, 2001, p. 17). Assim, Jost (2004) traz que:



O género ¢ uma construcdo por exemplificagdo de algumas amostras de
propriedades que o texto possui entre outras. Uma novela pode ser percebida tanto
como uma fic¢do, como também uma peca que trata dos documentos da tela, isto &,
como um documento sobre a realidade. No contexto televisual, a emissora é a
instancia, se assim se pode chamar, de onomaturgia, que decide ou propde - a nuance
tem importancia -, a générécité do produto. (Jost, 2004, p. 28)

A partir dessa ideia, conclui-se que os programas nao devem ser limitados a somente
um género e que, na verdade, além de ser adaptavel, também possui ramificagdes, trazendo a

tona subgéneros e formatos.

Duarte ainda define que “o subgénero seria da ordem da atualizacdo; o formato da
ordem da realizagdo” (Duarte, 2006, apud Rocha, 2008, p. 271). Fechine (2001, p. 14)
acrescenta que o formato pode ser visto como “matrizes organizativas da linguagem televisual
que corresponderiam a sua propria no¢ao de género” e que a criagao de um formato de midia
¢ um processo que une a tradi¢do cultural, as possibilidades tecnoldgicas do meio e as
demandas do publico e da grade de programagao. Enquanto Duarte (2004), entende que um
subgénero ¢ uma variacdo de género, mas apresenta elementos distintos que o individualizam,
de modo que “se a nocdo de subgénero subsume uma pluralidade de programas, o formato,
em contrapartida, os diferencia, na medida em que define preliminarmente as suas
especificidades enquanto produto serializado: cendrios, atores, fungdes e papéis” (Duarte,
2004, p. 68). Assim, as articulagdes e interacdes entre as linguagens, conforme visto pela
autora, ndo representam somente o que ¢ percebido, as combinagdes dos elementos e
estratégias narrativas, assim como a forma que o discurso € estabelecido, sdo feitos de forma
intencional pelo emissor, de acordo com seus interesses ¢ pensando nas experiéncias que se

deseja gerar ao receptor. Assim:
[...] examinar um produto televisivo ¢ atentar as diferentes linguagens responsaveis
pela sua expressdo e a forma como elas se articulam: de um lado, a plastica da
imagem - estilos de cenario, vestuario, maquiagem, iluminagdo, e, mesmo, modos de
interpretacdo; de outro, a enquadramentos, cortes em cenas, planos, montagens e
edi¢do, justaposicdo de cenas em movimento, anulagdes e sucessdes. Aos elementos
visuais, aliam-se os sonoros - o verbal, o musical e outros -, estruturados a partir dos

modos de contar as narrativas, das estratégias discursivas ¢ mecanismos expressivos
selecionados e apropriados a televisdo. (Duarte, 2004, p. 71)

Nesse sentido, as emissoras de televisao também colocam isso em pratica através de
sua programacdo, que reflete essas transformacdes. Fechine (2001) define a programacao
como “modo proprio de organizagdo” da TV. A autora também defende que “A programacgao
de uma determinada emissora de televisdao ¢ o resultado do modo como os programas sao
organizados em uma grade de exibi¢ao em funcao do dia da semana, do horario, do sexo e

faixa etéria, entre outros critérios” (Fechine, 2001, p. 18). Seguindo essa percepcao, Duarte



(2004) observa que a TV a todo momento reforca sua grade como uma estratégia de
comunicagdo, mostrando o que sera exibido e convidando o telespectador a continuar
assistindo ao canal, o mantendo em um fluxo e o guiando dentro de sua vasta e flexivel
programacao, a autora denomina esse evento de “reflexividade ostensiva” (Duarte, 2004, p.

47).

Compreendendo o conceito e as suas ramificagcdes, o entretenimento aparece como
uma das mais importantes e amplas areas televisivas. Isso porque, neste meio, basicamente,
toda a programagdo tem o objetivo de entreter e prender a atengdo do espectador, para que
continue na emissora assistindo os proximos programas. Segundo Duarte (2004), até mesmo

os jornais informativos podem ser inseridos nessa caixa:

Ora, informar-se ndo ¢ também uma forma de distrair-se? Mais ainda, entreter
também significa demorar-se, mitigar, o que remete a procedimento semelhante e
desejavel no consumo de informacdes. No que, exatamente, entreter-se se opoe
entdo a informar-se? Nenhum subgénero dito informativo escapa a
espetacularizagdo, do magazine ao debate, passando pelos telejornais ou

documentarios, sejam eles transmissdes diretas em tempo real ou ndo. (Duarte,
2004, p. 66)

Em vista disso, o género pode ser compreendido como a esséncia do produto
televisivo e como ponto de partida para a andlise da televisdo, uma vez que os programas
articulam elementos de entretenimento, humor, drama, entre outros. Assim, os géneros nao se
apresentam como categorias fixas, mas assumem definicdes mais precisas quando

combinados a subgéneros e formatos especificos.

A televisdo contemporanea evidencia esse cardter hibrido ao incorporar diferentes
linguagens e modos de narrar, que ndo se limitam as dindmicas internas da propria televisao,
mas dialogam com outras formas de producao e circulagdo de contetido, como a cultura
digital. Nesse contexto, as redes sociais passam a influenciar diretamente os formatos

televisivos, introduzindo ritmos, estéticas e estratégias discursivas proprias desses ambientes.

O quadro Plantanand expressa esse movimento ao trazer elementos caracteristicos das
redes sociais, como o uso de memes, a fragmentagdo narrativa e o ritmo acelerado da
circulagdo de informagdes. Essas caracteristicas evidenciam novas formas de articulagao

presentes no infotenimento.



1.2 Infotenimento

Nesse cendrio, considerando o entendimento por género e formato e partindo do
pressuposto que o entretenimento € uma forma de distracdo e lazer que acompanha a logica
televisiva de forma marcante, Vera Franca (2009) identifica que, mesmo os telejornais que
possuem a noticia como fator crucial, area associada a exibic¢des sérias e formais, apresentam
caracteristicas de entretenimento ao introduzir as informagdes, sendo assim, elementos de
descontra¢do e recursos que visam entreter, para além de informar. Ou seja, o jornalismo
também esta sendo remodelado com o uso de técnicas do entretenimento, de modo que essa
“combinacdo da origem ao conceito de infotainment, onde a informagdo ¢ veiculada sob a
forma de entretenimento” (Franga, 2009, p. 34). Retomando Cruz (2020), Neves (2024)

analisa a aplicagdo do termo:

[...] infotenimento ¢ baseia-se na ideia de que essa estratégia pode auxiliar na
reconfiguragdo do jornalismo contemporaneo, como um compilado de praticas
midiaticas que cria outros possiveis modo de produgdo de contetido. Nessa logica, o
infotenimento é a combinacdo de entretenimento ¢ informag¢do em programas de
televisdo que, segundo a pesquisa, atende aos interesses das empresas de
comunicagdo, uma vez que tem a capacidade de capturar o interesse do publico.
(Cruz, 2020, apud Neves, 2024, p. 15)

Itania Gomes (2009) se aprofunda na discussdo sobre o que seria o infotenimento - ou
infotainment. Ao contrario de Franca (2009), a autora ndo considera a expressdao como
conceito e a resume como um ‘“neologismo que traduz o embaralhamento de fronteiras entre
informagdo e entretenimento” (Gomes, 2009, p. 195), como um termo que “se constroi sobre
a juncdo/superposicao de duas expressdes que caracterizam duas areas (até entdo distintas) da
producao cultural, a informagao e o entretenimento” (Gomes, 2009, p. 202). Ela reitera que o
termo ndo ¢ recente e que, conforme o registro de artigos publicados, vem sendo utilizado
academicamente desde 1995 em diferentes contextos, tanto para a area da engenharia e
industria automobilistica, quanto para as ciéncias sociais € comunicagdo. Mas ha uma
semelhanga entre o uso do neologismo em ambos, sendo assim, “a articulagdo entre as
tecnologias da informacdo e da comunicagdo e a globalizacdo da cultura midiatica” (Gomes,
2009, p. 196). Dessa maneira, mesmo que nao seja uma expressao restrita & comunicagao, ela
se faz presente no jornalismo baseado na defini¢do de Dejavite (2006), sendo o infotenimento
um “contetido editorial que fornece informacgdo e diversdao ao leitor e, a0 mesmo tempo,

constitui uma prestacao de servigo” (Dejavite, 2006, apud Limondre; Braz; Soriano, 2011, p.

1.
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Na concep¢ao de Deuze (2001 apud Limondre; Braz; Soriano, 2011, p. 1) “no
jornalismo, o infotenimento estd em duas categorias: no aumento de elementos de
entretenimento em géneros de noticias e no estabelecimento de géneros de infotenimento
existentes atualmente” (). Conforme Gomes (2009) e Dejavite (2006) o uso do entretenimento
¢ uma necessidade da sociedade contemporanea, Dejavite (2007) constata que “A fronteira
entre jornalismo e entretenimento nunca foi nitida e a sobreposicao ¢ quase inevitdvel nos dias
atuais” (Dejavite, 2007, p. 1) e Gomes (2009) ainda insiste que o termo tem multiplos usos,
mas quando refere “a) a um valor das sociedades contemporaneas (e, como valor, o
entretenimento se traduz pela primazia do prazer e dos sentidos); b) a uma industria que se
dedica a produ¢do de uma mercadoria a0 mesmo tempo econdmica e simbolica” (Gomes,
2009, p. 203), se destacam. Isso porque “se organiza como industria e se traduz por um

conjunto de estratégias para atrair a atengdo de seus consumidores” (Gomes, 2009, p. 203).

Embora a aplicagao pratica do neologismo “infotenimento” ocorra a partir da década
de 1990, de acordo com Dejavite (2007), essa mudanca aconteceu a partir dos anos 1960, uma
vez que “informar significava, por vezes, ndo so fornecer a descri¢ao precisa e comprovada de
um fato jornalistico, mas também explicar os contextos que permitiam ao receptor
compreender sua significacdo mais profunda” (Dejavite, 2007, p. 4). No cenario atual,
entretanto, com novos habitos de consumo, a noticia precisa ir além de apenas fornecer os
principais fatos. Ela também deve ser envolvente ao ser apresentada, independente do meio
que estd inserida, j4 que, na visdo de Neves (2024), citando Aguiar (2008), “manchetes,
determinados titulos de noticias, graficos e imagens também caminham dentro do campo do
infotenimento, pois contém também o objetivo de prender a atengdo de quem assiste” (Aguiar,
2018, apud Neves, 2024, p. 59). Dessa forma, “se as informagdes jornalisticas ndo tiverem
essas caracteristicas, ndo vao chamar a atencdo da audiéncia. Agora, a noticia tem que ser
light” (Dejavite, 2007, p. 4). Dejavite (2007) também define esse tipo de noticia como “aquele
conteudo rapido, de facil entendimento, efémero, de circulagdo intensa, que busca divertir o
receptor” (Dejavite, 2007, p. 6). Baseado nas nogdes da autora, associada as conclusdes de
Berlo (1999), o jornalismo de infotenimento deve fazer parte do universo jornalistico e é
inviavel separar a informagdo e o entretenimento:

A distingdo informar—persuadir divertir causara dificuldade, se supusermos que esses
fatores possam ser considerados como objetivos de comunicag¢do independentes’,
pois, segundo avalia, ¢ inutil definir se dada comunicacdo é informativa, persuasiva

ou tem meramente a fungdo de entreter, ja que a comunicagdo de massa possui todas
essas caracteristicas. (Berlo, 1999, apud Dejavite, 2007, p. 8)
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Partindo de uma anélise critica, Gomes (2009) percebe essa relagdo entre o jornalismo

e o entretenimento como uma estratégia complexa que nasce da interacdo de diversos fatores
e como um fendmeno inevitavel.

Defendemos que infotainment designa uma estratégia de produgao midiatica que nédo

¢, em si, nem boa, nem ma, ¢ que parece resultar de uma complexa articulagdo entre

politicas macroeconémicas, marcos regulatorios, possibilidades tecnoldgicas,

estratégias empresariais, expectativas historicas e culturais sobre os sistemas

televisivos e seus produtos, ideologias, praticas e expectativas profissionais do

campo midiatico, pressupostos e conhecimentos sobre a audiéncia. (Gomes, 2009, p.
197)

A autora ainda completa que “a busca por melhores indices de audiéncia levariam
necessariamente a estratégias para atrair a audiéncia” (Gomes, 2009, p. 206). Dessa forma, no
contexto da comercializagdo como caracteristica da industria midiatica, atrair o telespectador
¢ a maneira como o produto ¢ vendido e o infotenimento aparece como algo estratégico.
Neves (2024), afirma que:

O infotenimento ¢ a combinagdo de entretenimento ¢ informagdo em programas de
televisdo que, segundo a pesquisa, atende aos interesses das empresas de

comunicagdo, uma vez que tem a capacidade de capturar o interesse do publico.
(Neves, 2024, p. 15).

Nesse viés, Gomes (2009) apresenta o questionamento se o termo pode ser
considerado um novo género televisivo:

Do ponto de vista da relagdo comunicativa que propde, ndo conseguimos ir muito

além da afirmacdo de que o infotainment tem como propdsito atrair a aten¢ao do

telespectador — mas isso, a rigor, ¢ uma caracteristica da producdo midiatica

contemporanea e ndo configura uma estratégia comunicativa especifica.

Infotainment, nesse sentido, seria um ndo-género: ele serve para classificar

rapidamente os produtos televisivos que ndo se enquadram muito claramente em
nenhum dos géneros televisivos que conhecemos. (Gomes, 2009, p. 15)

Dessa maneira, seguindo as no¢des de Cruz (2020), Neves (2024, p. 58) complementa

a discussdo ao perceber que:
Todos os programas televisivos praticam um tipo de infotenimento, pois € nesta
logica que os interesses das empresas privadas sdo alcancados, repassando uma

informag@o mas também capturando o interesse do publico, conseguindo assim atrair
telespectadores.

Portanto, o uso das noticias para além do factual pode ser considerada uma estratégia
midiatica para captar a aten¢do; contudo, o uso do infotenimento ndo se limita a isso e
demonstra também como outras percepgdes penetram o campo da informacdo, como a
hibridizacdo de formatos e géneros. O infotenimento atua nessa perspectiva ao tornar a
narrativa envolvente e ao acolher programas ambiguos, uma caracteristica que permite que

uma “gama impressionante de produtos sao qualificados como infotainment” (Gomes, 2009,
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p. 196). Sendo assim, a evolu¢do do infotenimento reflete a transformacao da televisdo, que
se organiza como ‘“segmentos dentro de segmentos” (Fechine, 2001, p. 12), absorvendo e
recombinando formatos culturais preexistentes com “a exploracdo dos recursos
técnico-expressivos do meio (dos codigos proprios a imagem videografica) e a sua propria
inser¢ao na grade da programac¢do em fun¢do de um conjunto de expectativas do e sobre o

publico” (Fechine, 2001, p. 17).

Dessa forma, o infotenimento apresenta uma articulagdo complexa que também pode
ser percebida no formato jornalistico, ao adaptar o modelo tradicional de um jornal aos
valores e formas culturais da contemporaneidade por meio da hibridizacdao. Essa estratégia
permite que a televisao crie um mundo que se sustenta na “construcao de um real artificial,
paralelo, constituido no interior do proprio meio e gerador de acontecimentos sobre os quais a
emissora detém o controle” (Duarte, 2004, p. 47), seja por meio das autorreferéncias, como
compreendido pela autora, ou por abordagens distintas. Desse modo, o conteudo se afasta da
rigidez da representagao do real para incorporar a dimensdao do ludico ou do ficcional,

inclusive no jornalismo.
1.3 O real, o ficcional e o ludico na televisiao

Franga (2009, p. 9) descreve a televisao como “meio que embaralha as fronteiras entre
realidade e ficcdo, entre informacao e entretenimento”. Essas questdes também sdo percebidas
por Dejavite (2007), que entende que explorar a ficcdo € uma caracteristica do entretenimento,
uma vez que utilizam disso para “atrair a atencdo dos espectadores e divertir as pessoas”
(Dejavite, 2007, p. 3). Isso pode ser observado no caso do Fantastico. Estreado em 1973 e
exibido pela Globo, ele ¢ definido como um “programa em forma de revista eletronica, o
Show da Vida mistura jornalismo, denuncia, esporte, humor, dramaturgia, documentario,
musica e ciéncia” (Fantdstico®, 2025) e reforga a nogdo da televisio como um meio hibrido e
ludico nesse contexto. Essa autodenominacdo como “Show da Vida”, ainda rompe com a
rigidez do telejornalismo convencional ao misturar reportagens investigativas com
videoclipes, teledramaturgia, esporte e, historicamente, o humor. Essa estrutura flexivel
permitiu que a revista eletronica Fantdstico servisse como um laboratorio para formatos que

tensionam as fronteiras entre o real € o entretenimento.

* A descrigdo do programa Fantastico pode ser encontrada no GloboPlay:
https://globoplay.globo.com/fantastico/t/'S15SHBdHBdn/cenas/
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Nesse cenario, Souza (2004, apud Dias, 2017, p. 43) conclui que o género revista pode
ser explicado como uma “tentacdo para desenvolver um programa com tudo que existe de
formatos para preencher toda a duragdo com vérias atragdes”. Desse modo, como defendido
por Serelle (2016):

Nas imbricagdes entre fato e ficcdo, que hoje fundamentam grande parte da
programacdo, mesmo quando as narrativas sdo transmididticas, a televisdo
novamente desafiou categorias convencionais, reafirmando, assim, sua hibridacdo,

caracteristica que a permite se adaptar e sobreviver a diferentes contextos midiaticos.
(Serelle, 2016, p. 199)

Gomes (2009) introduz a ideia de mescla do real e do ficcional:

Muitas vezes sob a expressdao infotainment acolhe-se ndo sé informagdo e
entretenimento, mas também realidade e ficcdo. Na televisdo, o termo tem sido
usado para caracterizar algumas séries televisivas, tais como a Doctor Who, série
infantil da BBC, mas, sobretudo, se aplica a programas que dramatizam a vida
cotidiana (também conhecidos como docudramas televisivos), a falsos
documentarios ou mock documentaries e a programas que misturam cobertura
jornalistica com dramaturgia. (Gomes, 2009, p.204)

Jost (2004) aborda o real, o ficcional e o ludico, como percepgdes necessarias ao
analisar o universo televisivo. O autor aponta para a “importancia da fronteira que nods
tracamos entre as imagens que remetem o mundo e aquelas que representam um mundo
eventualmente parecido com o nosso” (Jost, 2004, p. 34). Para fazer a observacao do real, o
autor percebe que ¢ preciso identificar “se os signos fazem referéncia a objetos existentes no
nosso mundo ou se eles fazem referéncias para ilusdes, a entidades ficcionais” (Jost, 2004, p.
35). Em contrapartida, embora o mundo ficcional tenha semelhangas com o que estamos
habituados na realidade, o autor percebe que ele ndo ¢ baseado em mentira, mas se sustenta
por meio do imaginario mental do telespectador e da coeréncia do que ¢ exibido em relagao
ao universo que foi criado. Considerando que nem todos os programas se enquadram
rigidamente nas categorias do real ou do ficcional e que ha zonas de ambiguidade, Jost
(2004), dialogando com Umberto Eco (1983), recorre a no¢ao de ladico para dar conta dessas
mesclas. O luadico ¢ compreendido como uma dimensao de jogo, na qual a linguagem
televisiva estabelece um pacto com o telespectador, convidando-o a reconhecer a encenagao, a
parodia e o humor como estratégias de constru¢do de sentido. Dessa forma, trata-se de uma
relacdo que nao se limita a oposi¢do entre realidade e ficcdo, mas que envolve a participagdo

interpretativa do publico diante de contetdos que brincam com as convengoes do real.

Jaguaribe (2007) também estuda as representacdes da realidade e o uso do ludico. Para
a autora “o paradoxo do realismo consiste em inverter ficcoes que parecem realidades”

(Jaguaribe, 2007, apud Moraes, 2012, p. 48). Desse modo, Dejavite (2007), com base na fala
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do professor Richard Reeves (1998)°, compde sua analise “as linhas entre fato e ficgdo foram
sendo obscurecidas. As artes vivas fundiram na amdalgama de formas conhecidas como a
midia. As noticias passaram a ser entretenimento € o entretenimento transformou-se em
noticias” (Dejavite, 2007, p. 12). Ampliando a légica do ludico e das convengdes dos
formatos entre o real e o ficcional, o Plantanand se aproxima de um dos niveis de jogo
definidos por Jost (2004):

Mimicry: um ultimo grupo de jogos em que o jogador finge ou simula um

personagem sem vontade de enganar o espectador; é o jogo do faz-de-conta. (jogo de

papel: fazer-se passar por outro em determinada situagdo; castigos: receber castigo

por ndo ter feito o que se mandou fazer; para rir: jogos para fazer rir). (Jost, 2004, p.
39)

Nesse contexto, a partir das percepgdes de Jost (2004), Duarte (2007) constata que a
televisdo constréi e desenvolve suas proprias maneiras de mostrar a realidade. Assim, a autora
conceitua alguns percursos que ela considera como eixos para a constru¢cdo desse “real”, de
modo que “materializam-se nos produtos televisuais, sendo elementos determinantes na
constituicdo dos géneros televisivo” (Duarte, 2007, p.3). Assim, baseado nos argumentos da
autora, os géneros televisivos sdo definidos por trés critérios principais e interligados, um
deles ¢ a para-realidade.

Seu proposito, em principio, € o de re-apresentacdo: a televisdo constrdi um real
artificial, configurado como um jogo — um outro mundo cheio de regras e magicas
para o qual transporta atores sociais, participantes, apresentadores e os proprios

telespectadores, para, a seguir, os transformar em atores discursivos de programas
que giram em torno desse real artificial. (Duarte, 2007, p. 3)

Diante disso, esse percurso articula-se com o ladico, uma vez que os eventos sao
conduzidos pelo préprio meio, que projeta e apresenta suas versdes da realidade ao
telespectador. Essa logica é o que fundamenta a estrutura de programas de variedades, nos
quais a mescla de géneros se manifesta na articulagdo de multiplos formatos dentro de uma
mesma grade. Aucar (2013), em “Isto €... Fantéstico: televisdo, revista eletronica e consumo
no Brasil”’, ao analisar a revista eletronica, aponta que o programa renova sua grade
constantemente na tentativa de dialogar com a cultura digital e se aproximar de novos
suportes mididticos. No entanto, ¢ possivel concluir que essa hibridizacdo entre diferentes
linguagens ndo ¢ um fenomeno exclusivo da era da internet, mas sim uma caracteristica que
acompanha sua trajetdria. O historico do Fantastico evidencia essa percepg¢ao, visto que, antes
do Plantanana, o programa ja exibia quadros que fundiam o jornalismo com elementos da

dramaturgia e do entretenimento. Isso acontece porque o Fantdstico, ao se estabelecer como

* Segundo Dejavite (2007, p. 12) esse foi um discurso proferido por Reeves em um painel de discussio, ocorrido
na Universidade do Sul da Califérnia, em 1998)
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uma revista de variedades, apresenta uma estrutura diversificada com temas alternados com
base nos blocos da sua programagao.
Oscilando entre o jornalismo de carater informativo e o entretenimento, as noticias
dentro de cada bloco operam uma descontinuidade de temas e importancias. A

musica, o cenario ¢ o tom dos apresentadores indicam se, naquele momento, a
reportagem ¢ mais grave ou mais amena. (Aucar, 2013, p. 79)

A autora pontua que isso acontece para que o telespectador se mantenha interessado
no que vem a seguir, ja que “a alternancia favorece o esquecimento do fato anterior em
virtude dos apelos da diversao do fato seguinte” (Aucar, 2013, p. 80). Dessa forma, seguindo
a logica do espetaculo, ja que o entretenimento ¢ “um valor-noticia irrefutdvel do Fantéstico”
(Aucar, 2013, p. 70):

Podemos perceber que o entretenimento ¢ utilizado como um critério fundamental
para as escolhas editoriais ¢ para a conducdo das narrativas do Fantéstico. Desde sua
criagdo, a revista dominical levou ao telespectador o que de mais espetacular

estivesse acontecendo no Brasil e no mundo, contando com as mais avangadas
tecnologias para alcangar a atualidade das noticias. (Aucar, 2013, p. 62)

Assim, essa aceitacdo de formatos e variedades dentro de sua grade permite ao

Fantastico integrar abordagens e quadros distintos, como € o caso do Plantanand.

Aucar (2013) chega a conclusdes semelhantes, ao observar essa hibridizagao de
géneros ¢ a mescla do real com o ficcional, enquanto resgata o quadro “A Garota do
Fantastico” (1984-1989). Nesta atracdo, as candidatas eram selecionadas por meio do voto
popular dos telespectadores para desfilar no programa, de modo que o quadro misturava a
realidade de jovens buscando fama com a fic¢do e espetdculo de um concurso de beleza. A
autora também cita a série “Operacdo Bola de Cristal” (2006), que recorria a “encenagdes € o
espetaculo” ao “usar a autoridade da televisdo para desmascarar falsos profissionais da
magia” (Aucar, 2013, p. 77). Além disso, ela pontua que coberturas de noticias com
elementos de show e reportagens com ilustragdes graficas e reconstituigdes, também

demonstram essa fusdo, uma vez que a realidade factual ¢ transformada em uma narrativa.
O Fantastico busca contar outras vertentes daquela noticia, ainda ndo reveladas ao
grande publico, atualizd-la ou mesmo dar uma condugdo “espetacular” as
reportagens. Ou ainda, se o acontecimento ndo tiver um apelo grandioso embutido, a
construcdo televisiva se encarrega de promover ares de “show” aquela narrativa. O

conceito ¢ passar ao telespectador a ideia de que algumas informacdes e imagens s
podem ser vistas no Fantastico. (Aucar, 2013, p. 67)

Além dos exemplos citados pela autora, o tensionamento entre o real e o ficcional
também ¢é identificado em outros quadros, como “A Vida Como Ela E..” (1996), que

adaptava as cronicas de Nelson Rodrigues, inserindo a ficgcdo literdria e a dramaturgia de
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¢poca no fluxo de noticias contemporaneas; no quadro “Retrato Falado” (2000-2007), no qual
a atriz Denise Fraga encenava cartas enviadas por telespectadores, criando um formato onde a
narrativa partia de relato do publico, mas era materializada através de uma encenacdo. Da
mesma maneira, apresentadores como Regina Casé, em “Brasil Legal” (1995 - 1997) ou
“Central da Periferia” (2006) e Mauricio Kubrusly, em “Me Leva Brasil” (2000 - 2017),
utilizavam a viagem e a entrevista para transformar brasileiros reais em personagens de

cronicas divertidas.

Esses exemplos evidenciam a presenga dessa mescla entre fronteiras na linguagem do
Fantastico. Ainda que, em diferentes momentos historicos ela tenha se articulado a outros
repertorios culturais e mediaticos, contexto contemporaneo, essa logica passa a dialogar de
modo mais intenso com as formas de linguagem e circulagdo proprias das redes sociais

digitais, nas quais o humor e os memes ocupam papel central.

Portanto, a chegada do Plantanand e de sua estética digital ndo representa uma
ruptura, mas sim a continuidade da logica ja presente na estrutura do Fantdstico. Desse modo,
ao analisar o quadro, apresentado como um dos segmentos da revista eletronica, essa mescla
de géneros, formatos e suportes fica ainda mais nitida, tendo em vista que se trata de um
esquete, trazido do Canal Porta dos Fundos, no YouTube, que simula um jornal e une
informacdes verdadeiras com informagdes ficcionais, conferindo a elas um tratamento

humoristico.
1.4 O Plantanand no Fantastico

Visto que o Fantastico se estabelece historicamente como um programa baseado na
realidade, mas que utiliza tracos ficcionais e o hibridismo televisivo, o Plantanand encontra
nele o ambiente ideal para operar o infotenimento. Rocha e Aucar (2011), ao analisarem o
programa a partir de entendimentos sobre televisdo, convergéncia e consumo, acreditam que,
ao pensar na criacdo do Fantastico, Jos¢ Bonifacio - o Boni - almejava “uma revista
visualmente sofisticada que trabalhasse com a realidade e a fic¢do, representadas pelo
jornalismo, pela dramaturgia e pela linha de shows” (Rocha e Aucar, 2011, p. 49). Sendo
assim, que as definicdes se entrelagassem de forma fluida e atraente, considerando o
entendimento do jornalismo como representagdo do real, paralelo a dramaturgia com o

ficcional e a linha de shows, responséavel pelo entretenimento.
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Moraes (2012), por meio das nog¢des de Jaguaribe (2007), soma a discussdo com seu
estudo “Informacgdo e espetaculo: analise dos géneros jornalisticos exibidos no programa
Fantastico”. A autora entende a representagdo da realidade televisiva como algo que ocorre
de maneira fragmentada e que o Fantastico faz uma reconstru¢ao do mundo para entreter, de
forma que, “sdo representagdes, interpretacdes, leituras da realidade, mas ndo a realidade”. A
autora conclui: “o paradoxo do realismo consiste em inverter ficgdes que parecem realidades”
(Jaguaribe, 2007 apud Moraes, 2012, p. 48). Desse modo, Rocha e Aucar (2011) exploram
como isso ¢ feito:

O telespectador do Fantastico sabe que vai ter uma noite de domingo agradavel,
ainda que os fatos do dia ndo sejam amenos. Entre uma ou outra noticia mais aspera,
os gols da noite ou um musical ddo o aspecto de uma programacao leve e prazerosa,
capaz de alcangar um maior nimero de pessoas. Assim, a logica das sensagdes e
misturas entre realidade e ficgdo traduz a linha editorial do programa, oferecendo ao
publico um cardapio variado de temas, que vado desde a tltima descoberta cientifica

aos shows de humor. Essa condug¢éo valoriza as nuances da magia, do espetaculo e
do sensacional. (Rocha e Aucar, 2011, p. 55)

Esse compromisso com o telespectador remete as nocdes de Jost (2004) citadas
anteriormente, em relacdo as promessas que sdo pré-estabelecidas entre o programa € os
telespectadores, além de trazer a tona a ideia de variedades no meio do entretenimento.
Segundo Maia (2014), a partir das nogdes de Santos, E., & Santos, P. B. (2011), o termo
“variedades” se refere a uma forma de espetaculo que envolve a mistura de diferentes
linguagens artisticas e performances, que se adaptam aos gostos e finalidades de cada
sociedade. Nesse viés, Aucar (2013, p. 57), observa que em relagdo a montagem do
Fantastico, “a divisdo da programagdo intercambia os assuntos mais densos com o0s mais
leves e divertidos”, Gomes (2011), também faz consideracdes a respeito:

A tecnologia empregada, os trajes dos apresentadores, as cores e a variagdo das
imagens fazem do cenario virtual um verdadeiro palco de variedades que, justamente
por isso, permite a apresentacdo de matérias jornalisticas, quadros de humor,

entrevistas, musicais. Ou seja, o cenario mesmo ja da pistas da proposta do programa
e auxilia na contextualizagdo comunicativa do receptor. (Gomes, 2011, p. 271)

Gomes (2011) entende que “por destacar as reportagens em suas aberturas, o programa
revela, ainda, pistas sobre a tentativa de firmar, com sua audiéncia, um pacto sobre o papel do
jornalismo voltado, supostamente, para enfoques completos e informagdes aprofundadas”
(Gomes, 2011, p. 264). Assim, Moraes (2012) constata que o Fantdstico é percebido pelo
publico como um programa jornalistico, justamente devido as reportagens exibidas e por ser
considerado uma fonte de noticias sérias e de credibilidade. Contudo, a autora reforga que a
logica de entreter ¢ o que prevalece e reitera o programa como “A revista eletronica de
entretenimento” (Moraes, 2012, p. 53).
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Nesse contexto, o quadro Plantanand (2024) foi introduzido como uma secdo de
humor nessa revista que, ao reforcar esse hibridismo e na tentativa de trazer momentos de
leveza para o Fantdstico, atua como uma opcao de variedade e acentua a mescla entre as
fronteiras do proprio programa. Ou seja, o Plantanand surge como um elemento ludico
(enquanto uma “brincadeira” com o jornalismo) e incorpora humor no programa, ainda que o

Fantastico esteja associado a proposta do real. Bruno (2019), percebe que:

Com o surgimento de novas formas de comunicagio, ocorre a quebra de modelos ja
existentes e essa chegada de novos formatos que misturam jornalismo com
entretenimento, como o infotenimento, por exemplo, ndo se prendem a apresentarem
comentarios por especialistas habilitados, mas passam a ter o proprio ancora
compartilhando da sua opinido pessoal. (Bruno, 2019, p. 209)

Por meio dessa representacdo, o quadro ganha forma e da vida a um jornalista capaz
de, aos domingos a noite, fazer piada e trazer relevancia a acontecimentos factuais que, em

outra circunstancia, seriam considerados banais para a pauta tradicional do Fantastico.
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2. O comico e o trivial no jornalismo

De forma distinta dos telejornais didrios, como por exemplo o Jornal Nacional, a
concep¢do do Fantastico é baseada em uma selecdo semanal dos acontecimentos. Esse
intervalo influencia no modo como a programacao ¢ construida e exibida, ja que, por nao
haver uma urgéncia para noticiar, 0 programa tem mais tempo para estruturar quais serao as
tematicas e o modo como serdo feitas as abordagens dos fatos da semana, afetando os critérios
de noticiabilidade do programa. Wolf (2003), em “Teorias da Comunicacdo”, afirma que a
noticiabilidade pode ser definida como a estrutura operacional e o processo completo que um
veiculo de midia utiliza para filtrar e organizar o repasse dos acontecimentos, considerando
que nem tudo precisa ser noticiado. Enquanto os valores-noticia sdo os critérios especificos
dentro desse sistema usados para responder a pergunta-chave: “quais os acontecimentos que
sao considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem

transformados em noticias?”” (Wolf, 2003, p. 85).

Para Wolf (2003), a noticiabilidade tradicional pode ser organizada em quatro
categorias de valores-noticia, baseadas nas ideias de Golding e Elliott (1979): “a) as
caracteristicas substantivas das noticias; ao seu contetudo; b) a disponibilidade do material e
aos critérios relativos ao produto informativo; c¢) ao publico; d) a concorréncia” (Wolf, 2003,
p. 87). Nesse viés, as categorias de Wolf (2003) estabelecem a base de um jornalismo que
prioriza o interesse publico em detrimento do interesse individual. Isso ¢ evidenciado ao
estudar os critérios substantivos definidos pelo autor, que afirma que estes se articulam
“essencialmente, em dois factores: a importancia e o interesse da noticia”. Segundo o autor,
no jornalismo tradicional, a relevancia ¢ definida com base no “Grau e nivel hierarquico dos
individuos” e o “Impacto sobre a na¢dao” (Wolf, 2003, p. 88). Enquanto o interesse esta ligado
a:

O interesse da historia esta estreitamente ligado as imagens que os jornalistas tém do
publico e também ao valor/noticia que Golding e Elliott definem como «capacidade
de entretenimento». Sdo interessantes as noticias que procuram dar uma
interpretacdo de um acontecimento baseado no aspecto do «interesse humano», do

ponto de vista insolito, das pequenas curiosidades que atraem a ateng@o. (Wolf,
2003, p. 90)

No entanto, no cendrio contemporaneo, a logica do infotenimento desafia a hierarquia
proposta por Wolf, resultando na reconfigurag¢do da hierarquia desses valores-noticia, onde o
critério de interesse publico cede espago para o interesse do publico, como curiosidades e

entretenimento. Ortells-Badenes (2014, p. 3), ao estudar os critérios para noticiabilidade
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jornalistica em programas de infotenimento, percebe que “os noticiarios tradicionais parecem
estar adaptando critérios de noticiabilidade a esse novo cenario”. Além disso, o autor ainda
conclui que: “Em programas especificos de infoentretenimento, o valor da noticia € alterado e
a vida cotidiana se torna o foco principal do programa, uma vez que noticias leves deslocam

completamente as noticias dificeis” (Ortells-Badenes, 2014, p. 11).

De forma semelhante, Seixas e Alves (2017), no artigo “Do que se trata a
noticiabilidade”, ao compararem o portal de noticias do jornal Folha de S.Paulo com o
website noticioso regional Fala Barreiras, observam as transformagdes impulsionadas pelo
ambiente digital. Nesse contexto, a viralizacdao passa a atuar como um critério de selecao das
noticias, alterando as ldgicas de visibilidade e de noticiabilidade. Nesse viés, os critérios de
noticiabilidade no Brasil mantém o foco em questdes tedricas fundamentais, a0 mesmo tempo
em que se adaptam a realidade da midia atual, incluindo o contexto da internet e elementos de
infotenimento. Nessa perspectiva, as autoras consideram que essas transformacoes se
manifestam no modo como os critérios extrinsecos - que estdo fora do evento em si -, as
consideragdes relativas ao publico e a concorréncia, sofrem alteragcdes no ambiente digital.
Silva (2005) complementa essa nog¢do, ao situar a rede de critérios de noticiabilidade em um
contexto mais amplo, que inclui os fatores extrinsecos, como a influéncia do publico.

E no percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que devemos investigar a rede
de critérios de noticiabilidade, compreendendo noticiabilidade (newsworthiness)
como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da produgdo
da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condigdes favorecedoras ou limitantes da empresa de
midia, qualidade do material (imagem e texto), relagdo com as fontes e com o

publico, fatores éticos e ainda circunstincias historicas, politicas, econdmicas e
sociais. (Silva, 2005, p. 2)

Nesse contexto, enquanto Wolf (2003) apresenta a noticiabilidade como um complexo
de requisitos que envolve tanto as caracteristicas do evento quanto a organizacao do trabalho
jornalistico, Franciscato (2014) propde uma dimensdao dual, como ideia de que qualquer
qualidade noticidvel ¢ definida pela sua tensdo com o seu oposto. Para entender esse
fendomeno, o autor elabora que:

Imaginemos que algumas categorias oscilam entre os dois polos, como em uma
dimensdo dual. Em um dos polos estaria uma qualidade extrema do fendémeno,
cristalizada na forma de uma categoria ou critério de noticiabilidade usado para
caracterizar publicamente a noticia; em outro, estaria a sua negagdo, a auséncia desta

qualidade e a consequente negagdo da noticiabilidade. (Franciscato, 2014, apud
Seixas e Alves, 2017, p. 7)
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Dessa forma, considerando os cinco polos de opostos estabelecidos por Franciscato

(2014, apud Seixas e Alves, 2017, p. 7) “‘atualidade e distanciamento do presente’,

‘continuidade e ruptura’, ‘normalidade e anormalidade’, ‘importancia e interesse’,

‘proximidade e distancia’”, Seixas e Alves (2017) concluem que a noticiabilidade nao pode

ser definida por um Unico atributo, mas pela combinagdo de atributos do fendmeno, de forma
que:

existem combina¢des mais frequentes entre critérios, seja com intrinsecos entre si ou

com extrinsecos. [..] As combinagdes, portanto, nfo ocorrem apenas com

intrinsecos entre si. Julga-se que essas combinac¢des funcionam, diferentemente, nos
produtos, a depender de suas linhas editoriais. (Seixas e Alves, 2027, p. 13)

Além disso, as autoras observam que existe uma tendéncia na selecao de pautas, uma
vez que, ao invés de focar na dimensao da importancia, ou seja, o que seria de interesse
publico, ou hard news, hd veiculos que optam pelo interesse, sendo assim, ligado ao que o
publico gostaria de saber e ao infotenimento. Silva (2005), complementa essa nogao:

Quanto a importancia ¢ ao interesse, 0o tema remete imediatamente a classica
separacdo entre hard news e soft news / fait divers ou, na conceituagdo de Lorenzo
Gomis, o importante seria a informagdo que todos precisam saber e o interessante,

uma informagdo que o publico gostaria de saber, uma informagdo agradavel de se
conhecer. (Silva, 2005, p. 9)

Sendo assim, o que o jornalismo tradicional considera importante, como noticias de
impacto social, ndo ¢ o mesmo que o infotenimento acha interessante para noticiar, por
conseguinte, as noticias leves passam a ter potencial suficiente para prender a atengdo e

entreter. Desse modo, Silva (2005) apresenta a noticiabilidade como:
Todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo da produgdo da
noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condi¢cdes favorecedoras ou limitantes da empresa de
midia, qualidade do material (imagem e texto), relacdo com as fontes e com

o publico, fatores éticos e ainda circunstancias histdricas, politicas, econdomicas e
sociais. (Silva, 2005, p. 96)

Diante disso, mesmo com mais liberdade, essas noc¢des sdo utilizadas para definir o
que vai ao ar no programa, visto que, conforme Watanabe (2016, p. 13) “Nem tudo o que
acontece vira noticia, principalmente na TV. O papel do jornalista ¢ informar, porém, para que
0 acontecimento se torne noticia, existem critérios seletivos para essa constru¢ao noticiosa”.
Silva (2010) também percebe que a noticia ¢ resultado de uma série de selecdes e
enquadramentos e que, para isso, as dindmicas editoriais do proprio meio de comunicagdo sao
consideradas, assim como a audiéncia. Dessa forma, Aucar (2013, p. 61) define que:

Dentro do Fantéstico a noticia é produto que precisa ser vendido. Em uma sociedade
orientada pelo entretenimento, dar um tratamento “espetacular” a noticia faz com
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que ela seja mais consumida e, na contrapartida, que o programa consiga mais
verbas de anunciantes. Guy Debord (1997) considera que o espetaculo ¢ a principal
produgdo da sociedade atual e ndo podemos separa-lo do Estado moderno.

Além disso, para que a noticia se torne um produto viavel, conforme Ferrari (2012, p.

10):
uma das possiveis maneiras encontradas pelas emissoras, pode ser tornar este
material estimulante aos olhos dos consumidores da noticia. Para isso, os produtores

exploram na produgdo, elementos capazes de chamar a atengdo dos individuos,
entretendo-os com aquilo. (Ferrari, 2012, p. 10)

Bruno (2019) identifica que ¢ preciso distinguir o que ¢ o jornalismo de qualidade,
acompanhado de dilemas éticos e voltados para interesse publico, da simples producao de
contetido online, uma vez que “a internet também permitiu que qualquer cidadao, jornalista,
comunicador ou ndo, gere conteudo. Mas nem todo conteudo disponivel, segue os preceitos
do jornalismo” (Bruno, 2019, p. 209). Lisboa (2012, apud Bernardi e Silva, 2019, p. 3) reitera
o interesse publico como “uma espécie de justificagdo para a sele¢do dos fatos que se tornarao
jornalisticos. E porque interessam a maioria que ganhardo as paginas dos jornais € ndo o
contrario”. Dessa maneira, trata-se de assuntos que afetam a coletividade e ndo sdao de
interesse individual. Para Silva (2010, p. 8) “o jornalismo tem como objetivo principal
informar com veracidade e atender o verdadeiro interesse da populagdo. E ndo o fato de tornar
o que pode ser considerado como invasdo de privacidade em interesse do publico”. No
entanto, Gomes (2011), analisando o programa Fantastico, percebe que:

A recorréncia aos quadros, aliada & promessa da revista em misturar jornalismo e
entretenimento, abrindo possibilidades de veicula¢dao de temas variados, habilita o
Fantastico como um espago para programas-pilotos que, antes de serem efetivados
ou ndo na grade, aparecem sob a forma de quadros na revista eletronica. Aqui, o
programa opera com valores-noticia potenciais, testando expectativas sociais e
verificando a possibilidade de inclusdo de novos atributos em sua selegdo de

conteidos e, portanto, em sua redefinicdo sobre o jornalismo proposto. (Gomes,
2011, p. 272).

Tendo isso em mente, a inser¢do do Plantanand no Fantdstico levanta a possibilidade
do quadro redefinir a forma e os critérios de noticiabilidade. Ele apresenta um formato que
tenta recriar um tipo de jornalismo distinto de como ¢ feito dentro do programa, remodelando

a cobertura jornalistica da revista eletronica.

Caberia investigar neste estudo os seguintes pontos: esse novo jornal reforgaria o
carater de “show” do programa? Ao se alinhar a essa revista eletronica, ao explorar pautas
semanais e variadas, como ele se difere da postura jornalistica que o programa estabeleceu

com seu telespectador? O que o Plantanand propde para o seu publico no que se refere ao
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jornalismo oferecido, dado que o principal objetivo do quadro ndo ¢ informar, mas sim ser
humoristico? Para avancar nesta discussdao, ¢ preciso discutir as nogdes de jornalismo e

cotidiano ¢ a construcao dos critérios de noticiabilidade.
2.1 Fait divers

Tradicionalmente, a noticiabilidade privilegia fatos de grande impacto politico,
econdmico ou social, mas Silva (2009, p. 3) percebe que a proximidade com o entretenimento
“permitiu que temas externos ao campo jornalistico pudessem ser discutidos socialmente,
voltando a atengdo para a cotidianidade e a subjetividade”. O Plantanana exemplifica essa
logica, ao elevar ao status de noticia, acontecimentos triviais e diversos do cotidiano, como
curiosidades na vida de famosos € memes da internet. “Trivial”, com base no Dictionary®,
pode ser entendido como momentos “de pouca importancia ou valor: Algo que nao ¢ essencial
ou significativo”. Para o jornalismo, esses momentos podem ser definidos como fait divers,
que significa “uma noticia de pouca importancia, um fato insignificante oposto a noticia
significativa e ao acontecimento histérico” (Dion, 2007, p. 125). Mendes (2014, p. 1) percebe
que os fait divers ja estavam presentes na imprensa do século XIX e que a expressao “designa
noticias que nao se enquadram nas editorias tradicionais do jornalismo, tais como politica,
economia, cultura, internacional etc.”. Dejavite (2001, p. 2), se aprofunda nessa relagdo e
entende que a tendéncia também tem aparecido de maneira marcante no jornalismo atual,
inclusive em jornais tradicionais, isso porque “o jornalismo atual vive no fiel da balanga:
escolher em ofertar a seu receptor a informagdo (acontecimentos de relevancia publica
relatados seriamente) ou, entdo, disponibilizar o entretenimento (fatos de interesse publico

contatos leve e divertidamente)”. A autora também busca compreender sua defini¢ao:
Fait divers, etimologicamente, remete a noticia do dia ou ao fato do dia. Ou seja,
este termo franc€s relaciona-se as noticias variadas, que tém importancia

circunstancial, constituindo-se em um elemento relevante para a promogdo e
“alimenta¢@o” do entretenimento no noticiario. (Dejavite, 2001, p. 6)

Dando continuidade ao assunto, baseado em Silva (2010, p. 10) “o fait divers ¢ uma
expressdo usada no jornalismo para categorizar assuntos jornalisticos que ndo possuem
categoria definida, ou seja, assuntos que se referem a um fato inusitado, curioso”. Luiz
Gonzaga Motta (2002, apud, Silva, 2010, p. 15) completa essa ideia:

Trata-se de noticias sobre acontecimentos que podem ter ou ndo atributos de

noticiabilidade, mas que sdo selecionados ndo por estes aspectos e sim pelo interesse
publico que despertam, pela carga emocional ou de humor, ou ainda pelo aspecto

6 A definigdo de trivial pode ser encontrada no link: https://www.dictionary.com/browse/trivial
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hilariante. Estas historias entretém o leitor, narrando um enredo, uma estoria humana
ou humanizada.

Dessa maneira, Dejavite (2001), Dion (2007), Silva (2010) e Mendes (2014) se
baseiam nos estudos bakhtinianos para estudar a expressao e seus significados. O termo foi
introduzido por Barthes (1964) em “Essais Critiques ”, que define que a esséncia do fait divers
estd na forma como ele atrai o publico pela emogdo e em ndo exigir contexto prévio. Isso
significa que a informacdo se basta e “ndo remete, pelo menos formalmente, a nada de
implicito” (Barthes, 1999, apud Silva, 2010, p. 10), de forma que suas circunstancias sao
dadas dentro da propria noticia, sem a necessidade de continuidade ou de um historico para
fazer sentido. Oliveira (2012, p. 25) aponta que “o carater proprio da noticiabilidade de fatos
incriveis ¢ justamente a sua produgdo de efeitos de sentido de surpresa, espantos que sao
sentidos no imediatismo mesmo do ato de leitura da noticia”. Além disso, outra caracteristica
dessa classificagdo ¢ a repeti¢do dos temas “de fato, parece que o fait divers ¢ eminentemente
repetitivo. A abrangéncia dos temas a que fizemos referéncia anteriormente permanece
constante de uma €poca a outra” (Dion, 2007, p. 126). Isso acontece porque o fait divers tem
como objetivo entreter e, de acordo com Dejavite (2001, p. 12), ele €, na verdade, uma das
principais e “primeiras formas de entretenimento de massa”.

Tendo em vista essas defini¢des, o Plantanand, utiliza dos fait divers ao exibir
“noticias do cotidiano, com temas aparentemente sem relevancia para a sociedade, retratando
as problematicas da vida comum” com narrativas “capazes de passarem de ‘boca em boca’”
(Silva, 2010, p. 13). No entanto, o quadro dialoga com as definicdes de Barthes (1964 - 1999)
de forma mais complexa, ja que ele aproveita da estratégia dos fait divers para despertar o
humor e atrair a audiéncia, porém, também veicula noticias que, apesar de serem “fatos
isolados”, demandam o repertério do publico para sua compreensao, uma vez que Se
conectam a referéncias internas da emissora ou a referéncias da internet. Dessa forma, o
humor do Plantanand nasce da ressignificacdo de acontecimentos banais e curiosidades de
celebridades, elementos comuns do fait divers, por meio de uma abordagem que depende que
o telespectador esteja situado no contexto imediato da exibicdo, j4 que a comicidade do
quadro requer a compreensao das referéncias momentaneas para fazer sentido, levando a uma
obsolescéncia da piada, como se o humor do quadro tivesse prazo de validade. Assim, ao
privilegiar pautas de “pouca importancia” jornalistica, mas de alta repercussdo nas redes, o
Plantanand mimetiza essa curadoria algoritmica e leva para a TV aberta o que foi exaurido

nas telas dos celulares durante a semana.
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2.2 O humor no jornalismo

Sequeira (2011) observa que a transmissao de noticias de modo informal e humoristico
nio tem acontecido somente nas midias mais novas, mas também em veiculos de noticias
estabelecidos e tradicionais. O autor constata que a combinagao entre a informagao e o riso foi
bem recebida pelo publico e ndo ¢ uma novidade, a pratica estd presente no jornalismo
brasileiro pelo menos desde o século XIX.

Nos veiculos, isso é mais apreensivel pela setorizacdo do humor em géneros ou
secdo especificas em jornais e revistas, mas ha também dilui¢ao do humor no todo
das informagoes veiculadas, seja com a presenga da ironia no texto dos articulistas,
com o comentario recheado de sarcasmo de um entrevistado, com a foto que explora

algum angulo pitoresco, ou ainda com o absurdo de muitas colocagdes
pretensamente objetivas e sérias. (Da Silva, 2002, apud Sequeira, 2011, p. 9)

Isso pode ser constatado ao pensar nos quadros, “Td no ar: a TV na TV” (2014 -

2019), “Fora de hora® (2020) e “Isso a Globo Nédo Mostra® (2019 - 2020 | 2025), também

exibidos pelo Fantdstico. Ambos utilizavam uma logica semelhante a do Plantanand para

trazer o humor, ironia e deboche ao comentar sobre a propria logica da informagdo e do
cotidiano. Reis (2023), identificou em seu estudo que:

O Isso a Globo ndao mostra pode ser visto como atual, no sentido de utilizar uma

linguagem formada por memes a fim de comunicar sobre a atuacdo de Jair

Bolsonaro, presidente eleito em 2018. Todavia, um olhar amplo sobre o quadro nos

diz de um produto de humor, semelhante a matrizes anteriores e readequado ao
tempo-espago do qual fez parte. (Reis, 2023, p. 26)

Dessa maneira, ¢ possivel apontar um padrio no Fantdstico e que a aposta em
conteudos que unem o humor e jornalismo para reafirmar a propria programacao da emissora,
de figuras publicas e abordar o dia-a-dia, ndo surgiu com o Plantanand. Segundo Reis (2023,
p. 30) “as modificacdes se ddo na forma como o tema serd comunicado ao publico, e os
contextos sdo importantes nessa logica”. Nesse viés, é possivel perceber que embora o “Isso a
Globo Nao Mostra”, baseado nos estudos de Reis (2013) sobre o quadro, foque em fatos
politicos € no cenario publico, o Plantanand prioriza abordar variedades e resumir quais

foram os assuntos mais comentados da semana nas redes sociais.

Neves (2024), retomando os estudos de Barboza, Soares e Pereira (2018), percebe que

essas apostas ndo sdo feitas por acaso, o principal objetivo € atrair o publico que busca algo

"0 quadro foi exibido no Fantastico entre 2014 - 2019. Sua proposta era parodiar a programagio, os formatos € a
cultura televisiva.

% O quadro foi exibido no Fantéstico em 2020. O quadro simulava um jornal ao vivo, trazia a informacfo e
criticas, incorporadas ao humor.

® O quadro foi exibido no Fantdstico entre 2019 - 2020 e retornou em abril de 2025. Ele fazia piadas politicas e
abordava as noticias da semana, por meio de brincadeiras e trazendo cenas exibidas na programagio da emissora.
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diferente e talvez ndo se identifique com o formato tradicional das noticias, sendo assim, “os
contetidos buscam grupos especificos, o programa se torna humoristico por encontrar como

telespectador um grupo que vé graga no que € dito” (Neves, 2024, p. 60).

Ao analisar discursos de humor, Paul Gruda (2011, p. 757) define que “o humor
proporciona ao pensamento outra forma de perceber as relagdes cotidianas e sociais, ou, pelo
menos, possibilita enxergar como estd a realidade, com outros olhares”. Conforme Diego
Barredo (apud Serqueira, 2011, p. 42), “jornalismo e humor ndo sdo coisas que andam
necessariamente separadas. Humor ¢ um olhar sobre a realidade, e o jornalismo ¢ o relato da
realidade”. Bruno (2019, p. 211), reforca que:

O humor ¢ multifacetado e pode ter muitos lados e opinides explicitos. O género se
apresenta cada vez mais presente na internet, ganhando novos formatos e maior

amplitude. Mas nem sempre o humor espera como resposta o riso. Pode-se encontrar
nele, uma poderosa ferramenta de reflexao.

O Plantanand assume essa postura, ao incorporar um humor critico e irénico, para se
referir as noticias e a realidade a que se associa. Sendo assim, semelhante ao que ocorre no
programa Greg News, analisado por Bruno (2019, p. 221), o Plantanand também utiliza a
“satira como seu produto final, [..] remetendo a estética e a linguagem visual dos telejornais,
mas utilizando-se da agilidade e da criatividade do entretenimento para prender a atencao do
telespectador”. Outra semelhanca, dessa vez baseada na andlise de Neves (2024), ¢ a maneira
como os topicos sao incorporados. Ela observa que:

O modo como mesmo em um tema delicado o programa aciona algum tipo de humor
para que o entretenimento do programa seja utilizado. Isto é, ainda que seja
complexo fazer piadas relacionando-as com um assunto delicado, o programa busca

modos de fazé-la, pois é parte do entretenimento o apoio no humor para o debate de
qualquer tema escolhido (Neves, 2024, p. 113)

Nesse contexto, o Plantanand € influenciado pela internet e utiliza do potencial dos
memes e piadas para fazer esse jornalismo. De acordo com Recuero (2006, apud Reis, 2023,

p. 34), o termo “meme” pode ser definido como:

[...] ‘gene’ da cultura, que se perpetua através de seus replicadores, as pessoas”. E
ainda: “O estudo dos memes estd diretamente relacionado com o estudo da difusdo
da informag@o e de que tipo de ideia sobrevive e ¢ passado de pessoa a pessoa e de
que tipo de ideia desaparece no ostracismo.

Chagas (2021) ainda aprofunda esse conceito:

O meme, portanto, assim como o gene, constitui-se como um replicador, uma
unidade de transmissdo, que carrega informacdes (biologicas, no caso dos genes
culturais, no caso dos memes) de um lado a outro e se espalha entre as pessoas
como se as contaminasse. Esse processo, na realidade, espelha uma batalha pela
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sobrevivéncia do mais adaptado, a moda do que a selegdo natural apregoa aos
caracteres herdados biologicamente — os memes entdo sdo ideias ou modos de
pensar e fazer que competem entre si para se afirmar no caldo cultural humano.
(Chagas, 2021, p. 3)

Nesse sentido, o meme ¢ demonstrado como uma forma de comunicagdo flexivel e
com o poder de se apropriar e ressignificar praticamente qualquer elemento da realidade em
algo humoristico. Conforme os estudos de Reis (2023, p. 34), o meme tem a capacidade de
sintetizar as tematicas e possui uma “propriedade replicadora”, a autora complementa que “os
memes com melhor aceitagdo, com apelo popular, serdo selecionados com maior facilidade” e
Chagas (2021, p. 3) percebe essa influéncia, uma vez que os memes com essa caracteristica
“se disseminam com maior eficacia”. Nessa perspectiva, Rafael Infante, ator que interpreta o
ancora do Plantanand, junto a equipe de producdo do quadro no Fantdstico, utiliza justamente
dessa linguagem para personificar o personagem Carlinhos Avelar e definir as pautas a serem
noticiadas, comunicar com seus telespectadores e provocar o riso. Ou seja, o Plantanand se
manifesta com a ldgica de produgdo e disseminagao do humor dos memes, contudo, segundo

Infante'’, em entrevista para O GLOBO, o Carlinhos “ndo ¢ a piada, e sim um emissario

dela”.

Desse modo, Reis (2023, p. 36), conclui que “quem deseja se comunicar por meio dos
memes coloca a comicidade como um dos trunfos, visto que ¢ um recurso muitas vezes
relegado ao secundario”, destacando que o humor também ¢ uma estratégia discursiva na
construgdo de sentidos. A partir desse entendimento, quando a emissora apresenta esse tipo de
quadro, ela pressupde que seu publico tenha bagagem para entender as piadas e referéncias

culturais que fazem sentido dentro do contexto da exibicao.

Os memes apresentam uma narrativa contextual — demarcando uma relagdo com o
tempo ¢ o espago, organizada sob determinada l6gica textual; uma desconstrucdo do
acontecimento para a partir da (re)organizagdo narrativa dos fragmentos langar luz
sobre o que se quer significar” (Mendonga; Mendonga, 2021, apud, Reis, 2023, p.
36)

Bruno (2019), constata que “se o grupo ao qual pertencemos gera um conteudo que me
agrada, entdo aquilo me faz rir. Mas se o contetudo foi gerado por uma comunidade da qual eu
ndo me identifico, aquilo passa a ndo ter graga nenhuma” (Bruno, 2019, p. 211). Nesse viés,
“a intertextualidade demonstra a capacidade do meme ser lido e fazer sentido pois convoca
outros textos, sendo estes organizados e posteriormente emitidos” (Reis, 2023, p. 37).

Portanto, o Plantanand age dessa forma ao noticiar assuntos que sdo tratados como

19 A entrevista completa pode ser encontrada no site da OGLOBO:
https://oglobo.globo.com/cultura/televisao/retrospectiva-plantanana-resume-2020-em-4-minutos-com-narracao-r

elampago-24821654.
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irrelevantes por jornais tradicionais, os fait divers, e a eficidcia do seu humor depende do

contexto e do repertdrio cultural do telespectador para entender a piada e propdsito da noticia.
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3. O Plantanana

O personagem Carlinhos Avelar, interpretado pelo ator e humorista Rafael Infante, foi
introduzido ao canal de humor no Youtube “Porta dos Fundos” em 24 de outubro de 2015, no
video viral “TANANA” (FIG. 1). O video, que atingiu 7 milhdes de visualizagdes, apresenta
Carlos Avelar como uma testemunha ocular em um juri. Ao ser interrogado sobre o crime que
presenciou, ele responde de forma vaga, utilizando expressoes tipicas da oralidade informal e
sem seguir uma linha de raciocinio. Em vez de relatar o testemunhado com clareza, Carlinhos
recorre a frases como “ai ele virou e disse ‘nao sei o0 qué, e tanana, nao sei 0 qué, essas coisas,
e tananina’”. Foi a partir desses “tananinas” e “tanands”, ainda que acompanhados de uma
narrativa confusa, que o personagem ganhou forma, foi acolhido e passou a receber diversos

elogios do publico do canal.

Figura 1 - Primeira aparigdo de Carlinhos Avelar no Porta dos Fundos

(N,
ela pegou foi e falou assim "a num sei qué que tanand né, essas coisas e coisas e tal
que tanana",
& B B

TANANA

@t e @D O O pome

S -

— W = T
ai virou "ah num sei o qué que tanana num sei 0 que, essas coisas e tananina’,

TANANA

@ et e @Y O T Do

Fonte: Captura'' de tela elaborada pela autora.

A partir do sucesso conquistado com o bordao, Infante deu carisma ao personagem e

trouxe uma figura comica e espontanea para as telas, de modo que Carlinhos deixou de ser

'O video completo pode ser visto no YouTube > https://www.youtube.com/watch?v=-yr8YzTzwv4 <
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apenas uma testemunha e se tornou o ancora do jornal Plantanand. Essa nova fase do
personagem como apresentador de um noticidrio satirico estreou no Porta dos Fundos em 27
de maio de 2020, com o video “TRETA ANITTA X LEO DIAS”, enquanto o ultimo episodio
foi ao ar em 01 de outubro de 2022, intitulado “Plantanand - eleigdes 2022”. O contexto da
criagdo do quadro foi moldado pela pandemia, um periodo em que Rafael Infante viu uma
oportunidade de entreter o publico. Conforme o ator'?, “a ideia de ser um telejornal surgiu
com o Porta dos Fundos, onde Carlinhos teria seu jornal e acreditaria que era de suma
importancia”, ele acrescenta que o personagem ‘“nasce da observacao de como a gente
conversa, uma coisa bem brasileira! Paramos no meio do discurso, mas a gente se entende”.
Essa ideia foi exemplificada na producdo dos esquetes, que imitam noticidrios e ironizam a
informalidade das conversas cotidianas, repletas de fofocas e informagdes imprecisas.
Segundo o Uol, “o Plantanand ¢ uma espécie de plantdo jornalistico apresentado por

Carlinhos. O personagem interpretado por Infante exprime como as falhas de comunicagdo na

era digital e da fake news chegam, de fato, em cada um de nos”.

Devido ao sucesso no ambiente digital, o Plantanand expandiu sua proposta de humor
para a televisdo aberta, sendo adaptado e exibido pelo Fantdstico aos domingos, entre 15 de
setembro e 20 de outubro de 2024. A esséncia do quadro foi mantida no programa, assim

~99 XA

como o titulo “Plantanana”, que une “plantdo”, remetendo ao plantao jornalistico, e o borddo
“tanana” do personagem. Fundamental para a identidade do Plantanand, a desorganizacao das
falas de Carlinhos Avelar se manteve nos cinco episodios exibidos no Fantastico, cada um
com menos de dois minutos, preservando as falas frenéticas, a espontaneidade e a agitacdo do

personagem. A insercdo do quadro, gerou opinides diversas do publico:

Figura 2 - Comentarios a respeito do Plantanand do Fantastico na rede social do programa

2. As entrevistas de Rafael Infante podem ser encontradas abaixo:
Mensch: https://revistamensch.com.br/capa-rafael-infante-a-melhor-noticia-do-plantanana/
Uol:https://www.uol.com.br/nossa/noticias/redacao/2021/02/05/rafael-infante-fala-sobre-reinvencao-do-porta-do

s-fundos-e-viral-plantanana.htm?cmpid=copiaecola
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora.

Ainda que o Fantdstico ja tenha apresentado outros quadros de humor, como “Ta no
ar: a TV na TV” (2014 - 2019), “Fora de hora” (2020) e “Isso a Globo Nao Mostra” (2019 -
2020 | 2025) e outros, que também abordavam noticias e acontecimentos de forma leve e com
a inten¢do de dialogar com a internet e viralizar, o Plantanand foi o primeiro a ser adaptado
de outra plataforma com estas caracteristicas, de forma que, além da exibi¢do ao vivo, os
episodios também foram lancados no GloboPlay, Twitter e Instagram do programa. Essa
estratégia de conteudo digital reforca a busca pela audiéncia, que, segundo apuracdo do
colunista Gabriel Vaquer' para a Folha de S. Paulo, foi o fator que levou a emissora a voltar
seus olhos para o personagem de Rafael Infante. Com base no jornalista, “o quadro teve o
maior nimero de comentarios negativos na pagina do Fantdstico no Instagram. A aposta nele
foi feita apos a boa repercussdo do personagem durante a pandemia de Covid-19 em videos

postados pelo canal Porta dos Fundos, no YouTube”.

Na adaptacdo para o Fantastico, ainda nos primeiros segundos dos videos, Carlinhos
Avelar cantarola uma vinheta que lembra o plantdo de noticias da Globo. Essa vinheta ¢

seguida por um video curto de introdu¢do com o nome do quadro (FIG. 3), acompanhando as

3 A apuragio pode ser encontrada no link:
https://f5.folha.uol.com.br/colunistas/outro-canal/2025/03/criticado-pelo-publico-quadro-de-humor-com-rafael-i
nfante-nao-voltara-ao-fantastico.shtml
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cores ¢ a estética moderna do programa em que estd inserido. O cendrio se resume a Carlinhos
em pé, olhando diretamente para as cameras e gesticulando, enquanto imagens ¢ o fundo

compdem o visual.

Figura 3 - O Plantanand no Fantastico

'Plantanand': Carlinhos Avelar traz as noticias da semana
Fantdstico
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora.

A principal caracteristica, no entanto, ¢ a fala rapida e frenética do personagem,
repleta de “tananinas” e “tanands”, que se tornou a marca registrada do apresentador desde o
Porta dos Fundos. Um exemplo dessa construcao ocorre no esquete de 15 de setembro de
2024, na qual Carlinhos noticia o suposto fim de uma rede social: “Ai, outra pegou pra outra e
falou assim: e tananina, todo mundo vai ter que voltar a trabalhar porque acabou o Twitter”.
Essa e as demais falas sdo acompanhadas por uma legenda ainda mais confusa, que mostra

diversas informacdes que, nem sempre, tem ligagdo com o que o ancora esta dizendo.

Além disso, a postura agitada de Carlinhos torna-se ainda mais evidente, uma vez que

esse formato expde uma parte maior do corpo do ator. Além das legendas, cada palavra falada
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também ¢ acompanhada de imagens que se relacionam de alguma forma com o que foi dito e
o fundo estatico ganha movimento e tecnologia, caracteristicas do Fantdastico. A quantidade
de cameras também aumenta, fazendo com que o personagem ganhe mais dinamica e
interatividade no estadio, ao olhar em diversas diregdes e a filmagem o acompanhar. Além
disso, ¢ possivel observar que suas roupas aderem a uma formalidade, considerando a camisa,
o blazer e a calga social que entram em cena, reforgando a imagem de um jornalista
tradicional. Outro diferencial, ¢ que o foco j& ndo estd mais em um Unico tema, como era feito
no Porta dos Fundos, mas sim em diversos, cobrindo varios assuntos da semana mesmo em

uma curta duragao.

Figura 4 - Carlinhos Avelar no estudio do Plantanand
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora.

Embora o ator Rafael Infante siga um roteiro, a improvisagcdo ¢ um componente que
traz dinamismo a Carlinhos. O personagem se dirige diretamente ao publico, simulando a
formalidade de telejornais tradicionais, com cumprimentos de abertura como “Eu sou
Carlinhos Avelar e estou aqui no Fantastico”, no dia 22 de setembro, ou, em variagdes mais
elaboradas, “Eu sou Carlinhos Avelar e estou aqui na revista eletronica semanal mais
fantastica desses brasis”, no dia 29 de setembro (Fantastico, 2024), falas acompanhadas com
seu toque particular, como por exemplo a expressdo “telespecty”, uma simplificacdo para
telespectador, que simula o uso do inglés de modo equivocado. Ao utilizar desse anglicismo'®,

0 personagem ironiza a tendéncia de incorporar termos estrangeiros ao discurso, produzindo

14 Anglicismo pode ser definido como “um fendmeno linguistico que ocorre quando palavras, expressdes ou
construgdes da lingua inglesa sdo incorporadas em outras linguas”. (Explicagdo disponivel em:
https://nexustraducoes.com/o-que-e-anglicismo-e-seu-impacto
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um efeito comico. Outra marca recorrente ¢ a inclusdo da palavra “babado”, que auxilia a dar

entonagao as noticias como fofocas impactantes e gera intimidade com a audiéncia.

Essa logica pode ser observada na forma como o quadro se apresenta visualmente e
organiza suas informagdes, ja& que ndao ha contextualizacdo detalhada dos acontecimentos
abordados. As manchetes sdo lancadas de maneira rdpida e fragmentada, pressupondo que o
telespectador ja reconheca os fatos aos quais as piadas fazem referéncia. Desse modo, o
entendimento do humor nao depende da explicagdo do contetido, mas do acionamento da
memoria informativa e cultural do proprio publico, que reconstrdi o sentido da piada a partir
de seu conhecimento prévio. Assim, a impressao ¢ que o quadro, na verdade, reproduz o estilo

das chamadas jornalisticas e ndo o jornal em si. (FIG. 3 e FIG 4)

Diante disso, torna-se necessario observar de modo mais sistematico como esses
elementos se articulam no quadro, o que justifica a adogao de uma abordagem metodolédgica

voltada a analise de seus aspectos narrativos, estéticos e discursivos.
3.1 - Metodologia e Analise

A primeira etapa desta pesquisa consistiu na revisdo bibliografica sobre as
transformagoes da televisdo, a defini¢do do infotenimento e o papel do comico no jornalismo.
O objetivo foi compreender como o humor do Plantanand, especialmente através do uso de
memes ¢ da linguagem da internet, surpreendeu o telespectador ao noticiar fatos que fogem
das editorias tradicionais. A partir dessa base teorica, tornou-se possivel estruturar a analise e

entender como o Plantanand reorganiza o humor e a informagao.

O corpus desta pesquisa ¢ composto pela totalidade dos cinco episddios do quadro
Plantanand, exibidos no Fantdstico aos domingos dos dias 15/09/2024, 22/09/2024,
29/09/2024, 13/10/2024 e 20/10/2024. Em todos, o Plantanand apresentou-se com um quadro

de curta duracdo inserido nos blocos finais do programa, antecedendo o segmento de esportes.

Quadro 1 - Episoddios do Plantanand e onde assistir

Disponivel

Plantanana Descricdo disponivel Data em:

Rafael Infante encarna o apresentador

https://globo

Rock in Rl(?, .Deolape e mais: Plantanana Canlinhos Avelar, em novo quadro de 15/09/2024 play.globo.co
traz as noticias mais quentes da semana m/v/1292375

humor do Fantastico

1/
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https://globoplay.globo.com/v/12923751/

https://globo
play.globo.co
« S s . No quadro ‘Plantanand’, humorista m/v/1294447
Que show da vida ¢ esse?”: Carlinhos Rafael Infante quer saber por que Kate 6/editorial/80
Avelar da cadeirada nos assuntos da e quer saber por q 22/09/2024
semana Perry ndo sai mais da Globo 10b3b7-89a5
-42b8-80d1-
cb49a9b24e3
7/25=0s
O humorista Rafael Infante encarna o https://globo
'Plantanana’: Carlinhos Avelar traz as personagem Carlinhos Avelar! Fique 29/09/2024 play.globo.co
noticias da semana bem-informado com Tchetcherere m/v/1296478
Tché Tché! 7/
Chat GPT ganha o Nobel de )
Literatura: “T4 todo mundo h;; S.r/l/o[l)(())bé)o
escrevendo nele”. Pais querem dia do Dray.2099.29 1300 E 55
. L boleto maluco: “a gente se faz de .
Carlinhos Avelar e os principais ~ ’ . . 2/editorial/80
. maluco e ndo paga”. Bets ilegais saem 13/10/2024
acontecimentos da semana 10b3b7-89a5
do ar, e povo aposta em qual nova 42b8-80d1
forma de perder dinheiro. E o ‘X’ ———
volta para brasileiros e promete que 7 /js :(;)s =
dessa vez vai ser diferente. _—
https://www.
. . . Exclusivo: Carlinhos Avelar com os instagram.co
E, amigos, foguete da ré assuntos mais tanananina da semana. 2011072024 m/reels/DBX
nr28pMes/

Fonte: elaborado pela autora

Ao observar a posicdo do quadro na grade, foi notado que diferentemente das

reportagens tradicionais, a esquete entra no ar sem um anuncio prévio das apresentadoras. O
corte para o inicio do quadro ocorre de forma abrupta, muitas vezes apds o intervalo
comercial ou na sequéncia de uma reportagem leve, criando um efeito de surpresa, como se o
personagem invadisse a transmissdo. Contudo, o encerramento do Plantanand ¢ costurado
organicamente ao fluxo do programa, de forma que, o personagem também cumpre uma
funcdo de transi¢do para as pautas seguintes, como observado no dia 15/09, ja que, ao citar o
documentario das Paquitas, Carlinhos Avelar faz uma conexdo com a reportagem que sucede
0 quadro com o mesmo assunto. Esse tipo de gancho no programa também acontece quando
Alex Escobar, o apresentador do bloco de esportes, reage a piada final de Carlinhos no

Plantanand com risadas, antes de abordar outros temas.

Para organizar e sistematizar o material, foi elaborada o quadro abaixo, que mapeia os
conteudos centrais abordados em cada episddio, considerando o assunto abordado, a data, a
area tematica relacionada e os textos inscritos pelo gerador de caracteres (CG) - no caso, em

forma de legenda.
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Quadro 2 - Resumo do assunto abordado pelo Plantanand e area tematica

Area tematica

Sabrina Sato

Resumo do assunto abordado z Data do ep.
do conteudo
"Sai da tela do celular para cair nos estudios do Fantastico" Autorreferéncia 15/09/2024
Boninho saiu do BBB ¢ da Globo (referéncia a apertou o botédo Autorreferéncia 15/09/2024
do BBB)
Documentario Paquitas da Xuxa (Globoplay) Autorreferéncia 15/09/2024
Regina Caz¢ - referéncia 5’1' n9vela A’r'nor de Mae e nova sitcom Autorreferéncia 13/10/2024
To Nessa
Anggélica e Xuxa no programa da Tata W. Autorreferéncia | 20/10/2024
Mania de Vocé: Mércia des~cobr’e quem inandou matar Melino, Autorreferéncia | 20/10/2004 G
mas ndo da spoiler
" 3 A on _ A .
Que xou da vida ¢ esse? rc?ferenma a0 meme que xou da Autorreferéncia | 22/09/2024
xuxa € esse?
Referéncia a novela "Amor de Mae" Autorreferéncia 22/09/2024
Novela Mania de Vocé - Nicholas Prates faz personagem que s6 | Autorreferéncia /
. ) 15/09/2024
fica sem camisa Celebridades
L Autorreferéncia /
Katy Perry aparecendo em varios programas da Globo Celebridades 22/09/2024
Divulgag@o Mariah Carey no F aptastlco (seria exibido no Autorref.erenma / 22/09/2024
mesmo dia) Celebridades
"Naldo Benny esta articulando visita do Papa Francisco ao | Autorreferéncia /
Estrela da Casa" Celebridades 22/09/2024 G
Will Smith no Brasil - comeu o bolo do Luciano Huck | Naldo | Autorreferéncia / 22/09/2024
Benny influenciou na vinda do cantor/ator Celebridades
Jojo Toddynho virou o Capltap Nacm.len.to - referéncia a ela ter Celebrrlc.lade / 22/09/2024
se assumido da direita Politica
Eliana nunca fez um pix sozmha (refere a noticia que o marido Celebridades 29/09/2024
faz o pix por ela)
Thiago Fragoso polémica "ndo pod? tef homem hétero e branco Celebridades 15/09/2024
nas produgdes
Cantora Iza volta com o ex Celebridades 15/09/2024
Virginia tem mais um filho e ja esta sarada de novo Celebridades 15/09/2024
Gretchen renova os votos de casamento de novo Celebridades 22/09/2024
Flavia Alessandra e Otaviano Costa - relacionamento aberto Celebridades 22/09/2024
Bruno Mars parece que ndo vai embora (’10 Brasil (pois ele ficou Celebridades 13/10/2024
muito tempo no pais)
Filme novo do Curinga com a Lady Gaga Celebridades 13/10/2024
Filha da cantora Iza nasceu Celebridades 20/10/2024
Celebridades que vao ser pais - énfase em Nicholas Prates e Celebridades 20/10/2024
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Fernanda Montenegro faz 95 anos Celebridades 20/10/2024
P. Diddy ¢é preso, crise em Hollywood Celebr!dgdes / 29/09/2024
Policial
Deolane sai e volta para a prisao Celebrl.dtcldes / 15/09/2024
Policial
Celebridades sendo presas - Deolane e Gusttavo Lima Cel}e)l(a)ﬁgiaﬁes / 29/09/2024
Deolane dormiu 4h na prisdo igual CLT Celebridades /| »5/09/7004 CG
Policial
Apds acabar com a terra, blhOI:aI'IOS tem que passear no Critica soc.lal / 15/09/2024 cG
espago Economia
Colonizar Marte - bilionarios Critica socl al/ 13/10/2024
Economia
Desemprego cai porque ‘brasﬂelros es‘t'ao trabalhando mais Critica soc'lal / 29/09/2024 cG
para jogar em bets Economia
Bets ilegais saem do ar e 0 povo p.erggnt'ﬁ qual serd a nova Economia 13/10/2024 cG
forma de perder dinheiro
"Montanha russa brasileira: juros sobem e sites piratas caem" Economia 22/09/2024 CG
Pais querem dia do boleto {nalucozua gente se faz de maluco e Economia 13/10/2024 G
ndo paga
Preco do café dispara e brasﬂelfo passa a tomar susto ao Economia 29/09/2024 cG
acordar
Bets ilegais sdo proibidas no Brasil Economia 13/10/2024
Criangas ndo podem mais usar celular nas escolas Educagao 13/10/2024
Indignada, torcedora do Flamen%o reclama "que xou do Tite é Esporte / 22/09/2024 cG
esse? Variedades
Furacgo Milton Meio Ambiente 13/10/2024
Céu de Sao Paulo fica cinza por causa dos poluentes Meio ambiente 15/09/2024
"Onda de calor....sushi no delivery vira peixe frito" Meio ambiente 15/09/2024 CG
Calor, primavera igual verdo Meio ambiente 29/09/2024
Fim do mundo - aquecimento/calor/queimadas Me19 'amblepte / 20/10/2024
Critica social
"Clima de SP ¢ o 2° pior, perde para o da Selegdo Brasileira" Mel%:;?)?iznte / 15/09/2024 CG
Horario de verdo adiado "na V(')'lta a gente compra", diz Meio A@blente / 20/10/2024 cG
governo Politica
Governo quer volta do horte;r(li(()) 'fie verdo, mas ¢ verdo o ano Politica 22/09/2024 cG
Cadeirada de Datena em Magal e debates politicos Politica 22/09/2024
Elei¢des: proximos deba‘;e;é\(f)ao"ter bancos concretados no Politica 22/09/2024 cG
Apagdo de energia em Sdo Paulo Politica 20/10/2024
"Presidente russo desiste de vir ao G20 "se ficar putin ¢ pior"" Politica 20/10/2024 CG
"Elon Musk tenta driblar Xanddo e leva cartdo vermelho" Politica / Esporte | 22/09/2024 CG
" N e < " Politica /
Xuxa, Xama e Xand Avido pedem a volta do X para Xandao . 15/09/2024 CG
Variedades
Rock in Rio sem rock (dia de sertanejo) Variedades 15/09/2024
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"0 ano mal comecou e ja tem panetone no mercado" Variedades 15/09/2024
P¢ de holandesa (meme em refergnma a "pé de chinesa" criado Variedades 15/09/2024
pelo twitter)
"Cura da ansiedade: descubra na prox..." Variedades 15/09/2024 CG
"Influencer casa com ela mesma e se divorcia porque foi traida" Variedades 15/09/2024 CG
"Vencedora do miss ppk 2024 da dica "ndo deixem a ppk cair" Variedades 15/09/2024 CG
Twitter acabou Variedades 15/09/2024
Dia das criangas - dia do cabelo maluco Variedades 13/10/2024
Finaliza cantanfio/parodlando Maria Bethania - me.m'e‘ que luz Variedades 13/10/2024
verde ¢ essa,estou parecendo uma bananeira
Chat GPT ganha o nobel de llterat"ura ta todo mundo Variedades 13/10/2024 G
escrevendo nele
Elon Musk paga divida e o X volta a funcionar no Brasil Variedades 13/10/2024
X volta para brasileiros e prom('e'te que dessa vez vai ser Variedades 13/10/2024 cG
diferente
Foguete Starship pousando "foguete da ré" Variedades 20/10/2024
Robds aspiradores sdo hackeados e insultam donos Variedades 20/10/2024
Programac@o do ano novo de Copacabana Variedades 20/10/2024
Homem ¢ mordido por seu propru‘)' cachorro apés Variedades 20/10/2024 cG
harmonizagao facial
Astronauta toca violino 1o espago ?orque em casa os filhos Variedades 22/09/2024 cG
nao deixam
Balio dirigivel do time de futebol So Paulo caiu Vag‘:gjr‘izs "] 290092024

Fonte: elaborado pela autora

A categoria de classificacdo dos contetidos foi elaborada a partir do conjunto dos
materiais observados e se dividem entre: Autorreferéncia, Celebridades, Critica Social,
Economia, Educacdo, Esporte, Meio Ambiente, Politica, Policial e Variedades. A categoria de
autorreferéncia foi estabelecida para agrupar as passagens em que o quadro menciona a
propria Rede Globo, sua programacao, ou o servigo de streaming Globoplay. No eixo de
celebridades, foram alocadas as noticias sobre a vida privada de famosos e influenciadores
digitais. As tematicas de politica e policial foram utilizadas para classificar assuntos como
processos eleitorais, decisoes judiciais e prisdes de figuras publicas, observando como esses
temas sao tratados pelo humor. J4 a economia e a critica social reinem pautas que afetam o
cotidiano e o bolso do espectador - como por exemplo o preco dos alimentos -, enquanto as
categorias de meio ambiente, variedades e esporte serviram para organizar assuntos que
transitam entre o clima, virais da internet e as noticias do mundo do futebol. Além disso,
dedicou-se um campo especifico para as observagdes sobre o gerador de caracteres (CG), para

entender a camada extra de ironia que as legendas conferem ao que ¢ dito pelo apresentador.
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Com base nesta classificagdo, e orientada pelo problema de pesquisa deste estudo (que
¢ “analisar como a linguagem humoristica do quadro Plantanand, ao refletir a logica dos
memes, ressignifica a informagdo jornalistica e estabelece novos pactos com o publico”), foi
realizada uma analise aprofundada a partir de trés eixos analiticos. A proposta dos eixos
analiticos apresentados a seguir se justifica pela necessidade de entender o fendmeno
considerando ndo apenas o conteido veiculado, mas também as formas de construgdo
discursiva e estética que caracterizam o quadro. O primeiro eixo analisa como o humor se
constréi a partir da tensdo com o real, considerando a presenca do ludico no quadro, que
atravessa a representacdo do jornalismo tradicional. O segundo, dedicado aos critérios de
noticiabilidade, permite investigar de que maneira o Plantanand seleciona e hierarquiza
acontecimentos, tensionando valores jornalisticos tradicionais e aproximando-se de logicas
associadas ao infotenimento e aos fait divers. Ja o terceiro eixo, examina como a estética do
meme ¢ incorporada no Plantanand, fundamental para compreender como o quadro se ancora

na cultura digital e traduz para a televisao aberta dindmicas proprias das redes sociais.
EIXO 1 - A constru¢iao do humor a partir da tensido com o real

Como definido no Capitulo 1, a televisdao tem passado por transformacgdes. Nessa
perspectiva, a mistura de géneros televisivos, como a que ocorre no Fantdstico e ¢ acentuada

em quadros como o Plantanand, questiona classificagdes rigidas e reforca essa hibridizagao.

De acordo com Jestis Martin-Barbero (1997), em “Dos meios as mediagdes:
comunicacgdo, cultura e hegemonia”, ao estudar a relagdo entre comunica¢ao de massa e
cultura popular, o autor conclui que essa no¢do ndo deve se concentrar apenas nos meios

como ferramenta de manipulagdo, mas considerar as media¢des sociais. Para ele:

a comunica¢do se tornou para nds questdo de mediagdes mais que de meios, questao
de cultura e, portanto, ndo s6 de conhecimentos mas de reconhecimento. Um
reconhecimento que foi, de inicio, operacdo de deslocamento metodologico para
rever o processo inteiro da comunicag@o a partir de seu outro lado, o da recepgéo, o
das resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropriag@o a partir de seus usos. Porém,
num segundo momento, tal reconhecimento esta se transformando, justamente para
que aquele deslocamento ndo fique em mera reagdo ou passageira mudanga tedrica,
em reconhecimento da historia: reapropriagdo histérica do tempo da modernidade
latinoamericana e seu descompasso encontrando uma brecha no embuste 16gico com
que a homogeneizagdo capitalista parece esgotar a realidade do atual.
(Martin-Barbero, 1997, p. 17)

Sendo assim, a comunicagdo deve ser entendida a partir da cultura e do cotidiano e,
por consequéncia, as analises devem ser voltadas para os processos a partir do lado da

recepcdo, das resisténcias que ocorrem no processo de comunicagdo, e da apropriagao a partir
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de seus usos. Nesse viés, o género televisivo deixa de ser visto como uma classificacdo, para

ser compreendido como uma estratégia de comunicabilidade, uma vez que:
Entre a légica do sistema produtivo e as logicas dos usos, medeiam os géneros. Sao
suas regras que configuram basicamente os formatos, e nestes se ancora o
reconhecimento cultural dos grupos. [...] No sentido em que estamos trabalhando,
um género ndo ¢ algo que ocorra no texto, mas sim pelo texto, pois é menos questdo
de estrutura e combinatdrias do que de competéncia. Assumimos entdo a proposta de
uma equipe de investigadores italianos segundo a qual um género €, antes de tudo,
uma estratégia de comunicabilidade, e ¢ como marca dessa comunicabilidade que
um género se faz presente e analisavel no texto. [...] Enquanto estratégias de
interagdo, isto ¢, "modos em que se fazem reconheciveis e organizam a competéncia
comunicativa, os emissores e os destinatarios, os géneros ndo podem ser estudados
sem uma redefinicdo da propria concepgdo que se teve de comunicagdo. Pois seu
funcionamento nos coloca diante do fato de que a competéncia textual, narrativa,

ndo se acha apenas presente, ndo ¢ unicamente condi¢ao da emissao, mas também da
recepcdo (Martin-Barbero, 1997, p. 301).

Dessa forma, a ferramenta da emissora para conseguir se conectar com o publico se
manifesta através do género, quando ele organiza a competéncia comunicativa e possibilita
que o publico reconhega instantaneamente o que estd assistindo e como deve assisti-lo.
Conforme Martin-Barbero (1997), essas defini¢des funcionam como uma negociacao, ja que
“os géneros ndo sdo abordaveis em termos de semantica ou sintaxe: exigem a construgdo de
uma pragmatica, que pode dar conta de como opera seu reconhecimento numa comunidade
cultural” (Martin-Barbero, 1997, p. 302), isso porque o publico aprendeu a fazer esse
reconhecimento de acordo com a arquitetura interna que cada género propde e, no caso da
televisdo, baseado nos elementos criados, o lugar estratégico que ele ocupa na grade da
programacao, ¢ o contexto cultural do pais relacionado. Nesse cenario, o autor apresenta o
hibridismo televisivo, ou mesticagem, como 0 mecanismo que permite ao género funcionar
como estratégia para se conectar com o publico popular. Esse método funciona porque o
género absorve a cultura, as memorias da populagdo, o modo de falar - como no caso do
Plantananad - e insere tudo isso na TV, reorganizando a competéncia do publico e permitindo
que ele se reconheca no que assiste e, nesse processo, reinventa constantemente o proprio
género. Segundo o autor, ao analisar “as mestigagens que nos constituem” (Martin-Barbero,

1997, p. 259):

E como mesticagem e ndo como superagdo - continuidades na descontinuidade,
conciliagdes entre ritmos que se excluem - que estdo se tornando pensaveis as
formas e os sentidos que a vigéncia cultural das diferentes identidades vem
adquirindo: o indigena no rural, o rural no urbano, o folclore no popular ¢ o popular
no massivo. (Martin-Barbero, 1997, p. 259)

Nesse viés, o Plantanand aparece como um exemplo de hibridismo televisivo que o

autor descreve, uma vez que o humor do quadro vem da fusdo dos elementos do plantdo
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jornalistico, com memes das redes sociais, assim, quebrando a seriedade que o publico
costuma esperar dos plantdes tradicionais e até mesmo do programa Fantdstico, no qual o
quadro estava inserido. Dessa forma, demonstrando o que o autor explica como “a fusao dos
dois espagos que a ideologia diz manter separados, isto ¢, o da informagdo e o do imagindario
ficcional” (Martin-Barbero, 1997, p. 82). No caso do quadro analisado, essa fusdo ainda ¢
utilizada para criar uma tensdo com o real, ao incorporar assuntos fundamentados na realidade
a partir do humor, de modo que a graca do quadro depende da atualidade e do contexto

externo.

Assim, a tensdo ¢ estabelecida quando o quadro simula o formato jornalistico, seja por
meio da vinheta, do cendrio de estidio, do apresentador de terno ou da chamada de
manchetes, mas faz isso sem a intengdo de enganar o telespectador, mas como uma
brincadeira. Esse jogo também pode ser percebido na parddia da vinheta tradicional do
plantdo da Globo e na inser¢ao de uma sirene na abertura do quadro, recursos que evocam a
ideia de urgéncia, caracteristica do jornalismo, mas que, no contexto do quadro, sdo
deslocados para o registro do humor. Logo, o Plantanand cumpre sua fun¢ao como estratégia
de comunicabilidade quando ativa a competéncia cultural do ptblico, ao reconhecerem que se
trata de uma representacdo humoristica de um telejornal e ndo de um telejornal convencional.
Esse reconhecimento pressupde que o telespectador identifique os codigos do jornalismo
acionados pelo quadro, como a sirene, a vinheta do plantdo e a chamada de manchetes,
percebendo, ao mesmo tempo, o deslocamento desses elementos para o registro do humor, o
que permite que o telespectador ria apesar da seriedade de alguns fatos. Sendo assim, com
base nos conceitos estabelecidos por Jost (2004) e Duarte (2007) anteriormente, o Plantanand
pode ser entendido como um “faz de conta” (no sentido de ficcionaliza¢do do real) e algo
ludico (pela brincadeira estabelecida pelo humor) com fundamentos na realidade, na qual o
publico entende a ldgica, mas escolhe embaralhar o entendimento da realidade das noticias

com o que acha graca.

Portanto, ao abrigar um quadro que parodia um plantdo, a Globo assume que seu
publico tem capacidade de entender as ironias de Carlinhos em uma representacdo de
telejornal e também que estd utilizando do Fantdstico como sua estratégia de absor¢do

3

hegemodnica. Essa estratégia prova que a hegemonia “..se faz e desfaz, se refaz
permanentemente num ‘processo vivido’, feito ndo s6 de for¢a mas também de sentido, de
apropriacdo do sentido pelo poder, de sedug¢do e de cumplicidade” (Gramsci, 1977 apud
Martin-Barbero, 1997, p. 104). Neste caso, a apropriacao do sentido consiste em usar a tatica
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da internet, de usar o humor e o absurdo, para processar os assuntos da atualidade que

viralizaram, transformando tudo isso em mais entretenimento.

O quadro a seguir apresenta alguns dos assuntos abordados no Plantanand, detalhando

a noticia real que serviu como base para a piada feita no quadro e evidenciando como o

Plantanana dialoga com os fatos da atualidade para construir seu humor.

Quadro 3 - Paralelo entre o assunto real e a piada de referéncia utilizada no Plantanand

Data do ep.

Resumo do assunto abordado

Assunto real

Piada/Referéncia

15/09/2024

Virginia tem mais um filho e ja esta sarada de novo

A influenciadora
Virginia teve o terceiro
filho

Memes foram publicados
gerando piadas na
internet sobre a
frequéncia com que ela
engravida e, logo depois,
exibe um corpo magro.
Junto a isso, piadas foram
feitas sobre as cirurgias
plasticas que ela realiza
apods os partos.

15/09/2024

Thiago Fragoso polémica "ndo pode ter homem hétero e
branco nas produgodes"

A polémica envolvendo
Thiago Fragoso surgiu
apos ele dar uma
entrevista afirmando
que o mercado
audiovisual estava
restringindo o espaco
para homens héteros e
brancos em novelas e
séries

Carlinhos ironiza a fala
do ator, simulando que
homens héteros e brancos
sofressem algum tipo de
preconceito estrutural.

15/09/2024

Novela Mania de Vocé - Nicholas Prates faz personagem
que s6 fica sem camisa

O ator Nicolas Prattes
na novela Mania de
Vocé

O meme ironiza o fato de
o0 ator sempre postar fotos
sem camisa em suas
redes sociais, assim como
ocorre com o seu
personagem na
telenovela.

15/09/2024

"Xuxa, Xama ¢ Xand Avido pedem a volta do X para
Xandao"

O ministro do STF,
Alexandre de Moraes,
apelidado
popularmente de
"Xandao", determinou
o bloqueio temporario
da rede social X
(Twitter) no Brasil

A situagd@o gerou uma
onda de memes que
satirizavam o nome da
plataforma e o nome de
personalidades brasileiras
famosas que também
comegam com a letra
"X,

22/09/2024

"Elei¢des: proximos debates véo ter bancos concretrados
no chdo..."

Em debate durante a
campanha eleitoral para
a prefeitura de Sao
Paulo, o candidato José
Luiz Datena (PSDB)
agrediu o candidato
Pablo Margal (PRTB)
com uma cadeira

Piada sugerindo que, para
evitar novas agressoes
fisicas, os assentos
precisariam ser fixados
ao chdo nas proximas
transmissdes eleitorais.

43



22/09/2024

"Indignada, torcedora do Flamengo reclama "que xou do
Tite € esse?"

O técnico de futebol
Tite e o time do
Flamengo sofreram
uma derrota no
Campeonato Brasileiro

Referéncia ao meme
"Que show da Xuxa ¢
esse?", protagonizado por
uma crianga nos anos
1990 que criticava a
desorganizacdo na
entrada do publico no
programa infantil.

22/09/2024

Jojo Toddynho virou o Capitdo Nascimento - referéncia a
ela ter se assumido como vinculada a direita

A cantora e
influenciadora Jojo
Toddynho declarou seu
posicionamento
politico a direita nas
redes sociais

A piada associa a
influenciadora ao
personagem Capitdo
Nascimento a partir de
sua participagdo em um
treinamento do BOPE ¢
de sua declaragdo de
posicionamento politico.

22/09/2024

Katy Perry aparecendo em varios programas da Globo

A cantora internacional
Katy Perry participou
de atragdes da TV
Globo durante sua
vinda ao Brasil

A presenga consecutiva
da artista em varios
programas da emissora
gerou o meme de que ela
estaria presa ou mantida
em cativeiro na emissora.

22/09/2024

"Naldo Benny esta articulando visita do Papa Francisco ao
Estrela da Casa"

Visitas externas de
convidados no reality
show Estrela da Casa

O cantor Naldo Benny
virou meme em diversas
ocasides por conta de
declaragdes consideradas
exageradas e ficticias a
respeito de suas amizades
¢ interagdes com
celebridades
internacionais.

29/09/2024

"Desemprego cai porque brasileiros estdo trabalhando
mais para jogar em bets"

Crescimento das
apostas online (Bets)

A piada ironiza a situag@o
financeira dos
apostadores, sugerindo
que as pessoas precisam
se esfor¢ar mais no
emprego para cobrir as
perdas nas apostas.

29/09/2024

Eliana nunca fez um pix sozinha (refere a noticia que o
marido faz o pix por ela)

A apresentadora Eliana
declarou em entrevista
que nunca realizou uma
transagéo via Pix por
receio de seguranga
digital, sendo auxiliada
pelo marido

A propria noticia €
ironizada e reproduzida
no esquete com um tom
humoristico e sarcastico.

29/09/2024

"Preco do café dispara e brasileiro passa a tomar susto ao
acordar”

O impacto das
mudangas climaticas e
areducdo da oferta
global, que causaram o
aumento no prego do
café

Piada baseada no
trocadilho de que, se
antes o café era a bebida
utilizada para dar energia
e despertar o brasileiro,
no atual cenario
econdmico ¢ o valor do
produto que causa um
choque térmico e
desperta o consumidor.

29/09/2024

Deolane dormiu 4h na prisdo igual CLT

A prisdo preventiva da
advogada e

Piada que cruza o relato
publico de Deolane sobre
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influenciadora Deolane
Bezerra

suas poucas horas de
Sono na prisao com a
exaustiva rotina diaria de
um trabalhador sob o
regime CLT.

13/10/2024

Bruno Mars parece que ndo vai embora do Brasil (pois ele
ficou muito tempo no pais)

O cantor internacional
Bruno Mars realizou
uma longa turné de
shows pelo Brasil

A permanéncia do artista
por mais de um més no
territdrio nacional gerou
o meme de que ele teria

decidido morar e
permanecer no pais por
tempo indeterminado.

13/10/2024

"Chat GPT ganha o Nobel de literatura "ta todo mundo
escrevendo nele"

A crescente
popularidade e o uso
em massa da
inteligéncia artificial na
producdo automatizada
de textos

O esquete satiriza a
dependéncia dessa
tecnologia, brincando
que, pelo volume de
textos gerados, a
ferramenta mereceria
receber o Prémio Nobel
de Literatura.

13/10/2024

Colonizar Marte - bilionarios

Na semana do
langamento do esquete,
Bilionario e outros trés
civis retornaram a Terra

apos primeira

caminhada espacial
privada

O meme constrdi uma
critica social satirica
direcionada a corrida

espacial promovida por
grandes bilionarios do
setor privado.

13/10/2024

Bets ilegais sdo proibidas no Brasil

A determinagdo do
Governo Federal que
proibiu a operagéo de

sites de apostas que ndo
solicitaram
regularizacdo legal

A graca provém da
redundéancia comica da
frase, ironizando o fato

obvio de que, se uma
atividade ¢ tipificada
como ilegal, ela por
consequéncia logica ja é
proibida.

13/10/2024

"Pais querem dia do boleto maluco: a gente se faz de
maluco e ndo paga"

A celebragao da
Semana das Criangas e
a repercussao escolar
da brincadeira do "Dia
do Cabelo Maluco"

A piada surgiu na internet
COMmMo uma resposta
satirica dos pais a
demanda infantil,
transferindo a logica do
"cabelo maluco" para as
contas financeiras dos
adultos.

20/10/2024

Foguete Starship pousando "foguete da ré"

A manobra de pouso do
Starship, apds o voo de
teste

Brincadeira popular que
subverte o famoso ditado
motivacional "foguete
ndo da ré" ao
confronta-lo com a
imagem real do foguete
pousando de ré.

20/10/2024

"Horario de verdo adiado "na volta a gente compra", diz
governo"

As discussdes do
Governo Federal sobre
a possibilidade técnica
e politica de retorno do

horario de verdo

Piada baseada na cléssica
expressao materna "na
volta a gente compra",
utilizada para adiar ou
negar uma compra sem

dar uma resposta negativa

definitiva.
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"Homem ¢ mordido por seu proprio cachorro apos

20/10/2024 . _—
harmonizagao facial

A popularizagédo e o
crescimento na
realizagdo de
procedimentos estéticos
de harmonizagao facial

Meme focado no exagero
estético, ironizando que
as pessoas estao
modificando tanto suas
fei¢des que acabam
ficando irreconheciveis
até para os proprios
animais de estimacao.

"Presidente russo desiste de vir ao G20 "se ficar putin é

20/10/2024 Lo
pior

A decisdo diplomatica
do presidente russo
Vladimir Putin de ndo
comparecer
presencialmente a
Cupula do G20 no
Brasil

A frase é um trocadilho
linguistico direto com a
expressao popular "se
ficar puto € pior",
aproveitando a
sonoridade do sobrenome
do mandatario russo.

Fonte: elaborada pela autora

A partir da observacdo do quadro 3, especialmente em relagdo as piadas e referéncias,
¢ possivel notar que o Plantanand atualiza a nogdo de telejornalismo ao recorrer a uma
narrativa pouco tradicional para construir a tensdo entre o humor e o real, uma vez que o
quadro articula trocadilho, ironia, exagero e intertextualidade como estratégias centrais de sua

narrativa humoristica.

Nessa perspectiva, um dos mecanismos dessa construgdo de humor ¢ a dependéncia do
reconhecimento de referéncias externas ao proprio quadro. Isso pode ser identificado em
todos os exemplos citados no quadro acima, uma vez que as piadas dialogam com memes,
borddes, videos virais e discursos que circularam nas redes sociais ou na midia. Esse tipo de

humor exige que o telespectador ative um repertdrio compartilhado para compreender a piada.

Além disso, junto ao discurso cadtico e informal, o quadro faz uso de trocadilhos para
atingir o humor, nesse caso, a graca surge da manipulacdo de nomes, expressdes ou frases
associadas a acontecimentos reais. Isso pode ser observado na legenda “se ficar Putin ¢ pior”,
elaborada a partir da decisdo do presidente russo de ndo comparecer presencialmente a ciipula
do G20. A piada se constroi ao substituir a expressao “se ficar puto ¢ pior” pelo nome do
chefe de Estado. De modo semelhante, ao enunciar “Que xou da vida € esse?”, o apresentador
retoma o meme “Que xou da Xuxa ¢é esse?”, viral nas redes sociais, adaptando ao slogan do
proprio programa (Fantastico - O Show da Vida). Outro exemplo aparece na formulacao
“Elon Musk tenta driblar Xandao e leva cartdo vermelho”, que articula o conflito juridico
envolvendo o empresario € o ministro do Supremo Tribunal Federal sobre a operacao da
plataforma “X”, de propriedade de Musk, no Brasil, a uma metafora esportiva. Esse tipo de

comentario também aparece de forma mais explicita quando o apresentador ironiza o Elon
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Musk ao afirmar que ele “quer colonizar Marte, mas ndo sabe nem fazer um Pix”, de modo
que, a piada se ancora no contexto do embate juridico envolvendo a plataforma X no Brasil,
marcado pela demora no cumprimento de decisdes do Supremo Tribunal Federal e no

pagamento de multas impostas a empresa.

Outro tipo recorrente de humor no quadro, ¢ a partir do uso da ironia e do deboche,
principalmente nas legendas, j& que Carlinhos assume uma postura critica e irdnica em
relagdo as noticias e a propria realidade. Isso ¢ exemplificado ao observar o tratamento dado a
temas como a crise climatica e as queimadas em Sao Paulo, uma vez que, ao invés de um
boletim meteoroldgico tradicional, o quadro utiliza o deboche no CG, ao aparecer que, devido
ao calor extremo, o “sushi no delivery vira peixe frito”. O ancora ainda intensifica a pauta
climatica ao abrir um dos quadros com o discurso “parou tudo, parou América Latina e
universos paralelos inteiros, porque o Brasil ta pegando fogo e ninguém faz nada”. Essa ironia
também ¢ identificada em outras tematicas, visto que, ao falar sobre o trabalho no Brasil, o
quadro sugere que o desemprego caiu apenas porque os brasileiros estariam trabalhando mais
para sustentar o vicio em apostas digitais, transformando um dado em uma denuncia social

disfarcada de piada.

O apresentador também faz comentarios acidos que despertam o humor a medida que
ridiculariza situacdes sérias. Isso acontece na fala “agora Sao Paulo ¢ a cidade mais romantica
do Brasil, ja que td todo mundo jantando a luz de velas e tananina”, em um contexto de
apagdo na capital paulista. Desse modo, os comentérios do apresentador atuam como uma
ferramenta de simplificacdo e critica, onde o riso surge da exposicdo das contradi¢des, como
observado também na piada politica “Horério de verdo adiado ‘na volta a gente compra’, diz
governo”, sobre o adiamento do hordrio de verdo, descrito pelo programa com a desculpa

popular “na volta a gente compra”.

Ademais, o humor no quadro também convoca o telespectador a relembrar a noticia
original, j4 que para rir ¢ necessdrio saber qual foi o acontecimento a que a piada faz
referéncia, fazendo com que seja retomado o contexto a partir de seu proprio conhecimento
prévio, o que desloca parte da responsabilidade interpretativa para o publico. Assim, o humor
do Plantananad se constréi ao simular um telejornal, através do cendrio, o figurino formal e a
vinheta, a0 mesmo tempo em que subverte seus modos de enunciacdo, de forma que o real

ndo desaparece, mas passa a funcionar como matéria-prima para o cdmico de Carlinhos.
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Assim, em meio a essa velocidade, ¢ a priorizagao dos “babados” e das piadas que evidencia a

selecdo de pautas do programa.
EIXO 2 - Os critérios de noticiabilidade do Plantanana

A analise dos critérios de noticiabilidade do Plantanand evidencia que o quadro opera
segundo uma logica distinta daquela proposta pelos modelos classicos do jornalismo. No
contexto do infotenimento, o que define uma noticia no Plantanand nao € prioritariamente sua
importancia, entendida como relevancia social, politica ou econdmica, mas sua potencialidade
humoristica e sua circulacdo prévia na midia. O quadro parte de acontecimentos que ja foram
amplamente noticiados ao longo da semana e os reorganiza a partir de uma angulacio comica,
explorando os fait divers como narrativa, sem que haja uma discussdo complexa sobre as
pautas. Nesse sentido, o Plantanand dialoga com os deslocamentos nos valores-noticia
discutidos por autores como Wolf (2003), Silva (2005) e Ortells-Badenes (2014),
aproximando-se de uma légica em que o interesse do publico e a repercussdo se sobrepdem a
hierarquia da importancia percebida no jornalismo tradicional, de forma que, o valor-noticia
estd diretamente associado a possibilidade de provocar riso e engajamento a partir do

reconhecimento cultural do telespectador.

O mapeamento dos assuntos abordados revela quais desses valores-noticia sdo
priorizados. Analisando o quadro 2, os itens foram classificados com base nas dez categorias
temdaticas apresentadas anteriormente: Autorreferéncia, Celebridades, Critica social,
Economia, Educagdo, Esporte, Meio Ambiente, Policial, Politica e Variedades. A figura a
seguir apresenta a frequéncia de cada categoria, considerando que um mesmo item pode

pertencer a mais de uma classificagao:

Figura 5 - Quantificacdo da area tematica do contetido do Plantanand
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Area temdtica do conteido Quantidade

Autorreferéncia 8
Autorreferéncia / Celebridades 5
Celebridade [ Politica 1
Celebridades 10
Celebridades / Policial 4
Critica social / Economia 3
Economia 5
Educacéo 1
Esporte / Variedades 2
Meio Ambiente 4
Meio Ambiente / Critica Social 1
Meio Ambiente / Esporte 1
Meic Ambiente / Politica 1
Politica 5
Politica / Esporte 1
Politica / Variedades 1
Variedades 17

Fonte: quadro 2, elaborado pela autora

A partir desse entendimento, ¢ possivel concluir que o Plantanand inverte a ldgica
jornalistica tradicional, uma vez que os assuntos dominantes sdo celebridades e variedades,
com 20 meng¢des cada, enquanto os demais temas aparecem de forma secundaria, sendo
tratados da mesma maneira que os demais contetidos do quadro, por meio de piadas, memes e
referéncias a logica da fofoca. Os casos analisados a seguir permitem observar como esses

critérios aparecem no discurso do apresentador e na selecdo das pautas.

O caso do furacdo Milton, por exemplo, ilustra como acontecimentos de grande
repercussao nao sao incorporados ao Plantanand por sua relevancia. Ao abrir o quadro com
uma entonacdo exagerada “Parou tudo, parou Florida, Américas Latinas inteiras e
adjacéncias, galaxias, discos voadores”, Carlinhos Avelar chama atencdo para o quadro com
seu jeito hiperbdlico que marca a identidade do Plantanand. Assim, o evento do Furacdo
Milton entra no esquete porque pode ser reconhecido pelo telespectador, devido as noticias
sobre a pauta ao longo da semana, o que permite que o acontecimento funcione apenas como
ponto de partida para associacdes culturais e outras referéncias, como a confusdo proposital
com Milton Cunha, ja que o dncora sequencia o assunto com “levei um susto quando eu vi um
bando de reporter com os cabelos esvoagantes, voando pelos ares, na TV. E falando do Milton

nos States, mas ndo era o Milton Cunha” e imediatamente imita o carnavalesco com a fala
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“porque eu sou um furacdo, meu amor. E eu sou brasileiro e ndo sei o que e tananina” (FIG.
6). Dessa forma, o critério de noticiabilidade esta ligado ao trivial e a familiaridade do publico
com o tema e suas referéncias, ndo necessariamente a de informar, embora a retomada da

tematica também desperte o interesse em buscar a noticia de origem.

Figura 6 - Carlinhos fala a respeito do Furacao Milton

[E)pLANTANANA

#PLANTANANA . 1
EXCLUSIVO: CARLINHOS AVELAR E OS PRINCIPAIS ACONTECIMENTOS

0: CARLINHOS AVELAR E OS PRINCIPAIS ACONTECIMENTOS DA SEMANA & CHAT GPT GANHA O NOBEL DE LITERATURA: “TA TODO MUNDO ESCRE

ANA SPLANTANANA SPLANTANANA SPL i EPLANTANANA ANA BPLANTAN

[E]pLANTANANA

" m PAIS QUEREM DIA DO BOLETO MALUCO:
A NTANANA

1A EPLANTANANA SPLANTANANA SPLANTANANA &1

Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

De modo semelhante, a abordagem sobre o Pix, introduzida pela repeticao cantada “¢
Pix, ¢ Pix, é Pix” no tom da cangdo Ilari¢ da Xuxa, exemplifica a elevacdo de um fato banal
ao status de noticia. A fala funciona como transi¢ao para a meng¢do a declaracao de Eliana,
que afirmou nunca ter feito um Pix sozinha (FIG. 7). O acontecimento que foi repercutido em
portais de entretenimento naquela semana, ndo possui relevancia piblica, mas se encaixa na
logica do fait divers apresentada no Capitulo 2.1, sendo um fato isolado, curioso. No
Plantanand, o critério de selecdo estd associado a banalidade compartilhavel, ao contraste
entre a figura pablica e uma pratica cotidiana, e a capacidade do tema de gerar uma piada e

uma conexao tematica.
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Figura 7 - Carlinhos comenta sobre a Eliana nunca ter feito Pix

PLANTANANA

'
: h 4
FAZ UM PIX

#PLANTANANA

NA PRISAO: “PARECIA UMA CLT" s DESEMPREGO CAl PORQUE BRASILEIROS ESTAO TRABALHANDO MAIS PARA JOGAR EM BET sFIQUE |
NTANANA SPLANTAMANA SPLANTANANA SPUANTANANA SPLANTANANA A SPLANTANA! NANA FPLANTAMAMA SDUANTANANA DUANTANANA 8§

(1]

Eliana revela que
nunca fez um pix

“Marido faz”

#PLANTANANA =
PRECO DO CAFE DISPARA E BRASILEIRO PASSA A TOMAR SUSTO PARA ACORDAR

\O TRABALHANDO MAIS PARA JOGAR EM BET sFIQUE BEM INFORMADO COM TCHETCHERERE TCHE TCHE E O CARLINHOS E VOCE sPRE
TANA ANTA NANA SPLANT L A mpt

TANANA 2P

Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Isso também ocorre na noticia envolvendo os casamentos e renovagdes de votos da
cantora Gretchen (FIG. 8). Carlinhos Avelar aciona essa memoria coletiva ao comentar: “E a
Gretchen renovou o casamento pela 19* temporada. Sera que ela vai abrir o relacionamento
igual a Flavia Alessandra?”. A fala se ancora em um contexto de que ao longo dos anos, a
vida afetiva da artista foi comentada e acompanhada pela midia, com diversos casamentos,
separagdes e renovagdes de votos transformados em eventos publicos. O Plantanand
apresenta esse acontecimento como mais um capitulo de uma histéria ja conhecida e até
previsivel para o telespectador. Nesse sentido, o apresentador ironiza a “19* temporada”,
como se fosse uma série televisiva, sugerindo que a trajetdria da artista funciona como uma
narrativa continua, que € reativada pelo noticiario de entretenimento. Dessa forma, a piada
depende da lembranca de aparigdes anteriores € da imagem publica da cantora. Do ponto de

vista dos critérios de noticiabilidade, o que insere essa pauta no Plantanand ¢ seu valor de
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interesse, sendo uma pauta trivial, que se torna noticia por sua recorréncia e pela expectativa

jé construida em torno dele.

Figura 8 - Carlinhos ironiza o casamento da Gretchen

[E]PLANTANANA

#PLANTANANA "
GOVERNO QUER VOLTA DO HORARIO DE VERAO, MAS E VERAO O ANO TODO

NDIGNADA, TORCEDORA DO FLAMENGO RECLAMA: QUE SHOW DO TITEE LDO BENNY ESTA ARTICULANDO VISITA DO PAPA FRANCISCO AD E
4TA NAN, PLANTANAN,
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BPLANTANAN, ANA BPLANTANANA 8%

- - ,‘

Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Nesse cendrio, ao abordar as prisdes, solturas e intimagdes envolvendo Gusttavo Lima
e Deolane Bezerra, o Plantanand também evidencia o critério de recorréncia de uma pauta ao
longo da semana e a fofoca como elementos centrais de sua noticiabilidade, com base no
infotenimento. Carlinhos Avelar introduz o tema a partir da seguinte fala: “Enquanto isso, as
celebridades estdo tudo sendo presa. Estdo caindo mais que baldo dirigivel do Sdo Paulo. Nao
sei 0 que que ta acontecendo ai. Solta Deolane e prende Gusttavo Lima, que a policia nao
encontrou porque, na verdade, ele se chama Nivaldo. E parece que ele pegou foi uma
numerdloga, que tananina, e disse pra ele que era melhor ‘tchereré tchereré Gusttavo Lima e
voce’ (FIG. 9). A escolha dessa sequéncia como noticia no quadro se relaciona ao contexto
informativo da época, de forma que, o acidente do dirigivel com o simbolo do Sao Paulo

Futebol Clube, que caiu em Osasco em 25 de setembro, ¢ s6 uma ponte para o assunto

principal.

Ao longo do més de setembro, os portais acompanharam de forma intensa os
desdobramentos da operagdo que levou a intimacao de Gusttavo Lima para depor sob suspeita
de lavagem de dinheiro. No dia em que a operagao foi deflagrada, o cantor ndo foi localizado
pelas autoridades porque se encontrava em viagem a Grécia. Paralelamente, Deolane ocupava
o noticidrio por seu envolvimento na CPI das Apostas Esportivas, em um movimento
semelhante de exposicdo com sucessivas atualizagdes e repercussdes publicas. Além disso, a

meng¢do ao nome civil de Gusttavo Lima “Nivaldo”, funciona como recurso humoristico ao
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explorar a diferenca entre a identidade artistica do cantor € o nome de registro, sugerindo, de
forma ironica, que a auséncia do cantor no momento da intimacdo se explicaria por essa
dissociagdo. Logo, trata de uma brincadeira que s6 faz efeito porque dialoga com informagdes
que circularam na midia naquela semana, seguindo o padrao de noticiabilidade que leva em
conta a viralizagdo e a possibilidade de reconhecimento imediato, aspectos identificados na

logica do infotenimento.

Figura 9 - Carlinhos brinca com o nome do cantor Gusttavo Lima, na verdade, ser Nivaldo
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Nesse viés, a recorréncia de noticias envolvendo celebridades em situagdes banais
reforca a predominancia do interesse sobre a importancia. No Plantanand, a celebridade atua
como vetor de noticiabilidade, enquanto o fato em si se aproxima do fait divers, atualizado

pela dependéncia do contexto mididtico imediato e pela obsolescéncia da piada.

"Como discutido por Silva (2005) e Ortells-Badenes (2014), o infotenimento opera em

uma ldégica na qual o interesse do publico e a busca pelo engajamento se sobrepdem aos
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critérios tradicionais de importancia publica. Portanto, o Plantanand redefine os critérios de
noticiabilidade ao operar dentro dessa logica. A noticia factual funciona como o ponto de
partida obrigatorio, mas € o comentario irdnico € o potencial comico que determinam a sua
selegdo. Assim, embora a relevancia publica original do acontecimento nao seja inteiramente
apagada - ja que serve de base para a piada -, o quadro privilegia acontecimentos ja
conhecidos, repetidos ou banalizados ao longo da semana, explorando sua circulagdo prévia
como condicao para o humor. Assim, a noticia deixa de ser definida apenas pela urgéncia ou
pela relevancia e passa a ser selecionada principalmente por sua capacidade de
reconhecimento, repercussdo e potencial cOmico, confirmando o deslocamento dos
valores-noticia tradicionais para uma hierarquia orientada pelo interesse, pela leveza e pelo
entretenimento. E justamente essa abordagem utilizando do humor que permite entender

como o Plantanand constréi o comico por meio da estética dos memes.
EIXO 3 - A incorporacio da estética do meme

Para analisar como a estética do meme opera, ¢ preciso classificar a origem de cada
pauta. O quadro a seguir define os 71 assuntos apresentados no quadro 2, de acordo com a
origem de sua pauta. Sendo assim, detalha-se sua origem noticiosa enquanto: Noticia factual,
Viral (banalidade real compartilhada intensamente nas redes sociais digitais), Meme (piada
pré-existente ou o fato que é tornado uma piada, advinda das redes sociais digitais), Noticia
Ficcional (inventada pelo roteiro), Divulgacdo (contetdo interno) ou mais de uma

classificacao.

Quadro 3 - Classificagdo da origem da pauta

Resumo do assunto abordado Classificaciio da Origem

"Sai da tela do celular para cair nos estudios do Fantastico" Divulgagéo

"Documentario Paquitas da Xuxa (Globoplay)" Divulgagao

"Regina Cazé - referéncia a novela Amor de Mae e nova sitcom '"T6 Nessa" Divulgagao

"Angélica e Xuxa no programa da Tata W." Divulgagio

"Mania de Vocé: Mércia descobre quem mandou matar Melino, mas ndo da Divulgacio

spoiler”

"Referéncia a novela 'Amor de Mae'"" Divulgagao

"Divulgagdo Mariah Carey no Fantastico (seria exibido no mesmo dia)" Divulgagao
"Que xou da vida é esse?" - referéncia a0 meme que xou da xuxa ¢ esse? Meme
"Virginia tem mais um filho e ja esta sarada de novo" Meme
"Gretchen renova os votos de casamento de novo" Meme
"Pais querem dia do boleto maluco: a gente se faz de maluco e nio paga" Meme
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"Xuxa, Xama e Xand Avido pedem a volta do X para Xandao"

Meme

"0 ano mal comegou ¢ ja tem panetone no mercado" Meme
"P¢ de holandesa (meme em referéncia a 'pé de chinesa' criado pelo twitter)" Meme
"Cura da ansiedade: descubra na prox..." Meme
"Finaliza cantando/parodiando Maria Bethania - meme 'que luz verde ¢ essa..." Meme
"Apos acabar com a terra, bilionarios tem que passear no espago" Meme
"Desemprego cai porque brasileiros estdo trabalhando mais para jogar em bets" Meme
"Deolane dormiu 4h na prisdo igual CLT" Meme
"Colonizar Marte - bilionarios" Meme
"Onda de calor....sushi no delivery vira peixe frito" Meme
"Naldo Benny esta articulando visita do Papa Francisco ao Estrela da Casa" Meme/Divulgagio
"Novela Mania de Vocé - Nicholas Prates faz personagem que sé fica sem camisa" Meme/Divulgagdo
"Katy Perry aparecendo em varios programas da Globo" Meme/Divulgagao
"Bets ilegais saem do ar e o povo pergqnta qual serd a nova forma de perder Meme/Noticia
dinheiro"
"Bets ilegais sdo proibidas no Brasil" Meme/Noticia
"Presidente russo desiste de vir ao G20 'se ficar putin € pior' Meme/Noticia
"Foguete Starship pousando 'foguete da ré" Meme/Noticia
"Filha da cantora Iza nasceu" Meme/Noticia
"Horario de verdo adiado 'na volta a gente compra', diz governo" Meme/Noticia
"Montanha russa brasileira: juros sobem e sites piratas caem" Meme/Noticia
"Preco do café dispara e brasileiro passa a tomar susto ao acordar" Meme/Noticia
"Cadeirada de Datena em Magal e debates politicos" Meme/Noticia
"Elei¢des: proximos debates vao ter bancos concretrados no chao..." Meme/Viral
"Will Smith no Brasil - comeu o bolo do 'Luciano Huck | Naldo Benny influenciou Meme/Viral
na vinda"
"Jojo Toddynho virou o capitdo nacirper}to - referéncia a ela ter se assumido da Meme/Viral
direita"
"Eliana nunca fez um pix sozinha (refere a noticia que o marido faz o pix por ela)" Meme/Viral
"Bruno Mars parece que ndo vai embora do Brasil (pois ele ficou muito tempo no Meme/Viral
pais)"
"Indignada, torcedora do Flamengo reclama 'que xou do Tite é esse?" Meme/Viral
"Clima de SP ¢ o 2° pior, perde para o da Selegdo Brasileira" Meme/Viral
"Elon Musk tenta driblar Xandao e leva cartdo vermelho" Meme/Viral
"Twitter acabou" Meme/Viral
"X volta para brasileiros e promete que dessa vez vai ser diferente" Meme/Viral
"Dia das criangas - dia do cabelo maluco" Meme/Viral
"Elon Musk paga divida e o X volta a funcionar no Brasil" Noticia
"Filme novo do Curinga com a Lady Gaga" Noticia
"Fernanda Montenegro faz 95 anos" Noticia
"P. Diddy ¢ preso, crise em Hollywood" Noticia
"Crangas ndo podem mais usar celular nas escolas" Noticia
"Furacdo Milton" Noticia
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"Céu de Sao Paulo fica cinza por causa dos poluentes" Noticia

"Calor, primavera igual verao" Noticia

"Fim do mundo - aquecimento/calor/queimadas" Noticia

"Governo quer volta do horario de verdo, mas é verdo o ano todo" Noticia

"Apagdo de energia em S@o Paulo" Noticia

"Programagdo do ano novo de Copacabana" Noticia

"Baldo dirigivel do time de futebol Sado Paulo caiu" Noticia
"Influencer casa com ela mesma e se divorcia porque foi traida" Noticia Ficcional
"Vencedora do miss ppk 2024 da dica 'ndo deixem a ppk cair"" Noticia Ficcional

"m

"Chat GPT ganha o nobel de literatura 'ta todo mundo escrevendo nele Noticia Ficcional

"Robos aspiradores sdo hackeados e insultam donos" Noticia Ficcional
"Homem ¢ mordido por seu proprio cachorro apds harmonizagao facial" Noticia Ficcional
"Astronauta toca violino no espago porque em casa os filhos ndo deixam" Noticia Ficcional
"Boninho saiu do BBB e da Globo (referéncia a apertou o botdo do BBB)" Viral
"Thiago Fragoso polémica 'ndo pode ter homem hétero e branco nas producdes' Viral
"Cantora Iza volta com o ex" Viral
"Flavia Alessandra e Otaviano Costa - relacionamento aberto" Viral
"Celebridades que vao ser pais - énfase em Nicholas Prates e Sabrina Sato" Viral
"Deolane sai e volta para a prisao" Viral
"Celebridades sendo presas - Deolane e Gustavo Lima" Viral
"Rock in Rio sem rock (dia de sertanejo)" Viral

Fonte: Tabela elaborada pela autora

Dessa maneira, a analise do quadro 3 mostra que o meme ndo atua como um recurso
ocasional, mas como a logica principal de constru¢ao do humor do Plantanand. Ao longo dos
cinco episodios analisados, ¢ observado que grande parte das piadas depende da ativagdo de
referéncias da cultura dos memes, especialmente relacionados a conteudos virais que

circularam nas redes sociais.

Assim, mais do que apenas citar os memes, o Plantanand utiliza essa l6gica memética
ao ressignificar os sentidos e acionar as memorias coletivas e referéncias. Em vez de recorrer
a extensas contextualiza¢des ou desenvolvimentos lineares, o quadro adota uma narrativa agil.
O apresentador Carlinhos articula frases breves e dindmicas, operando sob a premissa de um
pacto de leitura prévio com o telespectador, que € convidado a preencher os sentidos da pauta
a partir do seu proprio repertorio digital. Para compreender como isso funciona na pratica,
foram selecionados exemplos representativos de como o quadro cita e apropria de memes ao

longo das exibicdes.
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Ao abordar os acontecimentos da semana, Carlinhos Avelar menciona assuntos
distintos sobre celebridades com a fala: “Nicolas Prattes parou de copular para fazer remake
de Pescador Parrudo sem camisa cheia de libido. E por falar em libido, a Virginia pariu o 14°
neto do Leandro e Leonardo e ja ta toda sarada de novo. T4, ta, ta, ta, td. E ¢ uma confusao
que ninguém sabe quem ¢ tio, quem ¢ primo, quem ¢ filho”. O comentdrio se inicia com a
referéncia ao ator Nicholas Prattes, cuja imagem publica estava associada a exposicao do
corpo ¢ a sensualizacdo, tanto em suas redes sociais pessoais, quanto do seu personagem em
“Mania de Vocé€” (FIG. 10). A expressao “Pescador Parrudo sem camisa cheia de libido” nao
descreve o papel que interpretava, mas o meme direcionado ao padrdo adotado pelo ator,
baseado na percepcdo dessa caracteristica em suas aparigdes, em contraste com outros

personagens de novela que possuem a mesma caracteristica.

Figura 10 - Carlinhos menciona Nicholas Prattes e Mania de vocé
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

esse cenario, Carlinhos utiliza a expressao “e por falar em libido” como uma ponte
N , Carlinh til “ fal libido” t

associativa, deslocando o comentario para o universo da influenciadora Virginia Fonseca.
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Isoladamente, a frase poderia ser interpretada como uma informagao ou até como um elogio,
no entanto, no contexto do Plantanand e com o tom debochado de Carlinhos, ela funciona
como ativacao de um meme reconhecido, baseado na figura de Virginia e na forma como sua
vida pessoal ¢ acompanhada e comentada nas redes sociais. Na semana anterior a exibi¢ao, a
influenciadora havia dado a luz seu terceiro filho e, poucos dias depois, passaram a circular
noticias € comentarios sobre sua rapida recuperacdo fisica. Esse tipo de conteudo ja fazia
parte de memes associados a Virginia, sendo assim, o apresentador replica a ideia de que ela
“engravidou de novo” e de que “acabou de parir e ja estd com o corpo de antes”,
acompanhada da ironia sobre procedimentos estéticos, dietas e a monetizacdo do estilo de
vida saudédvel que ela demonstra ter. Nesse viés, ao afirmar que “Virginia tem mais um filho”
(FIG. 11), Carlinhos aciona a piada da quantidade de gravidezes, baseado no meme e na
memoria coletiva construida pela repeticdo dessas noticias. Ja o complemento “e ja esta
sarada de novo” traz uma segunda camada de humor, ligada a percep¢ao popular de que essa
recuperagdo nao ocorre de forma natural e esta associada a um conjunto de praticas ironizados
nas redes, em relagdo a quantidade de cirurgias lipo LADs (Lipoaspiracdo de Alta Defini¢ao

)5 e dietas que a influencer faz.
1gura = Lcarlimnos rala sobre o Corpo da virginia ronseca
Figura 11 - Carlinhos fala sob rpo da Virginia F
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15 Trata de uma técnica avangada de lipoaspiragdo que esculpe o corpo, removendo gordura localizada com
precisao para definir os musculos, como o "tanquinho" no abdémen, criando um contorno mais atlético e
esculpido
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Essa piada ndo ¢ explicada nem reconstruida no programa, ela se sustenta no meme e
na suposi¢cdo de que o publico j4 conhece o contexto e reconhece a ironia de Carlinhos ao
falar sobre a pauta. O Plantanand, assim, se apropria de um discurso memético ja existente na
internet, transformando em uma frase curta que funciona como comentario humoristico e

resume o debate daquela semana.

Outro caso, citado no mesmo domingo, foi o “P¢ de Holandesa”, porém, o meme
surge como uma adaptacao feita pelo quadro. A piada original surgiu e se popularizou na rede
social digital X (ex-Twitter) com o nome “P¢é de Chinesa”, uma novela ficticia da Globo.
Desde o final de agosto de 2024, a novela ganhou repercussao na rede social, tornando-se um
dos principais assuntos nos trending topics. O grande alcance e a repercussdo fizeram da
novela uma criagdo colaborativa entre os usudrios do X que, durante semanas, contribuiram
com novos elementos para dar veracidade aos capitulos de P¢é de Chinesa, com a elaboragao
de abertura por inteligéncia artificial, trilha sonora, posteres, nomes de personagens e a

sugestdo de um elenco composto por artistas reais.

No entanto, quando Carlinhos adapta o meme e ironiza: “E o céu t4 mais branco que o
discurso do Thiago Fragoso. Sera que ele vai ser escalado para a novela Pé de Holandesa?
Ninguém sabe, ninguém viu, ninguém sabe” (FIG. 12), Carlinhos Avelar ndo apenas
incorpora 0 meme, mas o reconfigura. A fala dialoga com a repercussdo negativa de
declaragdes publicas do ator Thiago Fragoso, debatidas nas redes sociais, nas quais ele sugeria

que existe uma exclusdo de homens brancos heterossexuais da teledramaturgia, ja que,
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segundo o ator'® “Nio pode mais ter homem branco hetero nas novelas”. Nesse contexto, o
“P¢ de Holandesa” funciona como um comentario irdnico sobre a branquitude associada ao

discurso do ator.

Figura 12 - Carlinhos ironiza o discurso de Thiago Fragoso

[E]pLANTANANA

Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Novamente, a piada se constroi pela associagdo rapida entre a polémica, a figura
publica envolvida e a logica do meme j& conhecida pelo publico, sem a necessidade de
explicitagdo do debate. Assim, o humor estd na forma acida em que o quadro reduz o debate

complexo sobre representatividade, identidade e mercado televisivo, a um Uinico comentario.

Além disso, o Plantanand também mobiliza a linguagem dos memes para promover a
propria emissora em que esta inserida e a sua programagdo, essa estratégia se torna evidente
quando, ao divulgar o reality show Estrela da Casa, o quadro associa a informagdo a um
meme popular nas redes sociais, a respeito do cantor Naldo Benny. No CG exibido, esta
escrito: “Naldo Benny est4 articulando a visita do Papa Francisco ao Estrela da Casa” (FIG.
13), legenda reforcada pela fala de Carlinhos Avelar: “ndo sei o que que vocé quer 14 que o
Will Smith comeu o bolo da padaria do Luciano Huck e tananina. E quem trouxe ele para o

Brasil foi o Naldo Benny, que ¢ aleatorio.”

Figura 13 - Carlinhos brinca sobre a amizade de Will Smith e Naldo Benny

'6 A noticia pode ser encontrada em:
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2024/09/nao-pode-mais-ter-homem-hetero-branco-nas-novelas-afirma-thiago-fragoso.sh

tml
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Dessa vez, o humor ¢ baseado em um meme no qual Naldo Benny ¢ reconhecido por
narrar historias fantasiosas e exageradas sobre suas supostas conexdes e intimidade com
celebridades globais, como Chris Brown e Will Smith. Trata-se de um repertorio debochado
pelo publico, que associa o cantor a relatos improvaveis e exagerados. A piada realizada pelo
Plantanand funciona porque se mantém coerente com a ldgica desse meme, ja que, no
universo das redes sociais, seria plausivel que Naldo afirmasse estar articulando a vinda do
Papa Francisco para um reality show da Globo, ainda que parecesse mentira. Dessa forma, a
piada depende do reconhecimento prévio do padrao de falas estabelecidas pelo cantor e
aproveita para divulgar um produto da emissora, sem precisar fazer uma chamada
promocional, baseando-se no humor pelo uso do meme e fazendo com que o riso anteceda o

reconhecimento do carater publicitario da noticia.

Uma logica semelhante de apropriagdo ocorre em outros momentos, como por
exemplo, quando o Plantanand estrutura tanto a fala de apresenta¢do “Eu sou Carlinhos
Avelar e t6 aqui no Fantastico. Que show da vida ¢ esse? Que show da vida ¢ esse?” (FIG.
14), quanto a noticia no CG “Indignada, torcedora do Flamengo reclama ‘que xou do Tite ¢
esse?’” (FIG. 15), baseada no meme “Que Xou da Xuxa ¢ esse?”. Essa frase surgiu de uma
crianga frustrada por ndo conseguir entrar no programa “Xou da Xuxa”, em 1988, ap6s horas
de espera. O video desse momento, retirado do documentario “Pra sempre Paquitas”, lancado
em setembro de 2024, viralizou, e a fala se tornou um meme que refor¢a a indignagao.
Quando o ancora aborda o meme no primeiro caso, faz uma referéncia ao slogan do
Fantastico - Show da Vida, sendo o meme transformado no borddo e aproveitado para se

autopromover. J4 em relacdo a noticia sobre o Flamengo, se refere a sequéncia de derrotas que
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o time vinha sofrendo no comando do Tite na época, de modo que, a piada assume o sentido
do meme original, canalizando a frustragdo e a indignag¢do da torcida diante dos resultados

negativos.

Figura 14 - Carlinhos usa o meme “que xou da xuxa ¢ esse?”, substituindo por “que xou da vida é esse?”
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Figura 15 - A legenda com o trocadilho “que xou da xuxa é esse?”, substituindo por “que xou do tite ¢ esse?”
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Fonte: Captura de tela elaborada pela autora

Portanto, o Plantanand, ao incorporar os memes como logica de humor no quadro,
estabelece as nog¢des abordadas por Chagas (2021), apresentadas no capitulo 2.2, de modo
que, além de reafirmar suas conclusdes em “Da memética aos memes de internet: uma revisao
da literatura”, na qual nota que “a linguagem dos memes tem sido incorporada pelas
campanhas politicas e utilizada na televisdo, em programas de auditorio e satira jornalistica, e,

em muitos aspectos, se amalgamou as subculturas juvenis” (Chagas, 2021, p. 14), o quadro
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também se insere na definicdo de Shifman (2014) citado por Chagas (2021), que entende o
meme CoOmo um:
O meme de internet ¢ um grupo de itens digitais que compartilham caracteristicas
comuns em sua forma, conteudo, e postura, que foram criados com ciéncia um do

outro, ¢ foram postos em circulagdo, imitados e/ou transformados através da internet
por diferentes usuarios. (Shifman, 2014 apud Chagas, 2021, p. 10)

Logo, como a andlise deste eixo demonstrou, o Plantanand exemplifica essa atuagdo
em todos os cinco episodios, ao identificar os itens virais e com potencial de meme, os imitar

e os transformar em uma nova piada.
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Consideracoes finais

A partir do problema central, compreender de que maneira a linguagem do humor e
dos memes ressignifica a informacao jornalistica no Plantanand e estabelece novos pactos
com o publico, a pesquisa buscou analisar o quadro enquanto um produto do infotenimento,
em um contexto no qual a cultura digital e a circulagdo memética exercem influéncias sobre o
produto. Metodologicamente, o trabalho adotou uma abordagem qualitativa, utilizando os
cinco episddios do Plantanand como estudo de caso por meio de revisao bibliografica e

analise de conteudo e discursiva dos elementos narrativos e estéticos do quadro.

Os principais autores estudados para essa articulacdo tedrica foram Jost (2004), para a
discussao dos géneros televisivos e dos pactos de leitura, Martin-Barbero (1997), na
abordagem das mediacdes culturais, Gomes (2009) e Jaguaribe (2007), no debate sobre
linguagem televisiva e narrativas contemporaneas, Dejavite (2001 - 2007), na fundamentacao
do conceito de infotenimento, Wolf (2003), Silva (2005) e Ortells-Badenes (2014), para o
entendimento dos critérios de noticiabilidade, Aucar (2013), Silva (2005) e Dion (2007), nas
reflexdes sobre humor e estratégias discursivas, além de Bruno (2019), Chagas (2021) e Reis
(2023), para a compreensao da cultura digital, da circulagdo dos memes e de suas implicagdes

na produgdo de sentidos no jornalismo contemporaneo.

Dessa forma, a analise foi estruturada considerando trés eixos analiticos que orientam
a interpretagdo da questdo central. O primeiro eixo trata de como o humor do quadro se
constréi a partir da tensdo com real, operando em um cenario de hibridizagao dos géneros
televisivos. Identificou-se que o género atua como uma estratégia de comunicabilidade capaz
de orientar a experiéncia do telespectador em relagdo ao contetido apresentado. Nesse
contexto, o quadro transforma convencdes estabelecidas do plantdo jornalistico tradicional,
como os recursos do estidio, do figurino formal, vinhetas e sirenes, para um tom humoristico
e voltadas para o entretenimento. Desse modo, o quadro reorganiza as expectativas e o modo
de leitura, ativando a competéncia cultural do publico, que reconhece o Plantanand como
uma parodia e aceita o pacto com o ludico. Ao compreender que as noticias sdo apresentadas
em tom de piada, por meio de ironias, trocadilhos e exageros do Carlinhos Avelar, o
telespectador também ¢ convocado a mobilizar uma leitura intertextual, uma vez que a
compreensdo do humor depende do reconhecimento prévio das noticias as quais o

apresentador faz referéncia.
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No segundo eixo, focado nos critérios de noticiabilidade do Plantanand, a pesquisa
mostrou que o quadro inverte a logica jornalistica tradicional, priorizando pautas de interesse
e baseadas na circulacdo prévia na internet e viralizagdo, em detrimento a pautas de
importancia, relacionadas ao interesse publico. Nesse viés, elevando o trivial e os fait divers
ao status de noticia. Dessa forma, no contexto do infotenimento, o valor-noticia no
Plantanand estd ligado a capacidade do acontecimento de ser reconhecido, associado e
ressignificado como piada, refor¢gando uma logica de sele¢do orientada pelo comentario
comico de Carlinhos sobre o que ja circulou. Essa dindmica faz com que o humor do
Plantanand esteja diretamente ligado ao contexto de exibi¢cdo, de modo que as piadas
funcionam a partir das referéncias do momento em que o quadro vai ao ar. Com o passar do
tempo, a medida que esses acontecimentos deixam de estar em evidéncia, as piadas tendem a

ser menos eficazes.

Ja o terceiro eixo, que compreende como a estética do meme € incorporada, indica que
0 meme organiza a logica do Plantanand e estrutura a constru¢ao do humor do quadro. Isso
ocorre porque a narrativa ¢ apresentada de forma fragmentada e acelerada, funcionando de
maneira semelhante a uma timeline das redes sociais, na qual os temas sdo citados e
retomados continuamente. Além disso, o quadro constrdéi sua narrativa por meio de
referéncias a memes, conectando as noticias a imagens, borddes e situagdes que ja tinham
sido memetizadas no ambiente digital. Nesse processo, o infotenimento demonstra a
transformagdo do proprio gé€nero televisivo, evidenciando a influéncia da cultura digital na

forma como o Plantanand organiza sua narrativa e constroi sentidos.

Portanto, a inser¢cdo do Plantanand no Fantdstico demonstra como a televisao tem se
reinventado ao absorver linguagens proprias das plataformas digitais como forma de manter
sua relevancia no cendrio mididtico contemporaneo. Ao incorporar o humor a partir da logica
dos memes, o quadro ressignifica a informag¢do jornalistica e estabelece novos pactos com o
publico, baseados no reconhecimento, na cumplicidade interpretativa e na ativacdo de
repertorios compartilhados. Nesse processo, o infotenimento e a estética memética
reorganizam o discurso jornalistico e redefinem a relacdo entre televisdo e audiéncia, fazendo
com que o humor assuma um papel central na mediagdo da informagdo e na traducdo de

acontecimentos ja conhecidos para os modos contemporaneos de consumo midiatico.

Por fim, ao abordar o Plantanand como objeto de andlise, a pesquisa contribui para a

compreensdo das transformacgdes recentes do jornalismo televisivo, evidenciando como a
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influéncia da cultura digital redefine géneros, formatos e critérios de noticiabilidade. Ainda
que o estudo se concentre em um quadro especifico, as reflexdes desenvolvidas apontam para
um movimento mais amplo de adaptacdo do jornalismo as dindmicas de circulagdo,
reconhecimento € engajamento que atravessam a comunicacdo na atualidade, reforcando a

necessidade de pensar o jornalismo para além de seus modelos cléssicos.
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