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RESUMO

A urbanizagao gerada pelo turismo acontece quando essa atividade se impde como
dominante, gerando transformacgdes econémicas, sociais e culturais. Este é o caso do
distrito de Lavras Novas, pertencente ao municipio de Ouro Preto, em Minas Gerais,
que convive com a urbanizagao turistica. A partir do exposto, este trabalho tem por
objetivo analisar quais riscos e impactos decorrem da urbanizagéo turistica em Lavras
Novas, sobretudo a identidade local. A metodologia adotou pesquisas bibliograficas e
documentais, além de estudo de caso. Outra acéo foi a aplicagado de entrevistas com
moradores, turistas e empresarios locais sobre problemas e desafios enfrentados por
conta do turismo praticado em Lavras Novas. Como resultados, a pesquisa revelou
que os principais impactos da urbanizacgao turistica sao econébmicos, como a geragao
de renda e emprego; sociais, como o aumento de veiculos e a poluicdo sonora; e
ambientais, como a sobrecarga na infraestrutura e a descaracterizagdo da imagem do
distrito. Quanto aos riscos notou-se a perda da identidade cultural, a aculturagao e a
gentrificagado, com 60% dos turistas e 35% dos moradores reconhecendo as ameacas.
A identidade local apresentou-se em transigao, oscilando entre caracteristicas rurais
e urbanas devido a hibridizagao cultural. Conclui-se que, apesar de o turismo gerar
beneficios econdmicos, politicas publicas sao necessarias para equilibrar, em Lavras
Novas, o desenvolvimento local e a preservacéo sociocultural.

Palavras-chave: |dentidade Local, Turismo, Urbanizacdo, Espacos Rurais, Riscos e
Impactos.



ABSTRACT

Tourism-driven urbanization occurs when this activity becomes dominant, generating
economic, social, and cultural transformations. This is the case in the district of Lavras
Novas, which belongs to the municipality of Ouro Preto, in Minas Gerais, which coexists
with tourism-driven urbanization. Based on the above, this study aims to analyze the
risks and impacts of tourist urbanization in Lavras Novas, especially on local identity.
The methodology adopted bibliographic and documentary research, as well as case
studies. Another action was the application of interviews with residents, tourists, and
local businesspeople about problems and challenges faced due to tourism in Lavras
Novas. As a result, the research revealed that the main impacts of tourist urbanization
are economic, such as income and job generation, social, such as an increase in
vehicles and noise pollution, and environmental, such as infrastructure overload and
image decharacterization. As for the risks, it was noted that they include loss of cultural
identity, acculturation, and gentrification, with 60% of tourists and 35% of residents
recognizing this threat. Local identity was found to be in transition, oscillating between
rural and urban characteristics due to cultural hybridization. It is concluded that,
although tourism generates economic benefits, public policies are necessary to
balance, in Lavras Novas, local development and sociocultural preservation.
Keywords: Local Identity, Tourism, Urbanization, Rural Areas, Risks and Impacts.
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INTRODUGAO

O turismo € um fendbmeno que mobiliza pessoas de diversas partes do Brasil e
do mundo, levando-as a locais onde existem atrativos que atendam seus interesses.
O fascinio por esta atividade fomenta um setor que oferece diversas oportunidades de
desenvolvimento social aos territorios, como a geragao de emprego e renda.

No contexto do turismo nacional, o segmento voltado aos espagos rurais &
configurado como uma vertente que atrai publicos cada vez mais distintos. No Brasil,
o turismo praticado nestas areas destaca-se como opgao para 74% dos turistas, de
acordo com a segunda edigcdo da pesquisa “Demanda Turismo Rural” feita pela
SPRINT Dados (2023), feita com o apoio institucional do Ministério do Turismo e da
Rede de Turismo Rural Consciente. O levantamento indica que 74% das pessoas
buscam neste segmento a contemplagédo da natureza, enquanto outras 73% sao
atraidas pela comida caseira. Ja 60% preferem fazer trilhas (Sprint Dados, 2023).

Quando se trata de turismo em espacos rurais ha, no senso comum, a ideia de
que esses lugares exclusivos sao, principalmente, ligados a natureza. Entende-se que
0 ambiente rural possui comprometimento com a produgdo agropecuaria, ou seja, a
ruralidade particularmente existe a partir de um vinculo dos individuos com o que é

cultivado na terra. Assim:

(...) mesmo que as praticas eminentemente agricolas ndo estejam presentes
em escala comercial, 0 comprometimento com a produgéo agropecuaria pode
ser representado pelas praticas sociais e de trabalho, pelo ambiente, pelos
costumes e tradigbes, pelos aspectos arquitetdnicos, pelo artesanato, pelo
modo de vida, considerados tipicos de cada populagao rural (Brasil, 2010,
p.18 e 19).

O espaco rural € compreendido como um ambiente afastado da regido urbana.
comumente associado pela populacao da cidade a qualidade de vida. Ele representa,
ao turista, uma “oportunidade de contato com paisagens, experiéncias e modos de
vida distintos dos encontrados nos centros urbanos” (Brasil, 2010, p. 11). Porém, a
diversidade de atragdes naturais, como cachoeiras parques, trilhas; e a criagao e
ampliagcédo de outros atrativos nos espacgos rurais, como restaurantes, bares e roteiros
de aventura, entre outros, demonstra que a busca dos turistas ndo esta relacionada
somente a tematica da “paz e do sossego”, mas em especial a elementos presentes
nos territorios urbanos.

Considera-se, entido, sob essa perspectiva, que o crescimento das atividades
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turisticas nos ambientes rurais, com destaque nas pequenas localidades, € decorrente
“especialmente ao carater transversal, dindmico e global do turismo, capaz de
impactar as varias dimensées que afetam os processos de desenvolvimento de
setores, atividades e territérios” (Brasil, 2010, p. 11). Isso ocorre em territérios rurais
administrados por municipios brasileiros, como no distrito de Lavras Novas, da cidade
de Ouro Preto, Minas Gerais, que € objeto de estudo desta monografia.

Conforme o censo do IBGE" (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) de
2022, o estado de Minas Gerais foi 0 segundo mais procurado para viagens e o quinto
com maiores gastos totais em rotas turisticas no pais, sendo o distrito de Lavras Novas
um dos destinos mais buscados no ano de 2021.

Apesar dos aspectos positivos decorrentes do turismo no local, como a geragao
de emprego e renda, pontos negativos sdo percebidos, como a falta de planejamento
urbano e as transformacdes que afetam a estrutura e a cultura do local. Mediante esse
contexto é factivel questionar, portanto, quais sdo as ameacas e as repercussoes e
consequéncias do processo de urbanizacao turistica a identidade do distrito.

Assim, a presente monografia tem o objetivo de analisar quais séo os riscos e
os impactos que decorrem da urbanizagao turistica em Lavras Novas, sobretudo na
transformacao da identidade local. Este trabalho possui ainda os seguintes objetivos
especificos:

- Caracterizar o tipo de turismo que ha no distrito, considerando diferentes
aspectos em relacéo as diferentes modalidades de turismo;

- Entender como se da o processo da formagao do imaginario sobre o distrito,
considerando a exposig¢ao midiatica turistica e os impactos no imaginario, coletivo;

- Analisar quais os riscos e impactos derivados do tipo de turismo praticado em
Lavras Novas, tipificando-os;

- Compreender quais questdes podem ser consideradas na analise do perfil
turistico de Lavras Novas no sentido de delimitar sua caracterizagao turistica, ou seja,
se esse local é rural, urbano ou em transformacéo;

- Refletir sobre quais as estratégias podem ser desenvolvidas a fim de orientar
a sustentabilidade turistica deste destino.

Como recorte temporal, esta pesquisa optou por analisar as mudancas geradas

pelo turismo em Lavras Novas do turismo nas duas ultimas décadas, com destaque

1 hitps://agenciadenoticias.ibge.qgov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/34228-de-
2020-para-2021-gastos-com-turismo-caem-de-r-11-0-bilhoes-para-r-9-8-bilhoes



https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/34228-de-2020-para-2021-gastos-com-turismo-caem-de-r-11-0-bilhoes-para-r-9-8-bilhoes
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/34228-de-2020-para-2021-gastos-com-turismo-caem-de-r-11-0-bilhoes-para-r-9-8-bilhoes
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ao periodo poés-pandémico. A escolha decorre do fato de intervengdes estruturais
terem ocorrido no local. A metodologia é bibliografica e documental baseada a partir
de estudo de caso, com coleta de dados mediante pesquisa quanti-qualitativa.

O primeiro capitulo, “Turismo e Identidade”, dedica-se a fundamentagéo teodrica,
abordando a relagéo entre turismo, globalizagéo e identidade cultural, com énfase nos
processos de transformacéao identitaria em contextos de intensa atividade turistica.
Ademais, discute-se o conceito de urbanizacgao turistica a partir da teoria da producéo
do espaco de Henri Lefebvre, analisando suas particularidades e seus impactos na
reconfiguragao de territérios, especialmente em areas rurais. Assim, caracteriza-se o
Turismo em Areas Rurais (TAR) problematizando a construgdo de imaginarios sociais
sobre o rural e a possibilidade de transformagéo desses espagos em “ndo-lugares”,
conforme proposto por Marc Augé.

Ja o segundo capitulo, “Contextualizacdo do Cenario Turistico em Lavras
Novas”, apresenta o distrito como objeto empirico. Inicialmente, situa-o geografica e
historicamente, para, em seguida, analisar a trajetoria de sua urbanizacéo turistica,
marcada por crescimento acelerado e significativas transformag¢des socioespaciais.
Sao elencados seus principais atrativos turisticos e empreendimentos, e examina-se
a representacao midiatica e comercial do distrito, identificando a construcdo de um
imaginario idealizado que contrasta, em muitos aspectos, com a realidade local.
Concluindo este com um levantamento de estudos cientificos prévios sobre Lavras
Novas, posicionando a presente pesquisa no campo académico.

Quanto ao terceiro capitulo, titulado “O Caso de Lavras Novas”, detalha a
metodologia da pesquisa, que se vale de uma abordagem quali-quantitativa, por meio
de estudo de caso, com aplicagcdo de entrevistas semiestruturadas e formularios a
moradores, turistas, empresarios e representantes associativos. Em seguida, analisa
as transformacgdes identitarias em curso no distrito e introduz a nogao de “espaco
hibrido” como chave interpretativa para compreender a superimposicao de légicas
urbanas e rurais e os riscos de descaracterizag¢ao cultural.

O quarto capitulo, “Analise dos Resultados”, expde e interpreta os dados
coletados em campo, organizados em trés eixos principais: as transformagdes
impulsionadas pelo turismo; os riscos da urbanizag&o turistica acelerada para a
identidade local; e uma reflexdo integrada sobre os impactos socioeconémicos,
culturais e ambientais identificados. A analise é sustentada por graficos e diagramas

que sintetizam as percepcdes dos diferentes atores sociais envolvidos.
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E, finalmente, o quinto capitulo traz as “Consideragdes Finais”, nas quais se
retomam as questdes centrais da pesquisa, sintetizam-se as principais conclusbes e
apontam-se dire¢des para politicas publicas e futuras investigagdes, reafirmando a
importancia de um modelo de turismo que harmonize desenvolvimento econdmico
com a preservacao da identidade cultural e a sustentabilidade socioambiental em
Lavras Novas.

Assim foi possivel compreender, de maneira concisa, quais os riscos da
urbanizacgao turistica acelerada que ocorre no distrito e quais as transformacdes na

identidade de um lugar onde o turismo se faz presente.
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1 TURISMO E IDENTIDADE

O turismo, como conhecido, ndo surgiu como fato isolado, mas esteve ligado
ao modo de produgdo e ao desenvolvimento tecnolégico do mundo (Barreto, 2003).
Do ponto de vista histérico, é a partir da Revolugédo Industrial no século XVIII que
comegaram as primeiras viagens organizadas com a intervencao de um agente de
viagens, fato que da inicio ao turismo moderno. Com o passar do tempo, os avangos
da globalizagédo e da tecnologia facilitaram o deslocamento humano porque muitos
destinos e comunidades antes isolados e sem muita interferéncia externa passaram a
conviver com influéncias de outras culturas (Teixeira, 2008).

Para se entender o impacto do turismo e seu panorama global, os dados do
Plano Nacional do Turismo 2024-2027 do Brasil mostram que, apds a pandemia do
Coronavirus, Mais de 1,286 bilhdo de turistas internacionais foram registrados no
mundo em 2023, movimentando cerca de US$ 1,6 bilhdo no mesmo ano (Schneider,
2025). O setor, além de estimular a economia, também gerou empregos, trazendo
diversos beneficios a sociedade. Esses dados demonstram uma ascensao no turismo
mundial, revelando que o setor se consolida como fendmeno social transformador que
desencadeia uma série de interagbes complexas entre as pessoas, os lugares e as
diferentes culturas (Viana, 2018).

Conforme a evolugdo da sociedade e a globalizagao, o turismo torna-se uma
das atividades econémicas mais dindmicas e influentes do mundo, promovendo um
novo fluxo socioeconémico. “Além disso, a atividade turistica pode contribuir para
avancos tecnoldgicos dos meios de transporte e de comunicagao, além de dinamizar
os servicos de hotelaria e bens e servigos” (Viana, 2018, p. 19).

O campo turistico conta com uma estrutura transversal articulada a setores
econbmicos diversos que interferem e impactam nas atividades que passam a ter
natureza multidimensional e multifacetada (Acerenza, 2002). Consequéncias diretas
sdo, em contrapartida, geradas na sociedade, afetando as identidades coletivas das
comunidades onde ocorrem as atividades turisticas.

Silva (2024) infere que o segmento se encontra em expansao no Brasil, com
reflexos para o desenvolvimento sustentavel. Porém, é preciso considerar aspectos
socio-ambientais, uma vez que a area econdmica é sensivel as mudancas e, entre
elas, as climaticas. Schneider (2025, p. 2) entende que o planejamento e as politicas

publicas nacionais, estaduais e municipais “precisam estar alicergcadas em uma base
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sélida e normativa, que coordene o funcionamento das agdes econémicas, ambientais
e sociais”. No Brasil, o turismo apresenta uma crescente evolugao, principalmente no
periodo pds-pandémico e isso esta evidenciado nas perspectivas recentes do governo

federal para o setor, em que as previsdes sao:

(...) ampliar o numero de turistas internacionais dos atuais 5,9 milhdes para
8,1 milhdes e dos viajantes nacionais de 93 milhdes para 150 milhdes por
ano, respectivamente; alcancar a marca de US$ 8,1 bilhdes em receitas
anuais geradas por turistas estrangeiros, criar mais 1 milhdo de novos
empregos formais, passando para 3 milhdes, até 2027. O setor tem potencial
de gerar impacto crescente na economia, representando 8% do PIB brasileiro
e as expectativas sdo de fortalecimento do mercado, alinhadas ao
crescimento do PIB e investimentos em infraestrutura (Silva, 2024, p.1).

Tanto no Brasil quanto no mundo nota-se que o turismo esta em expanséao
como parte dos processos de globalizagao que podem ser positivos ou negativos. Vé-
se que esses movimentos podem interferir diretamente numa cultura, contribuindo
para sua recuperagao e manutencao ou afetando, entéo, a identidade da sociedade
(Teixeira, 2008), que é formada pelos tragos culturais proprios de um grupo e pelos
tracos absorvidos de demais culturas que passam a fazer parte da identidade local.

Os tragos culturais de cada identidade sobressaem-se devido as diferengas
percebidas pelo contato estabelecido entre os individuos. Essa condigao é relacional,
sendo dependente de influéncias externas, ou seja, ela precisa de outra identidade
para se diferenciar (Teixeira, 2008). O conceito de identidade cultural € amplamente

discutido, especialmente por autores como Stuart Hall, para o qual:

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel,
esta se tornando fragmentado; composto ndo de uma unica, mas de varias
identidades, algumas vezes contraditérias ou ndo resolvidas.
Correspondentemente, as identidades, que compunham as paisagens sociais
"la fora" e que asseguravam nossa conformidade subjetiva com as
"necessidades" objetivas da cultura, estdo entrando em colapso, como
resultado de mudangas estruturais e institucionais. O préprio processo de
identificacdo, através do qual nos projetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisoério, variavel e problematico (Hall, 2003, p.
12).

A proposta de que a identidade coletiva e a individual sejam identidades sociais
é factivel quando é entendida como parte do processo de formagao social, que se da
como uma metamorfose no movimento histérico em busca da emancipacdo. E nesse
contexto que se constitui 0 humano concreto em suas individualidades e coletividades,

articulado com a histéria da sociedade e da natureza (Alves, 2017, p. 02). Por essa

reflexao entende-se, entao, que:
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A identidade esta intrinsecamente ligada as transformagdes que ocorrem ao
longo do tempo, configurando-se como uma constru¢cdo moldada por diversos
fatores, que incluem influéncias sociais, culturais, materiais e individuais.
Conforme o mundo se movimenta, impulsionado por mudancgas sociais, como
avangos tecnoldgicos, movimentos politicos, econdmicos e culturais, a
identidade também se modifica. Com a influéncia da globaliza¢édo, a formagao
identitaria assume uma dindmica em constante evolugdo, sendo moldada por
uma variedade de fatores. Isso a torna um conceito diversificado, desprovido
de uma definicdo estabelecida, em um cenario repleto de mudancas
constantes (Gomes, 2024, p. 20 — 21).

Compreende-se que, devido aos processos de globalizagao vividos nos ultimos
séculos, essa identidade foi transformada. Hall (2003, p. 13) entende que “a identidade
plenamente unificada, completa e coerente € uma fantasia, a medida que os sistemas
de significacdo e representagdo cultural se multiplicam”, fazendo as identidades
mudarem facilmente. Por sua vez, Teixeira (2008) concebe que, além das influéncias
externas, pode haver questdes internas que fragmentam os tragos identitarios.

Para Teixeira (2008), o turismo e a globalizagdo se constituem, por exemplo,
como influéncias externas que podem interferir nos processos de reconstrucdo das
identidades culturais, intervindo em sua flexibilizagao. Isso acontece devido ao fato de
que as sociedades modernas sao, por definicdo, sociedades que passam por
mudancas constantes, rapidas e permanentes. Esta € a principal distingcdo entre as
sociedades "tradicionais" e "modernas”, como detalha Hall (2003), que questiona a
ideia de que as identidades nacionais tenham sido alguma vez tao unificadas ou
homogéneas quanto fazem crer as representag¢des que delas se criam.

No entanto, na histdria contemporanea, as culturas nacionais tém dominado a
"modernidade" e as identidades nacionais tendem a se sobrepor a outras fontes mais
particularistas de identificagao cultural (Hall, 2003). Isso ocorre devido ao fato de que
as identidades se transformam junto a globalizagdo e ao avango tecnolédgico. Essas
mudancas dos tragos culturais geradas pela mundializagdo da cultura interferem e
influenciam no constante e dindmico processo de reconstrugcao das culturas e suas
identidades (Teixeira, 2008).

Observa-se que a cultura identitaria € um processo dindmico e ndo pode ser
considerada um sistema fechado. Pelo turismo, em especial no mundo globalizado, a
identidade de uma comunidade pode ser valorizada, pois a relacdo com o outro
evidencia as diferengas culturais e faz com que visitantes e visitados passem a
valorizar mais suas proprias identidades mediante as diferengas percebidas entre eles

(Teixeira, 2008). Porém, essa relacdo pode ser alterada, principalmente devido ao
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processo de urbanizagao acelerado de uma localidade.
Essas agdes geram, sobretudo, alteragbes nas rotinas, culturas e experiéncias
sociais. Sobre esse aspecto nota-se a existéncia de outros fatores na relacéo entre os

individuos, os territorios e o turismo. Portanto:

Deve-se ter em conta que o setor turistico, no decorrer de seu processo
evolutivo, demonstra uma capacidade de mutagcdo e adaptagcao as novas
demandas e exigéncias da sociedade, atendendo aos mais distintos
interesses. Isso implica considerar os patriménios culturais e naturais como
elementos estratégicos de grandes projetos turisticos, fatores que cada vez
mais se apresentam como fundamentais. A nova ordenagdo do mundo do
trabalho, a redugéo das jornadas de trabalho, o aumento do tempo livre, a
melhoria do nivel de vida da populagdo em geral e a globalizagdo das
comunicagdes e dos transportes sdo elementos importantes a serem
considerados quando se discute as alteragbes sofridas pela atividade
turistica. Muitas cidades tiveram um crescimento marcado pela ocupagéo nao
planejada, fruto de realidades socioeconémicas desiguais, o que permitiu um
processo de urbanizagdo pouco homogéneo, o qual é identificavel nas
diferentes espacializagbes encontradas no Brasil e em outras partes do
mundo (Assungao, 2012, p.19).

O turismo e a globalizagao intervém na flexibilizacao e fragmentagao identitaria
de um determinado grupo social e ocorre devido ao fato de que, por esta atividade, o
contato com o outro acontece com frequéncia e, neste processo, ocorrem trocas
culturais que refletem na hibridizagao cultural. Essa hibridizagao é entendida como um
processo no qual a cultura passa a ser uma dindmica a partir das influéncias sofridas
tanto de formas internas quanto externas, podendo ocasionar uma fragmentagao dos
tracos identitarios (Teixeira, 2008).

Percebe-se, entdo, a necessidade de compreender como seria possivel atingir
estabilidade entre a manutengao das identidades locais e o desenvolvimento inserido
nos processos econdmicos. Neste sentido, o equilibrio destes aspectos € essencial

para garantir a prudéncia necessaria a globalizagao (Teixeira, 2008).

1.1 Urbanizacao turistica: conceito da produgao do espago

A urbanizacao turistica corresponde a constatagcdo da existéncia de formas
especificas de produgdo do espago urbano gerado a partir da atividade turistica,
sobretudo quando ela se impde como dominante na economia local. Trata-se de uma
modalidade peculiar de produgao e estruturagéo do espacgo urbano (Jesus, 2006). A
partir disso busca-se entender a relacdo entre a urbanizacao turistica na producéao

deste espaco.
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As teorias sobre a produgao do espaco advém do campo da economia politica
da urbanizacao e estdo inseridas na analise da produgao do ambiente baseada na
acumulacgao capitalista (Lefebvre, 2006). Neste contexto, o espago n&o é um produto
somente da economia, mas se faz a partir de culturas, vivéncias e historias. Assim, é

importante compreender que:

Embora nao seja possivel prescindir da esfera econémica, na analise da
producao do espago no contexto do capitalismo, é necessario transcender
uma visao exclusivamente econdémica, na apreensao do espago construido —
significa admitir que a existéncia de diversas praticas sociais (econémicas,
politicas e culturais- ideolégicas), em conjunto e constante interagdo, séo
responsaveis pela produgéo do espago (Paiva, 2013, p. 129).

O conceito de producdo do espaco refere-se aos processos pelos quais 0s
espacgos geograficos sdo organizados e adaptados para atender as necessidades
humanas em evolugao (Lefebvre, 2006). Isso mostra como esse nao € um recipiente
neutro, mas um produto das atividades humanas, motivado por fatores econémicos,
sociais, politicos e culturais.

Lefebvre (2006, p. 9) diz que esse conceito de espago reune o mental e o
cultural, o social e o historico, reconstruido mediante um processo complexo que
envolve “descoberta (de espagos novos, desconhecidos, continentes ou o cosmos);
producao (da organizagao espacial propria a cada sociedade) e criagao (de obras: a
paisagem, a cidade como a monumentalidade e o décor)’. Segundo o autor, esse
sistema é gerado e evolutivo e segue a légica da simultaneidade, “pois todo dispositivo
espacial repousa sobre a justaposigcdo na inteligéncia e na jungdo material de
elementos dos quais se produz a simultaneidade”. Lefebvre considera que o espaco

nao existe em “si mesmo”, mas € produzido, sendo ainda compreendido como:

Uma espécie de categoria analitica em que o pensamento permanece em sua
dimensao abstrata e, como produto social, desvela-se no real concreto. O
turismo, como uma atividade distinta e avangada, atua deste modo na
transformacgéao e produz do espago onde ele atua e, ao se inserir no espago
natural, resgata valores culturais e sociais, fortalece no¢gdes ambientais e cria
mecanismos que dinamizam o espago geografico e a economia de um lugar
(Lefebvre, 2006, p. 3-10).

O pensamento de Lefebvre (2006) sobre a produgdo do espago excede o
sentido de “produgdo” como um conceito unicamente econémico, uma vez que ele
leva em conta a existéncia de dois sentidos do conceito de produgado. Estes seriam o

stricto sensu, que se refere a producao de bens e mercadorias; e o lato sensu, que se
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liga a ideia de que, o que se produz, sao também relagdes sociais, ideologias, culturas,
valores e costumes, entre outros (Paiva, 2013).

Lefebvre (2006) compreende que o espago pode ser percebido, concebido e
vivido. O espaco percebido pode ser explicado a maneira em que este é vivido e
experienciado pelas pessoas e grupos sociais, sendo captado pelos cinco sentidos
(visdo, audigao, tato, paladar e olfato) e se relacionando com a materialidade dos
elementos que constituem o espago de forma direta. O espago concebido esta ligado

a producéao de suas representacdes, como ele € pensado e representado.

As representagdes do espago, ou seja, 0 espago concebido, aquele dos
cientistas, dos planificadores, dos urbanistas, dos tecnocratas “retalhadores”
e “agenciadores”, de certos artistas préximos da cientificidade, identificando
o vivido e o percebido ao concebido (o que perpetua as sabias especulagdes
sobre os Nimeros: o nimero de ouro, os médulos e “canhdes”). E o espaco
dominante numa sociedade (um modo de produgado). As concepgdes do
espago tenderiam (com algumas reservas sobre as quais sera preciso
retornar) para um sistema de signos verbais, portanto, elaborados
intelectualmente (Lefebvre, 2006, p. 66).

O ultimo tipo - espaco vivido, se da por imagens e simbolos que o acompanham
em ambientes de representacao. “Trata-se do espaco dominado, portanto, suportado,
que a imaginagao tenta modificar e apropriar”’ (Lefebvre, 2006, p. 66), ou seja, € onde
a vida “acontece” e as pessoas interagem entre si, criando relagdes e significados.

César (2010) entende que, ao se produzir espago, entre outras consequéncias,
sao definidas as materialidades. Essa condi¢do inicial se constitui como base a
edificacdo para o morador, que € o sujeito da relagdo urbana e, em seu contraste,
identifica-se o visitante, agente que se desloca e se apropria temporariamente deste
espacgo. Nao obstante que essas agdes sejam efémeras, ao romperem o cotidiano,
definem-se novos “rastros”, criam-se e contribuem-se com a elaboracdo de novas
relacdes espaciais, que sdo fundadas na urbanizagao turistica.

E possivel compreender que o turismo possui uma correlagdo com a produgdo
social do espaco, pois é “fundamentado em uma relagao individual e de contraste com
o momento de producao social” (César, 2010, p. 2), ou seja, € produzido a partir de
relagdes socioespaciais. Assim, 0 uso sem planejamento do espago “pelo e para” o
turismo nao reconhece distingdo entre os ambientes rurais e os urbanos, entre os
espacgos naturais e os culturais ou entre espacgos reais e simulados (César, 2010a).

Paiva (2013) traz a tona o fato de que as diferentes repercussdes espaciais do

turismo podem ser notadas com base nos deslocamentos necessarios a sua pratica,
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transformando os espagos emissores e receptores e os espacgos de deslocamento. O
autor percebe que este € um dos aspectos negativos que a urbanizagao do turismo
traz a producdo espacial e ocorre porque o desenvolvimento acelerado do setor
turistico faz com que determinadas regides apresentem o que € conhecido como
“turismo de massa”, caracterizado por um fluxo significativo de turistas em um local
especifico, ocorrendo muitas vezes de forma sazonal e em um curto periodo.

Como consequéncia, ha uma alta demanda por infraestrutura turistica, como
hotéis, restaurantes, atragdes e transporte, entre outras, sendo uma forga que molda
a producéo do espaco urbano em todo o mundo. César (2010a) diz que isso ocorre
porque a urbanizagao engloba légicas no cotidiano para assentamento e permanéncia
da sociedade em um determinado espaco. O autor ressalta que a condicio se associa
a criacdo da vida, do cotidiano e das formas de mobilidade sociais verticais e
horizontais. Constata-se que a urbanizacgao turistica pelas transformag¢des do espago
apropriado pelo visitante pode trazer consequéncias antes inexistentes sobre um local
que era intocado por esse processo.

Paiva (2013) compreende que, deste modo, cria-se um consumo desse espacgo,
que se impde em relagao a produgao devido ao estagio avancado do capitalismo,
marcado acentuadamente na contemporaneidade e pela emergéncia da sociedade do
consumo. O autor destaca que essa perspectiva de analise da producgao e de consumo
do espaco na totalidade da reproducdo da sociedade para além das praticas sociais
exclusivas da produc¢ao industrial, permitindo entender o processo de urbanizagao que
€ desencadeado para e pelo turismo.

Portanto, sdo visiveis a produgao, o consumo e a distribuicdo na atividade
turistica em um primeiro momento, na diversidade de bens, de mercadorias e de

servigos procedentes de varios setores que servem ao turismo. Por outro lado:

[...] como o suporte espacial € imprescindivel para o turismo, as praticas
econbmicas de produgdo, consumo e distribuicdo se verificam na
transformacgédo do espago, que passa a ser produzido e consumido como
mercadoria. A distribuigcdo, no entanto, é de outra ordem, pois sdo os sujeitos
que se deslocam, e ndo a mercadoria espago em si, muito embora a imagem
turistica de um lugar seja passivel de circular e, consequentemente, ser
comercializada (Paiva, 2013, p. 131).

A producao e o consumo do espaco turistico estao inseridos na producio e no
consumo do espaco e sao verificados no processo de reprodugdo da acumulacao

capitalista. Neste sentido, a produgao e o consumo nao se excluem enquanto o uso e
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a apropriagdao, uma vez que a incidéncia espacial do turismo coincide com outras
praticas contemporaneas sociais € com 0s usos e apropriagdes espaciais, além das
preexisténcias espaciais de heranga histérica (Paiva, 2013).

Com isso, € necessaria a compreensao de que o espago nao somente existe,
mas € produzido. Essa criagdo do espago pode ser consequéncia de atividades nele
produzidas como, por exemplo, o segmento turistico. Como compreende Lefebvre
(2006, p. 9), se o espacgo social intervém no modo de produgédo, ao mesmo tempo,
efeito, causa e razao, ele muda com esse modo de produg¢ao. Em outras palavras: o
espaco muda com as sociedades a partir do que elas demonstram ser.

A urbanizacéo, como citada por César (2010a), cria uma légica cotidiana para
a permanéncia de uma determinada sociedade em um certo local. Com isso, o autor
associa essa condicdo com a criagao da vida, das formas de mobilidades sociais que,
embora em transito, colaboram para que o visitante defina uma sociedade de consumo
e um cotidiano de acolhimento temporario. Assim, o que era comum a vida do morador
de uma regido se torna diferente, pois seu local de moradia - a cidade, transforma-se
de maneiras positivas e negativas (Teixeira, 2008).

Neste sentido, nota-se que o turismo causa impactos diretos e diversos na
sociedade e na vida das cidades, afetando as identidades coletivas das comunidades
onde ocorrem essa atividade que, sobretudo, gera alteragcdes nas rotinas, culturas e
experiéncias sociais (Assungao, 2012). Sobre isso, o autor ressalta a existéncia de

outros fatores na relagao entre os individuos, os territérios e o turismo:

Deve-se ter em conta que o setor turistico, no decorrer de seu processo
evolutivo, demonstra uma capacidade de mutagdo e adaptagao as novas
demandas e exigéncias da sociedade, atendendo aos mais distintos
interesses. Isso implica considerar os patriménios culturais e naturais como
elementos estratégicos de grandes projetos turisticos, fatores que cada vez
mais se apresentam como fundamentais. A nova ordenagdo do mundo do
trabalho, a reducdo das jornadas de trabalho, o aumento do tempo livre, a
melhoria do nivel de vida da populagdo em geral e a globalizagdo das
comunicagdes e dos transportes sdo elementos importantes a serem
considerados quando se discute as alteragbes sofridas pela atividade
turistica. Muitas cidades tiveram um crescimento marcado pela ocupagéo ndo
planejada, fruto de realidades socioeconémicas desiguais, o que permitiu um
processo de urbanizacdo pouco homogéneo, o qual é identificAvel nas
diferentes espacializagdes encontradas no Brasil e em outras partes do
mundo (Assungédo, 2012, p. 19).

Assuncéo (2012), por sua vez, diz que o0 espago, em seu processo evolutivo e
decorrente da urbanizacao turistica, pode ter privilegiado os aspectos estéticos e

paisagisticos, fazendo com que as dimensdes historico-culturais fossem menos
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favorecidas, o que trouxe um prejuizo a memoaria identitaria social. O autor entende
que o local onde ocorre o turismo se torna um lugar de consumo exacerbado, em que
se priorizam as vendas e a economia, atendando aos desejos capitalistas e deixando
de segundo plano os aspectos culturais e identitarios.

Assim, César (2010a) ressalta a importancia de se analisar o turismo como um
processo que esta intrinsicamente ligado as dindmicas sociais, culturais e espaciais.
Assim, é necessario compreender como as praticas turisticas se concretizam no
espacgo geografico, transformando-o e sendo transformadas por ele. Trata-se, porém,
de um fendmeno complexo que emerge das tensdes e das contradicdes das relagoes
humanas, tanto no ambito da producdo quanto no cotidiano, manifestando-se em

diferentes contextos espaciais.

1.2 Urbanizacao turistica e as transformagoes em espacgos rurais

Como previamente compreendido, o campo do turismo tem como aspecto
fundamental a relacao individual e de contraste com a producédo do espacgo social
(César, 2010). Isso € demonstrado na pratica de atividades relacionadas, como a
contemplagao e recreacao. Porém, como corroborado por Assuncéao (2012), isso pode
ter seus lados positivos e negativos.

Assuncédo (2012) entende que o setor pode contribuir para a valorizagdo do
patrimdnio cultural e natural, gerar empregos e impulsionar o desenvolvimento local.
No entanto, a intensificacdo de atividades turisticas em regides com infraestrutura

inadequada pode agravar desigualdades sociais e expor fragilidades urbanas:

O processo de urbanizagdo desenfreado que se intensificou no decorrer do
século XX, principalmente nas Uultimas décadas, foi marcado por um
desenvolvimento contraditério e incongruente, influenciado pela especulagao
imobiliaria, ganhando contornos mais acentuados com a distribuicdo desigual
da renda e o desemprego, na maioria dos paises (Assungao, 2012, p. 20).

Com isso compreende-se que esse tipo de modalidade de produgao espacial
pode gerar a urbanizagao turistica (Jesus, 2006). Essa, corresponde a constatagéo da
existéncia de formas especificas de producédo do espago urbano gerado a partir da
atividade turistica, sobretudo quando ela se impde como dominante na economia local.
Entdo, uma urbanizagdo acelerada gera diversas transformacgodes, favoraveis ou nao

para o local em que essa ocorre.
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Em algumas areas, observa-se a presencga de infraestruturas e equipamentos
urbanos adequados, capazes de atender as necessidades da populagao e
dos turistas. Entretanto, em outras regides, prevalece a auséncia dessas
condicbes essenciais, comprometendo o bem-estar dos cidadaos que ali
residem. A precariedade no abastecimento de agua, saneamento basico
deficiente, iluminagao publica inadequada, auséncia de acesso as redes de
transporte coletivo e falta de seguranca sdo exemplos claros das disparidades
urbanas, que refletem desigualdades sociais mais profundas e a auséncia de
um planejamento estratégico que contemple os problemas sociais existentes
(Assuncéo, 2012, p. 20).

O processo de urbanizagdo desenfreado tem se intensificado ao longo do
século XX, acentuando “contradigdes e inconsisténcias no desenvolvimento urbano”
(Assuncédo, 2012, p. 20). O crescimento urbano influenciado principalmente pela
especulacado imobiliaria promove “distribuicdo desigual da renda e no aumento do
desemprego, agravando ainda mais as condigcbes de vida da populagao,
especialmente em paises em desenvolvimento” (Assungao, 2012, p. 20). Ao analisar
essa perspectiva, o autor constata uma relagao direta entre o turismo e a produgao do
espaco, favorecendo a avaliagdo dos aspectos citados.

Percebido no Brasil e em varios paises, principalmente a partir da década de
1990 (Candiotto, 2010), um dos espagos que pode ser afetado diretamente pela
atividade turistica desenfreada é o rural, que tem em seu contexto a ampliacdo de
empreendimentos, circuitos, roteiros, entre outras experiéncias. Isso ocorre devido ao
fato de que o crescimento do setor neste determinado local esta ligado a ampliagcao
da oferta, assim como a maior procura da sociedade por “atrativos e empreendimentos
relacionados a tranquilidade e “simplicidade” do campo” (Candiotto, 2010, p. 1 a 2).

Este tipo de atividade turistica é diferente das demais que tem predominancia,
como, por exemplo, no turismo de sol e praia. Candiotto (2010) entende que essa
vertente se constituiu na modalidade mais oferecida e disseminada do setor,
responsavel pela urbanizagao de praias com grande aglomeragao de pessoas. Para o
autor, o turismo praticado no espaco rural costuma ter, como principal caracteristica,
oferta mais simples de servicos e equipamentos, além de demandas menos
concentradas.

A partir do estudo de Candiotto (2010) sobre esse tipo de turismo é possivel
compreender que, ao se conceituar a urbanizacio turistica e sua relacdo com o
espaco rural percebe-se um crescimento global desse tipo de oferta do setor, tendo
em vista a saturagdo dos outros mais consumidos. Com isso destacam-se novas

atividades, como o Ecoturismo e o Turismo Rural (TR), em que se ha, em teoria, uma



29

valorizacdo dos espagos “naturais” e ruralizados (Candiotto, 2010). Assim,
compreende-se que:
Essa valorizagao conduziria a um aproveitamento dos recursos naturais, dos
objetos técnicos ja instalados, e do saber-fazer local. Além disso, o turismo
rural tenderia a ser um turismo mais simples, individualizado, de base local,

e, portanto, ndo levaria a grandes mudangas na configuracdo da paisagem
rural (Candiotto, 2010, p. 03).

Houve uma popularizagdo mundial da pratica desse tipo de turismo (Assungéo,
2010). No entanto, embora a teoria que fundamenta esse segmento esteja bem
definida, em muitos casos ela nao é aplicada corretamente, resultando em uma grande
oferta impulsionada pela urbanizacédo turistica acelerada. Com isso, é possivel
observar diversas transformacgdes nos espacos onde esse modelo € implementado,

como problemas estruturais e sociais. Assim:

Algumas regides evidenciam-se infraestruturas e equipamentos urbanos
adequados, em outras, prepondera a auséncia deles, ndo atingindo as
condicdes satisfatorias para os cidaddos que la habitam. A precariedade do
abastecimento de agua, do saneamento basico, da iluminagao publica, a falta
de acesso as redes de transporte coletivo, a falta de seguranga sdo exemplos
claros das diferengas urbanas, reflexo de desigualdades sociais mais
profundas e da falta de um planejamento estratégico mais atento aos
problemas sociais (Assungao, 2012, p. 20).

Com isso, Barros (2024, p. 03) entende que a expansao turistica acelerada e a
especulacao imobiliaria em regides rurais vém provocando ameagas na qualidade de
vida das comunidades que ali vivem e trabalham. Isso acaba impactando tanto o
ambiente natural quanto o tecido social desses locais especificos. A disseminagao de
empreendimentos, como meios de hospedagem, eventos e agéncias de viagens, tem
gradualmente substituido atividades agricolas antes tradicionais, modificando a
dinamica local e transformando o cotidiano das pessoas que ali residem (Gomes,
2024).

Gomes (2024) traz a tona o fato de que essas atividades anteriormente
realizadas eram o principal sustento de familias e definiram a paisagem rural. Porém,
com essa urbanizacdo desenfreada do espago percebe-se uma substituicao,
descaracterizando a esséncia do local e criando desafios para moradores. Com isso,

€ possivel perceber que:

(-..) a influéncia da vida urbana nas areas rurais tem contribuido para a
complexidade desses problemas. O fluxo crescente de pessoas e capitais das
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cidades para o campo nado sé transforma o uso da terra, mas também
pressiona os recursos locais e altera a dinamica social das comunidades
(Barros, 2024, p. 03).

Outrossim, “a descaracterizagdo da paisagem rural € um dos efeitos mais
preocupantes do turismo desordenado e da especulagao imobiliaria” (Barros, 2024, p.
05), uma vez que esses ambientes sdo tradicionalmente marcados pela presenca de
florestas nativas, campos cultivados e construgdes tipicas que se transformam por
causa da expansédo de estabelecimentos e de empreendimentos turisticos. Essas
mudancas ainda “alteram a identidade visual e cultural das areas rurais, substituindo
elementos naturais e tradicionais por estruturas artificiais, como hotéis, resorts e areas
de lazer” (Barros, 2024, p. 05).

Frequentemente, o desenvolvimento desenfreado do turismo no espaco rural
ignora as “necessidades e realidades das comunidades locais, substituindo a
agricultura, uma atividade continua e de longo prazo, por um modelo econémico
sazonal e instavel” (Barros, 2024, p. 03). Isso faz que essas sociedades se tornem
mais vulneraveis as oscilagbes do mercado, podendo resultar em uma perda da
diversidade econdmica, bioldgica e cultural e ameagando a sustentabilidade dessas

Isso ocorre porque, devido a essa urbanizacao acelerada, o:

(...) crescimento desordenado permitiu que, progressivamente, se fossem
apagando os tragos da natureza e do patrimdnio construido nos séculos
anteriores, permitindo que somente alguns vestigios sobrevivessem. Restam,
pois, apenas fragmentos da natureza e da cultura material de um passado
esquecido e, por vezes, desprezado. Descompassos que interferem
diretamente na vida da cidade e em sua imagem e que levam a discutir a
questdo dos patriménios naturais e culturais e a possibilidade do uso pelo
turismo (Assuncéo, 2012, p. 20).

Essas transformacdes influenciam diretamente, o meio ambiente local que se
constitui como um elemento relevante ao setor turistico. Por essa razdo, diversos
turistas tém como motivagédo para a escolha de um local a possibilidade de contato
com a natureza. Como consequéncia, a “ideia de protecao dos espacos naturais e a
existéncia de servigcos e equipamentos oferecidos passam a ser alvo de discussao”
(Assuncgao, 2012, p. 21). A natureza, neste contexto, € submetida a transformacdes
que podem alterar sua atratividade, sobretudo se o modelo de turismo dominante for

desenfreado e predatorio.
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1.3 Caracterizacdo do Turismo em Areas Rurais

O setor turistico possui diversas vertentes decorrentes de “uma estratégia para
alavancar o mercado-alvo e melhorar a relacdo custo-beneficio na promog¢ao do
turismo” (Brasil, 2010, p. 13), com isso, é possivel dividir o mercado em um conjunto
de consumidores com caracteristicas parecidas. Entende-se, assim, que os diversos
grupos de consumidores integram cada setor do turismo e, entre eles, estdo o Turismo
Rural e o Turismo em Areas Rurais (TAR).

O contexto histérico do Turismo Rural se da por variadas hipoteses, mas uma
das versdes diz que esse tipo de atrativo teria surgido primeiramente como atividade
econbmica na Europa e nos Estados Unidos em meados do século XX. No Brasil,
Argentina e Uruguai, a atividade manifestou-se na década de 1980; e no Japao, Africa
e Oceania, e em paises como Mongdélia, Madagascar e Ucrania ocorreu nas décadas
seqguintes (Brasil, 2010, p. 13-14).

O surgimento dessa vertente é atribuido a integracéo entre o espacgo rural e o
urbano, assim como a transformacgao socioecondmica dos espacos, como tentativa de
aliviar a pobreza no campo, sem descaracterizar a paisagem e a identidade daquela
populacao (Idem. Ibidem). A popularizacdo desse tipo de turismo e a percepg¢ao de
seus beneficios as comunidades rurais fizeram com que paises como o Brasil se
interessassem em aplicar esse segmento.

O inicio do Turismo Rural como atividade econémica no Brasil esta relacionado
com o estado de Santa Catarina, mais especificamente no municipio de Lages, onde,
em 1986, teriam surgido as primeiras propriedades rurais abertas a visitagao (Brasil,
2010, p. 13-14). A partir do primeiro contato com a segmentagao € que se caracterizou
a atividade como Turismo Rural, que foi utilizado como alternativa as dificuldades que
o setor agropecuario enfrentava.

Sobre as terminologias e conceitos de Turismo Rural e de Turismo em Areas
Rurais entende-se que nao existe uma definicdo mundialmente consolidada, devido
ao fato de que cada pais apresenta caracteristicas distintas sobre a atividade turistica
que é realizada no meio nao urbano (Jesus, 2003). No Brasil, isso nao ¢é tao diferente,
pois esses conceitos “possuem o mesmo significado e remetem, indistintamente, a
qualquer forma de turismo que ocorra fora da area urbana, independentemente dos
conteudos que o englobem” (Nitsche, 2021, p. 123 a 124).

De acordo com a autora, a diferenciagdo ocorre com o termo Turismo Rural,
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que representa as atividades turisticas que dependam da ruralidade do meio para
existirem”. E possivel entender o TER como um tipo de recorte geografico em que o

TR esta inserido. Essa é uma:

(...) posicao também adotada pelo Ministério do Turismo, que considera por
Turismo no Espaco Rural ou em Areas Rurais: “Todas as atividades
praticadas no meio nao urbano, que consiste de atividades de lazer no meio
rural em varias modalidades definidas com base na oferta: Turismo Rural,
Turismo Ecolégico ou Ecoturismo, Turismo de Aventura, Turismo de Negdcios
e Eventos, Turismo de Saude, Turismo Cultural, Turismo Esportivo, atividades
estas que se complementam ou nao” (Brasil, 2010, p. 17 apud Brasil, 2003).

Esse tipo de turismo apresenta uma variedade de praticas em pequenos até
grandes estabelecimentos, com ou sem a manutencao de atividades agricolas. Em
muitos desses locais:

E nitido o carater turistico no negdcio, como em hotéis-fazenda, restaurantes
rurais, propriedades para locacdo de eventos e chacaras de lazer. Em
propriedades produtivas o turismo figura como complemento das atividades
rotineiras agricolas por meio da oferta de vivéncias, visitas as instalagoes e
demonstragdes dos processos produtivos. Em meio a tantas possibilidades
em que o turismo rural se manifesta, € um desafio tentar uma classificagdo

qgue venha a auxiliar no planejamento do turismo conforme as caracteristicas
de cada estabelecimento (Nitsche, 2021, p. 120).

Nitsche (2021, p. 123-124) entende que esses setores do turismo sao indicados
por terminologias que refletem discussdes tedricas diversas sobre a atividade. Alguns
autores de paises da Europa, por exemplo, consideram “Turismo no Espac¢o Rural
(TER), Turismo em Areas Rurais (TAR) e Turismo Rural (TR) como termos de mesmo
significado que se referem a qualquer forma de turismo no espaco rural”. Contudo, no
Brasil, a autora argumenta que “o termo TR tem uma conotagdo mais especifica
subordinada ao aspecto produtivo deste meio” (Idem, Ibidem).

O conceito mais usado no Brasil diz que esse tipo de turismo é “o conjunto de
atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido com a producao
agropecuaria, agregando valor a produtos e servigos, resgatando e promovendo o
patriménio cultural e natural da comunidade” (Brasil, 2010, p. 18 apud Brasil, 2003).
As atividades turisticas presentes no meio rural sdo estabelecidas pela oferta de
servigos, de produtos e de equipamentos do setor; e por meios de hospedagem,
alimentagao, operagao e agenciamento, transporte de visitantes, recepg¢ao, recreagao,
eventos, entre outras atividades produzidas no meio ndo urbano que necessitam do

turismo ou se moldam pelas visitagdes que o ocorrem ali (Brasil, 2010).
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Nitsche (2021) entende o turismo rural sob duas vertentes, dessas uma se
refere ao contexto de produgédo agricola, em que o turismo se apresenta como
complemento, e a outra sendo a produgado turistica como principal atividade do
empreendimento. A autora entende que “a diferenca entre essas duas vertentes é
significativa no momento de caracterizar as formas de turismo no meio rural” (Nitsche,
2021, p. 120). Ela faz um exemplo de comparagao entre elas, sendo:

(...) a diferenga entre uma pequena propriedade agricola que recebe turistas
eventualmente e um hotel-fazenda que oferece colheita de hortalicas como
parte da experiéncia de hospedagem. O mesmo se aplica a hospedagem,
alimentagédo e as atividades de entretenimento que diferem desde em um

resort no meio rural até aquela que ocorre na casa de agricultores. (Nitsche,
2021, p. 120)

Porém, o setor turistico, quando inserido no ambiente rural, ndo se mostra
apenas como uma prestacao dos servigos disponiveis naquela localidade, mas uma

forma de usufruir de praticas antigas de uma populagéo.

Assim, praticas comuns a vida campesina, como 0 manejo de criagdes, 0
cultivo da terra, as manifestagdes culturais, a culinaria e a prépria paisagem -
esteja ela caracterizada pelo Cerrado, pela Amazonia, pela Mata Atlantica -
passam a ser consideradas componentes do produto turistico rural e,
consequentemente, valorizadas por isso (Brasil, 2010, p. 19).

Nota-se que nesse tipo de turismo ha um resgate e promogéo do patriménio
cultural e natural daquele ambiente, com relagéo direta com a cultura e identidade do
povo, condi¢ao relevante a boa pratica desse tipo de turismo no meio nao urbano.

Assim, os empreendedores, na definigdo de seus produtos de Turismo Rural,
devem contemplar com a maior autenticidade possivel os fatores culturais,
por meio do resgate das manifestacdes e praticas regionais (como o folclore,
os trabalhos manuais, os costumes, os oficios, as festas, os “causos”, a

culinaria), e primar pela conservagdo do ambiente natural, da paisagem e
cultura (o artesanato, a musica, a arquitetura) (Brasil, 2010, p. 19).

Contudo, o turismo de massa pode afetar de forma direta até mesmo regides
rurais de pequeno porte ao fazer “com que um expressivo numero de empreendedores
de todas as regides investissem nesse segmento, muitas vezes de forma pouco
profissional ou sem o embasamento técnico necessario” (Brasil, 2010, p. 13 e 14).
Como consequéncia é possivel perceber questdes negativas quanto a implementagao
desse segmento, principalmente sobre a sobrecarga da estrutura rural, tanto pela
quantidade elevada de turistas e veiculos, quanto por problemas relacionados a
degradacdo ambiental, legalidade dos servigos e descaracterizagdo do meio e da

prépria atividade (Brasil, 2010).
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Assim, espera-se que esse tipo de turismo ocorra de maneira sustentavel e que
preserva a cultura identitaria do povo que habita a regido visitada. Assim entende
Araujo (2020), que destaca as politicas publicas como balizadoras das praticas desse

segmento, estruturando principios de sustentabilidade social, econémica e ambiental.

1.4 Turismo em areas rurais: dos imaginarios ao nao-lugar

O espaco ndo urbano € definido pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica) como rural, sendo que este, conforme Jesus (2003, p. 16), “abriga diversos
empreendimentos e experiéncias que podem caracterizar varios tipos e segmentos de
turismo, ndo apenas o Turismo Rural. O autor destaca ainda que “muitas praticas
turisticas que ocorrem no espaco rural ndo sédo, necessariamente, Turismo Rural, e
sim atividades de lazer, esportivas, ou 6cio de citadinos, que ocorrem alheias ao meio
em que estao inseridas”. Isto posto, nota-se que ha um imbricamento com o urbano,
que pode transpor ao rural parte de seu cotidiano.

O Brasil, em somente quatro décadas, dos anos 1940 aos 1980, inverteu “a
proporcao de populagao rural/urbana” (Silva, 2009, p. 2), sendo que, hoje, 87,4% da
populagéo do pais vive em regides urbanas, enquanto 12,6% habita zonas rurais,
segundo o censo demografico do IBGE (2023). Quando comparado ao ano de 2010,
em que 84,4% viviam em locais urbanos, nota-se um aumento significativo de pessoas
migrando para regides urbanas.

Nestes tipos de espagos ocorrem transformacgdes que sao resultantes de um
processo de globalizacdo que se refletem nas relagdes das pessoas com o tempo, o
ambiente e o cenario social (S4, 2014). A partir disso é possivel analisar a existéncia
de um lugar antropolégico e um ndo lugar, conforme destaca o autor mediante nogdes
trazidas por Marc Augé. O antropoldgico € um local carregado de sentido, significado,
identidade e histdria, enquanto os ndo lugares sao espacgos de passagem e consumo,
indiferentes a memoria de um povo. Nesse ultimo pode ocorrer a perda identitaria, a
homogeneizagao e a fugacidade, apagando singularidades culturais (Augé, 1994).

O espaco rural pode ser transformado em um nao lugar, quando ele nao se
reconhece como experiéncia coletiva da comunidade e da memoria local (Sa, 2014).
Isso pode acontecer quando esse tipo de ambiente apresenta uma urbanizacdo
turistica acelerada, decorrente de mudancgas continuas na sociedade. Para Jesus

(2006, p. 3), isso “corresponde basicamente a constatagdo da existéncia de formas
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especificas de producao do espacgo urbano engendradas a partir da atividade turistica,
sobretudo quando esta se impde como dominante na economia local”.

O imaginario coletivo sobre o meio rural pode atrair maior numero de visitantes,
muitas vezes motivados pelos mesmos interesses, o que gera grandes concentragdes
de pessoas em um mesmo local. Percebe-se isso quando se observa que:

Nas grandes cidades do pais, assistimos, ou participamos, do
crescimento de fendémenos como o diversificado mercado de produtos
“naturais”; a inauguragao de restaurantes de comidas tipicas; os pacotes de
turismo ecoldgico e rural para hotéis-fazenda; o uso na cidade de carros como
modernos jipes e picapes, tidos antes como modelos de veiculos rurais; a
abertura de lojas de moda country; os recordes de venda de discos de
musica sertaneja; os televisivos e concorridos rodeios; os inUmeros
pesque-pague no entorno metropolitano; o treinamento de altos
executivos, feito por profissionais da area de recursos humanos, no ambiente
desafiador de matas e montanhas; a grande audiéncia de novelas de temas
rurais; a abertura de casas noturnas de forré para publico universitario;

a oferta de chacaras de lazer para venda e aluguel; os isolados condominios
rurais de luxo e outras expressdes mercadoldgicas (Silva, 2009, p. 2).

Esse imaginario gira em torno de todo um pensamento social da vida no espacgo
rural que decorre, em parte, sobre o que os meios de informagao apresentam de forma
visual sobre este tipo de ambiente, criando um imaginario coletivo sobre ele. “Essas
imagens, quando agrupadas, sdo componentes de um discurso que se mostra sedutor
e com grande poder de influéncia, pois representam as localidades turisticas com alta
carga estética” (Conceicao, 2023, p. 506).

De acordo com o autor, o termo “imaginagao” passa pela imagem, ou seja, o
“‘poder que faz o mundo aparecer aos humanos, € uma forca que transforma o mundo
interior em exterior”, gerando imaginarios. Esses sdo conjuntos “de representagdes
coletivas que esta em perpétua disputa por varios grupos sociais, politicos e
econdmicos, conferindo autoridade e legitimidade para o grupo que controla esse
conjunto de representacdes” (Idem, Ibidem).

Com isso, esse imaginario, por ser construido a partir de imagens, carrega
conceitos prévios sobre 0 que se espera encontrar, como € o caso do meio rural. Isso
ocorre devido ao fato de que a cultura e a identidade dos povos que ocupam esse

espaco tendem a ser temas fortes em seus cotidianos, tendo em vista que:

A concepgao de meio rural adotada baseia-se na nogao de territério, com
énfase no critério da destinagéo da terra e na valorizagéo da ruralidade. Nos
territérios rurais, os elementos que indicam identidade e coesao social,
cultural e territorial manifestam-se, predominantemente, pela destinacédo da
terra, notadamente focada nas praticas agricolas e na nogéo de ruralidade,

ou seja, no valor que a sociedade contemporanea concebe ao rural (Brasil,
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2010, p.18).

Os fatores que, usualmente, atraem turistas e visitantes, tem por cerne
caracteristicas diversas do meio rural, como “a producéo territorializada de qualidade,
a paisagem, a biodiversidade, o modo de vida, a légica familiar, a cultura comunitaria,
a identificagdo com os ciclos da natureza” (Idem, Ibidem). Além disso, destaca-se a
paisagem rural, outro fator de atratividade naquela regido (Brasil, 2003).

Conceigédo (2023, p. 510) também entende que “o olhar do turista se volta aquilo
que se situa fora da esfera habitual de vivéncia”, ou seja, dos aspectos paisagisticos,
sociais, culturais e identitarios de outra comunidade que se distanciam da experiéncia
cotidiana de quem visita o local. Isso se mantém ndo somente com o imaginario do
turista sobre o lugar, mas também sobre uma expectativa que é “fomentada, mantida
e reforcada através de diversas praticas nao turisticas, como o cinema, a fotografia, a
televisao, a literatura entre outros” (Idem, Ibidem).

A construcado do imaginario sobre o turismo possui, contudo, a estereotipacao
das imagens, fato que ocorre mediante a consolidacdo de narrativas sociais
hegemonicas legitimadas pela “publicidade, que capta o olhar do turista. Por ser um
imaginario de um grupo dominante, a imaginagao social em turismo perpetua,
também, as relagdes de dominacdo e o estilo de vida da classe que controla as
representagdes comuns (Conceigdo, 2023, p. 510-511). O autor também entende que,
“no que pese todo o aspecto possivelmente positivo e comumente exaltado a respeito
da atividade turistica, o processo ao qual o imaginario social esta inserido causa
adversidades e, no turismo, gera reacdes de enfrentamento diversas” (Idem, Ibidem).

A partir desse imaginario, cria-se, dependendo do local, o processo de oferta e
de procura dos espacos rurais como destinos turisticos. E, como visto, a partir de uma
urbanizacgao turistica acelerada e mal planejada, pode-se tornar um lugar somente de
passagem, ou seja, um nao lugar (Sa, 2014). Perde-se, assim, como consequéncia, a
identidade social e configura-se, consequentemente, um destino de turismo de massa,
em que as pessoas visitam sem saber a historia e ter contato com a real cultura dos

lugares visitados.
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2 CONTEXTUALIZAGAO DO CENARIO TURISTICO EM LAVRAS NOVAS

A procura pelo turismo em espacos rurais apresenta-se como uma tendéncia
atual e em crescimento, tendo em vista a “busca do natural, do organico, do particular”
(Brasil, 2003, p. 37) que sao valorizados pelos publicos. A partir disso, discute-se a
seguir o distrito de Lavras Novas, regidao rural que vém se consolidando, cada vez

mais, como um atrativo turistico bastante procurado no estado de Minas Gerais.

2.1 Localizagao Geografica

O Plano Diretor de Ouro Preto, estabelecido pela Lei Complementar n° 29 de
28 de dezembro de 2006, declara em seu artigo 8° que o municipio € dividido em 13
distritos, sendo um deles Lavras Novas (Ouro Preto, 2006), que fica a cerca de 17,6
quildbmetros da sede distrital2, como visto no mapa 1. O nucleo urbano do distrito esta
situado numa altitude média de 1350 metros acima do nivel do mar, sendo a regiao

submetida ao “dominio do clima subtropical de altitude” (Varajéo, 2014, p. 78).

Figura 1 — Mapa da distancia entre Ouro Preto e Lavras Novas
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Fonte: Google Maps (2025)

2 Imagem obtida em https://maps.app.goo.gl/L72SYeMQsJ4AqVagb9
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De acordo com a Fundacgao Joao Pinheiro (2024), instituicdo publica vinculada
a Secretaria de Estado de Planejamento e Gestao de Minas Gerais, a regido possui
area de 42,76 km e, em dezembro de 2024, mantinha 313 domicilios particulares
permanentes ocupados. O ultimo censo demografico do IBGE, em 2022, revelou que
a populagao do distrito era de 1.002 habitantes (SIDRA, 2022), composta, em sua
grande parte, por pessoas de origem africana, cuja caracteristica “reflete a diversidade
étnica e cultural que contribuiu para a formacao e desenvolvimento de Lavras Novas
ao longo dos séculos” (Gomes, 2024, p. 28). Esse fato possui relagdo com a formagao
da identidade da comunidade e com a histéria do surgimento do distrito, no século
XVIII, “periodo marcado pela expansao territorial motivada pelo esgotamento das
minas em outras regides” (Gomes, 2024, p. 28).

Figura 2 — Mapa dos distritos de Ouro Preto
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Antonio Pereira_ - . - . - - - - - . 25,5 km e
Cachoeira do Campo_ _ _ _ _ _ .. 22,1km Santo Ant6nio
i i do Salto
(E;E;ghelro Commele. ... - === 3;13',‘('; Belo Horizonte
Lavras/Novas: oo oo~ - Ny 18,9 km ;
Miguel Burnier_ - - _ - - - - - - - _ 57,7 km ool
SantaRita_ - _ - - o oo __._. 29,3 km
Santo Anténio do Leite_ _ - _ _ .. 28,6 km
Santo Anténio do Salto_ _ - _ _ _. 32km
Sé&o Bartolomeu_ _ _ _ _ - _____ 18,7 km Ouro Preto
Rodrigo Silva_ _ _ - _ _______. 21,5 km

Fonte: Secretaria Municipal de Cultura e Turismo. Prefeitura de Ouro Preto (2025)3

Estima-se que a ocupacado humana de Lavras Novas ocorreu especificamente
em 1716, com a exploragao de Bandeirantes e de mineradores motivados pelo apogeu
do ciclo do ouro. A regiao seria remanescente de um quilombo, devido a quantidade

de pessoas escravizadas vindas da Africa que foram trazidas para serem utilizadas
como mao-de-obra.

3 https://www.ouropreto.mg.gov.br/turismo/dados-geograficos
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Grande parte das ocupacodes do distrito de Lavras Novas ocorreu ao redor da
capela Nossa Senhora dos Prazeres#, originaria do século XVIII, e de uma alameda
principal, como ocorreu de forma semelhante em diversos outros nucleos urbanos de
Minas Gerais (Martins, 2023). Porém, com a queda da exploragéao do ouro de aluvido
a partir de 1750, os habitantes do local foram obrigados a encontrar outros tipos de

renda que nao viessem de fora do distrito.

Figura 3 - Ocupacgao da populagao em torno da capela

Fonte: Pousada Provincia (2022)

A localizagao e a ocupacao de Lavras Novas delimitam-se sobre uma colina
pedregosa de forma linear ao longo da cumeeira, que é contornada por uma rede
hidrografica marcada por encostas verdes cobertas por vegetagao rasteira (/dem.
Ibidem). A localizagao do distrito esta entre os motivos pelos quais as pessoas visitam
e praticam o turismo. Porém, isso aconteceu tardiamente, uma vez que foi “apenas a
partir do crescimento do turismo nas pequenas localidades historicas, acentuado no
final do século XX, e em especial no inicio século XXI, esta comegou a atrair grande
fluxo de turistas (Martins, 2023, p.19)”".

4 https://www.pousadaprovincia.com.br/eventos-em-lavras-novas-julho-de- 2022-exposicao-cultural/
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2.2 Turismo e Urbanizagao em Lavras Novas

O turismo em Lavras Novas teve seu inicio marcado mais especificamente em

1990, quando a atividade se expandiu e o distrito comegou a receber visitantes. Antes

o local se mantinha isolado devido as dificuldades de acesso e de deslocamento da

populagao. A principal fonte de renda era o artesanato, a agricultura e o trabalho em
industrias localizadas em Ouro Preto. O periodo ainda foi marcado pelo:

(...) declinio da produgao de aluminio pela siderdrgica e a redugéo da méao de

obra empregada, correspondendo também com a intensificacdo das

atividades turisticas. Neste periodo, as transformacdes do entorno de Lavras

Novas, como areas de remocédo da cobertura vegetal, diminuiram, de modo

que as maiores alteragdes se concentraram no nucleo urbano. Em um periodo

de 20 anos (1986-2006), a area construida aumentou 3,5 vezes,

representando 42 hectares a mais sobre os 16,9 hectares que havia em 1986.
(Varejao, 2014, p. 86).

A expanséao urbana do distrito aconteceu principalmente pelo turismo e “a partir
de construgdes, como estabelecimentos de hospedagem e de restauracao, voltadas
para uma populacado flutuante em detrimento de fungdes residenciais que seriam
destinadas a populacgao fixa” (Varejao, 2014, p. 86). Porém, a chegada da luz elétrica
e a melhoria na estrada de acesso por onde chegam os primeiros turistas vindos, em
grande parte de Ouro Preto, Belo Horizonte e regiao metropolitana foram fatores de

estimulo ao setor (Chaves, 2015).

Figura 4 - Estrada de acesso ao distrito

Fonte: Autora (2025)

O aumento crescente do turismo ecolégico e cultural na regidao fez com que

surgissem os primeiros meios de hospedagem e restaurantes abertos pelos proprios
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moradores, como forma de trazer outra fonte de renda aqueles que moram no distrito.
Algumas pessoas da comunidade comecgaram a “construir chalés para aluguel, alugar
comodos em suas casas, abrir lojas de artesanato, tudo apara se adaptar a crescente
demanda dos turistas e conseguirem também lucrar com esta atividade, da qual, no
inicio, encontravam-se marginalizados” (Chaves, 2015, p. 3).

E devido as edificacdes e ao tracado histérico do século XVIII, culinaria tipica,
paisagem natural e cultural que se pode perceber um aumento na atratividade daquele
local, mais especificamente uma urbanizagao turistica acelerada (Martins, 2023), que
ocorre quando se existem formas especificas de producéo do espaco urbano geradas
a partir da atividade turistica, mas principalmente quando ela se demonstra dominante
na economia local (Jesus, 2006).

Lavras Novas sofre algumas consequéncias advindas da urbanizagao turistica
acelerada como a gentrificacdo, fendmeno resultante do turismo que pode trazer
beneficios econdmicos para aqueles que acabam empreendendo e em geral sao de
fora, mas, ao mesmo tempo, maleficios que afetam a comunidade (Gomes, 2024), que
representa boa parte da mao-de-obra, com baixos salarios e sem acesso a recursos
e ou politicas de inclusao, seja no contexto social em geral, seja no contexto mercantil
representado pelo crescimento do turismo. Surge, entdo, a necessidade de politicas
publicas efetivas para o desenvolvimento desses locais (Gomes, 2024). Além disso ha
também a questdao da mobilidade®, que tem se apresentado como um desafio na

atualidade, principalmente na mancha urbana do distrito, devido ao fato de que:

Essas areas geralmente apresentam um tracado urbano desenvolvido em
momentos anteriores a adogdo dos modais motorizados como opgdes de
mobilidade para muitos moradores. Assim, enfrentam muitas dificuldades
para conciliar vias estreitas e tortuosas com a presencga de carros particulares,
em especial quando testemunham fortes ondas de exploragao turistica. Esta
situagdo se agrava ainda mais quando, nesses centros urbanos, ndo ha muito
investimento em transporte publico, nem para seu acesso, nem para a
circulagao interna, cenario comum em pequenos distritos histéricos (Martins,
2023, p. 5).

Nota-se, que o desenvolvimento socioespacial dessa regiao ocorreu antes do

5 Relativa a saturagdo viaria decorrente das ruas estreitas do distrito, que nao foram projetadas para o
atual volume de carros e pedestres, gerando dificuldades de circulagao e de estacionamento. A questao
da mobilidade sobressai especialmente em fins de semana e feriados, gerando impactos a
infraestrutura viaria, como a¢des de manutencao e recuperagao frequentes de vias; a qualidade de vida
dos moradores, afetados com a poluigdo sonora e visual; e a contemplagao e uso pleno dos espagos
publicos, naturais e do patriménio.
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"boom" turistico e da exploragdo promovida pelos eventos e empresas do setor. A
partir disso, criou-se uma ideia sobre o que o local representa, uma area com
atratividade tipica dos espagos rurais, mas que vem sendo gradativamente impactada
por um processo de urbanizagao. Esse que vem alterando sua identidade anterior e
modificando o resultado sobre a produgdo do imaginario das pessoas, de uma
pequena vila rural a ideia de “cidadezinha”. Varejao (2014) constata que:
(...) a tendéncia de expansido e adensamento urbano de Lavras Novas,
somada ao aumento populacional dos ultimos anos, ira aumentar as pressdes
humanas sobre o ambiente e, principalmente, sobre os recursos hidricos. As
atividades turisticas ainda se encontram em expansao, evidenciadas pelo

continuo aumento do numero de hospedagens e de estabelecimentos de
restauracao (Varajao, 2014, p. 86).

A pesquisa realizada pelo autor, no ano de 2014, demonstra o0 que ja vém
acontecendo no distrito nos ultimos 10 anos: uma urbanizagao turistica acelerada, com
consequéncias ambientais, culturais e identitarias. O espaco gerado pelas diferentes
relagbes humanas teve como historico o fato de que:

(...) as atividades agricolas foram perdendo espago e as nao agricolas,
desenvolvidas em torno do turismo, despontaram como principal fonte de
emprego e renda. Em consequéncia do contato entre grupos diversos
propiciado pela atividade, os habitantes do local, hoje, se encontram cada vez
mais mesclados a uma populagéo oriunda de grandes centros urbanos, que
tem se deslocado para Lavras Novas. A promogao do turismo no distrito
acarretou importantes transformacdes espaciais, através da ampliagdo da

infraestrutura necessaria para atender aos visitantes, frequentemente
estimulada pelo poder econdmico dos agentes “de fora (Dutra, 2013, p. 57).

A reconfiguracao dos habitantes de Lavras Novas ocorreu, porém, numa area
remanescente do século XVIII que ainda mantém, na atualidade, o tragcado das ruas
daquela época. Nota-se, no distrito, que essa condi¢cdo néo é adequada ao trafego de
veiculos, que tomam conta das ruas estreitas que, em alguns pontos, ndo contam com
calgamento. Nos periodos de temporada ou feriados, por exemplo, as pessoas
“enfrentam muitas dificuldades para conciliar vias estreitas e tortuosas com a presencga
de carros particulares, em especial quando testemunham fortes ondas de exploragao
turistica” Martins (2023, p. 5). Segundo o autor, a situagédo é agravada devido a falta

de investimentos em mobilidade que é “comum em pequenos distritos historicos”.
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Figura 5 — Movimentagao de carros e pessoas no distrito

=S 2 ._’;:;az_
Fonte: Marcelo Ramos (2025)

Devido ao fluxo turistico no distrito, ou seja, o ir e vir dos turistas, espera-se que
ocorram diversas trocas socio-culturais, entre a populacio nativa e quem visita o local,
fato que pode gerar beneficios. Porém isso € pouco percebidao devido ao fato de que
o turismo utiliza o lugar como meio de gerar economia e ndo de compartilhar culturas
e costumes, algo que pode ser percebido nas entrevistas com os moradores, turistas
e empresarios, e no cotidiano destes.

Além disso, também existem condi¢gbes negativas a populagédo e os turistas,
como “problemas ambientais, como a poluigédo, o barulho, a falta de alguns servigos
sanitarios, a ocupagao desordenada dos ambientes, o aumento do lixo deixado nas
vias publicas, a contaminacgao dos rios, etc” (Dutra, 2013, p. 62).

Consequéncias que também podem aparecer sdo problemas de mobilidade e
descaracterizagdo da paisagem e do uso do ambiente do distrito que foram, por
exemplo, fatores que motivaram o tombamento municipal da area urbana em 2022.
Essa é entendida por Martins (2023) como um instrumento fundamental de
preservagao do patriménio cultural, destinado a proteger a identidade, a memoria e a
integridade fisica de um sitio histérico.

A acao ocorreu exatamente devido a exploragao turistica no local, como
tentativa de reduzir a especulagao imobiliaria, algo que faz com que cada vez mais

empresarios tivessem o interesse de construir edificacbes para além do padréo das
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casas que ja existiam. Com o tombamento, as edificagdes passaram a seguir o modelo

de arquitetura ja existente no distrito, para se manter uma identidade paisagistica no

local, essa teve:

(...) dois momentos distintos na configuracao de Lavras Novas, sendo um
primeiro caracterizado pelo desenvolvimento de uma peculiar arquitetura
vernacular, aliada a um tragado urbano orgénico, explicada pela exploragéo
das jazidas auriferas, seguido de um periodo de intensas transformacgdes,
principalmente a partir da segunda metade do século XX, no qual o turismo
passou a ter uma crescente importancia (Varajao, 2014a, p. 114).

Figura 6 - Edificacao iniciada antes de 2022 fora do modelo de tombamento

Fonte: Autora (2023)

Além disso, transformagdes culturais também ocorrem e podem culminar na

mudanca identitaria do distrito. Esses impactos consequentes da urbanizagao turistica

podem gerar “conflitos entre os atores do setor privado, que exploram o turismo, € a

populagao nativa, que passa a sofrer com esses danos” e colocar em duvida “politicas

para promover o turismo como elemento do desenvolvimento rural sustentavel, que

configura, de certa forma, uma representagéo social do Estado” (Dutra, 2013, p. 62).

Compreende-se, entédo, que o surgimento e desenvolvimento do turismo criam

um fendbmeno que abrange o deslocamento de pessoas nos espacos geograficos onde

a interagao social é produzida e percebida. Sobre esses espacos entende-se que:

Suas formas e conteudos encontrados sao elementos fundamentais para o
desenvolvimento do turismo, ja que esta ligado ao processo da evolugao
humana, cada local obtera um sistema cultural, histérico, legado, sendo eles
abertos a transformagdes de acordo com cada necessidade interna ou
externa (Gomes, 2024, p. 17).

A urbanizagao turistica desponta como evento humano que gera o crescimento

repentino do espaco, caracterizado como uma “area edificada das construgdes,
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eminentemente voltadas para uma populacao flutuante, que supera muitas vezes as
formas de urbanizagao de predominio de funcéo residencial” (Varajao, 2014, p. 86).
Fora as transformacgdes ja mencionadas, € notavel o crescimento acelerado e, por
vezes, desordenado do setor de servigos em Lavras Novas, especialmente no que diz
respeito a hospedagem e a gastronomia. A partir da década de 1990, com a
consolidagdo do turismo como atividade econdmica predominante, houve uma
verdadeira “invasao” de empreendimentos voltados ao atendimento de visitantes.
Pousadas, chalés, restaurantes e bares multiplicaram-se rapidamente, muitas vezes

ocupando espacgos que antes eram destinados a moradia ou a usos comunitarios.

Figura 7 — Area urbana de Lavras Novas em 1989

" i e
T

Fonte: Vera Godoy — Jornal Estado de Minas Gerais

Figura 8 — Area urbana de Lavras Novas em 2025
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Fonte: Marcelo Ramos (2025)

Esse processo de redesenho alterou ndo apenas a paisagem urbana do distrito
como & possivel verificar nas figuras 5 e 6, que possuem 36 anos de diferenca entre
elas. Nota-se que, no periodo, intensificou-se a pressao imobiliaria, elevando o custo
de vida e contribuindo para o fenbmeno da gentrificagdo, no qual moradores antigos
sdo gradualmente substituidos por investidores externos ou convertem suas préprias

residéncias em negocios turisticos.

Figura 9 — Expansao imobiliaria no distrito

Fonte: Marcelo Ramos (2025)

A proliferagao da oferta de projetos imobiliarios, apesar de ser fonte de geragéao
de emprego e renda, expde também a fragilidade do planejamento territorial e a falta
de regulamentagdo adequada, resultando em uma urbanizagado que prioriza o turista
em detrimento da qualidade de vida da populacédo residente e da preservagao da
identidade local. A paisagem natural € prejudicada com as construgdes, que passam

a competir com as serras que caracterizam a regiao.
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2.3 Principais pontos turisticos de Lavras Novas

O turismo € uma das principais atividades econdmicas de Lavras Novas, com
foco em atrativos como a natureza, gastronomia, ecoturismo e historia (Gomes, 2024).
O distrito possui, principalmente, opgdes relacionadas ao turismo cultural e ecolégico,
como visitas as cachoeiras, mirantes, trilhas e ao patrimoénio histérico representado
pela igreja Nossa Senhora dos Prazeres, datada de 1762. Varajéo (2013, p. 117) relata
que o templo foi construido a pedido dos moradores do povoado, “com configuragao
arquiteténica semelhante a dos dias atuais, figurando como filial da freguesia de Santo
Antbnio de Itatiaia (atual distrito de Ouro Branco-MG)”.

A igreja mantém-se como simbolo central do distrito, sendo ladeada por casas
de moradores locais. Contudo, parte das habitagdes foi configurada como casas de
aluguel para temporada, comércios e restaurantes. Segundo Varajao (2013, p. 117),
“antigamente, os locais mais valorizados do povoado eram préximos a igreja, de modo
que era costume pagar foros ao clero de acordo com o tamanho da testada do terreno”.

Atualmente, a frente da igreja oferece espago de estacionamento para carros.

Imagem 10 - Igreja Nossa Senhora dos Prazeres e edificagdes locais

Fonte: Autora (2025)

Além da igreja, parte dos atrativos se concentram na mancha urbana do distrito,

como os relacionados a hospedagem e a gastronomia. Ndo foram encontrados dados
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oficiais atualizados sobre a quantidade desses locais, mas a pesquisa considerou os
servigos de hospedagem e gastronomia com cadastro no Google Maps e avaliagcoes
validas até 2024. Assim foi possivel constatar 94 meios de hospedagem:

Figura 11 - Meios de Hospedagem de Lavras Novas (em vermelho)

ego Trés Irmaos
alés:do Quintal

Fonte: Autora (2025) — criado pelo site MyMaps, Google

As hospedagens ocorrem em pousadas e chalés e em casas de temporadas,
com diversos graus de recepgao, conforto e comodidade. Quanto aos
estabelecimentos gastronémicos percebem-se diferentes tipos de gastronomia que
envolvem desde lugares com culinaria mineira até restaurante com cardapio grego. A
pesquisa constatou 47 estabelecimentos cadastrados e com avaliagdes validas até
2024.

Figura 12 — Estabelecimentos Gastrondmicos de Lavras Novas (em verde)

bada Provincia em
avras Novas - MG

- | + %3
ChaléMirante|Do
Sol - Lavras Novas |N#
y
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Fonte: Autora (2025) — criado no site MyMaps, Google
Ao observar esses mapas e atrativos percebe-se que parte esta na mancha

urbana do distrito, com excecao dos atrativos naturais, que se apresentam na parte
periférica da regido. Isso é devido, principalmente, ao turismo que passou por um
processo de desenvolvimento com a evolugao do setor, sendo pioneira em Ouro Preto
no investimento em ecoturismo (Gomes, 2024).

Esse foco no turismo tém surgido como um aliado a movimentagao econdmica
da vila, o que tem trazido notoriedade e divulgacéo para o local. Isso é evidenciado
pela demanda consideravel, em especial nos finais de semana (Gomes, 2024). Nas
visitas técnicas realizadas em Lavras Novas é factivel afirmar que essas condicbes
explicitadas pela autora sdo evidentes no cotidiano da comunidade, principalmente

quando se percebe a relagao turista-morador.

2.4 Lavras Novas no contexto turistico comercial

O espaco vivido é criado por imagens e simbolos que se tornam ambientes de
representagao, ou seja, € onde a imaginagao se forma (Lefebvre, 2006). Com isso,
compreende-se que o imaginario coletivo é produzido por imagens que, ao serem
agrupadas, tornam-se componentes de um discurso atrativo e com poder de influéncia
(Conceigao, 2023). Lavras Novas &, de forma significativa, exposta pelos meios de
comunicagao como um local tranquilo, pacato e com atrativos relacionados a cultura
e natureza.

Ha um imaginario que é propagado pelas interagdes sociais e, sobretudo, nas
midias digitais, onde o turismo € divulgado de maneira comercial. Em outros termos:
o objetivo principal é “vender o local” e usar os sites oficiais e paginas nas redes sociais
como o Instagram, por exemplo, para a captagao de clientes.

A divulgacéo do imaginario sobre o distrito e seus atrativos a fim de estimular
interagdes sociais é passivel de ser constatada em midias oficinaisé no Instagram ou

em paginas de divulgagao turistica’. E o que demonstram, a seguir, as figuras de 11 a

6 https://www.instagram.com/lavrasnovasoficial/
7 https://www.lavrasnovas.com.br/
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14, que evidenciam estratégias imagéticas distintas que contém, particularmente, o

apelo ao turismo no local.

Figura 13 - Pagina oficial de Lavras Novas no Instagram

Instagram

HOSPEDAGENS

lavrasnovasoficial & m Enviar mensagem ~ ee¢

646 publicacbes 353 mil seguidores A sequir 421

Lavras Novas OFICIAL - Cultura e Turismo
Criador de contetidos digitais

@ Morador e nativo de Lavras Novas/MG
?Dicas « Hospedagem « Gastronomia + Eventos
@ Experiéncias exclusivas!

B Clique no... mais

@ linktr.ee/lavrasnovasoficial

@

PASSEIOS TRANSFER GUIAS&ROTE... GASTRONO... DELIVERY

Fonte: Instagram (2025)

Figura 14 - Site “Portal Turistico de Lavras Novas”
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Lavras Novas tem: Lindas Vistas Pl Galeria de Fotos lavrasnovas.com.br

NO LAVRAS NOVAS Q Inicio Pontos turisticos Hospedagem Gastronomia Eventos Artesanatos Mais links v
L .COM.BR

Portal Turistico de Lavras Novas na internet.
Desde 2000 divulgando o vilarejo para o Brasil e para o mundo.

Aproveite.o que ha de melhor na vida!
Aqui vocé encontra ...

v Hospedagem +« Gastronomia + Eventose Shows « Aventura
« Artesanato e muito mais ...

© QUERO ANUNCIAR NO PORTAL

Fonte: Portal Lavras Novas Oficiais (2025)

Figura 15 - Site Viva Lavras Novas

LAVRAS NOVAS ATRATIVOS v HOSPEDAGEM v/ GASTRONOMIA v AVENTURAS Vv EVENTOS GALERIA BLOG /\

Encante-se pelas maravilhas com seu Guia de Bolso do vilarejo

L. avras Novas - Uma

jornada unica de
aventuras e encantos

VEJATOUR VIRTUAL 360° &

@ Descubra os encantos do vilarejo vizinho Onde histdria, romantismo, aventura e

de Ouro Preto - MG e apenas 113 km de Belo culindria se encontram para criar uma
Horizonte experiéncia inesquecivel.

Fonte: Viva Lavras Novas (2025)8

Figura 16 - Site “Lavras Novas Oficiais”

8 https://vivalavrasnovas.com.br/
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LAVRA!
,&(\NOVASS Destinos Eventos Contato  Sobre Nés & pt-BR
Oficiet

Lavras Novas

Venha descobrir um refligio magico.

—> Siga-nos no Instagram

Fonte: Lavras Novas Oficial (2025)°

Ao analisar esses meios de divulgacao percebe-se a construgdo da imagem do
que € Lavras Novas, ou seja, de um imaginario coletivo gerado por percepgdes gerais
do destino, apresentado como acolhedor, charmoso, tranquilo e repleto de atrativos
turisticos, principalmente naturais e culturais.

Isso ocorre porque o turismo, ao ser integrado a um conjunto maior de imagens,
insere-se na imaginagao social dominante, criando uma pré-disposi¢céo sobre o que é
visto (Conceigao, 2023). O contexto do turismo comercial surge da imagem que,
muitas vezes, quando “estampada em uma publicidade turistica mostra, com alta
carga de detalhes, os componentes de uma paisagem natural ou cultural” (Conceigéo,
2023, p. 509). Gerar impacto €, neste contexto, uma forma de estimulo a visitagdo do
local e seus atrativos:

O turista, ou mesmo uma pessoa sem motivagdes turisticas, ao ter acesso a
essa profusdo de imagens que representam alguma localidade, facilmente
pode tomar as representagcbes como realidade em si. Ha, de certo, a
imaginacao turistica através da literatura e da mdusica, no entanto, o
imaginario coletivo em turismo se forma com mais peso a partir da publicidade
turistica. E pertinente, aqui, determinar que as imagens criadas e
compartilhadas por turistas de forma espontanea, uma vez inseridas em
plataformas sociais de interagdo como Instagram, Facebook ou outras,
também integram a publicidade turistica pois, de acordo com Baudrillard
(1991), essas imagens tendem para a publicidade, ndo de forma nominal, mas

sim com forma publicitaria, isto €, uma simplificagao da publicidade tradicional
que permeia as interagdes sociais (Conceicao, 2023, p. 509)

No entanto, esse imaginario coletivo faz com que o destino passe a ser visto

9 https://www.lavrasnovasoficial.com.br/
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como um produto a ser adquirido e consumido e, consequentemente, as empresas e
prestadores de servigos turisticos tendem a investir no local, motivado pelo fluxo de
receitas da atividade econd6mica (Conceigao, 2023). Isso pode acarretar em uma
sobrecarga de turistas no local, derivada também, de certa forma, da urbanizacéo
turistica acelerada, pois esse turismo é:
(...) incentivado pela midia, que acompanha o modelo capitalista de
desenvolvimento, sé é possivel por meio da expropriagdo e exploragao da
natureza e das comunidades, obedecendo a um ritmo imposto pelo capital.
Os interesses estao no consumo final, nas fotografias, e ndo na experiéncia
interativa. “A industria turistica, tal como esta atualmente, € um dos principais

frutos do neoliberalismo e da globalizagédo e se alimenta, principalmente, da
expansédo do sistema de comunicagéo” (Chaves, 2011, p. 4)

Entende-se, assim, que a publicidade esta envolta nessa criagdo de imagens
que formam o local que podem, muitas vezes, usar imagens e ideias estereotipadas
de forma desmedida e vazias de significados sociais e historicos. Essas podem
enganar os consumidores, uma vez que se ocultam:

(...) uma série de informagdes importantes que deveriam ser analisadas se a
tbnica da relagao fosse de confianga, como, por exemplo, as relagdes sociais
que ocorrem durante a prestagéo de algum servigo, os conflitos cotidianos da
localidade representada ou até mesmo a existéncia de alguma crise
humanitéaria. Nas imagens compartilhadas em redes sociais, as realidades

locais parecem nao existir frente as belezas naturais desses locais
(Conceigao, 2023, p. 509).

Quando se relaciona as afirmacdes de Conceicao a realidade das pequenas
comunidades onde o turismo ocorre observa-se o0 desencadeamento de um processo
de alienagcado pelas midias que instigam “a padronizacdo de habitos e o turismo
predatorio, interferindo diretamente na identidade sociocultural de um povo” (Chaves,
2011, p. 3). E neste sentido que se entende o processo identitario de Lavras Novas,
no qual o turismo se constitui como principal fonte de renda.

As principais tradigbes populares, que faziam parte do cotidiano do vilarejo,
foram quase totalmente esquecidas devido a criagcdo de um novo imaginario. Chaves
(2011, p. 3) diz que tratar as “transformacgdes ocorridas nas manifestagées populares
das pequenas comunidades é trata-las como um termdmetro das repercussdes do
turismo e da midia na identidade sociocultural local”.

Portanto, faz-se o debate sobre a construgdo da imagem, para que ela nao seja
a principal forma de divulgacdo, mas um lugar que ndo é somente acolhedor e bonito

paisagisticamente. E o caso de Lavras Novas, exibida como um “refugio magico”, de
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“aventura e encantos”, onde é possivel apreciar o que “ha de melhor na vida”. Porém,
outras imagens sao ignoradas e, ao serem confrontadas com o que € idealizado,

podem gerar contrastes aqueles que visitam o local.

2.5 Lavras Novas no cenario jornalistico

Lavras Novas é apresentada pelo jornalismo de diversas formas e aspectos,
como em artigos que tratam de temas culturais e outros que abordam questbes
estruturais do distrito, como saude, educagdo, saneamento e iluminagdo. Essas
pautas ressaltam a configuragdo do imaginario coletivo do lugar como eminentemente
turistico, de valor natural, cultural e histérico. O jornal “Estado de Minas Gerais™°, por
exemplo, refor¢a essas peculiaridades ao destacar o local como préximo aos grandes
centros, assim como o site Terra', que mostra lavras Novas como o vilarejo mais frio
do pais, como mostram as figuras 15 e 16.

Figura 17 - Noticia sobre Lavras Novas no “Estado de Minas”

= st ESTADO DEMINAS Turismo a g e

Retomada

Lavras Novas te espera para um refagio
aconchegante entre as montanhas de Minas

Preto reabriu bele: naturais cercadas pelas montanhas com regras de preveng&o contra o coronavirus, validas também
seios 4x4

@ Jéssica Mayara*
coupaRTIE )
2oz oece

MAIS LIDAS

Escolas particulares de BH suspendem aulas por

casos de COVID

2} Para quem quer fugir das aglomeragdes, Lavras Novas parece ter sido esquecida no tempo

(foto: Leanaro Couri/EM/D.A Press)

Fonte: Estado de Minas (2020)

10 https://www.em.com.br/app/noticia/turismo/2020/10/27/interna_turismo,1198407/lavras-novas-te-
espera-para-um-refugio-aconchegante-entre-as-montanhas.shtml

1 https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/lugar-mais-frio-do-brasil-e-um-vilarejo-com-1500-habitantes-
conheca,183dfa94c7c0bce25ee7aa38db87028a7e8axeb1.html#:~:text=Hist%C3%B3ria%20preservad
2%20e%20cen%C3%A1rio%20de,e%20boas%20cartas%20de%20vinhos



https://www.em.com.br/app/noticia/turismo/2020/10/27/interna_turismo,1198407/lavras-novas-te-espera-para-um-refugio-aconchegante-entre-as-montanhas.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/turismo/2020/10/27/interna_turismo,1198407/lavras-novas-te-espera-para-um-refugio-aconchegante-entre-as-montanhas.shtml
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/lugar-mais-frio-do-brasil-e-um-vilarejo-com-1500-habitantes-conheca,183dfa94c7c0bce25ee7aa38db87028a7e8axeb1.html#:~:text=Hist%C3%B3ria%20preservada%20e%20cen%C3%A1rio%20de,e%20boas%20cartas%20de%20vinhos
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/lugar-mais-frio-do-brasil-e-um-vilarejo-com-1500-habitantes-conheca,183dfa94c7c0bce25ee7aa38db87028a7e8axeb1.html#:~:text=Hist%C3%B3ria%20preservada%20e%20cen%C3%A1rio%20de,e%20boas%20cartas%20de%20vinhos
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/lugar-mais-frio-do-brasil-e-um-vilarejo-com-1500-habitantes-conheca,183dfa94c7c0bce25ee7aa38db87028a7e8axeb1.html#:~:text=Hist%C3%B3ria%20preservada%20e%20cen%C3%A1rio%20de,e%20boas%20cartas%20de%20vinhos

55

Figura 18 - Noticia sobre Lavras Novas no site “Terra”

terra & |zcncs TERRAMAILL  CURSOSONLINE  GABARITE NO ENEM
Lugar mais frio do Brasil é um vilarejo com 1.500
habitantes; conheca

Entre serras e pontos turisticos histdricos: conheca vilarejo mineiro que conquista
turistas o ano inteiro

Por: Isabella Bisordi

11jun 2025 - 11h08 Compartilhar ¢ Exibir comentdrios

Ouvirtexto P @ 000

Embora o Sul do Brasil seja o primeiro a vir a mente quando o assunto é frio, é em
Minas Gerais que esta o vilarejo mais gelado e encantador do pais. Lavras Novas,
distrito de Ouro Preto, surpreende com temperaturas que dificilmente passam dos

20°C durante o ano - até mesmo no veré&o.

peu, : conhega detalhes do vilarejo mais frio do pais

Foto: e que ndo fica no Sull - Reprodug3o: YouTube / Bons Fluidos

Fonte: Terra (2025)
As figuras 5 e 6 apontam, em comum, o potencial turistico do distrito, gerando
um tipo de divulgagao do local para que o leitor tenha curiosidade de conhecé-lo. A
primeira noticia, produzida no contexto pandémico, traz a questao da tranquilidade e
do sossego presente em Lavras Novas e como o turismo foi afetado pela covid-19. A
matéria do Estado de Minas enfatiza, acima de tudo, o ar bucdlico e carater isolado e

propicio ao recolhimento.

“Escondido entre as montanhas da Regido Central de Minas, esse refugio,
que faz parte do chamado Circuito do Ouro, é conhecido pela sua capacidade
de acolhimento e o ar bucdlico. Ha atragdes, inclusive, para quem quer se
isolar, como os passeios por trilhas com vista para os vales locais” (Terra,
2025).

Ja no site “Terra”, a matéria cita o imaginario comum de que o sul do pais seja
o local mais frio e como isso € um conceito incerto, sendo que Lavras Novas é o lugar
mais frio do Brasil, apesar de o texto ndo apresentar a fonte que confirme a afirmacao.
A matéria informa ainda que o distrito “surpreende com temperaturas que dificilmente

passam dos 20°C durante o ano - até mesmo no veréo” (Terra, 2025).
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O site adota, assim como a matéria do Estado de Minas, frases adjetivadas
como “calmaria com charme e autenticidade”, o que novamente atribui ao local as
caracteristicas de tranquilidade e sossego.

“Mais do que um destino turistico, a cidade tornou-se sindnimo de paz e
acolhimento para quem a visita. Em tempos de agitagdo constante, o sino da
capela, o canto dos passaros e o siléncio das serras de Lavras Novas sao
parte do encanto do local. Mesmo com o aumento de visitantes nos fins de
semana, a vila mantém o ritmo tranquilo. Bares com musica ao vivo animam

as noites sem tirar o sossego caracteristico das cidades pequenas” (Terra
2025).

Essas representagdes criam imagens prontas sobre o local para as pessoas
que nao o conhecem e vao visita-lo. Isso ocorre porque “as representagdes sociais de
um territério resultam em conflitos justamente em fungéo das constru¢des imaginarias
distintas sobre o0 uso e ocupagéo desse espago” (Dutra, 2013, p. 59).

O local, que é caracterizado como um espaco rural de acolhimento, gera uma
imagem de encontro com a natureza, tornando-se um meio de promog¢ao do
desenvolvimento. E nesse imaginario que se expressam expectativas e aspiracdes
sociais, “constituindo um lugar de conflito entre a ideologia dominante e as forgas que
se sobrepdem aos dominados” (Dutra, 2013, p. 59).

Ha outros assuntos que também estdo relacionados ao distrito e que tem o
turismo com elemento central. Um deles, publicado no Estado de Minas, mostra que
a urbanizagao turistica acelerada que ndo observa as consequéncias geradas aos

moradores e aos proprios turistas.

Figura 19 - Noticia sobre Lavras Novas no “Estado de Minas”
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= s ESTADO DEMINAS cerais Q
Lugarejo tranquilo, Lavras Novas vai da
calma ao caos quando chegam os turistas

Saiba o que ha por tras do lugarejo bucdlico onde a populagao até sextuplica em feriados. As noites podem ser mais agitadas que na Savassiea
hospedagem varia dos RS 30 aos RS 3 mil

@ Danief
przands wan 23

2} Em algus momentos, Lavias Novas & um paraksa adormecico 3 o

A Pred

de horda de modernidade, que enxota as sombras do passado como um bando de

Fonte: Estado de Minas (2015)2

A noticia debate as mudancas que o turismo tem causado a populacéao e o local,
sobretudo pela visdo dos moradores. A entrevista com um morador da comunidade é

um exemplo da preocupacgao com as alteragées no ambiente.

“‘Em um momento, é capaz de testemunhar o andar preguicoso das vacas e
burros buscando o verde que brota por entre as pedras na rua. Por sobre o
lombo dos animais, vislumbra uma histéria secular, que remonta ao final do
século 17. Em poucas horas, porém, o lavras-novense pode ver os ares do
interior serem sacudidos por uma espécie de horda de modernidade, que
enxota as sombras do passado como um bando de passaros assustados. O
gado tem de dar espago a veiculos de luxo, que chegam abarrotados de
turistas. Tomam seu lugar sobre a grama, espalhados em dezenas de
cadeiras e mesas, consumindo cerveja com uma sede que, esta sim, parece
histérica” (Estado de Minas, 2015)

Essa mudanca se da, principalmente, em decorréncia da atividade turistica na

12 hitps://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2015/10/25/interna_gerais,701181/lugarejo-tranquilo-
lavras-novas-vai-da-calma-ao-caos-quando-chegam-os.shtml
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localidade, que além de trazer impactos positivos, como a geragao de renda e de
empregos, traz também impactos negativos a comunidade, como excesso de veiculos
nas ruas; e para os turistas, que dispde de hospedagem custando “dos R$ 30 aos R$
3 mil”. Essas situagdes ocorrem, em especial, devido a urbanizacao turistica mal
planejada, ja que “a introducao do turismo em areas subdesenvolvidas pode resultar
na necessidade de realocacdo dos moradores locais, muitas vezes associada a
exploracao dessas areas para a implementagcao de novas construgdes e investimentos
com propositos turisticos” (Gomes (2024, p. 22).

Em compensacéo, ha noticias que exibem acdes que visam mitigar alguns dos
problemas do distrito devido ao turismo, como a publicada no Estado de Minas

referente a um projeto realizado pela associagdo de moradores de Lavras Novas.

Figura 20 - Noticia sobre Lavras Novas no “Estado de Minas”
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MINAS GERAIS

‘Lavras Novas a pé’ convida turistas a redescobrir o
vilarejo caminhando

Moradores crlam campanha para incentivar visitantes a explorar a vila a pé, com objetivo de reduzir o excesso de veiculos e preservar o charme lecal

e Larissa Leone* @)

06/2025 19:06 - atuakzado em 20/06/2025 202 compartine o "?v SIGANO <

Com o objetivo de diminuir o excesso de veiculos e preservar o estilo de vida tranquilo,
moradores de Lavras Novas, distrito de Ouro Preto, Regido Central de Minas Gerais,
criaram a campanha “Lavras Novas a pé”. A iniciativa surgiu apds o aumento do fluxo
de veiculos, especialmente nos fins de semana, o que tem causado transtornos na

Fonte: Estado de Minas (2025)
A matéria®® mostra que o objetivo do projeto é reduzir o fluxo excessivo de

13 https://www.em.com.br/gerais/2025/06/7 179247 -lavras-novas-a-pe-convida-turistas-a-redescobrir-o-
vilarejo.html
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automoveis decorrente da atividade turistica, principalmente nos finais de semana. A
iniciativa alega buscar a preservagao do estilo de vida do distrito, assim como suas
tradigbes e sua identidade, mantendo costumes e melhorando os impactos negativos
derivados da urbanizacgao turistica acelerada.

Esse fator tem causado transtornos quando a mobilidade, tendo em vista o
tamanho do distrito e a dificuldade de se utilizar automdveis nas ruas, causando muito

transito, principalmente no nucleo central.

“O vilarejo tem uma estrutura pequena, com uma unica rua principal.
O acumulo de carros dificulta muito a circulagcido de pedestres e o
direito de ir e vir dos moradores. Além disso, os veiculos acabam
ofuscando a visibilidade de bares, restaurantes, lojinhas e outros
estabelecimentos locais, prejudicando o comércio” (Estado de Minas,
2025).

A matéria traz ainda as opinides dos moradores locais, especialmente a do
presidente da associacdo de moradores, Gleisson Bispo. Ele relata que “o problema
com o transito em Lavras Novas ja preocupa desde 2010, mas nas ultimas temporadas
a situacao se agravou” (Estado de Mias, 2025). A campanha incentiva que turistas e
visitantes deixem seus veiculos nas pousadas durante toda a estadia, para facilitar e
diminuir a circulagéo de carros excessiva percebida no local.

As midias locais tratam de lavras Novas, mas os assuntos se intercalam entre
turismo, cultura e questdes estruturais. O site “Geraes”, criado em 2024 a partir do
Jornal Galilé, fundado em 1990, expde a miscelanea de assuntos, quando verificadas
as matérias publicadas entre setembro de 2024 a julho de 2025.

Contudo, os textos relacionam-se, em sua maioria, de forma direta ou ndo, com
o turismo, como demonstram as matérias sobre shows, eventos e festas populares,
como a dedicada a padroeira. Obras sobre infraestrutura, como a demonstrada na

figura 9, por exemplo, também sao temas tratados neste periodo.

Figura 21 - Portal Jornalistico Regional “Geraes”
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Search Results for: lavras novas

Obras de alargamento avangam na Serrinha de Lavras Novas

#jul3,2025 & jilia Martins

Em Ouro Preto, a Secretaria de Obras finalizou a primeira etapa das obras de alargamento da Serrinha de Lavras
Novas na ultima segunda-feira (30). Apds 10 meses de intervengdes, um trecho com cerca de 630 metros de

Fonte: Geraes (2025)'
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Outro portal jornalistico regional com um modelo parecido € o “Voz Ativa”, que

teve a primeira versao impressa em 2009 por um entdo estudante de Jornalismo de

Conselheiro Lafaiete, cidade ha poucos quildmetros de distancia de Ouro Preto. As

noticias encontradas agora no site também variam, desde temas estruturais sobre

Lavras Novas, até eventos e shows que ali irdo acontecer.

14 https://jornalgeraes.com.br/?s=lavras+novas
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Figura 22 - Portal Jornalistico “Vozativa”
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Fonte: Vozativa (2025)'5

Deste modo, entende-se que Lavras Novas é amplamente discutida no ambito
jornalistico, tendo foco, principalmente, em midias regionais e locais. Percebe-se uma
variedade de assuntos quando se trata do distrito, desde questbdes de infraestrutura,
até questdes culturais, fatores muito presentes no local. O turismo, contudo, é o que
desperta interesse jornalistico, seja de forma direta ou relacionado a assuntos que

dizem respeito aos interesses da comunidade local.

15 https://jornalvozativa.com/?s=lavras+novas
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3 METODOLOGIA

Parte dos artigos e trabalhos cientificos que integraram esta pesquisa tratou de
Lavras Novas, mais especificamente do turismo, da urbanizagdo turistica e de
questdes identitarias do local. Em comum, os textos enfatizaram a aceleragao
desenfreada do setor no distrito como um fator de risco @ comunidade local.

Neste trabalho, foram utilizados artigos cientificos publicados em revistas e
monografias sobre Lavras Novas que abordaram assuntos como arquitetura local,
identidade, turismo e sua urbanizacdo. Autores como Viana (2018), Martins (2023),
Gomes (2024), Varajao (2014), Dutra (2013) e Chaves (2015), entre outros, foram
usados como referéncias para a pesquisa sobre o distrito.

Na internet, houve, para consulta publica e download, uma gama de pesquisas
nas areas de humanidades, biociéncias e exatas que foram relacionadas ao distrito.
Buscadores como o “Google Académico”, por exemplo, indicaram que o termo “Lavras
Novas” apareceu em 726 resultados relacionados a areas como historia, arquitetura,
saude, informacgao, imaginario, ambiente rural, identidade e turismo.

Quando a mengao a “Ouro Preto” foi acrescida ao termo, surgiram 286
resultados e, ao se acrescentar a palavra “turismo”, o Google Académico indicou 298
resultados. Os dados foram obtidos sem definicdo de data e tipo de texto (artigo,
revista, livro, resenha, entre outros), por ordem de relevancia, em paginas em
portugués e incluindo citagdes.

A despeito de o levantamento apresentado nao ter seguido uma metodologia,
foi possivel aferir que o distrito foi objeto de pesquisa que gerou interesse no ambito
académico. O destaque foi para os estudos que envolveram, de forma direta ou
indireta, o turismo, que ocupou cerca de um terco dos textos vinculados ao termo
“Lavras Novas” pesquisado no Google Académico.

Lavras Novas, distrito rural situado no municipio de Ouro Preto (MG),
apresentou um cenario peculiar que mesclou caracteristicas de ruralidade e de
urbanidade, configurando-se como um espaco hibrido no qual as identidades culturais
e as dinamicas socioecondmicas se entrelagcaram de forma complexa. Ambiéncias
assim, de acordo com Augé (1994), integraram a categoria de espagos do turismo, em
que houve possibilidade da categoria de lugar hibrido, considerado o ndo-lugar como
lugar, ou seja, um termo médio, que nao existiu sob uma forma pura, pois nesses

lugares se recompuseram relagdes e se reconstituiram.
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A localidade, frequentemente associada a uma "cidadezinha" por quem nao
pertenceu aquele espaco, foi marcada por uma desconexdo entre a percepgao
turistica e sua realidade sécio territorial. Ao longo de décadas, o turismo, principal
atividade econémica de Lavras Novas, apropriou-se de elementos simbdlicos do rural,
mas paradoxalmente descaracterizou a esséncia identitaria ao transforma-la em um
produto comercial sem valorizagao efetiva da comunidade local.

Foi neste contexto que esta monografia teve por objetivo analisar Lavras Novas,
sob uma perspectiva metodologica que articulou levantamentos demograficos,
documentais e percep¢des dos atores sociais, como moradores, turistas e gestores
publicos, buscando compreender os aspectos relacionados a urbanizagao turistica.
Entre os pontos investigados esteve a dicotomia entre o rural e o urbano.

O proposito foi entender como se configurou o espago do distrito frente as
nogdes de ruralidade remanescente e urbanizagao turistica; a apropriacao turistica,
pensando de que forma a atividade turistica, no decorrer do tempo, ressignificou (ou
descaracterizou) a identidade rural do distrito; a questao identitaria, para entender por
que a mao de obra local e os aspectos culturais ndo foram incorporados como
potenciais transformadores do desenvolvimento territorial; e a sustentabilidade,
buscando mitigar o impacto da auséncia de estudos de capacidade de carga e da
desconsideragao da identidade local na preservagao do territorio e da comunidade.

A hipdtese central deste trabalho foi que o setor empresarial turistico, ao
priorizar a mercantilizacdo do espago sem uma preocupacdo com a identidade
cultural, colocou em risco a preservagao, tanto do patriménio material, quanto imaterial
de Lavras Novas. Essa dinamica refletiu um "contexto hibrido" (Hall, 2003), no qual a
localidade n&o conseguiu se definir plenamente como rural ou urbana, gerando uma
crise de autorrepresentagao. O autor entendeu que “as identidades nacionais estavam
em declinio, mas novas identidades - hibridas - estavam tomando seu lugar” (Hall, p.
69, 2003). Estas constituiram diversos tipos de identidades e distintivamente

produziram novas, devido a era da modernidade tardia.

3.1 Procedimentos e métodos

A presente pesquisa adotou uma abordagem quali e quantitativa, combinando

meétodos tedricos e empiricos para captar a multidimensionalidade do caso. Esse tipo
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de pesquisa foi entendido por Tatagiba (2012) como uma combinagao de abordagens
qualitativas e quantitativas em um mesmo estudo, a fim de compreender fenébmenos
sociais a partir da perspectiva dos participantes, enquanto a quantitativa utilizou dados
numericos e analises estatisticas para testar hipéteses e generalizar resultados. A
pesquisa quali-quanti permitiu uma visdao mais abrangente do objeto de estudo,
integrando a profundidade da analise qualitativa com a generalizagado e precisdo da
quantitativa.

Os procedimentos incluiram levantamento de dados secundarios, ou seja,
dados encontrados em 6rgaos publicos, como o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), e em documentos cientificos. Houve também a pesquisa
documental feita a partir de leitura critica de materiais institucionais, como planos
diretores, relatorios de secretarias de turismo e cultura.

A coleta de dados primarios foi empreendida mediante a aplicacdo de
entrevistas semiestruturadas realizadas com moradores do distrito, turistas, liderangas
comunitarias e empresarios do setor de turismo. Abordaram-se, nesta acao, os
conflitos identitarios e modelos de gestao, sendo os dados coletados por questionarios
e pesquisas onde se teve o total sigilo dos participantes.

Por fim, aplicou-se a analise de conteudo a partir de uma categorizagcado de
discursos (ex.: "ruralidade romantizada" vs. "ruralidade vivida") e triangulacdo de
dados para contrastar narrativas oficiais, académicas e locais. Esse percurso
metodoldgico foi baseado em Bardin (2011), que propés classificar elementos que
fazem parte de um conjunto de classes ou categorias segundo critérios definidos
previamente.

A escolha pelo estudo de caso baseou-se em Yin (2015), que viu 0 modelo
como uma forma de investigacdo de um fenémeno especifico em profundidade, dentro
de seu contexto real. Essa opcdo deveu-se a necessidade de explorar em
profundidade as contradicoes de Lavras Novas, uma vila que sintetizou os desafios
relativos ao desenvolvimento rural e ao turismo sustentavel. Assim, esse estudo pode
ser utilizado para explorar, descrever ou explicar situagdes complexas e unicas.

A diversidade do publico entrevistado permitiu captar nuances geracionais e
territoriais, essenciais para desvendar os processos de hibridagao identitaria. Os
resultados foram organizados em cenario de oferta, ou seja, buscaram entender o que
foi promovido através do marketing turistico e o que realmente existiu no local, como

a apropriagao e o descarte identitario, buscando compreender como a cultura local
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pOde ser desvalorizada ou valorizada nas estratégias de desenvolvimento.
Objetivou-se, ainda, compreender os riscos da auséncia de planejamento para
a comunidade tradicional, a fim de refletir se existiu um estudo de capacidade de carga
no distrito, tendo em vista o excesso de veiculos. Ao final foram produzidos diagramas
a partir das entrevistas que sintetizaram as relagdes entre atores, politicas e impactos,
propondo diretrizes para realinhar o turismo a identidade da comunidade de Lavras

Novas.

3.2 Coleta dos dados

Para a coleta de dados, foram elaborados, no aplicativo Google Forms, dois
formularios diferentes. O primeiro conteve 26 perguntas destinadas aos turistas, e 0
segundo apresentou 21 perguntas para os moradores de Lavras Novas. No total,
foram obtidas respostas de 20 turistas e de 20 moradores. A pesquisa, aplicada em 3
de maio de 2025 durante uma emenda de feriado do dia 1° de maio, buscou a coleta
de dados em um periodo de movimentacdo massiva de turistas e, consequentemente,
de maior mobilizagdo dos habitantes no distrito.

A partir dessa estratégia, foram ouvidas pessoas hospedadas no local e
moradores que observavam a movimentagao turistica nas ruas. As respostas foram
registradas no Google Forms mediante a formulagao oral das questdes apresentadas,
individualmente, a cada entrevistado, e foi destacada a confidencialidade dos dados.

Buscou-se, nesse formato, uma maneira de obtencao de informacdes que, de
acordo com Mota (2019, p. 373), organizou respostas “em forma de graficos e
planilhas, proporcionando um resultado quantitativo de forma mais pratica e
organizada, facilitando a analise dos dados”. A opgédo pela exposi¢cao oral das
questdes permitiu agilidade no registro das respostas e maior detalhamento nos
guestionamentos abertos. Houve ainda a escolha aleatéria dos respondentes, sem
estratificacao etaria, social e econémica, o que permitiu colher dados de pessoas com
diferentes idades, vivéncias e regides de Minas Gerais.

No formulario de pesquisa criado para os moradores, anexo a este trabalho na
pagina 98, foram levantados dados pessoais (idade e escolaridade), local de
residéncia, entendimento sobre ambiente rural e urbano, turismo regional e identidade
cultural. Ja no formulario de pesquisa destinado aos turistas, anexo a este trabalho na

pagina 103, foram coletados dados pessoais (idade e escolaridade), local de
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residéncia, entendimento sobre ambiente rural e urbano, motivos para escolher Lavras
Novas como destino turistico e quais impactos podiam ser percebidos no local devido
ao turismo, entre outros.

Durante a pesquisa, ainda foram aplicados formularios de 20 perguntas a seis
empresarios que trabalhavam com o turismo, de forma direta e indireta, no distrito.
Buscou-se, nesse recorte, empresas que atuavam em ramos diferentes e que
pudessem trazer visdes distintas sobre os assuntos tratados. Adotou-se 0 mesmo
percurso metodoldgico das agdes com turistas e moradores, mas com o objetivo de
compreender o pensamento do empresariado quanto a identidade cultural e ao turismo
praticado na regido. Entre as questdes, destacaram-se a preservacao da identidade
cultural, o entendimento das empresas do setor sobre o turismo e seus objetivos
futuros, e as avaliagdes do impacto da urbanizagao turistica acelerada na regiéo, entre
outras.

Em Lavras Novas, existia uma variedade de servigos que envolviam turismo de
aventura e de natureza, gastronomia, hospedagem, entre outros. Contudo, a pesquisa
foi aplicada a empresarios que atuavam em pousadas, restaurantes e agéncias de
viagem que trabalhavam com a venda de pacotes tendo o distrito como destino. Esses
formularios, anexos a este trabalho nas paginas 104 a 124, foram aplicados de forma
remota, por telefonemas, a fim de preservar o anonimato de cada participante.

No total, foram feitas 21 perguntas sobre a relagdo da entidade com o turismo
presente no distrito. Entre as questdes, destacaram-se os projetos apresentados pela
associagao para mitigar os impactos negativos do turismo no local, as questdes
debatidas com empresarios e a questao identitaria, entre outras. Para a aplicagao das
pesquisas, foram produzidas perguntas envolvendo a identidade e as transformagdes
sofridas no distrito, decorrentes do turismo. Estas se encontram nos quatro formularios
aplicados a moradores, turistas, empresarios e a Associagao de Moradores.

O questionario foi desenvolvido a partir de questdes sobre a identidade
percebida no local e se ela mudou ou permaneceu a mesma, principalmente apds a
entrada do turismo na regido. O sujeito, nesse caso, foi entendido por Hall (2003, p.
12) como um ser composto de diversas identidades, que entram em colapso como
resultado de mudancas estruturais e institucionais. O autor entendeu que a identidade
esteve interligada a tragos enraizados e caracteristicas compartilhadas com outros, e
quando essa troca ocorreu, foi possivel perceber essas caracteristicas se

transformando.
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Esses questionamentos foram escolhidos a partir do tema central da pesquisa,
tendo em vista que todo local que possui algum tipo de troca social e evolugdes
globalizadas pode sofrer alteragdes culturais e identitarias. A identidade nao foi
unificada e plena, sofrendo alteracées dependendo do espacgo onde esteve inserida e

das trocas sociais que ali ocorreram (Augé, 1994).

3.3 Identidade e transformagoes de Lavras Novas

O propésito desta pesquisa foi analisar quais foram os riscos e os impactos
decorrentes da urbanizagao turistica, considerando a questdo do turismo e da
identidade no distrito de Lavras Novas. Antes, foi relevante compreender no campo
tedrico como o turismo atuou nas transformagdes no territorio, sobretudo em relagao
a sua identidade cultural.

Hall (2003) entendeu a identidade como um fator intrinseco ao ser humano,
sendo gerada quando individuos distintos se uniram e trouxeram consigo as memarias
coletivas que desempenharam papéis na formacdo da construgcao cultural. Para
Gomes (2024, p. 19), as memoérias da comunidade, quando criadas, enfatizaram a
importancia “da continuidade cultural transmitida de geragdo em geragao”.

Nesse sentido, observou-se, em Lavras Novas, que o processo identitario foi
moldado ao longo do tempo, a partir de influéncias internas e externas de outras
culturas sobre a comunidade. Essa transformacédo se deu a partir da urbanizacao
turistica acelerada, que correspondeu a existéncia de formas especificas de se
produzir o espaco a partir da producao da atividade turistica (Jesus, 2006).

As transformagdes identitarias ocorreram a partir de processos de globalizagao
a medida que “os sistemas de significagao e representacao cultural se multiplicaram”
(Hall, 2003, p. 13) e sofreram alteragbes, principalmente pelo fato de o distrito ser
composto por um grupo amplo de pessoas, de diferentes idades, graus de
escolaridade e ideais. Assim, quanto mais as pessoas acompanharam a globalizagao,
deixando a identidade historica e cultural, mais transformagdes puderam ocorrer em
vista de que “a identidade plenamente unificada, completa e coerente foi uma fantasia”
(Hall, 2003, p. 13).

Entre as transformacdes que alteraram a identidade de Lavras Novas destacou-
se a movimentacgao intensa de veiculos por vias que foram tragadas no século XVIII.

As ruas, antes usadas por pedestres ou pessoas a cavalo, por exemplo, foram
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tomadas por carros que ocuparam quase a totalidade dos espagos da mancha urbana,
com destaque para os gramados que, no passado, eram ocupados pelos moradores

para festejos ou momentos familiares.

Figura 23 — Pessoas a cavalo dividem rua com os carros

Fonte: Autora (2025)

Figura 24 — Carros ocupam centro historico

Fonte: Autora (2025)

Outra transformacéo visivel foi a ocupacao e apropriagdo do espago publico
pelo setor de servigos, como bares e restaurantes. As calgadas e pragas, por exemplo,
antes destinadas aos moradores, tornaram-se espagco de movimentacéo turistica,
onde foram reproduzidos ambientes comuns a paisagem urbana dos grandes

centros.
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Figura 25 — Espaco publico ocupado por estabelecimentos comerciais

Fonte: Marcelo Ramos (2025)

Flgura 26 — Bares que reproduzem amblentes dos grandes centros

Fonte: Marcelo Ramos (2025)

Os feriados e fins de semana foram os momentos em que Lavras Novas revelou
as transformagdes geradas pela urbanizagao turistica. O local pacato tornou-se
espaco de agitagdo tomado por pessoas vindas de diversas localidades. Houve uma
mescla entre os moradores e visitantes que estabeleceram, ao lugar, uma nova

caracterizagcdo. As festas que ocorreram no distrito fomentaram ainda mais a
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ocupacgao do espaco pelos turistas, transformando-o. Evidéncia disso foi o evento
“‘Almas Novas”, que promoveu a¢gdes com mountain bikes, trilhas guiadas e até yoga,

além de shows realizados no campo de futebol do distrito, com artistas renomados.

Figura 27 — Site online com eventos em Lavras Novas

amas » ...
nova S emlavras novas

R
o 7% Trail Running X Mountain Bike X Yoga & Trilha Guiada # . “3

LAVRAS NOVAS

Almas Novas com Jota Quest (Mountain & Atencaol Agora, para comprar seus

ingressos, é necessario estar logado na sua

Bike - Trail Running - Trilha Guiada - Yoga) contal

Clique aqui para cadastrar ou entrar.

B 13 de setembro de 2025, 07:00 — 13 de setembro de 2025, 23:00

ampo de Futebol de Lavras Novas - R. Nossa Sra. dos Prazeres, O - -, Lavras Novas, Pacote completo (show + trail - 0 o
Minas Gerai: running) Escolha o trajetoe o @
tamanho da camisa

Descrigéo 29 lote Precisa de ajuda? °
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Fonte: Reproducéo site Central de Eventos (2025)

As condi¢des apontadas apoiaram-se no pensamento de Lefebvre (2006), que
compreendeu essas transformacgdes na paisagem como fruto da urbanizacéo turistica,
que se referiu ao processo de transformacdo de uma localidade impulsionada por
atividades turisticas. O autor entendeu que o turismo, como pratica social, contribuiu
com a construcao do espaco, alterando suas fungdes, usos e significados.

Lavras Novas, nessas situagdes, nao possuia a infraestrutura necessaria para
receber eventos e shows de médio a grande porte, fazendo com que o abastecimento
de agua fosse afetado, assim como o fornecimento de energia elétrica e de internet.
Estas e outras situagbes também foram consequéncias da urbanizacao acelerada no
distrito, que ndo demonstrou estar preparado para receber o crescente numero de

pessoas que visitaram o local.

3.4 A questao do risco: turismo e espacos hibridos

Lavras Novas reflete, na atualidade, o potencial de um espaco hibrido quando
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analisada a questado de lugar e ndo-lugar. O distrito passa pela urbanizagao turistica
acelerada que pode causar, como consequéncia, a mudanga antropoldgica do lugar,
transformando-o em um espaco hibrido, onde ndo se é nem lugar, nem nao-lugar.
Este ultimo € um termo entendido por Augé (1994) como um espago incapaz
em dar forma a qualquer identidade. O autor entende que a questdo da antropologia
da contemporaneidade e da supermodernidade € “o lado ‘cara’ de uma moeda da qual
a pés-modernidade s6 se nos apresenta como o lado ‘coroa’ — o positivo e o negativo
e 0 negativo respectivamente”. (Augé, 1994, p.33)
O espacgo do nao-lugar nao cria identidade singular, nem relagdo, mas solidao
e semelhanca. Este ndo concede espaco a histéria e a transforma, eventualmente, em
apenas um elemento de espetaculo. Entende-se que:
O que reina nos nao-lugares é a atualidade e a urgéncia do momento
presente. O termo ‘ndo-lugar designa duas realidades complementares,
porém distintas: espacgos constituidos em relagdo a certos fins (transito,

comércio, lazer) e, a relagdo que os individuos estabelecem com esses
espacos (Coelho, 2004, p. 3 e 4).

A hibridez é derivada de processos socioculturais nos quais praticas que
existiam de forma separada se combinam gerando novas estruturas. Compreende-se
que as coletividades sao constituidas por diversos grupos em mutagao com interesses
diversos. Assim, se compdem identidades que sao construidas a partir de processos
de hibridismo cultural, ndo sendo possivel a delimitacédo integral entre uma cultura e
outra (Brusadin, 2015).

Augé (1994) compreende a hibridez como a mistura de identidades e espacos
caracterizados dentro da supermodernidade, descrita como a época atual, marcada
pela evolugcao do tempo, do espago e do individuo, como oposigao a ideia da pods-
modernidade, que enfatiza a ruptura com o passado. O autor entende isso como um
fendmeno continuo, sendo a aceleragao de processos ja existentes na modernidade
globalizada.

Lavras Novas pode ser, em parte, enquadrado neste conceito, ou seja, um local
de passagem ou onde n&o se realiza a interagdo social e cultural plena, devido ao
processo intensificado de urbanizacao turistica. Essa condicdo traz transformacgdes
nao apenas fisicas, mas culturais e identitarias passiveis de serem percebidas no
cotidiano da comunidade. As mudancas fisicas sdo percebidas no tracado urbano,
quanto a infraestrutura e mobilidade; ja as identitarias aparecem na vida da

comunidade, quando se da preferéncia para eventos de fora, deixando as festas



regionais para a populagao, criando um imaginario diferente ao turista.
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4 ANALISE DOS RESULTADOS

Este segmento apresenta analises dos resultados obtidos apos pesquisa em
Lavras Novas e, para estratificacdo das questdes dirigidas aos moradores, turistas e
empresarios no distrito sdo apresentados trés diagramas estruturais a fim de permitir
a compreensao das estratégias adotadas. O primeiro refere-se ao formulario de

pesquisa para os moradores.

Figura 27 — Diagrama da pesquisa com os moradores
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Apresenta-se, a seguir, o segundo diagrama, desta vez sobre o formulario

Figura 28 — Diagrama da pesquisa com os turistas
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Fonte: Autora (2025)

Por fim, apresenta-se o terceiro diagrama estrutural referente ao formulario

destinado aos empresarios que atuam no distrito.

Figura 29 — Diagrama da pesquisa com os empresarios locais
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4.1 Turismo e suas transformagoes em Lavras Novas

As pesquisas aplicadas revelaram transformag¢des em Lavras Novas quanto a
infraestrutura, a economia e a identidade local. Para exposi¢do dos dados analisados
sdo apresentados graficos gerados a partir dos formularios que foram submetidos aos
moradores, turistas e empresarios locais.

Quanto ao perfil dos respondentes a pesquisa optou por selecionar individuos
com distintas idades, tempo de moradia e escolaridade, sendo que, neste ultimo item,
foi possivel notar que a maioria dos entrevistados tem ensino médio completo (35%)
e ensino fundamental incompleto (35%). Mediante o recorte analisado, ha indicios de

uma baixa escolaridade no local.

Grafico 1 — Escolaridade dos moradores
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@ Ensino superior incompleto

@ Ensino superior completo

Fonte: Autora (2025)

Ja os turistas entrevistados, quanto a escolaridade, apresentam ensino superior
completo (78,9%), sendo um indicativo de disparidade entre a formagao educacional
deles em comparacao aos habitantes de Lavras Novas.

Grafico 2 — Escolaridade dos turistas
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Fonte: Autora (2025)
Em relagcdo ao turismo local foi questionado aos moradores sobre o tipo de

trabalho desenvolvido em Lavras Novas e se existe relagdo com o setor turistico. A

questédo identificou que a maioria (70%) esta vinculada ao setor.

Grafico 3 — Moradores que trabalham em Lavras Novas

® Sim
@ Nao

Fonte: Autora (2025)
Em relagdo ao local de trabalho, novamente vé-se que a maioria dos moradores

trabalha no distrito (72,2%), enquanto menos de um tergo das pessoas (27,8%) que

habitam no distrito tem atividade laboral fora dele.

Grafico 4 — Questao de se eles trabalham com turismo direta ou indiretamente

® Sim
® Nzo

Fonte: Autora (2025)

Esses dados iniciais, ao serem analisados de maneira agrupada, demonstram

como o turismo presente no distrito recebe pessoas que detém grau elevado de
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escolaridade, em contrapartida ao menor grau de educacéao e, portanto, de formagao
dos moradores.

Os moradores de Lavras Novas sao, em sua grande maioria, trabalhadores do
setor, o0 que demostra a dependéncia deles ao setor na localidade. Os impactos do
turismo séo reforgados quando os moradores revelam ter contato diario com o setor e
as consequéncias decorrentes dele, tanto positivas, quanto negativas. Questionados
sobre o0 que pensam do turismo praticado no local, a maioria dos moradores considera

como 6timo (50%), enquanto 35% disseram ser bom e 15% ser regular.

Grafico 5 — Trabalho com turismo direta ou indiretamente
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Fonte: Autora (2025)

A pesquisa ainda expds, aos moradores, duas perguntas que permitem analisar
pontos positivos e negativos do turismo no distrito, tendo em vista o cotidiano da
comunidade. A justificativa dos moradores sobre o porque do turismo ser tido como
6timo decorre, principalmente, pela geragao de emprego (85%) e renda (755).

Grafico 6 — Pontos positivos do turismo segundo os moradores
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Fonte: Autora (2025)

Ja aqueles que responderam as questdes como regular trouxeram a questéo
do transito excessivo (80%) e aumento no consumo de agua e da luz (50%) devido ao

turismo massivo na localidade.

Grafico 7 — Pontos negativos do turismo segundo os moradores
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Fonte: Autora (2025)

Ao analisar os dados percebeu-se que, para o morador, os aspectos negativos
mais presentes séo os reflexos do fluxo de pessoas (30%) que visitam o local, o que
gera o aumento no numero de veiculos (80%) e no consumo de agua e luz (50%) e a
poluicdo sonora (25%). Ja, como ponto positivo, a maioria percebeu a geragao de
emprego (80%), o aumento de renda (75%) e a visibilidade do distrito (55%).

Formulou-se, também, perguntas sobre o que o morador pensa sobre o futuro

do turismo em Lavras Novas.

Grafico 8 — Futuro do turismo em Lavras Novas

0
A longo prazo nao te... Diminuir. Para aqui vai ser bo... Tem que cuidar prac... Tendencia de melhorar

Aumento nas obras,...  Eu torgo para melhorar  Ppr enquanto creio q... Tendencia a aumenta... pod...

Fonte: Autora (2025)
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A partir dos dados coletados foi possivel perceber que os moradores possuem
ideias diversas sobre o futuro do setor no distrito: 10% acreditam que a tendéncia do
turismo é aumentar em longo prazo. Ja sobre outros quesitos obtiveram 10% sobre a
tendéncia da melhora no local, 5% sobre a incerteza do turismo local, e indicam que
a estimativa e que o turismo pode ser que continue igual.

Em relacdo aos turistas, uma questao relacionada ao turismo do presente e do
futuro era sobre quantas vezes eles visitaram Lavras Novas, neste sentido foi possivel
identificar que a maioria (55%) ja esteve no local. Entretanto, ressalta-se o fato de 44%

dos turistas estarem no distrito pela primeira vez.

Grafico 9 — Questionamento sobre se os turistas ja visitaram o distrito

® Sim
® Nao

Fonte: Autora (2025)

Outra questao relacionada as visitas versou sobre quantas vezes os turistas ja
estiveram em Lavras Novas. As respostas mostram que a metade decide ficar entre

um (14,3%), duas (14,3%) ou trés (21,4%) ocasides no local.

Grafico 10 — Quantidade de vezes que turistas visitaram o distrito

2(14,3%)

1 15 3 6 Prineira vez
2 2 vezes 30 vezes 40 Uma vez
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Fonte: Autora (2025)
Questionou-se também aos turistas a opg¢ao pela quantidade de pernoites em

Lavras Novas e, como respostas, 55% optaram por duas noites, 25% mencionaram

uma noite e 20% decidiram ficar trés noites.

Grafico 11 — Numero de pernoites que os turistas passaram em Lavras Novas

@ 1 noite
® 2 noites
3 noites
@ 4 noites
@ 5 noites

Fonte: Autora (2025)

A partir da coleta dos dados percebe-se que 55% dos turistas pretendiam ficar
duas noites, assim como 55% ja haviam visitado o local, enquanto 21,4% vieram pela
terceira vez e 28,6% estiveram pela primeira e segunda vez em Lavras Novas (21,4%
somadas). Isso significa uma preferéncia por permanéncias curtas, que estabelecem
uma fragmentacgéo do fluxo dos turistas no local.

Ja mais da metade dos turistas considerou como boa (45%) e 6tima (20%) a
infraestrutura relacionada as questdes estruturais do distrito (tratamento de agua,
iluminagao publica, segurancga, acesso a internet, transporte, suporte profissional ao
turismo, distribuicdo de mapas e folhetos atrativos). Em contrapartida, 25% avaliaram

como regular, enquanto 10% indicou a infraestrutura como ruim.

Grafico 12 — Avaliagao sobre questdes estruturais segundo os turistas

® Otima
@® Boa

) Regular
@® Ruim
@ Péssima
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Fonte: Autora (2025)
Vale destacar que ha uma divisao paritaria quando os turistas s&o interpelados

sobre os motivos para as avaliagdes registradas nos formularios. Todos os problemas
apontados tem 16,7% das indicagdes, assim como uma questdo que se difere das

demais: 0 mesmo percentual entende que ndao ha nada para mudar no distrito.

Grafico 13 — Motivos para a avaliagao regular, ruim ou péssima dos turistas

@ Tratamento da agua
@ lluminacéo

@ Seguranga

@ Acesso a internet
@ Transporte

@ Nao

@ Nao tem calgada

@ Falta de lixeiras.

@ Nada a mudar

Fonte: Autora (2025)
Em continuidade as perguntas apresentadas foi necessario entender o que o
turista pensa do suporte turistico oferecido em Lavras Novas e explicar o porqué, caso

as respostas tenham sido regular, ruim ou péssimo.

Grafico 14 — Avaliagao do suporte turistico feito pelos turistas

@® Otimo
® Bom

@ Regular
@® Ruim

@ Péssimo

Fonte: Autora (2025)

A pesquisa revelou que mais da metade (80%) dos entrevistados avaliam o

suporte turistico bom ou regular, sendo que apenas 20% indica o item como regular.
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