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RESUMO

O presente trabalho busca trazer debates a respeito dos lacos e relagoes
entre Arquitetura Cenografica ¢ Moda, a partir do ponto de partida da
multidisciplinaridade presente na Arquitetura ¢ no Urbanismo. A cada
temdtica, sdo trazidas questdes ¢ abordagens de diversas areas, como
Filosofia, Historia, Arquitetura, Moda, Sociologia, Teatro, entre outras.
Além disso, analises foram feitas e também trazidas ao trabalho com o
levantamento de hipotese para uma “segunda parte do trabalho” — mais
pra’tica - enriquecendo—o ainda mais com uma investigacao e
experimentagdo. Essa hipotese trata-se de que um mesmo individuo, em
um mesmo espaco fisico, e com a mesma colecdo de roupas, ¢ capaz de
transformar as mensagens transmitidas por meio da cenografia, com o
objetivo de evidenciar sua poténcia comunicativa a versatilidade e

cfemeridade dos espacos e a relevancia do arquiteto nesse processo.

Palavras—chave: Cenografia - moda - desme

ABSTRACT

The present study seeks to foster discussions on the connections and
relationships between Scenic Architecture and Fashion, taking as its
starting point the inherent multidisciplinarity of Architecture and
Urbanism. Each theme is addressed through questions and approaches
derived from various fields, such as Philosophy, History, Architecture,
Fashion, Sociology, and Theater, among others. Furthermore, analytical
reflections were incorporated into the research, culminating in the
formulation of a hypothesis that points toward a prospective “second
part of the study” — of a more practical nature — thereby enriching it
through investigation and experimentation. This hypothesis posits that
a single individual, within the same physical space and presenting the
same collection of garments, is capable of transforming the messages
conveyed through scenography, with the purpose of evidencing its
communicative potential, the Versatility and ephemerality of spatial

configurations, and the relevance of the architect within this process.

Keywords: scenography - fashion - fashion show
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INTRODUCAO




O ato de criar algo novo sempre esteve presente como um fascinio em
minha vida. Fosse com um desenho, uma brincadeira entre Colegas ou
com minha irma, criando um mundo novo no parquinho, um desfile de
moda para minhas bonecas, um cenario imaginario antes de dormir.
Esses ¢ outros fascinios ao longo da vida me fizeram optar pela
gradua¢do em Arquitetura e Urbanismo, no qual o interesse cresce cada
vez mais, com destaque para a cenografia, ¢ se amplia tambeém para o

campo da moda, com vislumbre pelos desfiles.

O ponto de partida para a constru¢io deste trabalho foi encontrar os
lagos que se valessem de analise e que fossem de interesse a serem
debatidos. Foram feitas pesquisas historicas, analises de cole¢des e

desfiles de

académicos ¢ demais obras das duas dreas de interesse, que trouxeram a

moda, estudos comparativos, analises de trabalhos
tona a multidisciplinaridade, caracteristica do campo da arquitetura ¢

do wurbanismo, assim como também da moda, e que sera,

posteriormente, melhor discorrido neste trabalho.

A capacidade de ser uma drea muldidisciplinar nio ¢ um problema,
muito pelo contrario, como veremos adiante, porém, ao tomar-se
consciéncia que, tanto a arquitetura quanto a moda possuem essa
caracteristica, encontrar um recorte especifico para a construcio de um

. /
tema tornou-se uma tarefa mais ardua.

Durante as pesquisas, foi inevitavel notar o lago que ambas as areas
possuem em comum: o de comunicar uma determinada mensagem.
Desse modo, este trabalho se organiza com o objetivo de criar debates e
trazer analises acerca de como a arquitetura, mais precisamente a area

da Cenografia, ¢ utilizada como um recurso essencial pela moda como

um instrumento para comunicar determinada mensagem,

principalmente nos desfiles, dada a sua relevancia.

O Capitulo 1. Em um guarda-roupas de multidisciplinaridades, a arquitetura
veste cenografia, levara o leitor a refletir sobre as questdes e importancias
da heterogeneidade de uma darea, objetivando uma cativa¢io para

receber novas ideias.

No Capitulo 2. Em um universo de estilos, a moda veste cenografia, inicia
introduzindo o leitor o motivo de cenografar um espago, logo em
seguida trata sobre o poder que a moda tem em comunicar. A partir
disso, os subtopicos 2.1. A PAISAGEM, 22. O DESFILE, 23. A
CENOGRAFIA ¢ 24. O ESPETACULO vio tratar de como a
arquitetura cenografica foi sendo utilizada pela moda, pelas marcas,
pelas grandes grifes ¢ pela midia, como ferramenta, para comunicar
determinada mensagem, em determinado momento, para determinado

publico.

O capitulo 3. Em um mundo colonizado, O Brasil se veste de que? busca-se

fazer uma especie de linha do tempo investigando a historia dos desfiles

de moda no Brasil, como eles se deram, como se consolidaram, de modo

a entender se suas estruturas se assemelham com as que vimos na teoria
. . li ! . . .

que vinha sido construida nos capitulos anteriores, instigar debates,

possibilitar que sejam feitos paralelos, analises e reflexdes.

Com isso, o trabalho ja prepara o leitor para receber as analises ¢ a
parte pratica e investigativa em si que despontardo no capitulo 4. Num
cosmos de narrativas, a cenografia como poténcia de comunicar, onde sera

abordada sobre as analises que foram feitas a respeito dos desfiles da



marca escolhida como objeto de estudo, a Chanel, a justificativa de
escolha, a hipétese que se criou € 0 meétodo utilizado para investigacao e

exploracao da hipdrtese.
p § P

No capitulo 5. Desfile final serio mostrados os resultados obtidos atraves

das exploragdes feitas, analises levantadas e alguns debates.

E por fim, o capitulo 6. Apagando as luzes do estudio, objetiva trazer as
ultimas as conclusdes e consideracdes finais para o trabalho, deixando

para o leitor resolugdes tedricos e objetivos, mas também reflexdes.



1.EM UM GUARDA-ROUPAS DE
MULTIDISCIPLINARIDADES, A ARQUITETURA VESTE
CENOGRAFIA




A Arquitetura ¢ o Urbanismo sio dreas heterogéneas que se misturam e
se difundem com diversas outras dreas do conhecimento, nio sendo
apenas funcional e técnica, mas também uma forma de se construir

metodos de expressdes, narrativas e experiéncias sensoriais. Hilton

Japiassu,  filosofo  brasileiro  que  introduziu o tema da
interdisciplinaridade no Brasil, em sua obra “Interdisciplinaridade e
Patologia do  Saber” (1976), explora e afirma como essa

interdisciplinaridade ¢ de extrema importancia para abranger diversas
formas de conhecimento ¢ superar a fragmentacio que as areas de
estudo possuem. Entre essas conexdes com outras facetas, destaca-se a
area da cenografia, muito explorada pela sua capacidade de comunicar
significados e emogdes atraves da criagio e apropriacio de espacos e

paisagens.

A arquitetura e a cenografia possuem uma finalidade em comum: criar
espacos que envolvem, provocam, sensibilizam e interagem com aqueles
que os utilizam. A cenografia encontra-se intrinsecamente conectada a
arquitetura, utilizando de  conceitos, técnicas ¢ principios
arquiteténicos para colocar em prz/lticas suas atmosferas, comunicagoes e
paisagens cenograficas. Vitruvius (s¢culo I a.C.), em “De Architectura” -
0 mais antigo tratado de arquitetura que se tem Tregistro — definia
arquitetura como “uma ciéncia, surgindo de muitas outras, ¢ adornada
com muitos ¢ variados ensinamentos: pela ajuda dos quais um
julgamento ¢ formado daqueles trabalhos que sio o resultado das outras
artes”, de modo que, a interdisciplinaridade presente na arquitetura,
abrange diretamente a cenografia, pois ambos os campos contemplam a
0rganizac¢ao e criagao de espagos e paisagens com base em princ{pios

! . ;. .
tecnicos, artisticos ¢ narrativos.

Trazendo para mais proximo da atualidade, podemos exemplificar com
os projetos da arquiteta contemporanea Zaha Hadid, que com uma
arquitetura inovadora e criativa, concebeu projetos que se aproximavam
muito da linguagem cénica, utilizando de formas fluidas e dinamicas, da
geometria e das curvas para transmitir a ideia de movimento, causar uma
perturbac¢io, instigar o lado emocional e sensorial do espectador e
frequentador, de forma a transformar por completo a experiéncia

espacial em seus projetos (Imagens 1 a 6).

Imagens 1 e 2: Pavilhdo de exposi¢des movel para Chanel, por Zaha Hadid Architects, inspirado

na bolsa acolchoada, um dos simbolos da grife, combinando conhecimentos técnicos, calculos,
geometria, fisica, matemdtica ¢ arte, estética, valorizacio da experiéncia e exploracio das

sensagdes que 0 espaco podc proporcionar. WEB
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Imagens 3 e 4: Croquis do pavilhdo de exposicio movel para Chanel e bolsa acolchoada cldssica
da grife. WEB

Imagens 5 e 6: Registros internos do pavilhio i
WEB

lustrando a relagdo entre o corpo e o espaco.

No momento em que a arquitetura se conecta com a cenografia e
possibilita que analises sejam feitas, reforca-se a ideia de que a
arquitetura vai muito além de projetar edif\icagées, envolvendo também
a criacdo de atmosferas, experiéncias ¢ interacdes com outras dreas do
conhecimento. A arquitetura passa a ser compreendida entdo como uma
linguagem visual e espacial, capaz de nio so moldar ¢ modificar o
espaco fisico, mas também comunicar ideias, agucar emogoes, criar
narrativas e provocacdes imersivas. A unido que ecla se faz com a

cenografia ¢ a ilustragdo perfeita do quao ampla e multidisciplinar a ar-

quitetura ¢ capaz de ser, integrando tecnologia, ciéncia, cultura, arte ¢

. ~ !
comunicagao ¢m um so campo.

O arquiteto Juhani Pallasmaa, em sua obra “Os Olhos da Pele” defende ¢
discorre a ideia de que a arquitetura atua como uma ferramenta
sensorial ¢ de comunica¢io de ideias, de modo a relacionar no espaco
construido as percepcdes, sensacoes, linguagens, emogdes ¢ sentidos do
ser humano, criando uma experiéncia multissensorial ¢ que comunica

atraves do que se ¢ arquitetado:

"A arquitetura ¢, em ultima andlise, uma extensdo da natureza na esfera
antropogenica, fornecendo as bases para a percep¢do e o horizonte da

experimentagdo e compreensdao do mundo.” (PALLASMAA, 2005, p. 39)

Desse modo, compreende-se a arquitetura como uma drea vasta, ampla,
que se permeia, “se veste” e se mistura com diversas outras, ¢ quando
exploramos suas conexdes, sua pratica se enriquece. Interessando-se
pelos conhecimentos da arquitetura que a conectam com a criagao de
narrativas e “transportam os individuos” para outras atmosferas, por
meio da modificacio dos espacos, busca-se, neste trabalho, o estudo

também atre]ado %l cenografia € como ambas sao capazes dC comunicar.
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2.EM UM UNIVERSO DE ESTILOS, A MODA VESTE
CENOGRAFIA



Cenografar um espag¢o em uma atmosfera que dialogue aquilo que uma
coleciao de moda deseja comunicar ¢ mais do que s6 mais um desfile, ou
sO mais um projeto arquitetonico, existem diversos conceitos, técnicas e
debates a serem levantados e discutidos acerca do assunto, de modo que,
entender seus lagos, origens, causas ¢ impactos ¢ de extrema
significancia para ambitos historicos, sociais, culturais, educacionais ¢

! A .
ate mesmo economicos.

A moda transcende o vestuario, revelando-se como um dos meios mais
poderosos ¢ cloquentes de comunicar ¢ expressar valores, identidades,
mudangas, contextos, discursos, transformacdes, ideias, status e

dialogos.

“O estudo da moda como fendmeno cultural constitui uma vertente de pesquisa
que vem despertando interesse crescente tanto entre profissionais do setor de
vestudrio como entre historiadores ¢ sociélogos. As interpretacoes em torno do
papel social da moda revelam a varia¢do dos cidigos que ela veicula, ora
. . / . . o ) o~

indicando, por exemplo, o status de seu usuario, ora informando sua filia¢ao a

valores especificos de um grupo” (CRANE, 2013, Nota da Edi¢ao)

Ainda com referéncia na obra da autora e socidloga, Diana Crane,
(2013), ela diz logo no primeiro capitulo, “Moda, identidade ¢ mudanga
social”, que “O wvestuario, sendo uma das formas mais vistveis de consumo,
desempenha um  papel da maior importancia na construgdo social da
identidade”, ¢ ainda acrescenta que, “(...) o vestudrio constitui uma indicagdo
de como as pessoas, em diferentes e¢pocas, veem sua posicdo nas estruturas

sociais e negociam as fronteiras de status” (CRANE, 2013, p. 21).

Ao elaborar uma colegéo, mais do que vestir seus modelos, uma marca

precisa também vestir uma mensagem que serd comunicada para o
publico naquele determinado momento. Uma das formas de garantir
uma comunicacao efetiva ¢ por meio da arquitetura cenogr:ﬁf‘ica, com a
sua vastidio de ferramentas que veremos no decorrer deste trabalho,

claborar esse desfile espetacular.

2.1. A PAISAGEM

O conceito de paisagem pode ser considerado como um dos mais
basicos ¢ amplos. Ao indagar um individuo a respeito dele nio
dificilmente as associagdes serdo feitas a imagens ligadas a natureza —
arvores, rios, lagos, montanhas, etc — sempre relacionando as nogdes
geograficas da palavra. Porém, ha também o conceito de paisagem para

!/ . .
outras areas, como a arcte, a arqmtetura €o urbamsmo.

Vladimir Bartalini, arquiteto, urbanista e professor de arquitetura, em

sua obra A Paisagem em Arquitetura e Urbanismo: Retomar ds ‘nascentes’
P / . . .

como op¢do metodologica, publicada em 2013, apresenta e discorre sobre

diferentes vertentes dentro da geografia ¢ como autores entendem o

conceito de paisagem em cada uma delas.

da

fenomenoldgica, onde espaco e paisagem nio se diferenciam, tendo-se o

Nesse sentido, Bartalini apresenta a vertente geografia

autor Jean-Marc Besse como referencia, que diz: “A paisagem ¢ da ordem
”»

do sentir, ela ¢ a participacao e prolongamento de uma atmosfera (...)
(BESSE, 2000, apud BARTALINI, 2017, p. 47).

Ao considerarmos a colocacio de Besse, exemplo da vertente da
geografia fenomenologica, apresentada por Bartalini, podemos fazer

uma rela¢do com a arte trazendo um paralelo com o que o socidlogo

14



Georg Simmel, em seu ensaio “Filosofia da Paisagem” (1913), afirmou,
dizendo que considera-se paisagem quando se tem a soma de elementos
naturais com a percep¢do humana. John Ruskin, importante critico de
arte britanico e pensador do seculo XIX, declarava que a paisagem teria
de expor a autenticidade da natureza e das sensa¢oes, dos sentimentos

humanos.

Assim, compreende-se que, paisagem para a arte, trata-se de uma
concepcdo cultural, sensorial, perceptiva, subjetiva e sensivel de cada
individuo, podendo ser experienciada entre o natural, o espago, o corpo,
os sentidos e as experiéncias que nele carrega. Do mesmo modo, a
paisagem pode ser apropriada, modificada, adaptada e moldada por
agentes externos, como por exemplo a arquitetura e cenografia actravés
de um desfile de moda, com o objetivo de comunicar aquilo que se
busca por uma determinada cole¢io de uma marca por meio de sua

Capacidade de proporcionar a criacao de experiéncias. (Imagem 7)

Assumindo a dire¢do criativa da Dior entre os anos de 2012 ate 2015, Raf
Simons executou, para o desfile da colecdo préc-a-porter Primavera/Verio
2016 da grife, juntamente com o escritorio Bureau Betak', um cenario
imersivo, inspirado nas paisagens dos campos de lavanda do sul da
Franca, uma fonte de inspiracio também da propria colecio, e que

modifica uma das paisagens mais tradicionais francesas: o Louvre.

'"Bureau Betak: Um dos maiores escritorios de arquitetura voltada para cenograﬁa de
destiles, espetaculos e exposicoes de moda, principalmente de marcas do mercado de
luxo. Fundado na década de 1990, em Paris, por Alexandre de Betak, os projetos
mesclam arquitetura, Cenografia, sustentabilidade e arte a fim de criar experiéncias

imersivas entre o espago € o plﬁb]ico,

Campo de lavanda projetado pelo escritério Bureau Betak, para o desfile de

Imagem 7:7
Primavera Verio 2016, da grife Christian Dior, uma modificagio em meio ao Louvre, uma das
paisagens francesas mais cldssicas. WEB

A ideia de paisagem pode entdo ser apropriada, por muitas areas, como
a arquitetura, a cenografia, a moda, para comunicar aos individuos
aquilo que se pretende, por meio de sua capacidade de proporcionar a
criacio de experiencias. Quando tratamos do campo da moda, um de
seus marcos sio os desfiles de moda que, historicamente, criam
paisagens objctivando proporcionar cxpcriéncias que comuniquem, de

. ! . ! . .
maneira sensivel, aquilo que ¢ pretendido por determinada marca.

O DESFILE:

O termo Alca Costura — Haute Couture — ¢ usado para designar uma

2.2.

cole¢ao de carater mais meticuloso, elaborada com técnicas manuais,
sob medida, ¢ que traz consigo uma maior liberdade criativa e

exploragido artistica de quem a desenvolve.

Ate¢ a primeira metade do século XIX a confec¢io da indumentaria se

dava sob encomenda, fazendo com que a producio das roupas se

15



determinasse pelas medidas e gostos particulares de quem as comprava.
Na segunda metade do s¢culo, o ingles Charles Frederick Worth inicia a
apresentacio de criagdes dele ja finalizadas para o publico, ao invés de
pecas feitas apenas com base no que fosse solicitado por clientes. Sua
ideia, além de revolucionaria, buscava enaltecer seu trabalho e suas
criacoes, ficando para a clientela a possibilidade apenas de fazer alguns

leUStCS ¢ CLlSEOl’l’liZ.’:l(;@CS para quc pudcsscm Ser usadas.

Em 1858, Worth inaugura a primeira maison haute couture, no n.° 7 da
Rue de la Paix, em Paris, mudando os rumos da moda até os dias atuais.
Tem-se entdo uma nova forma de concepcio do vestuario, onde agora,
os modelistas, costureiras ¢ alfaiates passam a ser mais do que apenas
prestadores de servicos, mas comecam a ter a possibilidade de explorar
€ ocupar uma posicao de artista. Criagoes exclusivas e tendéncias
passam a ser apresentadas em eventos e espetaculos sazonais, com os
apreciados pela alta  sociedade

“manequins-vivos” (modelos), e

parisiense.

Com isso, inspirados por Worth, outros estilistas passam a reproduzir
essa forma de produzir colecoes em atelies, ¢ em 1868, cria-se a
Chambre Syndicale de la Couture des Confectionneurs et des Tailleurs
pour Dame, alterada depois para Chambre Syndicale de la Haute
Couture, ou Associacio de Alta-Costura Francesa, sendo nos dias de
hoje parte da Federation de la haute couture et de la mode, a principal

responsavel pela indtstria de moda francesa e suas semanas de desfiles.

Em 1945, o termo “Alta-Costura” — Haute Couture — passou a ser
protegido legalmente pelo Ministério da Induastria Francés, controlando

¢ classificando tudo o que ¢ criado e considerado como alta-costura. A

fim de se tornar uma maison haute couture, uma marca deve fazer
parte da Federation de la haute couture et de la mode, deve ter seus
ateliers em Paris (com excecao de marcas convidadas, como a italiana
Giorgio Armani Prive ¢ a libanesa Ellie Saab), produzir as pecas de sua
colecdao a mio e sob medida, além de realizar dois desfiles sazonais por

ano.

Grifes como Chanel, Christian Dior e Yves Saint Laurent apresentaram
suas cole¢oes de haute couture, divididas por temporadas, primavera-
verdo e outono-inverno, em scus ateliers parisienses para um seleto
plﬁblico composto por clientes exclusivas ¢ jornalistas (Imagem 7). Para
que a populacio tivesse acesso as tendéncias e ao conceito de moda para
aquela estacdo — o acesso as pecas em si limitava-se a uma pequena
parcela da sociedade que conseguia pagar pelas pecas — tinham-se as
revistas, divulgando ¢ consolidando as tendéncias e o consumo.

Imagem 8: Desfile da 1° colecio apresentada por Yves Saint Laurent, em 29 de janeiro de 1962,

com foco para os espectadores. Montagem feita pela autora. WEB




Enquanto isso, nos Estados Unidos da America popularizava-se o ready-
to-wear, ou no frances préc-a-porter, sendo as roupas “prontas para uso”,
produzidas em maior escala, com medidas padrio e que podem ser

vendidas nas lojas sem a necessidade de serem encomendadas.

O designer francés Yves Saint Laurent, junto ao seu companheiro ¢
socio Pierre Bergé, na década de 1960, foram os responsaveis por
introduzir e expandir o conceito ready-to-wear no mercado de luxo
frances, fazendo assim com que o numero de apresentagdes das colecdes,
os desfiles, ¢ 0 numero de temporadas aumentassem. Essa mudanca nao
se limitou apenas ao territorio frances, fazendo com que as cidades de
Londres, Mildo ¢ Nova lorque também se tornassem referéncia para as
semanas de moda.

Imagem 9: Boutique Yves Saint Laurent, localizada em Paris, 1966. WEB

Nos dias atuais, as semanas de moda vio para além de apenas apresentar
novas co]egées, elas sio o principal meio de transmitir uma mensagem
da industria fashion no momento quais as tendéncias serdo o dominio
para as vitrines e guarda—roupas, € quais os conceitos e ]inguagens as
marcas buscardo comunicar. Elas se organizam em: colecio primavera-
verdo feminina, colecio primavera-verdo masculina, cole¢io outono-
inverno feminina, colegﬁo outono-inverno masculina, Colegﬁo pre—fall, —
meia-estacdo, antecedendo o outono — e cole¢ao resort — tambem meia-
estacdo com pegas mais casuais — podendo receber tambeém outro nome,
a depender da marca. Essa organiza¢io nio ¢ inflexivel, de modo que

algumas marcas optam por 1C,)giC&S diferentes.

Ate o fim da década de 1990, os desfiles aconteciam de uma forma mais
simples, sem muita explora¢io de elementos, utilizando-se de
cenografias mais “limpas”. Com a for¢a que a internet foi ganhando, a
partir dos anos 2000, essa realidade mudou. A divulgagio dos desfiles,
antes restrita as revistas, agora poderia ter um maior alcance, ser
transmitido de forma online ¢ at¢ gravado por completo e assistido
diversas vezes, por diversas perspectivas e cortes. Os cendrios entio
passam a ser mais elaborados e os desfiles passam a se tornar um
verdadeiro espetécu]o e ferramenta de comunicagao e marketing para as
marcas. Cada vez mais, tem-se o investimento em cenarios para desfiles
grandiosos, atraindo a midia, trazendo visibilidade para a marca,
comunicando com o publico ¢ provocando descjo ¢ diversas outras

linguagens ¢ mensagens.

2.3. A CENOGRAFIA:
Neste trabalho, o termo cenografia ja foi abordado diversas vezes. Sua

finalidade ja foi at¢ mesmo analisada, junto a da arquitetura, porém o



que bUSCH’SG agora é Fazer uma pequcena pausa ¢ reﬂetirmos sobre 0 que

¢ a cenografia em si.

Uma pesquisa simplificada mostra que, a ectimologia da palavra
cenografia vem do grego skenenographie (skene-grapheins), traduzindo-se
por “desenho da cena”, sua origem retoma o teatro da Grécia Antiga,
mas nido se aplica necessariamente apenas a linguagem teatral, ¢ isso ¢
algo que este trabalho vem também abordando. A cenografia ¢ um
campo de estudo, criacdo e producio, ligada tanto as artes dramaticas
quanto a arquitetura, incorporando elementos ¢ estudos de iluminacao,
estruturas, disposicdo de objetos, cor, texturas, projecoes, e até efeitos
especiais para alcancar uma comunica¢do mais efetiva possivel de uma
determinada narrativa especifica. Sua aplicacdo pode se dar em nichos
diversos, indo muito além do teatro, como comumente costumamos
pensar, por exemplo, em shows (Imagem 10), vitrines de lojas (Imagem
11), shootings (Imagem 12), filmes (Imagem 13) ¢ séries, eventos
corporativos, feiras e stands de marcas e produtos, parques tematicos,
mostras de arte, exposi¢des, museus (Imagem 14) e, como aplica-se, com

maior destaque, neste traba]ho, oS desf\i]es.
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Imagens 10l a 14: U2 360° Sphere Concert Film, em LAS VEGAS. O show da banda contava com
uma experiéncia imersiva 360° com luzes de LED e sistema de som de alta tecnologia. Foto: Rich
Fury; Render do projeto de vitrine assinado pelo arquiteto Frank Gehry para colecao de Inverno
2015 da Louis Vuitton. Foto: Vogue; Shooting resultado do curso da revista Vogue Brasil sobre o
passo a passo para a criacdo de um editorial de moda, 2019. Foto: Vogue; Processo de criagio da
cortina cenografica do filme vencedor do Oscar de Melhor Filme Internacional do Ano de 2025,
“Ainda Estou Aqui”, de Walter Salles; Exposi¢io de obras de arte e disposi¢io e escolhas
cenograficas no Museu Brasileiro da Escultura e da Ecologia (MuBE), de modo a provocar,
instigar, perturbar ¢ transmitir determinada mensagem ao visitante, 2021. Foro: Hélio Campos

Mello. WEB

Para a cria¢ao do que se chama de espago cenografico ¢ necessario que
se tenha o cenario — estrutura fisica, espago onde ira acontecer a acgio
de se fazer cenografia acontecer — a ilumina¢io — criada a partir de
estudos e para finalidades especificas — o som— disposto e utilizado
também de maneira estratégica para  complementar o espaco
cenografico e enriquecé-lo conforme a atmosfera que se deseja criar ¢ a
narrativa que se espera expor — os objetos — aderecos, mobiliarios e
afins que fardo parte da composicio do espaco, criando parte do
ambiente — o figurino — roupas ¢ acessorios utilizados pelos atores ou

modelos a fim de comunicar uma mensagem ao publico.

“A verdadeira cenografia ¢ determinada pela presenca do ator e de seu traje; a
personagem que se movimenta nas dreas que lhe sdo atribuidas cria
constantemente novos espagos alterados, consequentemente, pelo movimento
dos outros atores: a soma dessas agdes cria uma arquitetura cenogrdfica
invisivel para os olhos, mas claramente perceptivel, no plano sensorial, pelo

desenho e pela estrutura dmmatdrgica do texto apresentado” (RATTO, 1999,
p- 38).

Percebe-se entio, a partir da afirmacio do autor, algo que ja vem sido
discutido satisfatoriamente ao longo do trabalho. A cenografia, a
arquitetura, a moda, os desfiles, suas conexdes, lacos, interse¢des, vao
muito além dos aspectos visiveis. Esses campos sio muito dinamicos,

vivos e, principalmente, comunicativos, repletos de movimentos.

2.4. O ESPETACULO:
Para o professor e autor Jean-Marie Pradier “existem tantas praticas
espetaculares no mundo que se pode razoavelmente supor que o

li . .-~ .
espetacular, tanto quanto a lingua e talvez a religido, sejam tracos espe-



cificos da espécie humana” (PRADIER, 1998, p. 28), considerando-as
como algo profundamente enraizado na natureza humana, tendo-se
sempre essa necessidade de ser, movimentar, apreciar, dangar e cantar

como algo universal presente em diversas culturas e ¢pocas.

Tem-se entdo, na humanidade, desde suas origens, uma grande
necessidade de se “espetacu]arizar”, entendendo-se o espetéculo como
um evento ou uma manifestacdo que tem como finalidade despertar a
atencdo de um determinado publico utilizando-se de sua suntuosidade,
elementos estéticos, emogoes e impactos sensoriais. O espetéculo pode
estar associado a apresentacdes artisticas, como ¢ o caso das pecas de
teatro e dos shows, mas também a eventos midiaticos, politicos ou
sociais, que utilizam o espetaculo como uma forma de impressionar o
publico. De modo geral, o espetaculo pode ser entendido como uma
construcido simbolica que busca encantar, envolver, provocar ¢ despertar

algo naqueles que o Contemplam.

‘A cada dia, a espetacularizacdo das ag¢des humanas ganha um cardter mais
acentuado e, diferente de outros pertodos, atividades que ndo estariam
necessariamente vinculadas ao universo do espez:acular passam a usufruir de
seus atributos encantatorios e recursos récnicos para que espagos sejam

conquistados e plateias sejam seduzidas “ (OLIVEIRA, 2007, p. 223).

E importante destacar também que a nogio de espeticulo estd
indispensavelmente vinculada a intenc¢ao do que ¢ colossal, gigantesco,
grotesco, exagerado, gritante. As vezes, o espetdculo, a provocagio e a
incitacdo ao publico podem acontecer utilizando-se da sutileza e do
minimo, que também sio estratégias para impressionar e impactar.

Tudo depende da maneira quc a mensagem é comunicada, de como 613 é

. . ! . -
compreendida, e qual a expectativa do publico em questio.

O estilista britanico Alexander McQueen, apresentou em 2001 para a
grife que leva seu nome, sua colecio de Primavera/Verio de uma
maneira pouco convencional. A cole¢io, nomeada VOSS, foi exposta em
uma especie de cubo de vidro, com referéncias que tornavam o espaco
cenografico semelhante ao de um hospicio. O som bulicoso intensificava
a aura inquietante que, intencionalmente, buscava-se criar. Os modelos,
em meio ao ato de desfilar, tropecavam, pulavam e mesclavam
performances ¢ expressdes de medo, vulnerabilidade ¢ espanto,
enquanto apresentavam as pecas da cole¢do, que continham ternos,
vestidos adornados com penas ¢ “musgos”, que se encontravam com
caimentos e recortes assimétricos, volumes, “manchas de lama”, galhos,
passaros, esculturas de castelos, e at¢ mesmo camisas de forca
esmeradamente criadas foram desfiladas. Perturbador, impactante,
incomodo, chocante, bizarro, instigante, exagerado, atormentador,

ainda assim, espetacular.

Imagens 15 a 17: Modelos vestindo pecas da cole¢io Primavera/Verio Alexander McQueen 2001.

WEB




Imagem 18: Modelos vestindo pegas da cole¢io Primavera/Verio Alexander McQueen 2001 no

“cubo de vidro”, peca-chave da cenografia do desfile. WEB

Em marco de 2023, durante a Semana de Moda de Paris, a The Row, grife
das irmas Mary-Kate ¢ Ashley Olsen, desfilou sua coleciao de alca-
costura Outono/Inverno 2023. Pegas com cores neutras, cortes simples,
sutileza, minimos objetos de composicio do espaco cenografico, pouca,
ou nenhuma performance, sons brandos, ilumina¢io clara e natural,
minimalista, ténue, sofisticado, ainda assim,

simples, clegante,

espetacular.

Imagens 19 a 21: Modelos vestindo pecas da colecao de alta-costura Outono/Inverno da T

Row 2023. WEB

Nesse sentido, temos entdo os desfiles de moda, que desde o seu
surgimento, vem evoluindo cada vez mais como verdadeiros espetaculos
visuais, sensoriais e experimentais, nos quais a Cenograf‘ia exerce uma
funcao essencial na construcio de narrativas e na consolidacio da

comunicac¢do que cada colecio de moda busca com seus desfiles.
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3.EM UM MUNDO COLONIZADO, O BRASIL SE
VESTE DE QUE?



Durante o levantamento ¢ analise das fontes de pesquisa, construcoes
teoricas, investigativas e dos debates presentes neste trabalho, a
recorrente auséncia da mencdo ao Brasil revelou-se uma questdo
pertinente. Diante disso, fez-se coerente investigar como os desfiles de
moda — principalmente os de alta-costura, dada a sua relevancia e
impacto comunicativos ja tratados anteriormente neste trabalho - se
desenvolveram em nosso pais ao longo dos anos. Tal abordagem busca
estabelecer um paralelo com os fundamentos teoricos apresentados,
compreendendo de que forma a moda brasileira foi se constituindo, se
vestindo e quais suas raizes, considerando que os desfiles sio uma forma
espetacular de comunicar o que estd em voga na moda em determinado

momento.

Os desfiles sendo um espetaculo e ferramenta de comunicacio nio se
limitam apenas a eventos fechados, com data e horario marcados para
acontecer. O préprio manifesto das relagées sociais ]a' se torna um
espetaculo onde individuos expdem - também por meio de suas
vestimentas — suas crencas, gostos, cultura, pensamentos, ideias e
narrativas. Georg Simmel (1904/1957, p. 296) afirma: “A moda representa
nada mais do que uma das muitas formas de vida por meio das quais
buscamos combinar, em esferas uniformes de atividade, a tendéncia a
equalizacdo social com o desejo de diferencia¢io e mudanca individual”,
nesse sentido, entende-se que a moda atua tanto como um meio de

integracio social quanto de expressio individual.

No Brasil, para compreensio do historico dos desfiles no pais, destaca-
se que, antes dos desfiles se consolidarem em passarelas e locais
determinados pelas marcas, eles ocorriam em meio as vivéncias sociais

cotidianas. Os bailes, passeios, jantares e demais encontros entre os in-

dividuos eram as paisagens ¢ espacos apropriados onde esses espetaculos

ocorriam e as comunicac¢oes eram transmitidas.

“Parecer pertencer a elite no Brasil, onde a escraviddo permeava os ideiais de
trabalho e ociosidade, era ainda mais importante. Por isso, a distingdo social
pelas roupas, ao longo do século XIX, passou a se tornar cada vez mais
importante. Ao mesmo tempo, esse foi um periodo em que as mulheres
comecaram a sair de casa e passear pela cidade: fazendo compras, indo aos

mercados, tomando sorvetes, frequentando confeitarias ao invés das apenas

habituais visitas e idas a igreja e procissoes” (MONTELEONE, 2013, p. 180)

Imagem 22: Vestimentas desfiladas pela elite brasileira no século XIX em meio as suas

atividades cotidianas. WEB

A producio da moda no Brasil tem seu periodo emergente em meados

da década de 1950 ¢ 1960, com produg¢des ainda “timidas”, muito influ-
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enciadas  pelos modelos curopeus, sendo adaptagdes, ou até mesmo
copias desses modelos, e apresentadas para o publico em desfiles
privados — gera]mente eventos voltados para a alta sociedade, jorna]istas

! . .
— ¢ de carater mais comercial.

Nessa época, nomes como Casa Canada ¢ Madame Rosita, se
destacaram por trazerem para solo brasileiro, as tendéncias, colecoes e
tecnicas das fontes de maior influéncia — Europa, principalmente,
Franca. Os desfiles ocorriam em sua grande maioria nas proprias lojas,
ou em outros casos, também poderiam ser marcados em saldes de luxo,
clubes, hoteis ou espagos privados. O publico selecionado transformava
o espetz’tcu]o em um evento social, voltado para a elite, jorna]istas e
pessoas influentes da sociedade da ¢poca. A apropriacio da paisagem
para exploracio de estrategias cenograficas se dava ainda de maneira

branda, diferente do que percebemos e comparamos com os desfiles

atuais.
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Imagens 27 ¢ 28: Desfile Madame Rosita ¢ convite para desfile da mesma marca. Nio se sabe se o

convite ¢ a imagem correspondem ao mesmo desfile. WEB
8 P

Ao tratar da década de 1970, merece destaque uma personalidade
revolucionaria para a moda brasileira: Zuzu Angel. Apesar de produzir e
apresentar importantes desfiles na década de 1960, seu destaque se deu
na de¢cada seguinte. Diferente do que se tinha ate entdo, Zuzu Angel traz
em suas producdes uma maior valorizagio da cultura brasileira, inovan-
24



do no uso de materiais, cortes, criacio de estampas ¢ combinacio de
clementos. Dada sua relevancia, crescimento e impacto, Zuzu ganhou
destaque internacional, promovendo desfiles nio so em terricorio
brasileiro. Apesar do publico ainda seleto ¢ da cenografia ainda pouco
trabalhada — quando comparamos com o que temos na atualidade —
nota-se nos desfiles da marca a brasilidade, presente nas colecoes, mas

também utilizada como uma estracégia cenografica.

Tog Gugel

e sua Colecao
Soignée




Imagens 29 e 30: Convite para desfile da colecio Zuzu Angel,
questdo. WEB

Imagens 31 a 34: Modelos em desfile da Zuzu Angel, 1967
Imagem 35: Desfile Zuzu Angel 1967. WEB

Imagens 36 a 42: Modelos em desfile da Zuzu Angel, 1971
Imagens 43 a 45: Modelos em desfile da Zuzu Angel, 1972.

Imagens 46 e 47: Desfile da Zuzu Angel, 1971. WEB

A / . .
As decadas de 1980 ¢ 1990 percebe-se o inicio de uma maior explora

de estrategias cenograficas — luz, sons, disposicio de objetos cénicos,
conto de narrativa, etc — para a criagdio espetacularizacio da
apresentag¢io das colecdes, o que se impulsionou com a virada do século,
tornando os desfiles mais elaborados ¢ mais potentes em comuni

. - ! .
a0 considerarmos a ascensio das midias.




O primeiro desfile do verao

lesa Rodrigues

A confecgio Yes, Brasil reu-
niu no Canecdo, na noite de

pno desfile o preto como cor|
Mbdsica, tanto em maids, san-
Plddlias, quanto em tubos e

»

Veloso, Eduardo
Conde, Garganta
Profunda e
Hanna
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Tecidos sedosos, saias masculinas, estamparias e transparéncias fazem o estilo Yes, Brasil. Nos intervalos das entradas, Xura arrasou na passarela
Imagens 48: Mat¢éria sobre desfile da marca “Yes, Brasil”, década de 1980. WEB

Imagens 49: Montagem com recortes de um video sobre o desfile da marca “Yes, Brasil”, década
de 1980. WEB

Assim, percebe-se que os desfiles no Brasil acompanham um movimento
de transformagio, que vai da reproducio de padrdes estrangeiros a
construcio de uma linguagem ¢ identidade propria, marcada por
referéncias culturais, sociais e po]fticas do pafs. Com o inicio dos anos
2000 ¢ a consolidacdo de eventos do mundo fashion, a moda brasileira
passou a ocupar um lugar de maior destaque internacional, adotando a
espetacularizacio dos desfiles como estratégia de comunicacio e, ao
mesmo tempo, reafirmando sua identidade. Essa tomada de decisiao
revela que os desfiles, mais do que vitrines, se constituem de praticas
culturais e cenograficas que refletem, traduzem e projetam a propria

sociedade brasileira em diferentes tempos e espacos



4. NUM COSMOS DE NARRATIVAS, A CENOGRAFIA
COMO POTENCIA DE COMUNICAR




Ao longo dos anos, a integracdo entre a arquitetura cenografica ¢ a
moda tornou-se um instrumento estrategico de fascinio e envolvimento
do publico, por meio da provocagio, do estimulo de emogdes e poder
proporcionar experiéncias. Desse modo, mais do que um evento para
expor pecas de uma colecao, os desfiles se consolidam como um
espetaculo, sendo colossal, sendo minimo, de caracteristicas da
arquitetura cenografica, que modifica, cria e molda paisagens e espacos
em formas espetaculares, a fim de comunicar aquilo que determinada

marca deseja expressar em um dado momento para um publico-alvo.

Com o desenvolvimento tedrico mais consolidado, o trabalho segue
€ntao para um TUMO mais prz’ltico, com o objetivo de explorar
estratégias cenograficas a partir da escolha de um objeto de estudo: os
desfiles de alta-costura da grife Chanel, de modo a realizar analises ¢

levantamento de hipoteses.

A escolha da Chanel como objeto de andlise vai além de seu pioneirismo
técnico e historico: a grife ocupa um lugar de destaque no imagin:irio
coletivo da moda. Desde o lancamento da sua primeira maison em Paris,
em 1915, sendo uma das primeiras marcas a alcancar essa conquista, a
Chanel tornou-se referéncia, precursora e responsavel por introduzir
pecas, conceitos, revolucdes nos modos de vestir, de compreender a

ideia de elegﬁmcia, padrées, feminilidade e até mesmo liberdade.

Para diferentes geracdes — pais, avés ¢ at¢ mesmo aqueles menos
familiarizados com o universo fashion — uma simples mencio a ideia de
moda, marcas de roupas, grifes evoca a figura da Chanel. O sociologo
frances, Pierre Bourdieu, traz em sua teoria a defini¢io de “capital

simbolico”, como uma forma de poder incorporada em qualquer tipo de

capital, a partir do momento em que a sociedade o reconhece como
legitimo. Desse modo, a partir do momento em que bens, objetos,
ticulos ou quaisquer outros meios adquirem um valor simbolico —
influéncia, prestigio, “status” — ¢ quando a sociedade os percebe como
legitimos, sem questionar. Esse reconhecimento social transforma o
capital em poténcia ¢ quando aplicamos essa ideia a marca Chanel,
entendemos que sua for¢a e prestigio duradouros sio produto tambem
do acumulo de capital simbolico. A marca ¢ detentora de um
reconhecimento  socialmente legitimado — advindo de diferentes
geracdes ¢ classes — pela sua tradi¢do, imagem e inova¢io no campo da

moda.

Além disso, a vastidao de materiais disponiveis, que vao de acervos de
desfiles ¢ catalogos oficiais das colecoes desfiladas pela marca as
publicacdes académicas, matérias produzidas e documentadas pela
imprensa, fornecem um rico banco de informacoes para explorar as
estratégias cenograficas, os elementos performaticos, as modificacoes de

paisagens ¢ espetacularizac¢io de seus desfiles ao longo dos anos.

Essas caracteristicas marcantes justificam os desfiles de alta-costura da
grife como uma escolha de objeto de estudo para analise: ao investigar a
Chanel estamos analisando uma grife que, alem de influenciar e
revolucionar o vestudrio, solidificou simbolos que se perpetuam em uma
escala cultural global ¢ se consolidou no imaginario coletivo da moda de

diferentes geragées.

4.1. AS ANALISES:
Com a escolha do objeto de analise seguiu-se para um processo de busca

pelos registros fotograficos ¢ documentais dos desfiles de alta-costura
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da marca, desde os mais anteriores, aos mais recentes, de modo que se
pudesse ter uma amplitude comparativa ¢ analitica, ¢ que se pudesse
observar quais as estratégias cenograficas foram sendo utilizadas pela
marca ao longo do tempo, como as técnicas foram evoluindo, quais os
recursos utilizados, como a marca se apropria das paisagens e espagos
para a claboracio de seus desfiles, utilizando da cenografia como
estrategia, performando com suas cole¢oes pelos espacos de maneira

espetacular e comunicativa com o publico.

O levantamento e a analise das imagens permitiu ilustrar e
potencializar ainda mais o desenvolvimento tedrico deste trabalho Ao
analisar os desfiles das primeiras décadas da marca, ¢ possivel visualizar
o que foi trazido pelo subtopico 2.2. O DESFILE, do Capitulo 2, e ter a
representacdo, com clareza, da marca em seu periodo de desfiles
voltados para um publico mais seleto, onde a paisagem a ser modificada
era aquela de sua propria maison — na maior parte do tempo - o
espetaculo performatico se traduzia em suas “manequins” andando ¢
desfilando pelo salio vestidas com as pecas da colecio em meio a

flashes, olhares e comentarios selecionados.

Nota: E importante salientar e relembrar que, apesar da abundincia de imagens e
registros que se tem da marca, os primeiros desfiles eram eventos nio muito
documentados, como temos nos dias atuais, o que levou a uma dificuldade ja esperada
de encontrar as imagens dos desfiles das primeiras décadas da gl‘ife, porém, nao

necessariamente que f‘ossem apresentando as co]eg()es d€ let'cl‘COStUTﬂ.

PARIS C HAN E cnmi —

lmagem 50: A primeira maison da Chanel, inaugurada em 1915, em Biarritz, na Franca. WEB

gettyimages
Credit: Robert DOISNEAL

Imagens 51 e 52: Coco Chanel na maison de sua marca, local onde ocorriam grande parte dos

desfiles. Registro de 1953. WEB
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Imagem 53: Coco Chanel ao lado de Lady Pamela Smitch

, uma entre as varias garotas da
sociedade londrina que seguiram carreira como “manequins da moda”. Registro de 1932. WEB
4 a 56: Desfiles da Chanel, década de 1950. WEB
e 58: Destiles da Chanel, década de 1960. WEB
[magcm 59 € 6o: Desfiles da Chanel, década de 1970. WEB
Imagens 61 e 62: Preparaca

acio para o desfile da cole¢io de Outono/Inverno da Chanel, década de
1970. WEB

De mesmo modo, a anilise também potencializa a teoria trazida quanto
observa-se os desfiles das deécadas de 1980 ¢ 1990, onde percebe-se uma
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Imagens 63 a 66: 0s performando para desfiles da Chanel, década de 1980. WEB imngens 63 a 66: Modelos performando para desfiles da Chanel, década de 1990. WEB




Nos anos 2000 — inicio do periodo de ascensio da internet — ¢ quando
ha uma mudanca ainda maior na espetacularizacio dos desfiles, fossem
cles da alta-costura, ou nao. A partir de entdo, as paisagens ¢ espagos
para a construcdo dos desfiles passaram a ser moldadas e apropriadas
para uma espetacularizagio em espectro diferente: a comunicagio agora
passa a ser com um publico mais expandido — nao tdo seleto e restrito —
¢ toma uma poténcia em escala global com velocidade antes nunca vista,
de modo que recursos ¢ estratégias cenograficas se moldam a fim de
alcancar a comunicacio desejada pela marca num novo cenario

altamente globalizado e conectado.

gettyimages
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Imagens 67 a 70: Registros de passarelas ‘de desfiles da Chanel, década de 2000. Montagem feita

pela autora.

O impacto da internet e crescimento das midias também proporcionou
que mais materiais fossem publicados e disponibilizados sobre os desfiles,
corroborando para o desenvolvimento do trabalho a partir da analise de
uma maior vastidio de mais imagens, entrevistas, videos ¢ fontes

documentais.

A partir do ano de 2006, foi observada uma constancia no local onde
ocorriam os desfiles de apresentacio das colecoes de alta-costura da
marca: o Grand Palais. Ao perceber essa repeticao na escolha do local dos
desfiles, isso se tornou um ponto de atencio, pelo fato da marca — a
Chanel - se apropriando de um mesmo espaco fisico — o Grand Palais* -
¢ das possibilidades de paisagens proporcionadas por ele, utilizou em
seus desfiles estrategias da arquitetura cenografica, a fim de fazer com
que aquele espaco assumisse diversas faces arquitetdnicas, criar

narrativas ¢ comunicar com seu publico as diferentes mensagens que cada

colecao buscasse transmitir.

Localizado na iconica Avenida Champs—Elysées, proximo a Place de la Concorde, o
Grand Palais foi construido para a Exposiciao Universal de 1900, combinando
diferentes estilos arquiteténicos que estavam em vigor na época, como um grandc
espaco para abrigar artes, ciéncia ¢ inovag¢do. Nio distante de sua proposta, ao longo
dos anos, diversas exposicoes, eventos culturais, feiras, espeticulos ¢ os desfiles da

Chane] aconteceram no espago.
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Imagem 72 a 94: Registros de desfiles de alta-costura da Chanel dos anos de 2006 a 2015, em ordem

cronoldgica, que foram realizados especificamente no Grand Palais. Montagens feitas pela autora

Também merece atengdo e nio se pode desconsiderar o fato de que a
moda comunica ¢ que, alem das estratégias cenograficas, a marca
também possui como ferramenta de comunicagio as roupas desfiladas,
que se renovam a cada desfile, acompanhando a nova narrativa que a
marca se colocara a contar. Reconhecer a capacidade expressiva da moda
¢ fundamental e seria incoerente desconsidera-la neste ponto, visto que
se encontra como uma das tematicas discutidas e discorridas ao longo
deste trabalho. Ao abordar os lagos entre arquitetura e moda, em um
trabalho na area de Arquitetura ¢ Urbanismo, propde-se ao leitor um
convite a ousadia: entender que o campo da arquitetura ultrapassa 0s
limites tradicionais e ¢ capaz de alcancar inimaginaveis outras
possibilidades, como a da moda. No entanto, do mesmo modo que a
comunica¢do expressa pela moda ¢ relevante, deve-se reconhecer o
potencial da cenografia como estratégia para construcao de narrativas e

¢ este potencial a ser explorado neste trabalho.

Assim sendo, considerando os debates discorridos, os estudos, pesquisas

€ apuracao de materiais ¢ documentos, as analises feitas e,
principalmente, o ponto de atencio observado nos desfiles de alta-
costura da Chanel a partir de 2006, cria-se uma hipotese: um mesmo
individuo, utilizando de um mesmo espaco fisico, mantendo-se uma
mesma cole¢do, ¢ capaz de explorar ¢ transformar as mensagens
transmitidas através de estratégias Cenogréficas. Com essa hipétese,
busca-se evidenciar a poténcia comunicativa da cenografia, investigar
sua capacidade de transformar mesmas paisagens e espacos fisicos em
diversas faces arquitetOnicas e demonstrar a relevancia ¢ versatilidade

dO trabalho dO arquiteto durante €SS€ Processo.

4.2. O METODO:

Para a investigacio da hipotese levantada, encaminhou-se para
investigacio de um método exploratdrio, que permitisse colocar em
pratica e testar estratégias cenograficas. Assim como a Chanel tomou

. [ . - - "

partido de um mesmo espaco fisico para a construcio de diferentes
narrativas arquitetonicas — o Grand Palais — para a execuc¢io do mérodo
exploratorio no presente trabalho, foi feita a apropriacio de um

comodo em minha moradia.

Tendo-se o espaco para exploracio das estratégias cenograficas no
campo da moda, mostrou-se necessario definir quais objetos seriam
apresentados ou registrados, qual seria a colecio a ser apresentada?
Cria-se entdo o primeiro projeto: a constru¢io da colegﬁo. De modo a
apresentar algo que fosse especifico e unico do trabalho — aléem de
tomar proveito da oportunidade para desenvolver um projeto para alem
da area da arquitetura — optou-se por nido se apropriar de pegas

existentes, mas sim de criar e produzir algo proprio para a demanda.
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A colecio, nomeada “O Rigido Efémero™, composta por 5 pegas, teve
como inspiracio formas geométricas, rigidez e sobriedade, a fim de
comunicar uma narrativa branda e permitir uma maior explora¢io dos
elementos (:enogra'ficos7 visto que, a colegio seria imutavel durante todo By Lol A ”’:;‘j:m‘““w
o processo de execucdo da parte pratica do trabalho. Com o conceito e
comunicag¢io desejada estabelecidas, foram feitos os projetos, atraves de
croquis (Imagem x), depois recortados nos moldes ¢ em seguida nos
tecidos que se tornaram as pegas — assim como para a arquitetura uma

maquete cm seguida s¢ torna um projeto executado. Todas as costuras

. P
foram feitas manualmente.

Imagens 95 a 99: Croquis da autora para elaboracio da colecao “O Rigido Efémero”.
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Imagens 100 e 10I1: Excmplos de moldes urilizados para claborgﬁo das pega da Colgio. “O
R{gido Efémero”.

“O R{gido Efémero” nasceu do encontro entre aquilo que se estrutura e que se
desmancha. E como os tecidos escolhidos para compor a colegio, o brim e o linho,
rigidos ¢ encorpados em suas formas, a escolha das formas ¢ dos recortes da colecio se
basciam em formas bem definidas ¢ ordenadas, gcométricas, porém, a efemeridade da

arquitetura cenogréfica Cl’lChC (G espetaculariza a colegio com 1eveza.



Imagem 102: Detalhe da costura a mio feita pela autora.

Apos a confeccio da colecdo, foram mapeadas quais elementos e
estratégias cenograficas seriam exploradas, para isso, utilizou-se a
analise dos desfiles de alta-costura da Chanel dos anos de 2006 a 2015: 1.
Apropriacio da paisagem; 2. Cores; 3. Movimento, 4. Luzes; 5. Volumes;
6. Escala e Propor¢ao’. Com as estrategias mapeadas, partiu-se para o
processo pratico de explora¢io de cada uma dessas estratégias, com o
objetivo de investigar as espetaculares potencialidades comunicativas da
Cenografia - principalmente considerando a apropriacao e
transfbrmagéo de uma tUnica paisagem e espaco fisico e a imutabilidade

de uma cole¢ao de roupas.

Conforme abordado no subtopico 2.3. A CENOGRAFIA, a cenografia
se mostra uma estratégia comunicativa utilizada em diversos campos:

teatro, shows, shootings, filmes, séries, novelas, eventos, entre muitos

Decidi cratar de Escala e Proporg¢do juntos pois, apesar de conceitos distintos,
acredito que, s6 conseguimos compreendé-los plenamente, quando pensados em
conjunto, isso se deve ao fato de que ambos se tratarem da relagio entre medidas,

pCI‘CGpg’:lO ( Comunicagﬁo Nno espago, que nesse €aso, se trata dO espaco CCﬂOgTZ/{ﬁCO.

outros. A explora¢io e investigacio dos desfiles, especificamente, de
forma mais aprofundada, se fez pertinente com o trabalho dada a
necessidade de compreender essas estratégias arquitetonicas associadas
a0 universo da moda, compreendendo-se o poder de influencia e
relevancia que esses eventos possuem para comunicar cada narrativa das
marcas em determinado momento, antes mesmo que as revistas e
shootings tomassem propor¢ao — devido ao perl'odo historico e os
desenvolvimentos tecnologicos — ou at¢ mesmo a internet e outras
formas de midia, potencializar o alcance de poder comunicativo das
marcas. Desse modo, apds a compreensio e elaboracio da hipotese,
tomou-se como escolha para a apresentagio do mctodo os registros

fotograficos.

A apropriacio da paisagem se fez da utilizacio do quarto disponivel
para a constru¢io de um cendrio (Imagem 103). A partir de entdo,
projetou-se uma estrutura para apoiar um material apropriado que
pudesse servir como especie de fundo (Imagem r104) para os demais
clementos e materiais cenograficos que também contribuiram para
compor cada atmosfera a ser criada. Esses materiais cenogrz’tficos se
compoem de uma luminaria estilo softbox, uma luminaria de luz
noturna, uma

luminaria de mesa ¢ uma do celular para registro das

fotografias.
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Imagens 103 e 104: Fotografia do quarto utilizado para cenografar e croquis da estrutura

montada para pendurar o material utilizado como fundo para as foros.

Imagens 105 a 107: Luminarias ucilizadas: estilo softbox, luminaria de luz noturna e luminaria de

mesa.



5.DESFILE FINAL




Com os materiais definidos, estrutura e cole¢io montadas, encaminhou-
se entdo para a parte pratica e experimental do trabalho, onde a
hipdtese levantada sera investigada e as estratégias cenograficas serdo

testadas.

5.1. SOBRE A APROPRIAQAO DA PAISAGEM:

A apropriacio do espaco disponivel, um quarto, na construcio de um
cendrio, a fim de criar a narrativa para uma colecio, permitiu também
que toda uma atmosfera se formasse. Apesar de uma apropriacio
simples, quando associada aos demais elementos cenogra’ficos, ela ¢
capaz de provocar diversas sensacdes ¢ leituras no espectador. A propria
sensacio que sua simplicidade ¢ sobriedade trazem ja mostram

sensag()es Causadas por ¢ssa apropriagio.

lmagens 108 a 1112 I’egas dd CO]G%"(_lO expostas (‘lﬁmOl’lS[T’dl’ldO a apropriag:io na paisagem.

5.2. SOBRE AS CORES:
O uso das cores se deu, primeiramente, pela escolha dos tons sobrios
para os tecidos que comporiam a cole¢do. A comunicacio criada foi de

neutralidade, sensatez, seriedade e discricio.

Nio se pode deixar de notar a cor do objeto cenografico de apoio, o

manequim, dourado, com um forte poder de comunica¢io. Em momen-

tos em que apareciam a sobriedade do marrom da saia, com a leveza do
bege do top associadas ao charme provocativo pe]o brilho do manequim

(ver Imagem X), temos um espetacu] ar equi]{brio.

A fim de explorar mais as cores, através de estratégias cenograficas
alterou-se as cores ¢ tons, permitindo também transmitir diferentes
1inguagens a0 espectador. Com a mudanga da cor, era como se o
sentimento e toda a narrativa mudasse, mesmo que a pega continuasse a

mesma.
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Imagens 112 a 115: Montagens de imagens demonstrando experimentacoes a respeito do uso das

cores.

5.3. SOBRE O MOVIMENTO:

A colegﬁo, “O Rl’gido Efémero", foi costurada nos tecidos brim e linho,
que sdo caracterizados por serem bem estruturados ¢ encorpados. Alem
disso, o desenho das pecas, conforme ja abordado anteriormente neste
trabalho, foi inspirado em desenhos geométricos, o que segue uma
rigidez da forma, ou seja, ter uma comunicacao de auséncia de
movimento na expressao cenografica, talvez seria o caminho mais facil.
Porém, ao utilizar-se de outras estrategias, buscou-se explorar

movimento ¢ nio limitar a colecio ao rigido, mas fazé-la cambém leve.
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Imagens 116 a 119: Imagens demonstrando a ideia de da experimentacio de movimento.

5.4. SOBRE AS LUZES:

As luminarias utilizadas, conforme ja mencionado, foram associadas a
luzes de temperatura fria, com exce¢do a luminaria da Imagem x, que
possui luz de temperatura de cor quente. Além disso, utilizou-se
também, em determinados momentos, do auxilio da iluminacio natural

advinda da janela do quarto e da luz de teto (tambem fria).

A luz e suas diferentes temperaturas ¢ formas de posicionamento,
propagacio, reflexdo, onde ela esta ¢ onde ela nio esta, gera impacto
criando diferentes paisagens e espetéculos a parte. As estratégias
utilizadas utilizaram diferentes temperaturas, angulos ¢ um diferente
feixe de luz (o formato “aura”) a fim de experimentar ¢ instigar no

espectador a provocacio da criac¢io de diferentes atmosferas.



A
Imagens 120 a 148: Experimentacdes utilizando estratégias de iluminacao

5.5. SOBRE OS VOLUMES:

A exploracio dos volumes através das estratégias cenograficas, traduz-se
através das formas criadas pela colecio moldadas e compondo a
paisagem. A manipulacio  dos  tecidos, ultrapassando a
bidimensionalidade do plano, cria dialogos entre as pegas, o corpo, as

formas ¢ O ¢spago, gerando novas ¢ espetaculnres percepgoces visuais

o

simbolicas.

O volume, nesse contexto, nio ¢ apenas um efeito estético, mas tambem
um meio de comunicacio cenogrifica que expande a presenca da

vestimenta, produzindo sensa¢oes de movimento, tenuidade e

teatralidade.

T

Imagens 149 a 164: Montagens demonstrando volumes.

5.6. SOBRE ESCALA E PROPORCAO:

Entende-se que a escala tem a relagio do cendrio com o mundo real
como definigﬁo, enquanto a propor¢ao organiza as relag()es internas
entre os clementos que os compoem. Pensados em conjunto, escala e
propor¢ao criam coeréncia visual, o que se torna importante e

estratégico para a criagﬁo de €spacos CGl’lOgI'Z/{ﬁCOS.

Para explorar as estrategias cenograficas de escala e propor¢ao utilizou-
se da replica das imagens, em diferentes tamanhos ¢ de diferentes
formas, como pode ser observado nas Imagens 165 a 212, assim como
tambem foram feitas modificacoes e inversdes de posicoes das imagens e
suas escalas e propor¢des, de modo a causar provocacdes, incentivar a
criacio de novas atmosferas e exploracio de novas narrativas. As
imagens invertidas em escalas, proporg¢oes e posig()es nao tao comuns,

geram provocagées (& instigam ) espectador.
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Imagens 165 a 212: Experimentacoes de estratégias de escala e proporgio.
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6. APAGANDO AS LUZES DO ESTUDIO




Apos os debates, estudos tedricos, analises, investigacoes, hipoteses,
exploragées, desfiles, cenografias, paisagens, shows, shoorings, entre
muitas outras imagens ¢ demais conteudos vistos e lidos a conclusao que
se chega, por ironia, coincidéncia, ou acaso, ¢ exatamente o ponto de

partida do leitor: a vastidao, as multifacetas, a variedade.

A Arquitetura Cenogrz’tﬁca, associada a Moda, ou a qualquer outro
campo, possibilita uma possibilidades inimaginaveis, sejam elas de
combinacdes, estrategias, atmosferas,

linguagens, interpretagdes,

apropriacoes de paisagens e espetacularizagio.

Tudo possui diversos caminhos e alternativas a serem seguidas e
experimentadas, de modo que, para futuras pesquisas, esgotem suas
possibilidades individuais, dentro de cada uma de suas limitac¢oes, caso

houver, pois dentro do campo, em si, os limites sdo imensuraveis.

Com rela¢do a teoria, para as producdes futuras, fica como adendo, a
relevancia que se deve dar para que, independente da escolha tematica,
abordagem e recorte a ser escolhido, a importancia de se trazer um
destaque para as producdes do nosso pais deve sempre ser uma
prioridade. Apesar de ter escolhido uma marca europeia como objeto de
estudo, tendo uma justificativa mais pautada na pracica mectodologica,
trazer nosso pais como destaque na pesquisa ainda foi uma prioridade.
Destaco que, encontrar registros dos desfiles, videos, materias, ¢
quaisquer outros tipos de materiais voltados para a moda brasileira foi
um ponto de dificuldade da pesquisa, o que deve servir de incentivo
para futuras pesquisas a se aprofundarem e complementarem com

aquilo que nio pode ser totalmente contemplado.
q q p p

Alem de toda multidisciplinaridade ja comprovada no campo da
Arquitetura ¢ do Urbanismo, do quio ampla ela ¢ capaz de ser e o de
gama de possibilidades que se podem ser criadas, uma conclusio que
tambem pode ser tirada com esse trabalho, ¢ que tambeém era um forte
objetivo, ¢ o de ser capaz de reconhecer que o campo de atuagio do
arquiteto pode ir muito alem do escritorio. Podemos atuar em desfiles,
estudios, teatros, palcos e em muitos outros espacos “nio
convencionais”. Alem disso, outra conclusio ¢ fazer lembrar do poder de
cfemeridade dos nossos projetos. Nem tudo o que um arquiteto projeta
¢ feito para ser duravel, a efemeridade também pode ser apreciada ¢

valorizada.

Muitas vezes, somos moldados a acreditar em profissdes muito bem
modeladas ¢ “padronizadas”, quando na verdade ha um universo
espetacular de possibilidades esperando para ser explorado. Espero que

[GhNe trabalho tenha—o aberto um pouco para VOCé.
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