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RESUMO

O presente trabalho de conclus&do de curso em forma de monografia tem por objetivo
apontar a relevancia dos museus de moda para entendimento da formacido da
identidade brasileira, assim como destacar que a relagdo moda, museus e memoria
permanece pouco explorada no Brasil. Quando se fala em museu da moda no Brasil,
sdo poucas as referéncias em termos de indumentarias de diferentes épocas do
pais. Nessa perspectiva, este trabalho sera desenvolvido a partir de uma pesquisa
exploratoria, quantitativa, qualitativa e bibliografica, além de coleta de dados no
cadastro nacional de museus e do IBRAM. Também foram coletadas informacdes
dos museus em plataformas digitais, como Home pages, Facebook, Vimeo,
Instagran, dentre outras. Este estudo revelou que, apesar das poucas referéncias de
museus de moda no Brasil, principalmente em termos de “‘museus fisicos’,
recentemente tem surgido iniciativas de cybermuseus (museus em ambientes
virtuais), como o caso do MIMo, ou até mesmo um museu de moda que utiliza o
ambiente virtual, como o Museu da Moda de BH, apesar de que as experiéncias dos
cybermuseus n&o estdo dentro da estrutura de museu do ICOM. Dessa forma,_existe
uma integracdo entre moda, memoria e museus, onde os acervos nos formatos
fisicos ou digitais possuem um potencial de construgdo do conhecimento,
associados a diversas formas de fruicdo, interacdo e comunicagdo com o publico, o
que torna os museus de moda, espacos de socializagcido, vivéncia, cidadania e
atividade econémica dos locais onde estao inseridos.

Palavras-chave: Moda; Museu; Memoria; Indumentarias; Identidade; Museu Virtual.



ABSTRACT

This course conclusion work in the form of a monograph aims to point out the
relevance of fashion museums for understanding the formation of Brazilian identity,
as well as highlighting that the relationship between fashion, museums and memory
remains little explored in Brazil. When talking about a fashion museum in Brazil,
there are few references in terms of clothing from different periods in the country. In
this perspective, this work will be developed from an exploratory, quantitative,
qualitative and bibliographical research, in addition to data collection in the national
registry of museums and IBRAM. Information was also collected from museums on
digital platforms, such as Home pages, Facebook, Vimeo, Instagran, among others.
This study revealed that, despite the few references of fashion museums in Brazil,
mainly in terms of “physical museums”, cybermuseum initiatives (museums in virtual
environments) have recently emerged, such as the case of MIMo, or even a museum
of fashion. fashion that uses the virtual environment, such as the Museu da Moda de
BH, although the cybermuseum experiences are not within the ICOM museum
structure. In this way, there is an integration between fashion, memory and
museums, where collections in physical or digital formats have a potential for building
knowledge, associated with various forms of fruition, interaction and communication
with the public, which makes fashion museums , spaces for socialization, experience,
citizenship and economic activity in the places where they are located.

Keywords: Fashion; Museum; Memory; clothing; ldentity; Virtual Museum.
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INTRODUGAO

Este trabalho de conclusao de curso (TCC) busca demonstrar relagdes entre
moda, memodria € museu, a partir da compreensdo da moda no tempo ao adentrar
nos estudos de diversos autores sobre espagos museologicos.

Pesquisar as relagdes da moda, museus e memorias advém do meu
interesse por pegas musealizadas (indumentarias), como indicadores da memoria e
suas relagdes de representatividade ao longo do tempo. Além disso, consiste em
registrar momentos historicos e revela a existéncia de diferentes modos de ser,
compreender, sentir e estar na sociedade.

A principal motivagédo para este trabalho vem do fato de que quando se fala
em um museu da moda no Brasil, sdo poucas as referéncias em termos de
indumentarias de diferentes épocas do pais.

A moda diz muito sobre os sujeitos, a sociedade, a época, e quando a
indumentaria se encontra numa instituicdo memorial e patrimonial, como o museu,
ela adquire um carater simbolico e fortalece sua fungéo de registro e testemunho do
passado (SCHNEIDER, 2014).

Assim, o objetivo geral estabelecer relagbes entre moda, memdria e
museu’, a partir da compreensdo da moda no tempo na formagdo da identidade
brasileira ao adentrar nos estudos de diversos autores sobre espagos museoldgicos.

Para atender ao objetivo geral, foram propostos os seguintes objetivos
especificos: refletir as relagdes entre museus, memoaria e indumentaria; apresentar o

contexto histérico de museus no Brasil e no mundo, analisar, por meio de coleta de
dados, as relagbes entre moda, memodria € museu, a partir da compreensdo da
moda no tempo, na formacédo da identidade brasileira, ao adentrar nos espacos

museoldgicos no Brasil, e a escassez dos museus de moda no Brasil; discutir as

1 O International Council of Museums (ICOM), érgdo que agrega profissionais de museus, propés uma
definigdo para as instituicdes que objetivam ser denominadas como museus. Segundo o ICOM apud
Désvallés & Mairesse (2013), museu é uma instituigdo permanente, sem fins lucrativos, a servigo da
sociedade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico, que adquire, preserva, estuda, expde e
transmite o patrimbénio material e imaterial da humanidade e do seu meio, com fins de educagéo,
estudo e deleite.
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relagdes entre moda, memoria, museus, além de possibilidades de museus de moda
em novos formatos, valendo-se dos recursos tecnoldgicos da atualidade.

Manuel Castells (1996, p.46), define identidade como “processo de
construgdo de significado com base em um atributo cultural ou ainda um conjunto de
atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(ais) prevalece(m) sobre outras fontes
de significado (HALL, 2006). No decorrer dos séculos XIX e XX, a identidade
nacional paulatinamente se deslocou para o campo das representacbes ja
consolidadas, capaz de ser fundamento para a mobilizag&o politica e ideoldgica.

Precisamos considerar na atualidade uma trajetoria de discursos de
identidade nacional, veiculados no decorrer do tempo, que funcionam como uma
historia incorporada, a qual ndo se pode desprezar (MORENO, 2014). Nessa
perspectiva, o recorte da pesquisa problematiza a relagdo entre moda, museu e
memoria, na qual sdo poucas as referéncias em termos de indumentarias de
diferentes épocas do pais.

Diante disso, levanta-se a seguinte hipétese: apesar de existir um quantitativo
expressivo de acervos de indumentaria no Brasil, eles ndo estdo em museus
especificos de moda. A grande maioria faz parte de outras tipologias de museus
(museus de histéria, arte e outros). Assim sendo, foram levantados os seguintes

guestionamentos:

a) A moda como suporte de informacé&o e dispositivo de memaria possui um
quantitativo reduzido de referéncias no Brasil, que contribuem para
formacao da identidade brasileira?

b) As referéncias de museus de moda (trajes e indumentarias) possuem
inter-relagdes sociais, culturais, econdmicas e até mesmo ambientais?

c) A moda no Brasil permite abordagens ndo convencionais para o0s
museus, na medida em que compartilha e relaciona acervos de

naturezas distintas?

Cabe ressaltar que compreendemos a moda sob o ponto de vista da maneira
ou costume mais predominante em um determinado grupo num dado momento,
representada por trajes e indumentarias, pois oferece particularidades como campo
da cultura e concentra relacbes de dominacdo econdmica e simbdlica, que

proporcionam taticas para custeio de seu funcionamento.
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A moda diz muito sobre os sujeitos e sua sociedade, pois ajuda na
construcdo da identidade individual das pessoas, a roupa funciona como instrumento
de insercdo em diferentes contextos sociais.

Quando a indumentaria se encontra numa instituicio de memoria e
patrimonial, como no caso o museu, ela adquire um carater simbolico de identidade
e fortalece sua fungdo de registro e testemunho do passado (SCHNEIDER, 2014). A
autora acrescenta que, traje e indumentaria sdo desdobramentos da moda que
apresentam o modo como um individuo expressa seus gostos pelo vestir, e a forma
como ele faz a interagdo com o sistema simbdlico do vestuario que depende do
ambiente e de como o grupo em que ele convive se apropria do vestuario. Além
disso, a memoria promove a construgcdo de lugares que transitam em diferentes
narrativas, vozes e lembrangas. Assim, a memoéria constitui um valor duradouro que
proporciona estratégias de manutengao desse campo.

Quando se fala em um museu da moda no Brasil, sdo poucas as referéncias
em termos de indumentarias de diferentes épocas do pais, como: colegao de téxteis
do Instituto Feminino da Bahia; Museu da Indumentaria em Santa Tereza (RJ) que
foi desativado e toda a colec&o foi doada para o Museu Historico Nacional (MHN);
Museu de Teatro no Rio de Janeiro que continha trajes de cena; Museu da
Baronesa em Pelotas (RS); e, recentemente o Museu da Moda de Belo Horizonte.

Cabe ressaltar que, essas poucas instituicdes citadas acima sao referéncias
em museus de moda no Brasil e permanecem em funcionamento apesar das
dificuldades atuais. Em alguns casos os acervos foram doados e transferidos para
outros museus e encontram-se em dificil situagado financeira, ou utilizam também o
ambiente virtual. Apesar de experiéncias de cybermuseus nao estdo dentro da
estrutura de museu do ICOM - International Council of Museum.

O Conselho Internacional de Museus (ICOM) aprovou em 24/8/2022, em
Praga, capital da Republica Checa, uma nova definicdo para museus. “Um museu é
uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, ao servigo da sociedade, que
pesquisa, coleciona, conserva, interpreta e expde o patriménio material e imaterial.
Os museus, abertos ao publico, acessiveis e inclusivos, fomentam a diversidade e a
sustentabilidade. Os museus funcionam e comunicam ética, profissionalmente e,
com a participagdo das comunidades, proporcionam experiéncias diversas para

educacéo, fruicdo, reflexao e partilha de conhecimento” (ICOM, 2022)
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Dentro desse contexto, torna-se necessario destacar a relevancia do tema
como reflexdo e possivel contribuicdo para area como pouca producgao cientifica
brasileira, devido a sinalizar e reforgar, junto a outros estudos, a pouca consideragéo
das indumentarias e trajes como parte relevante da cultura material e imaterial do
brasil.

Sendo assim, torna-se necessario aprofundar e conhecer mais sobre o
assunto devido a importancia académica e também do mercado, uma vez que o
museu como parte da cultura move a economia, gerando emprego e renda, além da
importancia social.

Viana (2016) ressalta que, os museus necessitam de investimentos, pois
geram empregos, estimulam o turismo, e afirma as identidades regionais e do pais.
A moda como fendmeno cultural, econdmico e social revela determinada posicao
social e demonstra a relagdo do individuo com a coletividade, do publico com o
privado. Além disso, a moda em diferentes épocas orienta e influencia os preceitos
morais, econdémicos, politicos, religiosos e tecnoldgicos, como um parédmetro social
em sintonia com as aspira¢des da época.

Nessa perspectiva, este trabalho foi desenvolvido a partir de uma pesquisa
exploratoria, quantitativa, qualitativa e bibliografica, baseando-se em estudos dos
seguintes autores: Almeida (2001); Andrade (2016); Azzi (2010); Barbosa (2019);
Bittencourt (2013); Bonadio (2014); Bourdieu (1974); Castells (2008); Conti (2008);
Choay (2001); Crane (2008); Desvalles & Mairesse (2013); Fernandes (2003);
Ferreira (2021); Hall (2006); Henriques (2004); Santos (2002), Le Goof (2013),
Ramos (2004), Schneider et. al. (2014). Italiano et. al. (2015), Viana (2015), Merlo
(2016), ICOM (2009), dentre outros, além de paginas do IBRAM e de enderecos
eletrénicos de museus.

A metodologia adotada para o presente estudo foi a pesquisa exploratéria,
de natureza qualitativa, quantitativa e bibliografica, fundamentada com reflexdes de
diversos autores que discorrem sobre o assunto em periddicos, livros, artigos
cientificos, google académico, revistas cientificas especializadas no assunto e na
literatura. Na base da pesquisa quantitativa foram coletados dados no site do
Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM) e no Cadastro Nacional de Museus (CNM).
Além disso, foram coletadas informac¢des dos museus em suas plataformas digitais,
como Home pages, Facebook, Vimeo, Instagran, dentre outros.
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Para atender ao objetivo de estabelecer relagdes entre moda, memoria e
museu, a partir da compreensao da moda no tempo e na formacgao da identidade
brasileira ao adentrar nos espagos museoldgicos temos ao todo 03 capitulos,
distribuidos da seguinte maneira: O capitulo 01 aborda base tedrica de conceitos
entre museus, memoria, indumentaria, além de acervo e indumentaria como suporte
de informagdes. Ja o capitulo 02 apresenta um breve historico de surgimento do
museu e de seu desenvolvimento no ocidente até o século XX. Em seguida,
contextualiza-se a histéria dos museus de moda no mundo, sua transformacao e
multiplicagdo nos séculos XX e XXI, com o movimento denominado “nova
museologia” e a criacdo dos chamados novos museus. E apresentada também uma
visdo geral do cenario atual dos museus de arte no Brasil.

O capitulo 03 dedica-se a analise das relacbes entre moda, memoria e
museus, a partir da compreensdo da moda no tempo, na formacédo da identidade
brasileira, e indumentaria no Museu como dispositivo de Memdria, conceitos de
moda, trajes ou indumentarias, e as poucas referéncias de museus da moda no
Brasil e sua contribuicdo na formacao da identidade brasileira. —

Demostra também as relagcbes entre moda, memodria e museus, € a
escassez dos museus de moda no Brasil e, ainda, apresenta experiéncias de um
Cybermuseu, redes sociais e abordagens ndo convencionais como possiblidades de
ampliagdo do acesso a acervos de moda e histéria da arte.
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CAPITULO 01. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Este capitulo dedica-se ao embasamento tedrico deste trabalho de conclusao
de curso e traz uma abordagem de conceitos entre museus, memoria, indumentaria,
além de acervo e indumentaria como suporte de informacoes.

Cinco tedricos (BITTENCOURT, 1996, SUANO, 1986. LE GOFF, 2003, BOSI,
1994, JULIAO, 2006), dentre outros, s&o trazidos como principais eixos para a
discussdo de conceitos de museus, memoria, indumentaria, acervo e indumentaria
como suporte de informagdes, e, posteriormente, outros autores sao inseridos para
especificar e contextualizar melhor as discussées dentro do recorte apresentado.
Proposta esta que se apresenta a seguir.

1.1 Conceitos entre Museus e Memoria

Os museus abrangem instituicbes que resguardam a historia, seja voltada
para o passado ou presente, que precisam ser analisados sobre o viés da memdria,
pois esta se encontra essencialmente ligada as questbes da vida humana, ja que
retratam uma capacidade inerente ao homem (SANTOS 2002). Nessa perspectiva,
0s museus sao locais que possibilitam a vivéncia de praticas culturais diferenciadas.
Os acervos, com seu potencial de construcdo do conhecimento, associados a
diversas formas de fruicdo, interacdo e comunicacdo com o publico tornam os

museus espacos de sociabilidade e vivéncia da cidadania.

O Codigo de Etica Luséfono do ICOM - International Council of Museum

(2009, p. 31) traz a seguinte definicdo de museus:

Os museus séo instituicbes permanentes, sem fins lucrativos, ao servico da
sociedade e do seu desenvolvimento, abertas ao publico, que adquirem,
preservam, pesquisam, comunicam e expdem, para fins de estudo,
educacgao e lazer, os testemunhos materiais e imateriais dos povos e seus
ambientes.

No Brasil, em 2009, com a promulgagdo do Estatuto de Museus, o CNM —
Cadastro Nacional de Museus passou a adotar o conceito de museu expresso na Lei
n° 11.904, de 14 de janeiro, que estabelece em seu Artigo 1°:

Consideram-se museus, para os efeitos desta Lei, as instituicdes sem fins

lucrativos que conservam, investigam, comunicam, interpretam e expdem,
para fins de preservacdo, estudo, pesquisa, educagido, contemplacido e
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turismo, conjuntos e colegdes de valor histérico, artistico, cientifico, técnico
ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a servigco da
sociedade e de seu desenvolvimento.

Paragrafo unico. Enquadrar-se-ao nesta Lei as instituicdes e os processos
museoldgicos voltados para o trabalho com o patriménio cultural e o
territério visando ao desenvolvimento cultural e socioecondbmico e a
participacdo das comunidades.

O vocabulo “museu” decorre da palavra grega mouseion, adaptado para o
latim musaem, que se referia ao lugar onde as divindades gregas habitavam, ou em
outras palavras, o templo das musas (BITTENCOURT, 1996). Espago segundo a
mitologia grega, em que as musas, filhas de Zeus com Mnemosine, divindade da
memoria, possuiam obras de arte expostas que auxiliariam conjuntamente as suas
dangas, musicas e narrativas, os homens se dedicarem as artes e as ciéncias,
sobretudo ao saber filosofico (SUANO, 1986). Cabe ressaltar que, tanto na definigdo
de museus do ICOM, quanto do Cadastro Nacional de Museus no Brasil e do Suano,
as relagbes de museus e memoria estdo presentes como testemunhos materiais e

imateriais de seus povos.

Além disso, em 2009 criou-se também o Instituto Brasileiro de Museus
(IBRAM?), por meio da Lei 11.906/2009, que tem por objetivo criar e ampliar as
politicas publicas ao setor museoldgico assim como gerir, preservar e resguardar o
grande acervo museologico brasileiro, como espago de memdéria. Foi a partir do
Estatuto de Museus que se regulamentou o setor museologico no Brasil,
estabelecendo o dever das Instituigbes Museoldgicas e a legislacdo em vigor. Coube
ainda ao IBRAM continuar a execucado da Politica Nacional dos Museus e executar
de forma eficiente o Estatuto Brasileiro de Museus, sendo este responsavel pela
gestao da legislagéo vigente para grande parte dos museus brasileiros.

2 Conforme a Lei 11.906, de 20 de janeiro de 2009, no inciso | do artigo 2° as instituicdes
museoldgicas abrangem: os centros culturais e de praticas sociais, colocadas a servigo da sociedade
e de seu desenvolvimento, que possuem acervos e exposi¢cdes abertas ao publico, com o objetivo de
propiciar a ampliagcdo do campo de possibilidades de construgao identitaria, a percepgao critica da
realidade cultural brasileira, o estimulo a producdo do conhecimento e a produgcdo de novas
oportunidades de lazer, tendo ainda as seguintes caracteristicas basicas:

a) a vocagado para a comunicagao, investigagao, interpretagdo, documentagdo e preservagao de
testemunhos culturais e naturais;

b) o trabalho permanente com o patriménio cultural;

c) o desenvolvimento de programas, projetos e agdes que utilizem o patriménio cultural como recurso
educacional e de inclus&o social;

d) o compromisso com a gestdo democratica e participativa.
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A lei 11904/2009, apresenta em seu art. 2° que séo principios fundamentais
dos museus:
| — a valorizag&o da dignidade humana;
Il — a promogéao da cidadanig;
[ll — o cumprimento da funcgdo social;
IV — a valorizacao e preservacgao do patrimonio cultural e ambiental,
V — a universalidade do acesso, o respeito € a valorizagao a diversidade

cultural;
VI — o intercAmbio institucional.

Paragrafo unico. A aplicacdo deste artigo esta vinculada aos principios
basilares do Plano Nacional de Cultura e do regime de protegéo e
valorizagdo do patriménio cultural.

Os museus sao, também, espacos de promocéao do trabalho com o patriménio
cultural e o territério, que visam o desenvolvimento cultural e socioeconémico e a
participagdo das comunidades. Para Le Goff (2003, p.26), a memoria, além de
preservar algumas informagdes importantes para o ser humano e se constituir como
uma das fungdes psiquicas serve também para o homem “atualizar impressdes ou

informacgdes passadas, ou que ele representa como passadas”.

A relagéo entre museus e memoria, desenvolve-se numa cultura baseada na
"musealizagdo da realidade", ou seja, no resgate do passado, criando-se uma
identidade que servira de base para repensar acontecimentos, especialmente no
gue concerne as questdes da cultura humana, sendo um reflexo da valorizacdo da

memoria de uma sociedade.

Os museus sao importantes instrumentos de preservagao da memoria cultural
de um povo, e responsavel por seu patriménio material e imaterial. Sao locais de
conexdes entre passado, presente e futuro. Um museu guarda mais do que obras e
objetos de valor e de prestigio social, uma situacdo, um fragmento da histéria,
portanto um problema cultural. Tudo que nele é exibido deve ter um compromisso

com o conhecimento, a memoria e a reflexao.

Nesse sentido, torna-se importante repensar o que foi feito e analisa-lo de
maneira diversa do modo como foi visto na época, pois, ndo se pode voltar no tempo
e nem conservar os fatos tais como aconteceram, de forma que lembrar nao refere-
se a reviver, mas refazer, reconstruir, repensar, com imagens e ideias de hoje, as

experiéncias do passado" (BOSI, 1994, p. 43).
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A moda e as indumentarias expostas em museus revelam caracteristicas de
épocas vividas pela sociedade. Francisco Ramos (2004, p.62) analisa esta relagéo

dos objetos da moda com os sujeitos da época:

No museu impde-se uma maneira de pensar que procura enxergar o que ha
de sujeito no objeto e o que ha de objeto no sujeito, até que se chegue a
novas experiéncias para as tessituras entre nés e o mundo. E reitera: “o ser
dos objetos existe na relagdo com o ser dos outros objetos e o ser humano”.
Falar sobre objetos €& falar necessariamente acerca de nossa propria
historicidade. O trabalho pedagodgico com o objeto gerador sugere que,
inicialmente, sejam exploradas as multiplas relagdes entre o objeto e quem
o escolheu.

Porém, a moda e as indumentarias de épocas passadas expostas em museus
trazem significacbes diversas. Dessa forma, os museus s&o locais onde se podem
promover ag¢des de estimulo a leitura de objetos e sua ressignificagao, criando um
vinculo de integragdo com o patrimdnio e promovendo o surgimento de sujeitos mais
ativos no que diz respeito ao conhecimento da realidade passada ou atual de um ou
mais grupos sociais.

A indumentaria ao retratar a arte e a historia do vestuario representa a prépria
histéria da época na qual remonta as informagdes. Pois relacionam-se a usos e
costumes pertencentes a uma época, e caracterizam as mudancas historicas,
econdbmicas e sociais. S&o0 resultantes das perspectivas imaginativas destas

culturas, caracterizadas por técnicas, ritos, costumes, significados proprios.

1.2 Apontamentos sobre Memoria, Museu e Indumentaria

Os museus no Brasil possuem indumentaria principalmente datada dos
séculos XIX e XX, mas a condigdo atual das colecbes em museus € pouco
estudada, o que contribui para perpetuar mitos, praticas inadequadas de
documentagéo, preservagado e conservacgdo, criando um circulo vicioso (IBRAM,
2014).

José Bittencourt (2013) ja havia observado essa questdo como sendo
generalizada de museus brasileiros ao afirmar que, com exceg¢ao de determinados
museus de arte, numismatica e moedas, ndo ha politicas claras e sistematizacao
para a ampliagdo de acervos em museus.

Contudo, vale destacar que a politica nacional de museus implementada em

2003 corroborou para a formulagao de politicas especificas nos museus municipais,
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estaduais e naqueles vinculados ao IBRAM. A origem das primeiras cole¢des de
indumentaria em museus no Brasil € ndo somente etnografica, historica e
arqueoldgica, mas a falta de qualificagao técnica para lidar com esses trajes.

Os processos de independéncia dos paises colonizados vieram esforgcos nas
antigas colbnias para institucionalizar o patriménio cultural que lhes seria proprio. A
identidade nacional nesses paises independentes foi talvez a maior influéncia sobre
a formagao das primeiras colegdes de indumentaria, e isto parece ter sido o caso em
museus brasileiros.

Conforme Julido (2006, p. 21):

Os primeiros museus no Brasil surgiram no século XIX, quando a acepgao
de colecionismo esta mais associada a ideia de nacionalidade que, por sua
vez, representava a antiguidade das nag¢des europeias, mas também seu
dominio sobre suas colbnias. A colonizagdo rendeu acervos expressivos
dos paises colonizados colecionados em museus enciclopédicos.

As inumeras viagens e pesquisas de naturalistas estrangeiros ao Brasil
resultaram em minuciosos relatos de viagem, com descri¢des do meio fisico, da
fauna, da flora e dos nativos, e na remessa de importante acervo brasileiro para
instituicbes museologicas e cientificas da Europa.

Para Fernandez (2003), o estudo de indumentaria de grupos indigenas,
especialmente datadas do longo periodo que antecede a colonizagdo europeia,
encontra em colegdes estrangeiras — como as do Smithsonian Institution, nos
Estados Unidos, talvez maior variedade e quantidade de artefatos do que colec¢des
nacionais, sendo uma possivel excecdo a colecdo do Museu do indio no Rio de
Janeiro onde localizamos o registro de cerca de 600 itens sob o verbete
‘indumentaria”.

As colegbes de indumentaria brasileira em museus estrangeiros merecem
estudos especificos. E possivel estudar colecdes nacionais de indumentaria também
a partir da historia dos museus brasileiros. O Museu Nacional, por exemplo, foi
criado em 1818 por D. Jodo VI como Museu Real, com um acervo inicial composto
por uma pequena colecdo de historia natural doada pelo monarca antes de aderir a
concepgao de museu como lugar da ciéncia que aconteceu com muitos museus
nacionais depois da segunda metade do século XIX (JULIAO, 2006).

Nessa concepcdo de museu associado a histéria natural e as ciéncias, a
indumentaria ndo teve uma representatividade como a que passou a ter em alguns

museus quando a vida social e a cultura passam a ser valores importantes nas
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instituicbes museologicas. Em outras palavras, quando uma concepgdo mais
antropoldgica de patriménio ocupa a Museologia € que a indumentaria passa a fazer
mais sentido como categoria de acervo. Isto ndo significa que os museus no Brasil
nao tenham mantido téxteis e indumentarias em seus acervos.

Ao contrario, ja que a plumaria, peles de animais, ornamentos feitos em uma
diversidade de materiais como a ceramica e migangas, contas de sementes faziam
parte do universo das ciéncias naturais. Alias, antigos modos de pensamento
reiteram praticas em museus que podem mascarar a presen¢a de indumentaria nos
acervos.

Ja no caso dos uniformes presentes em muitas colegcbées como no Museu do
Exército (1864), Museu da Marinha (1868), Museu Paulista (1894), para citar
algumas das maiores cole¢des que poderiam representar um territorio relativamente
neutro e estavel para a indumentaria e seguem em muitos casos normativas
especificas de corte, costura e uso de materiais, existem sinais de insubordinagéo
as regras estabelecidas quando os uniformes sdo analisados (ALMEIDA, 2001).

Para Julido (2006, p. 22):

A nacionalizagdo nos museus brasileiros evidenciou-se com a criagdo, em
1922, do Museu Histérico Nacional (MHN), “inaugurando um modelo de
museu consagrado a histéria, a patria, destinado a formular, através da
cultura material, uma representacdo de nacionalidade” e que “com um perfil
factual, os objetos deveriam documentar a génese e evolugdo da nagéo
brasileira, compreendida como obra das elites nacionais, especificamente
do Império, periodo cultuado pelo museu”.

Julido (2006) acrescenta que, esse museu serviu de modelo para outras
instituicbes brasileiras, criou um curso de museologia (1932-1979) que formou
profissionais que atuaram em todo o pais. No acervo do MHN, mas também em
outros, como o Museu Imperial em Petrépolis, o Museu do Traje e do Téxtil/Instituto
Feminino da Bahia, ha indumentaria que representa bem esse pensamento do
objeto factual, mas também daquele que representa um passado especifico, o de
uma nacao civilizada pela presenca da familia imperial e da preservacdo de seus
trajes.

Cabe destacar que, esse discurso parece perdurar ainda hoje na forma como
a colecdo de indumentaria €& tratada em relagdo ao patriménio cultural. A
indumentaria parece ser um modo convincente de representacdo da histéria, da

nacgdo, um tipo de artefato usado como estratégia para formular essa historia, como
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demonstrou Regina Root ao tratar do uso de trajes na Argentina do século XIX3
(ROOT, 2002).

A construcdo da memoaria nacional passa pela constituicdo dessas colegdes
de indumentaria de um modo que aparentemente € aleatério, mas que, de outro
modo, sinaliza um engajamento social da populagdo que no século XX vai se
aproximando dos museus.

N&o apenas os museus buscaram e buscam objetos representativos,
expressivos de uma determinada ideia de nag¢do, de identidade nacional, mas os
doadores participaram (mais do que participam) dessa construgdo. Esta realidade
traz um problema importante a ser enfrentado pelos museus que possuem colecdes
de indumentaria: muitos acervos foram aparentemente constituidos majoritariamente
por doagdes, sem que uma politica clara de acervos balizasse a selecdo.

Essa pratica, associada a escassez de profissionais especializados no corpo
de funcionarios dos museus, contribuiu de modo decisivo para configurar as
colecdes. E como se fosse preciso “salvar’ o pouco que restou do que se vestiu,
restringindo a indumentaria, muitas vezes, a sua dimensao simbodlica e isto, apesar
de ndo ser pouco, € insuficiente para tratar esse artefato como patriménio cultural
(LIMA, 2011).

Nessa perspectiva Andrade (2016) destaca que, a nogdo de indumentaria
passa ainda pelas escolhas de manutencdo das colegbes, como no modo de
promover a preservacgao, analisar politicas de aquisi¢ao, reformulacado e descarte de
acervo. A indumentaria exige uma determinada conduta de conservagcédo e a nao
observagdo dessas especificidades adultera o artefato apagando ou encobrindo,
muitas vezes definitivamente, vestigios de sua circulagao social.

No Museu Paulista da Universidade de Sao Paulo, a indumentaria é
encontrada como representativa das cole¢des que originalmente constituiram o
acervo do museu e que foi dividido entre o Museu de Arqueologia e Etnologia (MAE)
— colegdes classificadas por essas tipologias — e 0 Museu Paulista, que permaneceu
com colegdes vinculadas a historia (ALMEIDA, 2001).

Observa-se assim que a indumentaria ndo fugiu as funcgdes atribuidas aos
objetos na histéria dos museus brasileiros, mas também nao se limitou a elas. Ao
mesmo tempo em que ha indumentaria representativa da constru¢do de uma
identidade nacional, de seu passado especialmente, como é o caso de uniformes
militares das guardas nacionais em diversos periodos da historia brasileira.
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As indumentarias e objetos encontrados nesses museus histéricos e ligados a
ideia de forja da nagéao, representam as elites, especialmente no caso de trajes da
alta costura francesa; o Museu Paulista possui vestidos de casas francesas do inicio
do século XX e trajes masculinos de personalidades historicas, como um terno civil
do aviador Santos Dumont (ANDRADE, 2016).

O Museu Casa da Hera/Vassouras e o0 Museu Historico Nacional/RJ possuem
trajes de alta costura francesa e também o equivalente brasileiro. Os objetos
colecionados por museus e 0 que se produz a partir deles: exposi¢des, catalogos,
estudos publicados, sdo normalmente acompanhados de documentos que registram
dados basicos como informagao sobre origem, identificacdo de materiais, técnicas e
datacgao.

Andrade (2016) ainda chama a atencdo ao fato de que, na exposi¢cao
Brasil+500: mostra do redescobrimento, de 23 de abril a 7 de setembro de 2000,
Parque do Ibirapuera, S&do Paulo-SP, muitos objetos que podiam ser considerados
‘indumentaria de populag¢des indigenas do norte do pais” ndo estavam datados e
sequer havia uma descricdo primaria de seus materiais. Indumentaria continua

sendo subvalorizada como categoria do patrimdnio e como categoria antropoldgica.

1.3 Acervo e indumentaria como suporte de informagoes

O estudo de indumentaria como categoria do patrimdnio € marcadamente
interdisciplinar e pode associar areas de conhecimento como Museologia,
Conservacéao, Historia, Design e Antropologia. Do ponto de vista de quem estuda
indumentaria, esse artefato quando sobrevive pode ser um ponto de partida
privilegiado na metodologia de investigacdo (ANDRADE, 2014).

Segundo Cumming (2004) e Taylor (2002), colegbes de indumentaria existem
desde pelo menos o século XVII em museus europeus e sdo alvo de estudos
especializados desde pelo menos o século XVIII, com consideravel aumento de
publicacbes a este respeito a partir do século XX. Ha grupos e associagdes de
especialistas que se destacam por promover o crescimento e profissionalizacdo de
estudos a partir de acervos deste tipo em museus.
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Desses, destacam-se o Costume Committee, vinculado ao Comité
Internacional de Museus — ICOM, que desde sua criagdo em 1962 organiza e
compartilha resultados de pesquisa de seus membros através de multiplas
plataformas. Grupos de trabalho do Costume elaboraram, por exemplo, modelos de:
thesaurus (disponivel também em portugués), manuais de manuseio de
indumentaria, ética de trabalho, entre outros documentos voltados a consolidagao e
desenvolvimento de estudos sobre indumentaria.

Um recente projeto do Costume Committee foi langado durante a 232 reunido
trienal do ICOM, em agosto de 2013, no Rio de Janeiro, e reune em formato de livro
digital informagdes importantes sobre estudo de indumentaria (ANDRADE, 2016).

Museus brasileiros possuem indumentaria em seus variados acervos, alguns
formam colegbes deste tipo enquanto outros mantém alguns poucos itens que
complementam outras cole¢des. Podemos citar alguns exemplos, um museu
notadamente voltado para colegbes de indumentaria, como o Museu do Traje e do
Téxtil/Instituto Feminino da Bahia, Salvador, como ha cole¢gbées de indumentaria em
museus historicos: no Museu Historico Nacional/RJ, no Museu Paulista da USP/SP e
no Museu Julio Castilho/ RS; cole¢cdes de trajes militares sdo encontradas em
museus como o do Exército/RJ, e trajes femininos do século XIX no Museu Casa da
Hera, em Vassouras/RJ (ANDRADE, 2016).

Para Andrade (2016), a abrangéncia de indumentaria nos museus brasileiros
€ muito mais ampla do que se previa inicialmente, antes de iniciar o levantamento
dos dados para o estagio pos-doutoral em 2013, mas n&o € simples reunir
informacéao a respeito dessas colegoes.

Numa consulta & base de dados disponivel no site do Museu do indio no Rio
de Janeiro, apenas na base de entrada “indumentaria” constam mais de 600
artefatos (consulta realizada em dezembro de 2012 e atualizada em 2015).

Para Cumming (2004, p. 49):

Mesmo internacionalmente, o interesse por quantificar e qualificar colegdes
€ mais recente, a exemplo do projeto de levantamento de indumentaria do
século XVII na Inglaterra coordenado por Aileen Ribeiro no Royal College of
Arts no inicio do novo milénio. Aparentemente, as colegdes foram sendo
formadas originalmente por interesses variados, como preservar icones de
design de moda e avangos em tecnologia téxtil e de vestuario (corte e
costura) que representam uma época; preservar artefatos arqueoldgicos
provenientes de escavagoes; representar nogdes do Outro (o exoético) e de
identidade nacional. Historicizar a formagao das colegdes em museus é um
meio para identificar mudancgas de padrdes de colecionismo, de politicas de
aquisicdo e preservagao dos acervos. No caso brasileiro, este € um
momento importante para a acessibilidade aos acervos.
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O Sistema Nacional de Museus — SNM, do Instituto Brasileiro de Museus —
IBRAM, criou um Cadastro Nacional de Museus — CNM, langcado em 2006, com
vistas a mapear e reunir dados sobre museus nacionais e suas cole¢des tornando-
0s acessiveis ao publico consulente. Nao localizei trabalho de pesquisa publicado
com algum tipo de estimativa quantitativa e qualitativa do total das coleg¢des de
indumentaria em museus brasileiros.

De acordo com Andrade (2016), utilizando como palavras-chave
‘indumentaria” e “trajes”, foram consultadas bases de periddicos pelo portal de
periédicos Capes, delimitando o periodo de publicacdo entre os anos de 2000 a
2016. Apenas dois artigos localizados remetem as colegdes de indumentaria em
museus brasileiros, sem, contudo, oferecer dados comparativos a outras colec¢oes
brasileiras.

Foram publicados nos Anais do Museu Paulista da USP os seguintes artigos:
Almeida (2001) com Uniformes da Guarda Nacional (1831-1852): a indumentaria na
organizagao e funcionamento de uma associacdo Armadae Bonadio (2014) e A
moda no MASP de Pietro Maria Bardi (1947-1987).

O IBRAM, por exemplo, ainda ndo dispée de um levantamento preciso de
colegbes, mas indica pelo Cadastro Nacional de Museus os seguintes grupos de
tipologia dos acervos nos museus: Arquivistico, Antropologia e Etnografia,
Arqueologia, Artes Visuais, Biblioteconémico, Ciéncia e Tecnologia, Ciéncias
Naturais e Historia Natural, Documental, Histdria, Imagem e Som, Virtual e Outros®.

No que diz respeito a indumentaria, esta pode ser inserida em quase todas
essas tipologias, o que ajuda a invisibilizar este tipo de artefato em relagdo ao
conjunto do patriménio histérico e cultural do pais e dificulta a sua localizagdo nesse
sistema, afetando a eficacia no processo de levantamento de dados num estudo
baseado em artefatos.

A busca através do cadastro pode ser prejudicada por uma questao anterior:
nao ha padronizagdo no modo como os diferentes museus classificam, descrevem e
cadastram suas colecdes de indumentaria. O CNM é alimentado por informacdes
autodeclaradas pelos museus, o que cria e reforga uma defasagem importante entre

0 que esta informado no cadastro e nos meios de comunicagao dos museus com o

3 Disponivel em: <http://sistemas.museus. gov.br/cnm/pesquisa/avancada>. Acesso em: jan. de 2023.
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publico consulente, a exemplo de sites e perfii em redes sociais, € 0 que
efetivamente existe nas reservas técnicas dos museus.

N&o é possivel, por exemplo, realizar busca por termos técnicos como
“vestidos do século XIX” no CNM, que so6 poderia disponibilizar essa informacéo se
0s museus o fizessem antes.

A auséncia de modelo de descricdo de indumentaria que possa ser utilizado
pelos departamentos de documentagdo em museus parece ser critica para o atual
estado de inacessibilidade a informacédo e também a invisibilidade dos acervos no
sistema atual do CNM/IBRAM, que poderia ser uma plataforma nacional de acesso a
informacdo sobre conjunto de cole¢des de indumentaria em museus brasileiros
(ANDRADE, 2016).

Esta autora acrescenta ainda que, este problema leva a um outro:
indumentaria vem sendo colecionada nos museus brasileiros randomicamente, com
pouco suporte de politicas publicas e institucionais claras que sinalizem a
importéncia deste tipo de artefato na constituicdo do patriménio cultural nacional
publico.

Para Andrade (2016, p. 13):

Enquanto ha projetos de criacdo de novos museus, como o Museu
Brasileiro da Moda, anunciado pela Secretaria do Estado do Rio de Janeiro
em 2012, e outro Museu da Moda, em Belo Horizonte, em 2016,
permanecem subutilizadas as antigas colegdes de indumentéria pelos
museus, algumas das quais ganhando raras adigbes atuais, sem que isso
tenha resultado em aumento da producido de conhecimento por
especialistas. Em relagdo as exposicdbes nos museus, sao raras aquelas
sobre indumentaria, sejam elas permanentes ou temporarias se comparado
as exposicdes de arte, por exemplo. A existéncia de colegdes diversificadas
de indumentaria e sua situagdo nos museus brasileiros identificadas neste
levantamento e suas respectivas condi¢gdes de preservagao e conservagao,
pesquisa e exposicdo revelam o tratamento ambiguo que o Estado
brasileiro — representado por seus museus e instituicbes de apoio a
preservagdo do patrimdnio — oferece a esta parcela do patrimdnio cultural e
histérico nacional. Diante da surpreendente variedade e quantidade de itens
de algumas coleg¢des identificadas durante a pesquisa, ha um sofrivel
despreparo técnico para lidar com este tipo de acervo, o que tem resultado
ainda em danos irreversiveis ao patrimonio preservado. Um vestido de baile
que pertenceu a Sarah Kubitschek custodiado por um museu publico no Rio
de Janeiro, por exemplo, fora adulterado por procedimentos inadequados de
restauro.

As colecdes formadas resultam dos interesses publicos e particulares
articulados nos e pelos museus e muitas delas representam melhor as historias dos
colonizadores e de grupos dominantes do que a dos colonizados e grupos

dominados.
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Além da quantidade pequena de museus e de acervo de moda e indumentaria
no Brasil, a pouca qualificagao técnica para preservar este acervo e o problema de
muitas colegbes serem de origem de doag&o das elites, forgcas militares, igreja e
assim, existe pouca representagcado de grupos sociais que constituem a maior parte
da populacgéo brasileira e ndo fazem parte dessas elites.

Diante deste cenario nacional, questiona-se: Que histérias podem ser
construidas com base nos acervos publicos brasileiros a partir das colegcbes de
indumentaria? Assim, o préximo capitulo retrata o contexto historico dos museus no

Brasil e no mundo.
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CAPITULO 2. QUAL HISTORIA? CONTEXTO HISTORICO DOS MUSEUS NO
BRASIL E NO MUNDO

Este capitulo apresenta um breve historico de surgimento do museu e de seu
desenvolvimento no ocidente até o século XX. Em seguida, a partir da afirmagao do
ideal iluminista e da catalogagdo dos modelos primitivos de indumentaria,
contextualiza-se a histéria dos museus de moda no mundo, sua transformacgao e
multiplicagéo nos séculos XX e XXI, com o movimento denominado nova museologia
e a criacdo dos chamados novos museus.

S&o demonstrados museus dedicados a histéria da moda ao redor do mundo,
sendo que diversos outros museus de moda encontram-se espalhados por outros
paises que revelam nogdes de identidade, memodria e patrimbnio; processos
historicos socioculturais relacionados e particularidades da experiéncia museolégica
mundial no segmento de moda. E apresentada também uma vis&o geral do cenario

atual dos museus de arte no Brasil.

2.1 Histéria do surgimento dos museus

A origem dos museus remete-se ao vocabulo grego mouseion ou casa das
musas. De acordo com a mitologia grega, as nove musas eram filhas de
Mnemdsine, a divindade da memoria, e Zeus. Em Alexandria, Egito, existiu um
mouseion, porém ele tinha como objetivo principal o saber enciclopédico e assim
como na Grécia, possuia obras de arte expostas, mas também contemplava
biblioteca, anfiteatro, jardim botanico e observatério (IBRAM, 2014).

Mais tarde, a ideia de museu passou a corresponder a de colecionismo, o
acumulo de objetos, obras de arte e até mesmo a compilagdo de textos para
publicagdes. Destaca-se ainda que o processo de construcdo do Império Romano
desenvolveu-se com guerras de dominagdo de outros territorios e culturas, o que
contribuiu para a formacdo de variadas colegbes, guardadas nos templos e em
casas particulares.

Essas colegdes serviam para a demonstracdo de poder e triunfo dessas
conquistas com a chegada da Idade Média, a Igreja Catdlica passou a ser uma das
principais colecionadoras. Os mosteiros e as igrejas eram locais repletos de objetos
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e reliquias, muitos desses doados em fungédo das pregagdes que recomendavam o
desprendimento de bens materiais supérfluos. Parte desses objetos era trazida de
cidades distantes, por conta das Cruzadas.

O enfraquecimento do poder da Igreja, apos os movimentos de Reforma e
Contrarreforma, fez com que os reinados se fortalecessem e, assim, as colegbes
agora chamadas de principescas passam a ser ainda mais privadas. Os grandes
reinados compravam muitos objetos antigos, financiavam os artistas da época e
ficavam com a sua producdo. Surgem assim os chamados “Gabinetes de
Curiosidades”, onde estavam reunidos objetos de diversas origens e tamanhos, aos
quais o acesso era restrito, pois sua visitacdo deveria ser autorizada por seus
proprietarios (IBRAM, 2014).

Essas cole¢des formariam os grandes museus que conhecemos hoje, como o
Ashmoelan Museum, na Inglaterra. Considerado o primeiro museu publico, ele é
fruto de uma doacdo da colecdo de John Tradeskin a Elias Ashmole, com a
indicagdo de que essa colegdo virasse um museu na Universidade de Oxford.
Ressalta-se que, mesmo abertas ao publico, as visitas a esses museus eram

restritas.

Figura 1: Ashmoelan Museum (Inglaterra)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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As visitacbes sofreram transformagbes com o advento da Revolugao
Francesa e seus ideais, onde a nova classe, a burguesia, via nos museus um local
que deveria refletir o seu estabelecimento. Sabemos que nem todo recurso natural
ou cultural sob a guarda de museus pode vir a ser, em sua totalidade, exposto ao
publico. Um parque ecoldgico, por exemplo, possui algumas areas abertas aos
visitantes, enquanto outras sdo consideradas de preservagao permanente, ficando
restritas a pesquisadores e estudiosos da fauna e flora.

Os museus também tém areas restritas a restauradores e estudiosos, onde as
pecas mais frageis sdo guardadas, sendo expostas ao publico por tempo
determinado e em condigbes especiais. Alguns museus adequaram suas reservas
técnicas e laboratorios para receber visitantes, fazendo da preservagdo um grande
atrativo para pesquisadores e curiosos.

Atualmente pode-se dizer que, em sua maioria, 0os museus abrem suas
colegbes ao publico e tém como desafio firmarem-se como local de lazer,
descobertas e experiéncias. Os museus refletem as transformacdées humanas e,
dessa forma, seus discursos e cole¢des irdo indicar os interesses das praticas
sociais vigentes na época.

Nos séculos XVI e XVII surgiu como novidades a venda de objetos em locais
publicos, a producdo de catalogos e inventarios, a valorizagdo da arte popular. E
cresce O publico interessado no acesso as colegdes. Nascem no século XVII as
bibliotecas publicas e os primeiros museus, estes com as caracteristicas
fundamentais de permanéncia e acessibilidade ao publico, ainda que de modo
limitado. (POMIAN, 1984)

Segundo Choay (2001), o termo que passa a ser adotado, originado da
palavra grega mouseion (templo das musas), significa neste contexto historico
espacgo para estudos literarios, artisticos e cientificos, concepcgao diferente da que
seria adotada posteriormente. O final do século XVIII e inicio do século XIX &
momento de rupturas e grandes transformagdes nos modelos ideoldgicos e sociais
vigentes.

O periodo da Revolugdo Francesa, da afirmacdo do ideal iluminista, da
transicdo para a chamada era industrial emerge um cenario de estabelecimento do
denominado museu tradicional ou museu ocidental moderno, cujos fundamentos

permanecem fortes até a primeira metade do século XX. Sdo marcos iniciais da
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historia dos museus modernos, como a inauguragéo do Museu Britanico (1753) e a
abertura para visitag&o publica da Galeria do Louvre (1793) (SANTOS, 2002).

2.2 Historia dos museus de moda no mundo

Os antropdlogos apontam que o surgimento da vestimenta ou indumentaria
sempre esteve diretamente ligado a necessidade do ser humano de esconder a
nudez e também, se proteger do frio, chuva ou calor.

Nessa trajetoria, a moda acompanha os habitos das pessoas desde meados
do século XV, inicio do renascimento europeu. No entanto, a histéria da moda tem
sua origem muito antes, por volta de 600 mil anos a.C. com o surgimento da
vestimenta ou indumentaria.

As exposi¢cdes universais, que tiveram inicio no final do século XVIII,
marcaram, sobretudo, o poderio industrial do século XIX, sendo precursoras das
exposi¢cdes nacionais da industria, virando desta forma centros de “peregrinagéo” da
mercadoria-fetiche, criando no grande publico uma fantasia e um certo desejo de
consumismo pelos objetos ali apresentados (FERREIRA, 2015).

Diante desse fendbmeno histérico em que a concepg¢ao da moda passa a ser
vista como objeto de estudo historico, surgiu na segunda metade do século XIX as
primeiras instituicbes Museais, que mostravam interesse pelos acervos de moda.

Na atualidade os museus de indumentaria sdo abordados sobre a tematica
em que se encontram, pois enquanto alguns paises possuem mais de uma
instituicdo dedicada ao patriménio da moda, outros possuem um unico museu, ou
ainda colecbes dispersas em museus variados, como é o caso do Brasil
(NOROGRANDO, 2016).

Dessa forma, o site Universo Retrdé (2023) lista museus dedicados a historia
da moda ao redor do mundo. Sao apresentados a seguir alguns museus de moda no
mundo. Sendo que diversos outros museus de moda encontram-se espalhados por

outros paises.



34

Figura 2: Museu do Design e da Moda - MUDE, Lisboa (Portugal)

Fonte: Acervo do Museu (2023)

O MUDE Localiza-se na Rua Augusta de Lisboa, e foi inaugurado em 2009.
Além de suas exposicoes fixas e temporarias, 0 museu tornou-se um centro cultural
com areas também de divulgacao, criagcdo, educagao e debate. O design também
faz parte do acervo que inclui mobiliario e jéias dos anos 1930 aos dias atuais.

Figura 3: Museu Evita Peron, Buenos Aires (Argentina)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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O Museu Evita dedica-se a este simbolo portenho, sendo uma das atragdes
mais visitadas da cidade e composto por roupas e sapatos de Evita Perdn, além de

moveis, cartas, documentos e seus objetos pessoais.

Figura 4: Museo del Traje Madrid, Madrid (Espanha)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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Localizado em um grande casardo num bairro de Santiago, o museu privado
tem mais de 8 mil pegas, sendo algumas delas pertencentes a mée do proprietario,

considerada uma das socialites mais famosas da cidade.

Figura 6: Musée Galliera, Paris (Franga)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
Conhecido também como Museu da Moda de Paris, sua construgdo € um
palacete do século XIX, que pertenceu a Duquesa Galliera. Localizado na Avenue

Pierre 1er de Serbie, no museu ha exposicdo de roupas intimas, acessorios,

fotografia e artes graficas.

Figura 7: The Fashion Institute of Technology, Nova York (EUA)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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O FIT, localizado dentro de uma das escolas de moda mais importantes de
NY, com entrada gratuita, tem em seu acervo muitas roupas, bolsas, tecidos,
revistas e imagens, principalmente da moda do século XVIlIl ao século XX. O
instituto fica na Sétima Avenida, também conhecida por Fashion Avenue.

Figura 8: MoMu — Mode Museum, Antuérpia (Bélgica)

-

K .
Fonte: Acervo do Museu (2023)
A cada seis meses 0 museu apresenta uma nova exposi¢cao, usando pecas

da colegcdo MoMu e outras emprestadas que n&o fazem parte do seu acervo, mas

gue contam uma histéria real das vestimentas.

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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O Bata Shoe Museum de Toronto dedica-se a contar a histéria da moda
através dos sapatos, sendo possivel notar a industria e sua tecnologia, além das
mudancas de comportamento sociais no decorrer dos anos. Expostos em ordem
cronolégica, encontram-se desde sapatos do antigo Egito ou da antiga China, até
sapatos usados por celebridades.

Figura 10: Victoria and Albert Museum, Londres (Inglaterra)

Fonte: Acervo do Museu (2023)

Este museu dedica-se ndo s6 a moda, mas também a decorag&o e ao design,
o V&A esta localizado proximo de dois outros famosos museus da cidade, o Museu
de Historia Natural e o Museu da Ciéncia. Possui uma colegdo grandiosa, que vai
desde tapetes persas a instrumentos musicais, méveis da Idade Média e roupas das
mais distintas épocas.

Figura 11: Museu do Traje e do Téxtil, Salvador (Bahia)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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No Brasil, encontra-se o Museu do Traje e do Téxtil, localizado em Salvador.
O museu que nao encontra-se tipificado como Museu de Moda no CNM, faz parte do
Instituto Feminino da Bahia. Na colegdo, roupas de noivas, roupas brancas e
infantis, trajes a rigor e até leques e uma galeria eclesiastica, que conta com uma
roupa do Papa Joao Paulo Il quando celebrou uma missa na cidade.

O universo patrimonial dos museus de indumentaria e moda no mundo séo
registros vivos do mapeamento da preservagdo da memoria cultural e artistica que
contribuem para a reflexdo sobre o processo de construgcdo patrimonial sobre o

vestir.

2.3 Conexao entre Arte e a Moda para criagao dos Museus de Moda

A moda nao é universal, nem pertence a todas as épocas, tampouco a todas
as civilizagbes. Afirma-se que seu surgimento no Ocidente ocorreu no final do
periodo medieval, em conexdo com o desenvolvimento do comércio, com o
florescimento das cidades e com a organizagdo da vida nas cortes. Fatores
econdmicos do periodo tiveram uma incidéncia direta, porém nao definitiva, sobre o
surgimento desse fendmeno. Nessa época, surgiu a organizagado das corporagdes
de oficios consagradas ao vestuario e aos acessorios ligados ao vestir, cujas regras
e 0s monopolios desempenharam um papel importante na produgdo de moda até a
metade do século XIX (NORONHA, 2017).

Na segunda metade do século XVIIl que a moda inicia seu processo de maior
disseminagao desse fendbmeno social, sendo que a renovacao de estilos passara a
estar intimamente ligada aos modos e modas de Paris — e assim o sera
especialmente até a primeira metade do século XX. A partir de Versailles, a Franga
associa-se ao refinamento e ao bom gosto: moda francesa sera difundida,
inicialmente, por meio das bonecas de moda, que consistiam em versdes em
miniatura de damas da corte, vestidas, maquiadas e penteadas de acordo com o

gosto do momento.
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A partir de 1785, ira se propagar também pelos jornais de moda: publicagdes
especializadas e frequentemente voltadas ao publico feminino que associavam texto
e imagem para apresentar regularmente as novidades.

Para Noronha (2017), ao tragar uma espécie de linha do tempo dos museus
de moda, Dominique Waquet e Marion Laporte reforcam que o pioneirismo do
Musée Historique des Tissus, de Lyon, que existe desde 1890, se deve ao esforgo
dos teceldes da cidade em reforgcar seu savoir-faire excepcional em relagdo aos
tecidos feitos em seda e, dessa forma, transformar o espaco do museu em um tipo
de vitrine. A evolugdo de uma espécie de museologia da indumentaria comecaria a
se mostrar em 1935, quando o Victoria and Albert Museum, em Londres, concebe
seu departamento de acessorios, que atualmente abriga roupas, tecidos e
acessorios.

Segundo Waquet e Laporte (2010), apesar da presenca do téxtil e do
vestuario em diversas instituicbes brasileiras, sdo raros os espacos dedicados a
moda, e sempre sob cuidados da iniciativa privada, como € o caso do Museu
Henriqueta Catharino - Instituto Feminino da Bahia, em Salvador, e o Museu da
Moda — Mumo, de Belo Horizonte.

O Brasil possui aproximadamente cerca de 3800 museus em 2022, sendo que
destes, mais de 500 s&do museus de arte, além de inumeras exposi¢cdes e galerias,
com obras de artistas nacionais e estrangeiros. No universo dos museus de arte, os
poucos museus de moda no Brasil inserem-se nessa tipologia ou na tipologia
“outras” (IBRAM, 2023).

O Museu da Moda de Belo Horizonte consiste em um museu de artes
aplicadas, dedicado a moda localizado em Belo Horizonte, Minas Gerais, sendo o
primeiro museu publico destinado exclusivamente ao setor no Brasil. Porém a sua
tipificagédo junto ao IBRAM e ao Cadastro Nacional de Museus é museu de arte.

A conexao da arte com a moda fez surgir os museus de moda com acervos
permanentes e exposi¢coes periodicas. Publicacbes de histéria da moda e de
costumes, biografias de costureiros e assuntos correlatos.

A arte influencia a indumentaria com suas cores, formas, texturas, dentre
outros, propiciando o fazer artistico na confec¢gdo de roupas, sendo projetadas e
desenvolvidas com grande apelo estético e destinadas a apresentar solugdes na

composicéo de seus elementos visuais (PEREIRA, 2012).
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A autora acrescenta que, a indumentaria influencia a arte quando aproxima a
criagdo artistica com o elemento “corpo”, logo, a nogao de formato do corpo humano
influencia a arte, assim o vestuario esta presente nas obras de arte, muitas vezes
representando a constituicdo corporal humana, com seu volume, tamanho e
movimento, sendo este um fator para artistas em suas criagdes.

Para aprofundar as relagdes entre moda, memodria e museu, a partir da
compreensao da moda no tempo e na formagao da identidade brasileira, o préximo

capitulo analisara essa tematica ao adentrar nos espagos museoldgicos no brasil.
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CAPITULO 03. ANALISE DAS RELAGOES ENTRE MODA, MEMORIA E MUSEU,
A PARTIR DA COMPREENSAO DA MODA NO TEMPO E NA FORMAGAO DA
IDENTIDADE BRASILEIRA, AO ADENTRAR NOS ESPAGCOS MUSEOLOGICOS
NO BRASIL

Este capitulo dedica-se a analise das relagdes entre moda, memoria e
museus, a partir da compreensao da moda no tempo e na formagao da identidade
brasileira; ao adentrar nos espag¢des museoldgicos no Brasil.

Inicialmente, apresenta-se uma contextualizagdo da moda e indumentaria no
Museu como dispositivo de Memoaria, conceitos de moda, trajes ou indumentarias, e
as poucas referéncias de museus da moda no Brasil e sua contribuicdo na formagao
da identidade brasileira.

Em seguida apresenta-se a relagédo e possibilidades entre museus e moda,
destacando-se que a moda permite abordagens ndo convencionais e muito
instigantes para os museus, guardides da memodria e da preservagéo, na medida em
que compartilha e relaciona acervos de naturezas distintas.

Por fim, foi feita uma abordagem sobre memoria e escassez de museus de
moda no Brasil, aprofundando-se nesse assunto com uma analise de dados
coletados no site do IBRAM e do cadastro nacional de museus.

Apesar das poucas referéncias fisicas de museus de moda no pais, segundo
Norogrando (2016), no Brasil, diversas ac¢des virtuais de pesquisa e as experiéncias
dos cybermuseus, que nao estdo dentro da estrutura de museu do ICOM, séo
promovidas por mais de 100 instituicbes de ensino de moda localizadas em quase
todos os estados brasileiros.

3.1 A moda e indumentaria no Museu como dispositivo de Memoéria

A palavra "moda" vem do latim modus, significando "modo", "maneira”. Em
inglés, moda trata do fashion, corruptela da palavra francesa fagon, que também

quer dizer "modo", "maneira".

Segundo a Folha de Sao Paulo (2004, p. 1):
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O conceito de moda apareceu no final da Idade Média (século 15) e
principio da Renascenga, na corte de Borgonha (atualmente parte da
Franga), com o desenvolvimento das cidades e a organizagéo da vida das
cortes. A aproximacdo das pessoas na area urbana levou ao desejo de
imitar: enriquecidos pelo comércio, os burgueses passaram a copiar as
roupas dos nobres. Ao tentarem variar suas roupas para diferenciar-se dos
burgueses, os nobres fizeram funcionar a engrenagem — os burgueses
copiavam, os nobres inventavam algo novo, e assim por diante. Desde seu
aparecimento, a moda trazia em si o carater estratificador.

Quando se fala de moda, este conceito vem instituido de uma construgao
histérica com data, origem e muitas vezes associado a “alta costura”, de uma “alta
cultura” (BOURDIEU, 1974, p. 72).

O documentario que revela o mundo da moda, dirigido por Andrew Morgan:
“The True Cost’, foi gravado em diversas partes do mundo, e aborda os diversos
aspectos e impactos da industria da moda na sociedade. Mostra ainda que apesar
da moda ser um fendmeno social, com repercussdes diretas na vida de centenas de
pessoas, direitos humanos, impactos ambientais e consumo mais sustentavel devem

ser levados em conta.

Em relagdo a indumentaria, torna-se possivel estender o conceito a quase
toda forma de adornar o corpo em significagdo, em um processo universal
(BURGELIN, 1995).

Os Museus de Moda internacionais classificam as indumentarias como trajes,
respeitando as propostas do ICOM — Internacional Counseling Of Museuns, divididas
em trés grandes categorias: traje militar; traje eclesiastico; traje civil.

O traje civil, relativo ao cidaddo em geral ndo tem carater militar, nem
eclesiastico, como define o Dicionario Aurélio. Conforme Italiano et. al. (2015, p. 61),

as categorias dos trajes civis seguem abaixo:

Traje Social — Indumentaria das atividades sociais. Sao as roupas dos
eventos sociais, como festas, reunidbes e casamentos; Trajes de cena —
indumentaria das artes cénicas. O termo, mais amplo que traje teatral, pode
abranger trajes de teatro, danga circo, mimica e performance; Traje regional
— Traje caracteristico da regido. Por exemplo, um traje de gaucho usado
para o trabalho cotidiano. Em Portugal, costuma receber o titulo de traje
popular, que no nosso caso achamos um pouco restritivo; Traje profissional
— usado nas atividades profissionais exercidas pelos civis; Traje interior — ou
roupa interior, ou intima. A definicdo de traje interior passa por tudo aquilo
que vai por dentro ou por baixo do traje externo. A classificagdo inclui ndo
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s6 cuecas, calcolas, ceroulas, mas também as ancas, anaguas e crinolinas,
por exemplo; Traje de folguedos — Indumentaria usada nas festas, nos
divertimentos, nas brincadeiras de carater popular. Entram aqui os trajes
folcléricos ou das festas populares cristas, afro-brasileiras e ibéricas; Traje
funebre — utilizado por um morto na hora do seu sepultamento; Traje
esportivo — Para atividade fisica e a pratica de desportos; Traje
associacionista — Sao trajes que distinguem sociedades especiais formadas
para fins particulares dentro de grupos sociais maiores. Exemplos: trajes de
irmandades cristas; Traje etnografico — A etnografia, segundo o Dicionario
Aurélio, refere-se ao estudo descritivo de um ou varios aspectos sociais ou
culturais de um povo ou grupo social. O traje dos nativos brasileiros, por
exemplo.

Segundo Barbuy (1992), Os museus de moda podem ser caracterizados
quase que exclusivamente pelo tipo de objeto que perfaz grande parte do acervo. Ao
contrario da dificuldade de definirmos arte, os museus que compdem trajes e téxteis

falam sobre objetos feitos para vestir e sobre uma tipologia material.

A partir da abordagem da organizagdo museologica os téxteis, de acordo com
Barbuy sdo ordenados sob trés categorias:

a) arqueologicos,
b) etnograficos e
c) histdricos.

Os vestuarios e tecidos ligados a légica da moda pertencem, portanto, a
categoria de histéricos. Traje refere-se a todo objeto utilizado para cobrir o que
determinada cultura entende como nudez, sendo ou né&o feito de superficie téxtil.
Também podem-se alocar dentro de traje tudo o que colabora para a construgao da

aparéncia de uma pessoa em sociedade (BARBUY, 1992).

No Brasil, as poucas referéncias de museus da moda remontam ao século
passado. Em 1933, Henriqueta Martins Catharino, iniciou a colecao de téxteis do
Instituto Feminino da Bahia, figura abaixo, que s6 n&o foi bem-sucedido, como
permanece aberto até hoje, em Salvador na Bahia.



45

Figura 12: Instituto Feminino da Bahia

Fonte: Acervo do Museu (2023)

Segundo Peixoto (2003, p. 11):

A colegéo do Instituto Feminino da Bahia foi iniciada em 1933, ano da
realizagéo do | Congresso Eucaristico Nacional. A fim de proporcionar aos
congressistas uma vis&o clara da arte baiana e de como vivia a sociedade
no século XIX, foi executada um exposicdo de “Arte e Lavores” nas
dependéncias da instituicdo, aberta a visitagdo publica em setembro do
mesmo ano.

Ainda conforme Sant’Anna (2008, p. 9):

O Museu do Traje e do Téxtil - MTT do Instituto Feminino da Bahia (IFB) foi
fundado em 1998 a partir de uma coleg¢ao de aproximadamente 6.000 pecas
e que representam a histéria dos costumes vestimentares dos baianos
desde o século XIX até os nossos dias. O tema moda se inicia no IFB em
1933, quando sua fundadora Dona Henriquieta Martins Catharino, apds uma
exposigao com fins beneficentes, feita com objetos do cotidiano das familias
de Salvador - incluindo aqui relevante participagdo de vestuarios.
Entusiasma-se a ponto de montar um acervo vestimentar que 'guarde' a
memoria da cidade, para tanto, envia cartas as pessoas da elite
soteropolitana pedindo a elas para doar pecas ao IFB. A iniciativa da
fundadora é amplamente acolhida e a instituicdo recebe a doacdo de
grande parte dos pedidos. Notamos que a formagao da colegéo de trajes e
téxteis acontece simultaneamente ao das outras colegées do IFB.
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Sant’Anna (2008) destaca que a instituicdo organiza um espago museoldgico
em 1939 mandando confeccionar mobiliario especializado para expor as pecas.
Porém, o primeiro estudo sistematizado sobre a colegao so foi feito na década de
sessenta pela historiadora de moda holandesa Tina Stoeve que, quando em viagem
pela Bahia, ficou hospedada no IFB e fez as primeiras classificacées e desenhos do
acervo vestimentar. Percebemos, portanto, uma formagdo de acervo que busca

guardar a memoria dos costumes e habitos domésticos da elite de Salvador.

Outro exemplo de museu de indumentaria histérica e antiguidades do pais ou
museu da indumentaria em Santa Tereza, no Rio de Janeiro. Maria Sofia Jobim
Magno de Carvalho ou Sofia Jobim distribuiu 0 museu dentro de sua casa em que

morava.

De acordo com Viana (2015, p. 50):

Sofia Jobim possuia uma grande colegdo de pegas antigas, trajes de
diversos paises, contemporaneos e antigos também, alguns com 250 anos
de idade ou mais. Eram pecas bordadas a ouro e prata, com incrustagao de
pedras semipreciosas, que foram colecionadas ao longo de trinta ou mais
anos e provinham de varias partes do mundo. Entre os trajes estavam
roupas do ultimo baile da llha Fiscal, que pertenceram a barbdes e
baronesas brasileiros do Império, leques, sombrinhas, joias de diversos
paises e um punhal que pertenceu a Guarda da Rainha Elizabeth | (1533-
1603). Era muito intenso o desejo dela de mostra-los para o mundo.

O autor complementa e afirma que a colegéo incluia téxteis, trajes regionais,
trajes de moda histéricos, joias, sapatos, leques, e outros tantos itens, que na
concepcao da fundadora, deveriam estar num museu de indumentaria, além de uma

biblioteca repleta de livros raros.

Atualmente, conforme Fausto Viana (2016), o museu da indumentaria em
Santa Tereza, foi desativado apdés a morte de Sofia Jobim e encontra-se em ruinas.
Toda a colegado foi doada para o Museu Historico Nacional (MHN). Ha indicios de

que parte da colegao foi desviada, antes da entrega do acervo ao MHN em 1968.
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Figura 13: Modelagem de Pinturas e aquarelas e inauguragdo do museu da

indumentaria em Santa Tereza (RJ)

Fonte: Acervo do Museu Histérico Nacional (2022)

Figura 14: Pinturas e Aquarelas de Sophia Jobim
[ m

T .

Fonte: Acervo do Museu Histérico Nacional (2022)
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De acordo com o Museu Histérico Nacional (2022), A professora, artista,
colecionadora e museologa paulista Sophia Jobim introduziu o curso de
Indumentaria Histérica na antiga Escola Nacional de Belas Artes (ENBA), no Rio de
Janeiro (RJ), onde lecionou de 1949 até 1967, defendendo que o estudo do
vestuario era ao mesmo tempo ciéncia e arte.

Apos diversas viagens, onde coletou pegas raras e antigas, fundou, em 1960,
o Museu de Indumentaria Historica e Antiguidades, em sua propria casa, localizada
no bairro de Santa Teresa (RJ).

Houve também, no Rio de Janeiro, Capital da Republica, antes de Brasilia,
um museu de teatro que continha trajes de cena. Seu acervo foi transferido para o
bairro de Botafogo, que n&o recebe visitantes. Porém, o futuro pode reverter esta
situagao (VIANA, 2016).

O museu da Baronesa em Pelotas, ndo tem apenas trajes, mas outros objetos
historicos, com composigdes cenograficas nos ambientes. Outro exemplo é o museu
de Habitos e Costumes, em Blumenau, pertencente a Fundagédo Cultural de

Blumenau.

Figura 15: Museu da Baronesa de Pelotas (RS)

Fonte: Acervo do Museu Histérico Nacional (2022)
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Outro museu da moda inaugurado em 6 de dezembro de 2016 foi o Museu da
Moda de Belo Horizonte (MUMOBH). A ideia de ter esse espago de moda em BH
surgiu quando ainda era um Centro de Referéncia da Moda e as pecas ficavam
armazenadas no Museu Histérico Abilio Barreto. Apds uma exposicdo de sucesso
intitulada “A fala das roupas”, que contava a histéria de Belo Horizonte, desde a

fundagao, através dos objetos, criou-se 0 museu (MUMOBH, 2023).

Nessa perspectiva, a missdo desta instituicdo museoldgica encontra-se

descrita em seu site:

O MUMOBH tem como missdo “preservar, pesquisar e difundir acervos
referentes a moda na capital mineira, em suas multiplas facetas, dialogando
com a contemporaneidade e estimulando o pensamento critico”. Nesse
sentido, pretende “ser uma instituicho de referéncia em memoria,
conservagao e pesquisa de moda, indumentaria e comportamento”.

O Museu da Moda de Belo Horizonte pretende ampliar a execug¢édo de novos
instrumentos para a produgdo da moda, proporcionando diferentes
perspectivas mercadolégicas da economia criativa, do desenvolvimento
cultural, da inclusdo social, da atividade artistica, da cidadania e da
valorizagéo do patriménio e memoria de Belo Horizonte (PBH. 2023, p. 01)

Figura 16: Museu da Moda de Belo Horizonte/MG. - MUMOBH

N F 'l

Fonte: Acervo do Museu Histérico Nacional (2022)
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Cabe ressaltar que, o MUMOBH foi idealizado em 2012 e inaugurado em
2016. Além disso, as visitas sdo presenciais, mas podem ser acessadas também
nas redes sociais (espaco virtual) pelo Facebook.

Viana (2016, p. 58), ressalta que, os impedimentos para a implantagdo de
museus de moda e indumentarias ou trajes, além de intercambio de indumentarias e

pecas dos povoadores e antigos habitantes da regido s&o:

Falta de politicas publicas para os museus; Pais de dimensdes continentais,
o que dificulta tudo; Diferengas regionais entre estados, cidades,
povoagdes, vilas, malocas, brejos, dentre outros; Falta de técnicos
especializados, ao menos em téxteis.

Contudo, o autor destaca que, todos estes museus necessitam de
investimentos, pois geram empregos, estimulam o turismo, e afirma as identidades
regionais e do pais. Diante das poucas referéncias no Brasil, os estabelecimentos
de museologia da moda tornam-se crucial para instituir de forma definitiva o

patrimoénio téxtil e cultural no pais.

Retomando a moda (indumentaria) no museu como dispositivo de memoéria, a
moda faz parte de todos os fatos de neomania que apareceram em nossa civilizagao
(BARHES, 1979). Esta caracteriza-se pelas transformacgdes, pelo efémero, pelo
curto ciclo de vida. Em sua vertente académica, o estudo da moda como campo do
saber ja produziu classicas contribuicbes para o desenvolvimento de teorias e

conceitos.

Para Barbosa et. al (2019, p. 1):

A moda, seu tempo e espago dialogam com o0s acontecimentos mais
marcantes, entre eles estilos artisticos, movimentos sociais, culturais, fatos
histéricos, acontecimentos politicos e econdmicos. Estes acontecimentos
interferem nos aspectos comportamentais da época. Dentro desse espaco,
a moda na logica de sua reprodugao, busca modos para se manifestar, em
sintonia com o mercado. A moda busca o artistico, o estético, aspectos das
culturas e de todo o contexto social. Apropria-se de acontecimentos
histéricos, do espaco da arte e da linguagem simbdlica.

Nessa vertente, o trabalho museoldgico permeia o registro, objetiva a
manutengao e revisdo da memoaria. Se o museu torna-se a referéncia de entender e
guardar os objetos, alguns sujeitos em casa, também exercem um papel
fundamental de guardides da memoria. Os registros de época deixados em fotos
retratam periodos historicos vividos pela sociedade.
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Por outro lado, Merlo (2016) acrescenta que, as marcas deixadas em fotos, as
marcas do tempo, que comegam a se imprimir, penetrar na imagem, sdo modeladas
pela memoria. Marcas que passam a ser fontes de estudos para os musedlogos.

Marcas de memoarias.

Marilena Chaui (2000) traz a seguinte reflexdo acerca da conservagéo de
memorias, da sociedade e da existéncia e condicbes humanas. A fildsofa chama a
atencdo aos valores éticos, morais, sociais e para revisitarmos o passado como

possibilidade de compreendermos o feito, o presente e o que esta por fazer.

O caminho da memdria, necessario para questionar os abismos econémicos
construidos, os distanciamentos sociais reiterados no cotidiano, as ideias
preconceituosas e ideologicas que distorcem possibilidades de se perceber e agir

diferencialmente.

Preservar os indicadores de memoria trata de guardar registros da
experiéncia humana, ao mesmo tempo em que pensar sobre 0s museus e suas
distintas insergbes sociais significa tocar nas questdes que sdo esquecidas, no
imenso universo dos valores que sado excluidos, na partiiha dos sentidos e

significados e na eficacia da amnésia cultural (BRUNO, 1996).

Sobre a ligagdo entre memoria e objetos que ‘carregam’ lembrancgas
comecemos a partir dos artefatos que sao criados para lembrar. Elementos materiais
que tém como papel maior despertarem as lembrancas de modo a elaborar uma
memoria (LE GOFF, 2003).

A moda como dispositivo de memdria possui referéncias bem-sucedidas no
mundo. O Instituto de Traje de Kyoto*, por exemplo, além de possuir a reputagéo de
ser um dos melhores do mundo para se pesquisar trajes do século XVIII em diante.

4 Disponivel em: https://www.kci.or.jp/en/. Acesso em 23 de Jul. de 2021.
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Figura 17: Colegao do Instituto do Traje de Kyoto

Fonte: Acervo do Museu (www.Kci.or.jp)

O Instituto do Traje de Kyoto (2021) destaca que, visto dentro do contexto da
cultura humana, roupas e outros documentos relacionados de eras passadas nos
dizem muito como a sociedade funcionava. As roupas simbolizam o estado da
humanidade em uma determinada conjuntura do tempo, também langando luz sobre

nossa propria existéncia.

O Victoria and Albert (V&A) Museum, no Reino unido, foi fundado com a
seguinte missdo®: educar designers, fabricantes e o publico em arte e design. Suas
origens estdo na Grande Exposi¢cao de 1851, a primeira mostra internacional de

design e manufatura do mundo.

5 Disponivel em: https://www.vam.ac.uk/articles/building-the-museum#slideshow=31131014&slide=0.
Acesso em 23 de Jul. de 2021.
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Figura 18: Museu Vitéria e Alberto (V&A) no Reino Unido

Fonte: Acervo do Museu (2023)

Segundo Merlo (2016, p. 46):

O Instituto do Traje de Kyoto optou claramente por trabalhar com trajes
sociais. Ja o Victoria and Albert (V&A) Museum tem um pouco de tudo.
Melhor dizendo, bastante de quase todas as categorias de trajes possiveis,
conforme a classificagdo de trajes do International Counseling of Museums
(ICOM).

Tanto o Instituto do Traje de Kyoto, quanto o Victoria and Albert (V&A)
Museum, sao exemplos bem sucedidos de museus de moda, que geram retorno

econdmico, cultural e social para a sociedade dos paises onde estio instalados.

Outro exemplo de museu da moda, pequeno e operante, 0 museu da moda
de Blanford, em Dorset, no Reino Unido, encontra-se em operacado atualmente e
pode ser considerada uma referéncia, pois foi iniciado pela Sr?. Mrs. Betty Penny, a

exemplo da brasileira Sofia Jobim, no Rio de Janeiro.



54

Figura 19: Museu da Moda de Blanford, em Dorset no Reino Unido

Fonte: Acervo do Museu (2022)

O Museu Nacional do Traje de Lisboa também merece destaque. Criado em
1976, reune uma colegédo de indumentaria historica e acessorios de traje, desde o
séc. XVIII a atualidade, que apresenta ao publico quer na sua exposicao permanente

quer em exposi¢des temporarias.

Figura 20: Museu Nacional do Traje de Lisboa (Portugal)

Fonte: Acervo do Museu (2023)
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Entende como sendo sua miss&do® construir uma estratégia de investigagao,
conservacgao e divulgacéo do traje e do téxtil. Integra ainda a gestdo do patrimonio

cultural e natural a guarda do Museu Nacional do Traje.

Dessa forma, as referéncias de museus de moda (trajes e indumentarias)
reforcam as inter-relagées sociais, culturais, econdbmicas e até mesmo ambientais,

pois muitos destes museus encontram-se em parques de conservagao ambiental.

3.2 Relagao e possibilidades entre museus e moda

A Memoria traduz um movimento de rever, revisar, reescrever a historia de
um determinado territorio e de outros lugares, partindo do presente, indo ao passado
(por meio de lembrangas-sensagdes ou sujeitos-lembrancgas-objetos) e retornando
ao presente. Nesse ir e vir ndo somos 0os mesmos de antes e nossos pertences
revelam muito do que éramos ou nos tornamos, atualizando nossas passagens. Por
iSSso 0s museus ou suas reinvengdes contemporéneas tornam-se lugares
consagrados da memoéria, mas também no que se quer lembrar, no siléncio e no
esquecimento (MERLO, 2015).

Nessa vertente, diante da sua importancia os museus, conforme Lourenco
apud Merlo (2015, p. 29):

Escolas, bibliotecas e arquivos comegcaram a ser organizados pelo dominio
politico, sendo intensificados apdés a Revolugdo Francesa (1789) com
escritos magnanimos inspirados também na Declaragdo dos Direitos do
Homem e do Cidadao (1793). Criaram-se museus estatais, assim reiterando
a ligacéo entre ter e poder, porém ainda sem universalizagdo do acesso, o
que levou mais de meio século como no Museu do Louvre.

Ao longo do tempo, os museus como guardides da memoria passaram por
adaptacdées e transformagbes de sua rede fisica (edificagbes), formas de
conservagao e registro. Entretanto, Lourengo apud Merlo (2015) pondera que, os
amplos custos para manter um museu exigem nestes tempos aportes financeiros de

monta, o que ndo invalida o resultado.

6 Disponivel em: http://www.museudotraje.gov.pt/pt-PT/O%20Museu/ContentList.aspx. Acesso em 23
de Jul. de 2021.
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Para a autora, os altos custos visando a integridade do acervo do museu, a
acao de inumeros profissionais em todo o processo preservacionista, manutencao
do edificio e das obras, seguro, desinfec¢do, laudos, documentagéo, transporte e
embalagem especializados, monitoramento, segurancga fisica e por imagens, salas
cenarizadas para expor, climatizacéo e iluminagado adequadas, tudo isso tem que ser

repensado em detrimento da tecnologia digital que se tem hoje.

Segundo Bottallo (2007, p. 39), a moda como fendémeno de interesse
académico e museologico, torna-se passivel de ser colecionada n&o so6 fisicamente,

mas em plataformas digitais, pois:

Permite debates muito instigantes, na medida em que comporta tanto uma
expressdo muito forte de cultura material percebida por meio, sobretudo,
das roupas e dos acessorios, dos tecidos, enfim, uma gama extensa de
produtos associados e da propria industria, como também, se enuncia
fortemente como trago cultural e de identidade individual e coletiva, como
comportamento, tendéncia, conceito, metalinguagem e, portanto, como algo
muito proprio da cultura imaterial, inclusos os modos e processos de
produgao.

Assim, a moda permite abordagens nao convencionais € muito instigantes
para os museus, na medida em que compartilha e relaciona acervos de naturezas
distintas. Dessa forma, o museu apresenta-se como o local por exceléncia do

colecionismo e tem como fungao principal a preservagao.

Cabe ressaltar que a contemporaneidade nos traz novas exigéncias, entre
elas, a agilidade na elaboragdo e compartilhamento de informagdes. A nocdo de
compartilhamento tornou-se uma pratica cada vez mais recorrente com o advento
das redes sociais e a possibilidade de contato remoto que utiliza como suporte,
sobretudo, o universo word wide web (www) (BOTTALLO, 2007).

O exercicio de compartilhar no ambito das redes virtuais propds e construiu
com muita rapidez renovadas formas de relacionamento pessoal, profissional,

educacional, de lazer, de negdcios e de acesso cultural.

O museu uma das instituigdes mais caracteristicas do humanismo, também
tem sido repensado a luz dessa realidade, que ndo apenas altera em profundidade a
questdo do humano e de uma forma especifica de humanismo, como também acaba
por exigir que sejam revistas algumas de suas premissas, no que diz respeito a

formas de construgéo de conteudos e de divulgagdo ou compartilhamento.
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De acordo com Guarnieri (2010), ao longo dos séculos, ocorreu uma mutagao
no conceito de museu, em que o foco, anteriormente centrado no objeto, passa para
a importancia da presengca do ser humano nesse espago onde se busca, nos
mesmos objetos, a construgdo de narrativas que possam retornar as pessoas por

tras daqueles residuos materiais percebidos como simbolos, sinais e imagens.

Retomando a problematica deste TCC no que que tange as poucas
referéncias de museus de moda no Brasil, a criagdo de museus virtuais de moda
pode ser uma alternativa no que se refere a essa questao, uma vez que o Museu da

Indumentaria e da Moda (MIMo) representa um exemplo atual no universo virtual.

3.3 Memoria e escassez de museus de moda no Brasil

O Brasil, maior pais da América Latina, tem o registro e preservagao de seu
patriménio cultural de indumentaria e moda fragmentado por diversas instituicdes, as
quais ndo fazem uma exploragdo alargada de exposigdes ou pesquisas sobre o
tema (NOROGRANDO, 2016).

Além disso, os museus onde as indumentarias e cole¢des de moda estdo
inseridas encontram-se tipificadas como museus de histéria, museus de artes
visuais, antropologia e etnografia, e outras tipologias.

A diversidade museal brasileira reflete matizes historicas, politicas,
econdmicas, sociais e culturais do Pais. Com o intuito de identificar e analisar
caracteristicas dos museus brasileiros que formam essa diversidade, a pesquisa
realizada pelo Cadastro Nacional de Museus (CNM), com data de corte em 10 de
setembro de 2010, mapeou 3.025 unidades museoldgicas em todo Pais, conforme o
mapa abaixo.

Cabe mencionar que, no Cadastro Nacional de Museus/IBRAN/MinC constam
apenas dados do ano de 2010, n&o tendo informagdes de outro periodo, motivo pelo

qual foram consideradas as informacdes deste ano.
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Figura 21: Quantidade de museus por unidade da Federagao. Brasil (2010)
MAPA 1: QUANTIDADE DE MUSEUS
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Fonte: Cadastro Nacional de Museus/IBRAN/MinC (2010)

Observa-se, inicialmente, a distribuicdo dessas instituicdes pelo territério
nacional, ilustrada pela figura 20. Constata-se que a presenga de museus ocorre de
forma desigual nas regides brasileiras.

O Sudeste e o Sul do Pais séo as regides com o maior numero de unidades
museoldgicas, concentrando cerca de 67% dos museus brasileiros. Os Estados de
Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Minas Gerais, Parana e Rio de Janeiro aparecem,
nessa ordem, como 0s que apresentam a quantidade mais elevada de museus.

O Nordeste aparece como a terceira regidao em quantitativo de museus,
abrigando aproximadamente 21% do total de instituigdes mapeadas. Bahia, Ceara e
Pernambuco sdo os Estados nordestinos que mais se destacam em numero de

instituicbes museologicas.
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Nas regides Norte e Centro-Oeste, estdo situados 12% dos museus
brasileiros, ressaltando-se que Para, Amazonas, Goias e Distrito Federal sdo as
unidades federadas, nestas regides, que detém os maiores quantitativos.

A figura 21 demonstra o percentual de museus brasileiros por tipologia de

acervo, o que revela que nao existe tipologia de acervo para museus de moda.

Figura 22: Porcentagem (%) de Museus por Tipologia de Acervo. Brasil (2010)
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Fonte: Cadastro Nacional de Museus/IBRAN/MinC (2010)

Conforme a figura 21, a maioria dos museus brasileiros esta inserida na
tipologia Historia. Ja os poucos museus de moda existentes no Brasil séo
classificados na tipologia “artes visuais” e “outros”. Apesar das poucas referéncias
dos museus de moda no Brasil, estes estdo pulverizados geograficamente ao longo
do pais, conforme demonstra a tabela 1 que detalha todas as tipologias de museus
no Brasil e sua distribuicdo geografica por regides.
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Tabela 1: Porcentagem (%) de tipologia de acervo, por unidades da federacgéo e

grandes regides. Brasil, 2010

PORCENTAGEM (%) DE TIPOLOGIA DE ACERVO, POR
¥ UNIDADES DA FEDERACAD E GRANDES REGIOES, BRASIL, 2010

UNIDADE DA

FEDERACQ TIPOLOGIA DE ACERVD
ANTROPOLOGIA ARQUEOLOGIA  ARTES VISUAIS - CIENCIAS NATURAIS E CIENCIA E HISTORIA IMAGEM  VIRTUAL ARQUIVISTICO BIBLIOTECONOMICO DOCUMENTAL OUTROS
E ETNOGRAFIA HISTCRIA NATURAL ~ TECNOLOGIA ESOM
Brasil 28,5 26,9 514 235 31 &75 48,2 19 0.9 148 6 74
Narte 414 a4 522 257 101 515 4l 43 = 159 100
Rondbnia 250 250 25,0 250 5040 250
Acte 638 636 03 364 2 BLE 636 182 o3 o
Amazanss 353 353 18 235 52 438 33 59 53 53
Resairma 100.0 00,0 1000 1000 104 1000 10040
Pard 296 296 B854 259 ns SO 308 F 148
Amagh 571 714 423 - - 255 714 571
Tescanting 667 33 667 BE7 BET B67 667 13
Nordeste 562 286 GBE 228 2439 66,5 524 55 Li 156 25 103
Maranhio = 31 BRY 91 182 d44 ao 3 n1
Pl 500 300 %00 60,0 300 BO.O &00 o
Ceard o a7 G54 3L5 33 BiL1 64,2 109 73 15
Rio Grande 655 s17 690 76 76 758 e 67 34 w07 120 67
do Norte
Paraiba 2BE 143 714 71 143 643 v 214 71
Pernambucs 370 33 674 178 217 56,5 522 22 dd 217 25 33
Alagoas 208 as a35 a2 167 600 520 154 240 50 7
Sergipe 500 I 80O 200 40,0 BOO &00 o 200
Bahia 4 197 723 238 225 ) L1R 28 4 14 =}
UNIDADE DA
FEDERACAQ TIPOLOGIA DE ACERVO
ANTROPOLOGIA ARQUECLOGIA ARTES VISUAIS CIENCIAS NATURAIS E CIENCIAE  HISTORIA IMAGEM  WIRTUAL ARGUIVISTICO BIBLIOTECONOMICO DOCUMENTAL OUTROS
E ETHOGRAFIA HISTORIA NATURAL ~ TECNOLOGIA ESOM
Sudeste 236 223 525 236 261 E44 40 T 13 79 38 79
Miras Gerals 24.8 a2z 558 333 383 650 47E 42 13 1BE 63 31
Espirito Santo H5 - 385 231 7T 6L5 a5 154 38
Hio de Janeiro 186 162 623 85 131 6EE 466 ik 18 2LE Bl 76
58 Paule 264 253 474 244 248 623 475 iR 12 162 L7 7.6
Sull 341 305 486 232 229 72 453 A5 05 103 19 6,0
Parand 7 268 474 204 154 Tas 46,3 L0 71 22 o1
Sants Cataring 350 L6 534 261 265 TET 538 42 83 Z7 B84
Rio Grande do Sul 353 316 467 228 251 768 404 43 03 25 14 in
Centro-Oeits 187 229 427 242 136 581 408 30 18] 4 (1% 30
Mato Gragso do S 33 236 33 37a 222 1 50,0 37 222
Malo Grassa 357 357 533 250 179 a4 M3 179 42
Goids 105 27 35,8 58 53 500 a3z 12 78
Distritn Faderal w7 26 436 a1 5] G641 k151 7 26 9 26

Mora: 0 Estado de Roralma conta com HATE em sete tipologias de acervo nesta tabela. pols possl aperos | musen cadasiradn. Este musen spresenta todas s sete tpologlas

FONTE CADASTRAD MACKINAL DEHUSILA - BEAM | MNE, 2910

Fonte: Cadastro Nacional de Museus/IBRAN/MinC (2010)

Segundo o IBRAM (2011), outro aspecto a se considerar, € o fato de que,

apesar do reconhecimento da importancia do registro dos bens culturais, muitos

museus apresentam dificuldades na execucao dessa atividade.

O nao estabelecimento de numeros exatos ocorre por diferentes motivos,

entre eles a escassez de recursos humanos e a auséncia de capacitagao técnica

para a realizacdo da atividade e o proprio carater dindmico dos acervos, uma vez
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que boa parte das instituicdes atua com a permanente inclusdo de novos bens
culturais em suas colegdes (IBRAM, 2011).
Os principais instrumentos utilizados para registro do acervo, segundo o
Cadastro Nacional de Museus, sdo o livro de registro e a ficha catalografica. Os
softwares de catalogagcdo aparecem como o recurso menos utilizado em relagdo aos
demais instrumentos.
Apesar das poucas referéncias fisicas de museus de moda no pais, segundo
Norogrando (2016), no Brasil, agbes virtuais de pesquisa e as experiéncias dos
cybermuseus, que nao estdo dentro da estrutura de museu do ICOM, séao
promovidas por mais de 100 instituicbes de ensino de moda localizadas em quase
todos os estados brasileiros. Ha ainda outras acdes:
= Grupos de pesquisa registrados no Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq), tal como o Museu da
Indumentaria e da Moda (MIMo), ou diversos encontros cientificos, assim
como o coléquio de Moda, que ha mais de 18 anos é realizado pela
Associacgédo Brasileira de Estudos e Pesquisa em Moda (ABEPEM));

= Qutros encontros, como o “Moda Documenta”, que desde 2011 foi
promovido pelo MIMo, e encontra-se direcionado para preservagao da
memoria, patriménio e museologia pela tematica da moda e pela
comunhao com parceiros na discussao reflexiva sobre o virtual e as

praticas digitais envolvidas neste contexto.

Fora do ambiente virtual, a listagem das instituicbes dedicadas a tematica
traje/moda ou que possuem indumentarias e acervos desta natureza registrados
pelo Guia dos Museus Brasileiros, sdo divulgados pelo IBRAM/Ministério da Cultura
(IBRAM, 2011). Essa Ilistagem das instituicbes dedicadas a tematica

traje/indumentaria/moda esta elencada na tabela 2:

Tabela 2: instituicbes dedicadas a tematica traje ou indumentaria/moda no Brasil

Regiao Estado Cidade Instituicao

Santa v' Museu de Téxti e da Moda da
Catarina Blumenau Universidade Regional de Blumenau; e
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v" Museu Hering.

N&o aprecem museus relacionados pela lista do IBRAM

Sul Parana ou em buscas largadas, pois requer contributos de
investigadores locais.
Rio Grande do | Nao aprecem museus relacionados pela lista do IBRAM
Sul ou em buscas largadas, pois requer contributos de
investigadores locais.
Sao Paulo Sao Paulo v Museu de Arte de S&o Paulo
(MASP);
v' Museu Paulista da Universidade de
Sudeste Sao Paulo (USP).
Belo v' Museu do Bordado, em Belo
Horizonte, Horizonte;
Caetandpolis | vV Museu Décio Magalhaes
Minas Gerais | e Juiz de Mascarenhas, criado e mantido pela
Fora empresa Cedro Téxtil, em
Caetanopolis; e,
v' Fundagdo Museu Mariano Procépio,
em Juiz de Fora.
Rio de Janeiro | Rio de | v Museu Histérico Nacional, na cidade
Janeiro do Rio de Janeiro;

v' Casa da Marquesa de Santos -
Museu da Moda Brasileira, fora da
listagem do IBRAM (institucionalizado
formalmente por decreto da lei
estadual em 2015, e ainda nado esta
aberto ao publico).

Espirito Santo

N&o aprecem museus relacionados pela lista do IBRAM

ou em buscas largadas, pois requer contributos de

investigadores locais.

Bahia

Salvador

Museu do Traje e do Téxtil, exposigéao
organizada pelo Instituto Feminino da
Bahia. Iniciativa pioneira de exposicao
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Nordeste museoldgica permanente no Brasil.
Demais Nao aprecem museus relacionados pela lista do IBRAM
estados ou em buscas largadas, pois requer contributos de

investigadores locais.

Tocantins, E latente a necessidade de contributo de investigadores
Maranhao, locais sobre as informagdes desta regido e culminante a
Para, Amapa, | implementagdo de projetos ligados ao patrimdénio de
Norte Amazénia, indumentaria.

Roraima, Acre
e Rondbnia.

Fonte: Adaptado de Norogrando (2016, p. 30).

A andlise das instituicbes que se dedicam a tematica traje ou
indumentaria/moda revela que os acervos de indumentaria e téxteis fazem parte da
colegcédo patrimonial de museus antropoldgicos, nacionais ou de arte, como ocorre
em outros paises, conforme observac&o de Norogrando (2016).

Nessa perspectiva, Aziz (2010) acrescenta que no Brasil, a area museoldgica
consagrada a moda é incipiente e merece melhor atencdo dos pesquisadores e
publico, além da necessidade de reivindicar politicas publicas especificas.

Ainda conforme a autora considera—se a colegcdo de Sophia Jobim Magno de
Carvalho, exposta em sua casa no bairro Santa Tereza, no Rio de Janeiro, como o
primeiro Museu de Indumentaria do Brasil.

Segundo Crane (2008, p. 159), “as modas s&o um aglomerado de normas e
codigos que constituem estilos reconhecidos em periodos especificos [...] que séo
continuamente revisados e modificados”.

O artigo: “A moda como dispositivo de memoria no espago museoldgico™
destaca que, as roupas (indumentarias) se tornam objetos-documento porque
retratam uma experiéncia, sendo importantes resquicios de memoria.

Para estabelecer relacbes entre moda, memodria e museu, a partir da

compreensao da moda no tempo, esta pesquisa explanara sobre as reflexdes e

” FERREIRA, Diego Jorge Lobato Ferreira; ARANTES, Priscila Almeida Cunha. A moda como
dispositivo de memoria no espago museologico. REAMD, v. 5, n. 1, p. 212 - 226, ISSN 2594-
4630, fev. mai. 2021 Disponivel
em:https://periodicos.udesc.br/index. php/ensmarmode/artlcle/wew/18924/12708 Acesso em 01 de
out. de 2022.
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estudos de varios autores sobre o tema, como forma de responder a hipotese
levanta**da inicialmente que suscita a seguinte questdo: a moda como dispositivo
de memoria possui escassez de referéncias no Brasil, tanto no passado como
atualmente?

Paulo Debom (2018, p. 12)8, na resenha do livro “A histéria na moda, a moda

na historia”, salienta a escassez de acervos e museus de moda no Brasil:

Muitos sdo os desafios enfrentados pelos estudos de moda no Brasil; além
das dificuldades materiais inerentes a realidade nacional, que esbarra na
escassez de acervos e museus, € preciso trilhar caminhos livres de amarras
de eurocentrismo, levando em conta novas questdes que se apresentam em
meio a globalizacao, a produgao fast-fashion, as ameagas ambientais, entre
outros impasses. No entanto, ndo ha que se questionar o vigor da moda
como linguagem passivel de leitura e interpretagédo; como instancia dotada
de memodria social, cultural, politica e econémica; e, portanto, como tema de
analise capaz de aceder inumeras possibilidades de discursos e praticas.

Segundo Norogrando (2011), no artigo: “Moda e Museu: institui¢cdes,
patrimonializagdes, narrativas”, no Brasil, infelizmente, as opg¢des expositivas de
museus de moda ainda s&do poucas, estando muitas pecas guardadas em armarios
institucionais, devido a diferentes motivos. Pode-se relacionar aqui as questdes de
conservagao, as quais sao dificeis de se manter com objetos tao frageis ao tempo.

A autora acrescenta ainda que, ha também as particularidades expositivas
que esse tipo de objeto exige: um suporte, pois a roupa requer um corpo para ser
percebida, e este foi alterado ao ser vestido pelos tempos da moda. Isso significa um
investimento particular para o seu processo de exposi¢cdo, além de conhecimentos
especificos relacionados a natureza do material, as técnicas empregadas e a
contextualizagdo desses objetos.

Santos (2002, p. 133-134), também traz a seguinte reflexdo sobre museus no
Brasil: “os museus brasileiros fazem parte de nossa tradicdo republicana, em que
grande parte da populagéo tem sido excluida de beneficios sociais importantes (...).
A proposta de abrir os museus brasileiros a um grande publico (...) em pouquissimas

ocasides se efetivou.”

8 DEBOM, Paulo. (org.). A histéria na moda, a moda na histéria. Sdo Paulo: Alameda Editorial,
2018. Disponivel em: https://www.scielo.br/j/rh/a/77KZdDg5vpxjemGmm4mgpDw/?lang=pt. Acesso
em 01 de out. de 2022.
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Outro autor, Chagas (2006) retrata que os museus brasileiros, abrangendo
todos os tipos de museus do século XIX (...) colaboraram com o projeto de
construgdo ritual e simbdlica da nag&o, pois organizaram discursos com base em
modelos museais estrangeiros; que buscavam dar corpo a um sonho de civilizagéo

bem-sucedida.

(...) Mas quem sonha? As elites aristocraticas tradicionais € que sonham o
sonho de um nacional sem nenhum sinal de sangue, sem a presencga da cultura
popular, dos negros aquilombados, dos indios bravios, dos jagungos revoltosos, dos
fanaticos sertanejos (...). (CHAGAS, 2006, p. 44).

Assim, as poucas referéncias de museus de moda no Brasil retratam a
identidade de um pais das elites aristocrasticas tradicionais, com forte influéncia
europeia, sem a presenga de uma identidade genuinamente brasileira, que

contemple a populagao negra, os indios, os sertanejos.

Andrade (2009, p. 158) que possui diversas publicacbes da literatura
especializada na histéria do vestir acrescenta que a “histéria do vestir no Brasil esta
ainda por ser escrita. Ao contrario dos colegas historiadores na Inglaterra, Chile,
Estados Unidos, Franga e Italia, ndo temos um panorama da histéria da moda e da
roupa brasileira, nem mesmo uma que inicie com a colonizagao portuguesa, periodo

em que efetivamente as roupas e tecidos seriam encontrados aqui’.

Outra autora menciona também que, ha uma contribuigdo fragmentada, e
mais voltada para a histéria da moda. As lacunas nos museus também contribuem e
sdo ao mesmo tempo influenciadas por este panorama, salvo algumas iniciativas
como a do evento organizado na Universidade de Sao Paulo em 2006 que gerou
importante publicagdo (PAULA, 2006).

Dessa forma, as demais hipéteses quanto as referéncias de museus de moda
(trajes e indumentarias) possuir inter-relagdes sociais, culturais, econdbmicas e até
mesmo ambientais, e se a moda no Brasil permite abordagens ndo convencionais
para os museus, na medida em que compartilha e relaciona acervos de naturezas
distintas serdo analisadas através das reflexdes de autores pesquisados e com base

ainda nas informacdes das plataformas digitais dos museus de moda visitados.

Dessa forma, o estudo analisara também a moda, enquanto um campo que

concentra relagbes de dominagdo econbmica e simbdlica que pronunciam taticas
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para custeio de seu funcionamento. Dessa forma, a moda possui relagcbes com o
campo da cultura, e a memoéria guardada nos museus podera construir um valor

duradouro que proporcionara estratégias de manuten¢ao desse campo.

Quanto a moda no contexto da formacao da identidade brasileira, de acordo
com Debom (2018), Maria Cristina Volpi da inicio aos estudos de moda brasileira
centrados no século XIX com “Verde e amarelo: um Império sob a luz dos trépicos”,
no qual parte da observacgéo das cores, formas, ornamentos e materiais utilizados na
indumentaria protocolar da corte imperial brasileira (1822-1889) estabeleceram
possiveis sentidos e fungdes implicadas nas escolhas do vestuario de D. Pedro | e

da Imperatriz Leopoldina em um importante periodo de transigéo politica.

Volpi parte das investigagdes pioneiras sobre fardas civis protocolares
realizadas no Brasil por profissionais das areas de Histéria, Arte e Arquitetura, e
enumera algumas marcas nacionais que causam entraves as pesquisas sobre
indumentaria no Brasil, tais como a inexisténcia de um estudo sistematico sobre o
léxico adotado na nomeacdo de trajes e acessorios em periodos diversos, bem
como a inexisténcia de um acervo museoldgico de indumentaria anterior ao Periodo

Joanino.

Ao problematizar representacdes de Debret que retratam os monarcas em
ocasides de gala, a autora estabelece uma comparagao entre os trajes aulicos da
Corte do Reino Unido de Portugal, Brasil e Algarves e os da Corte do Império do
Brasil para perceber de que modo a utilizagdo de rituais e de determinadas vestes
no recém-proclamado Império Brasileiro contribuia para reforgar sua legitimidade,

identidade e desvinculagdo da matriz portuguesa.

Volpi e Debom mapeiam conexdes entre as praticas de vestuario presentes
na monarquia brasileira e francesa, respectivamente, e na moda europeia em
sentido amplo. Debom (2018) traz questdes contemporéneas contempladas no seu
livro que incluem o estudo de Maria Claudia Bonadio e Maria Eduarda Araujo
Guimaraes sobre as relagdes entre a moda e as telenovelas brasileiras nas ultimas
décadas do século XX, periodo no qual estas se tornaram o principal produto

midiatico nacional.

Através da analise do seu processo de producao, as autoras percebem como
o advento da TV a cores, a mudanca do discurso das novelas, a influéncia da
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literatura brasileira e a profissionalizagado do trabalho de figurinista contribuiram para
o gosto do consumidor, tanto pela tradugdo de modas internacionais quanto pela

propagacéo de uma visualidade inspirada na cultura popular urbana.

As roupas (indumentarias) do século XIX, nesse contexto, possuem
tendéncias distintas ocorridas nos anos 1920, 1960, 1980 e 2000, sempre
relacionando as alteragdes indumentarias aos vetores histérico-sociais em curso em

cada momento.

3.4 A Moda e o Museu: Experiéncia de um Cybermuseu no espaco digital

Os cybermuseus sao reprodugdes online do acervo ou parte do acervo de um
determinado museu. O museu virtual € um espaco virtual de mediagao e de relagao
do patriménio com os utilizadores. Trata-se de um museu paralelo e complementar
que privilegia a comunicagdo como forma de envolver e dar a conhecer determinado
patrimonio (HENRIQUES, 2004).

A criagdo de um museu virtual da moda e da indumentaria no Brasil trata-se
de uma experiéncia pioneira no Brasil, e, mais que introduzir um novo modo de

veiculagao de acervo, exige um novo olhar nos modos de se pensar 0 museu.

A moda apresenta variagdes continuas, relativamente transitorias e
socialmente aceitas, que ocorrem na vestimenta, no mobiliario, nas artes, na fala e
em outras areas da cultura. Nesse contexto uma experiéncia bem sucedida de

Museu online, trata-se do Museu da Indumentaria e da Moda (MIMo).

No site da internet o MIMo® demonstra-se no Brasil um exemplo atual de
museu de moda no universo virtual. Sua configuragcdo indica proximidade com a

classificagdo de um Museu Virtual Universal.

® MIMO - MUSEU VIRTUAL DA INDUMENTARIA E DA MODA. Museu Virtual da Indumentaria e da
Moda. Disponivel em: http://www.virazom.com.br/virazomvip/blog11/?p=376). Acesso em 04 de Mar.
de 2022.
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Figura 23: Museu virtual da Indumentaria e da Moda
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Fonte: Acervo do Museu MIMO (2023)

O MIMo assume como missao algumas tarefas tipicamente museoldgicas e
indica que seu recorte curatorial e sua colegdo se restringem ao acervo imaterial
(virtual):

Missdo — Buscar, sistematizar, analisar, registrar e divulgar a histéria e a
memoria da indumentaria e da moda, recortada pelo periodo da fotografia,
da histéria da moda no Brasil e da memdria individual e coletiva, com
acervo digitalizado, para que possa revelar modos e modas e desvelar usos
e significados atribuidos aos nossos pertences, assim como refletir sobre
projetos de design envolvidos na criagdo de moda € em um museu de
natureza digital (MIMO, 2023, p. 01).

Dessa forma, o MIMo (Museu da Indumentaria e da Moda) tornou-se a
primeira instituicdo do pais com projeto museoldgico de moda no meio digital. Parte
do trabalho do Grupo de Pesquisa esta integrada ao Instituto Brasileiro de Museus
(IBRAM) e inserido no diretorio de Grupos de Pesquisa no Brasil do Conselho

Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico - CNPQ.
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Figura 24: Exposigcdo Jeans na Home Page do MIMo
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Fonte: Acervo do Museu MIMO (2023)

Merlo (2015) esclarece que, o MIMo, sendo museu, pretende refletir sobre o
carater educativo, buscando em fontes historicas e na vivéncia de atores sociais
diversos, elementos para compreender o significado de objetos como matriz de

documentagao.

Assim, além de trabalhar a memoria e a identidade, por meio da fotografia,
dedica-se a mapear a diversidade museal da moda, em redes de computadores,
com a finalidade cientifico-cultural, criando um processo continuo e dinamico de

construcado do pensamento critico.

Marcia Merlo e Anna Maria Rahme, criadoras e curadores do MIMo,
apresentam os conceitos museologicos e museograficos, dos quais o MIMo se vale

para cumprir sua missao:

(...) nosso museu é digital, e a fotografia sera tratada como foto-documento,
foto-modelo, foto-lembranga, foto-objeto, passado-foto-presente, mas
também como objeto de pesquisa, assim como toda e qualquer imagem
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produzida para fins museolégicos. Compordo um banco de dados, nossa
reserva técnica e periodicamente serdo organizadas exposi¢cdes virtuais
com base na abrangéncia de nossos acervos e das possibilidades
interpretativas que brotardo da polifonia e polissemia propostas em nosso
trabalho museograficos, que pressupde interatividade por meio do espago
virtual (MIMO, 2023, p. 02).

Destarte, um museu organizado no espago virtual a exemplo do MIMo,
estando assim estruturado, podera cumprir seu destino de “traduzir as acgdes
museologicas para o espago virtual”, ou seja, valorizar e conservar o patrimoénio da
Moda e Indumentaria, compreendendo os elementos constituintes de um museu on-

line hoje.

Para Merlo (2015), o MIMo como experiéncia de um cybermuseu no espago
digital tem a intencdo de levantar questdes em torno da memoria e suas
possibilidades, mais precisamente sobre como nossos pertences nos representam e

contam nossas historias.

Logo, o museu assume um lugar de guardido da memoria, no sentido de
preservar e difundir uma multiplicidade de experiéncias. Ao adotar o formato digital
como base de um formato museoldgico, garante, sobretudo, diferentes modos de
interacao individual e social ao conteudo exposto no ambiente virtual, por meio da

fotografia e de objetos portadores de memoria.

3.4 Museus e Redes Sociais: abordagens nao convencionais

Pensar o museu contemporaneo “sem paredes” implica ndo somente em criar
estratégias que possam ampliar de forma efetiva, além de ampliar a¢des de
preservagao e memoria das manifestagdes culturais, mas também contribuir para

expandir o acesso aos bens culturais.

De acordo com Arantes apud Merlo (2015, p. 146):

Falar em museu digital significa, em primeiro lugar, entender a necessidade
de o museu ndo somente possuir um site e/ou plataforma que possa dar
acesso de forma ampla as agbes do equipamento museal, mas também
incorporar praticas de difusdo de informagdo nas redes sociais, como
Facebook, Vimeo, Instagran, entre outras. Essas agdes n&o somente
oferecem ao publico, em tempo real, a oportunidade de acessar
informacdes relativas a programagdo do museu, mas muitas vezes
permitem que o publico, através das postagens dos usuarios conectados,



71

possa contribuir para a construgdo de um canal de troca de informagéo
efetivo com o préprio museu.

Diante disso, pode-se ressaltar que, no processo de digitalizagdo do acervo e das
colegdes ocorre e ganha destaque a discussdo do museu virtual. Muitas vezes, essa
discussdo esbarra em questdes que dizem respeito aos processos de catalogacgéo e

legitimacéo institucionais.

No entanto, a etapa de digitalizagdo de ordem técnica e tecnoldgica, de uma
colegcédo ou acervo implica ndo somente questdes de ordem técnica e tecnoldgica,
como a constru¢cdo de um banco de dados, por exemplo, mas também de questbes
relacionadas a existéncia de equipe e meios qualificados para catalogagdo do
material para a constru¢ao de narrativas institucionais (MERLO, 2015).

Assim sendo, o acesso por via eletrbnica de catalogos, bem como de
colegbes e acervos torna-se fundamental para discutir as questdes que dizem
respeito ao museu digital, por outro lado ndo se pode deixar de apontar as ao

material online.

De acordo com Arantes apud Merlo (2015, p. 147):

Vivemos numa época em que ha uma espécie de febre pelo escaneamento
e pela digitalizagao, tendo em vista a evidente facilidade e rapidez que
representam na cépia e transmisséo de informagdes. Mas isso ndo garante
uma preservagao porque seu arquivamento depende dos dados
digitalizados, de midias para armazenamento, e néo se sabe ao certo como
estas mesmas midias serdo utilizadas no futuro devido a rapida mudanca e
evolugao das tecnologias digitais. O entusiasmo com os documentos digitais
faz esquecer que muitos de seus suportes sao frageis, podem ser atacados
por virus, sao descartaveis e podem perder a capacidade de uso.

Em outra perspectiva, podem-se destacar projetos como o Google Art
Project'®, que foi criado em 2011, sendo uma espécie de “street view'” para museus

e galerias.

00O Google Art Project passou a se chamar Google Arts & Culture. Trata-se de um site mantido pelo
Google em colaboragéo com museus espalhados por diversos paises. Permite o acesso a galerias
de arte completas sem que vocé precise sair da frente do computador. E esse o objetivo do Google
Art Project, uma espécie de Street View que reune milhares de quadros, ilustragdes e fotografias em
seu banco de dados (Disponivel em: www.tecmundo.com.br).

Na plataforma Google Arts & Culture torna-se possivel fazer um tour virtual em mais de
20 museus nacionais, Além da visita, esse recurso possibilita apreciar obras raras em alta resolugao.
O servigo utiliza a mesma tecnologia de outra ferramenta do Google Street View, apresenta as
galerias ao visitante com passeios panoramicos (Disponivel em:
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Sao mais de 150 espacgos totalmente digitalizados em 40 paises que, no total,
somam mais de 30 mil pecas de arte em alta resolucdo. No Brasil, o Museu de Arte
Moderna de Sao Paulo e a Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo passaram a fazer
parte desse projeto com quase 200 obras nacionais digitalizadas.

Dessa forma, projetos como estes, assim como outros que partem da
digitalizagcdo do acervo, sdo fundamentais para se pensar o acesso e 0 museu “sem
paredes”, sendo importante destacar projetos desenvolvidos exclusivamente para a
web e que pensam o espaco digital como uma espécie de laboratorio e espago de
pesquisa.

Nesse contexto, Arantes apud Merlo (2015) faz referéncia a dois projetos,
relacionados a arte contemporénea: The Inside Instalations, plataforma digital
voltada para o arquivamento de instalacbes de arte contemporanea, coordenado
pelo Netherlands Institute Cultural Heritage (ICN), em Amsterdan; e o MaPA,
plataforma de arte contemporénea, implementado pelo Paco de Artes, da Secretaria
de Estado da Cultura de Sdo Paulo, no ano de 2014.

A plataforma The Inside Instalations fornece um conjunto de informacdes
cientificas como dissertacdes, tese de doutoramento e investiga¢cdes dos ultimos dez

anos em conservagao de arte moderna e contemporanea.

Compreende duas bases de dados: uma Literature Database, constituida por
estudo de caso, condition reports, guidelines para conservagao preventiva de
instalagdes. lgualmente, possui um Artistcs Archive Database, constituido por
arquivos museologicos de obras dos artistas, onde estdo incluidas instrugdes de
montagem de instalagbes e sua documentacdo (UNIVERSIDADE DE LISBOA,
2015).

https://saopauloparacriancas.com.br/vamos-ao-museu-varios-museus-brasileiros-tem-visita-virtual-
aproveite/).

O Street View do Google Maps refere-se a uma representacao virtual do ambiente que nos cerca
composta de milhdes de imagens panoramicas, disponivel no Google Maps. O conteudo do Street
View tem duas origens: o Google e colaboradores. Através desses esforgos coletivos, oferecemos as
pessoas a possibilidade de explorar o mundo virtualmente (Disponivel em:
https://www.google.com/intl/pt-BR/streetview/).
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Figura 25: Projeto Inside Installations (2004-2007)

Fonte: Universidade de Lisboa (2015)

Ja a Plataforma de arte contemporanea denominada Memoria Pago das Artes
— MaPA trata de um espaco digital de arte contemporénea, que reune todos os
artistas, criticos, curadores e membros do juri que passaram pela Temporada de
Projetos, desde sua criagcao em 1996 (Disponivel em:
https://mapa.pacodasartes.org.br/page.php?name=sobre).

A plataforma, composta por imagens, textos, videos e entrevistas -
especialmente desenvolvidas, desde 2014, para este projeto foi pensada para ser
um dispositivo ndo somente de pesquisa, mas de memoria de parcela significativa
da jovem arte contemporanea brasileira (Disponivel em:

https://mapa.pacodasartes.org.br/page.php?name=sobre).



74

Figura 26: Video de apresentagcdo do MaPA no site da instituigdo

Fonte: MAPA (2023)

Nessa perspectiva, pode-se pensar o museu na era digital, pois trata-se de
criar estratégias de acesso ao acervo e as agdes do museu, mas também para o
entendimento do museu como espago de producdo de conhecimento e memoria,

sendo este modelo totalmente adaptavel a museus de moda.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa realizada demonstrou as relagdes entre moda, memoria e museu,
ao longo do tempo e adentrou nos estudos de diversos autores sobre espacos
museologicos. Essa pesquisa apresentou também as relagdes entre museus e
memoria, o contexto histérico da Moda no Museu, e a Moda como dispositivo de
Memoria ao longo do tempo, em determinados momentos da vida da sociedade, na
formacgao da identidade brasileira e sua relacdo com a cultura.

Além disso, este trabalho de conclusdo de curso revelou que, apesar das
poucas referéncias de museus de moda no Brasil, principalmente em termos de
‘museus fisicos”, recentemente tem surgido iniciativas de cybermuseus, ou seja,
museus em ambientes virtuais, como € o caso do MIMo, ou até mesmo um museu
de moda com toda a estrutura de um museu com acervo fisico, mas que utiliza

também o ambiente virtual, como o Museu da Moda de BH.

Dessa forma, a hipotese levantada neste TCC destacou a seguinte questao:
apesar de existir um quantitativo expressivo de acervos de indumentaria no Brasil,
eles ndo estdo em museus especificos de moda e a grande maioria faz parte de
outras tipologias de museus (museus de histéria, arte, e outros). Esta hipotese foi

confirmada neste estudo.

De acordo com o IBRAM, a maioria dos museus brasileiros esta inserida na
tipologia Historia. Ja os poucos museus de moda existentes no Brasil s&o
classificados na tipologia “artes visuais” e “outros”. Apesar das poucas referéncias
dos museus de moda no Brasil, estes estdo pulverizados geograficamente ao longo
do pais, conforme demonstra a tabela 1 que detalha todas as tipologias de museus
no Brasil e sua distribuicdo geografica por regides.

Os demais questionamentos levantados neste estudo foram elucidados da

seguinte forma:

a) A moda como dispositivo de memoaria possui escassez de referéncias no
Brasil, que contribuem ou contribuiu na formagao da identidade brasileira,

tanto no passado como atualmente?
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Atualmente os museus fisicos de moda existentes no Brasil sdo poucos e
faltam investimentos para manter os resquicios de alguns museus de
moda que existiam no passado. Apesar disso, estdo sendo criados
museus de moda digitais, sem a presenga de acervos fisicos, apesar de
que as experiéncias desses cybermuseus ndo estdo dentro da estrutura
de museu do ICOM. e faltam investimentos a preservacdo da nossa
memoria.

b) As referéncias de museus de moda (trajes e indumentarias) possuem

inter-relagdes sociais, culturais, econébmicas e até mesmo ambientais?

A pesquisa revelou que apesar de existirem poucos museus de moda no
Brasil, com poucos acervos que preservam a identidade do povo
brasileiro, os museus de moda possibilitam a vivéncia de praticas
culturais e sociais diferenciadas.

c) A moda no Brasil permite abordagens ndo convencionais para o0s

museus, na medida em que compartilha e relaciona acervos de
naturezas distintas?
Recentemente tém surgido iniciativas de cybermuseus (museus em
ambientes virtuais), como o caso do MIMo, ou até mesmo um museu de
moda com a estrutura de um museu com acervo fisico, mas que utiliza
também o ambiente virtual, como o Museu da Moda de BH, apesar de
que as experiéncias dos cybermuseus nao estado dentro da estrutura de
museu do ICOM.

No que tange as poucas referéncias de Museus de Moda no Brasil, a criagao
de Museus Virtuais de Moda pode ser uma alternativa no que se refere a essa
questédo, uma vez que o Museu da Indumentaria e da Moda (MIMo) representa um

exemplo atual no universo virtual.

Segundo Andrade (2009), a historia do vestir no Brasil esta ainda por ser
escrita. Ao contrario dos historiadores na Inglaterra, Chile, Estados Unidos, Franca e
Italia, ndo tém se um panorama completo da histéria da moda e da roupa brasileira,
nem mesmo uma que inicie com a colonizagdo portuguesa, periodo em que

efetivamente as roupas e tecidos seriam encontrados aqui.
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Os museus de moda no Brasil tem uma contribuicdo fragmentada de
indumentarias voltadas para a identidade brasileira, estando mais voltada para a
histéria da moda. As lacunas nos museus também contribuem e sdo ao mesmo
tempo influenciadas por este panorama, salvo algumas iniciativas isoladas (PAULA,
2006).

Historicamente, a moda no Brasil teve como padrées a moda europeia,
valorizando mais as indumentarias do continente europeu, que serviam de
parametros para o pais. A contribuicdo fragmentada de indumentarias voltadas a
identidade brasileira esta nas poucas referéncias de trajes e vestimentas existentes

nos museus de moda no Brasil.

Observa-se pouca representacdo da diversidade da populagdo brasileira nos
museus. Uma diversidade que deveria incluir as vestimentas e indumentarias
usadas por trabalhadores, povos africanos trazidos ao Brasil para serem
escravizados, indigenas, trajes regionais do imenso Brasil etc. Essa analise caminha
para o conceito de decolonialidade, bastante em voga no tempo presente e diz,
resumidamente, sobre considerar e visibilizar outras visées e culturas além da viséo

de mundo dos colonizadores nas Américas.

Apesar disso, existe uma integracdo entre moda, memdéria e museus, onde 0s
acervos nos formatos fisicos ou digitais possuem um potencial de constru¢do do
conhecimento, associados a diversas formas de fruicdo, interacdo e comunicagao
com o publico, o que torna os museus de moda, espacgos de socializagao, vivéncia,
cidadania e atividade econémica dos locais onde estao inseridos.

Nessa perspectiva, a Museologia busca dinamizar os acervos museoldgicos
com vistas a democratizacdo de conhecimento ao longo dos tempos e sua
aproximagéo com o publico. Assim, temos como alternativa no &mbito digital, sendo
oferecida como meio das instituigbes museologicas ampliarem seus canais de

comunicagao.

Dessa forma, a moda no museu como fendbmeno de memdria social levanta
situacbes e faz referéncia a um tempo e um cenario que influenciou e facilita
articulacdes, criando-se identidade. Como identidade, a moda produz a crenga que

traz pertencimento e legitimidade.
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Assim, a musealizacdo da diversidade dos povos brasileiros requer uma
maior representagdo que inclua as vestimentas e indumentarias usadas por toda a
identidade do povo brasileiro, na atualidade e em épocas passadas pela elite,
militares, mas também pelos trabalhadores, povos africanos trazidos ao Brasil para
serem escravizados, indigenas, trajes regionais do imenso brasil.

Por fim, a sugestédo e indicacdo de novos temas para futuros trabalhos séo:
musealizagdo da moda no Brasil; relagdes entre museus, moda, e identidade

brasileira; Indumentarias do Brasil nos museus.

O surgimento de novas iniciativas museologicas voltadas ao atendimento
mais democratico de interesses da sociedade apresenta uma nova perspectiva,
relacdes e novas possibilidades de musealizagdo da moda e de indumentarias no

Brasil.
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