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RESUMO

A visibilidade do futebol feminino no Brasil tem sido historicamente limitada, especialmente
em comparacdo com o futebol masculino, o que reflete questdes de desigualdade de género
presentes no esporte. Considerando este cenério, o objetivo desta pesquisa foi analisar o papel
da CazéTV como um veiculo digital fundamental na transmissdo e promoc¢do do futebol
feminino durante a Copa do Mundo de 2023. A metodologia adotada foi a revisdo bibliogréfica,
de abordagem qualitativa, utilizando a técnica de analise de contetdo de Bardin para examinar
trés jogos transmitidos pela CazéTV, além da revisdo bibliogréfica e documental. Os resultados
mostraram que a cobertura digital do canal proporcionou uma maior visibilidade ao futebol
feminino, ampliando seu alcance e desafiando esteredtipos de género no esporte. A pesquisa
conclui que a CazéTV desempenhou um papel significativo na democratizagdo do acesso ao
futebol feminino e contribuiu para o fortalecimento de sua legitimidade no cenario esportivo
brasileiro.

Palavras-chave: Futebol feminino, Midia digital, CazéTV.



ABSTRACT

The visibility of women's football in Brazil has historically been limited, especially in
comparison to men's football, reflecting gender inequality issues present in the sport.
Considering this scenario, the objective of this research was to analyze the role of CazéTV as a
fundamental digital platform in the transmission and promotion of women's football during the
2023 World Cup. The methodology adopted was a bibliographic review with a qualitative
approach, using Bardin's content analysis technique to examine three games broadcasted by
CazéTV, in addition to bibliographic and documentary research. The results showed that the
channel's digital coverage provided greater visibility to women's football, expanding its reach
and challenging gender stereotypes in the sport. The research concludes that CazéTV played a
significant role in democratizing access to women's football and contributed to strengthening
its legitimacy in the Brazilian sports scene.

Keywords: Women's football, Digital media, CazéTV.
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1 INTRODUCAO

O acesso livre ao futebol para as mulheres brasileiras é uma conquista recente, visto que
ainda no periodo estadonovista, cerca de oitenta anos atras, a categoria feminina do esporte foi
proibida de existir pelo Decreto-lei n. 3.199, de 14 de abril de 1941, ou seja, ndo era possivel
que houvesse o desenvolvimento de atletas femininas de alto nivel sem que houvesse atos de
resisténcia para que a pratica fosse possivel (RIBEIRO, 2022).

A discrepancia pode ser notada no meio esportivo de forma geral. Sterkenburg e
Knoppers (2004) séo autores que ja tratavam do assunto em seus escritos no ano de 2004,
seguindo a afirmativa de que a pratica desportiva por ela mesma ja € um espaco ocupado por
homens, em sua grande maioria:

“Nao interessa qual pais e evento sdo estudados, os resultados consistentemente
mostram que os esportes envolvendo mulheres sdo proporcionalmente mal
representados na midia esportiva e considerados como de menor emocdo e de menor
dignidade para naticias do que os esportes envolvendo homens” (STERKENBURG;
KNOPPERS, 2004, p. 303).

Além disso, a atuacdo no esporte jogado dentro das quatro linhas de um campo durante
muito tempo foi legitimada como um simbolo de manutencdo da masculinidade. Portanto,
tracos de feminilidade, por serem associados como sinénimos de delicadeza e ate fraqueza
dentro do imaginario popular brasileiro, ndo eram bem-vindos dentro do jogo (BANDEIRA;
SEFFNER, 2013). Ou seja, durante muito tempo existiu certa diferenca na forma como a midia

e consequentemente o imaginario popular retratam o futebol feminino:

““O suor excessivo, o esforco fisico, as emogdes fortes, as competicdes, a rivalidade
consentida, os masculos delineados, os gestos espetacularizados do corpo, a liberdade
de movimentos, a leveza das roupas e a seminudez, praticas comuns ao universo da
cultura fisica, quando relacionadas a mulher, despertavam suspeitas porque pareciam
abrandar certos limites que contornavam uma imagem ideal de ser feminina”
(GOELLNER, 2005, p.92).

Mesmo assim, 0 esporte sobreviveu em meio a um movimento de luta organizado por
mulheres brasileiras que nao aceitavam tal imposicdo, o futebol feminino comecou a ser
praticado dentro da ilegalidade até 1979 (SANTOS LIMA; PINHEIRO, 2018). Na
contemporaneidade, a Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023 foi um marco crucial para
0 esporte feminino, ndo apenas pela competicdo em si, mas também pela maneira como foi
transmitida e recebida pelo publico no contexto brasileiro, especialmente através de plataformas

de streaming, como a CazéTV.



Considerando este cenario, o objetivo da presente pesquisa foi analisar o papel do canal
esportivo do Youtube CazéTV como um impulsionador significativo para a transmissdo do
futebol feminino no Brasil, durante a transmissdo da Copa do Mundo de 2023. Para tal, foram
elencados o0s seguintes objetivos especificos: a) Compreender o contexto sécio-historico do
futebol feminino e seus desafios; b) Analisar o impacto da transmissdo digital e das novas
plataformas de midia no engajamento dos espectadores com o futebol feminino; c) Identificar
como a CazéTV contribuiu para a visibilidade do futebol feminino no Brasil durante a Copa do
Mundo de 2023 por meio das transmissdes ao vivo e da interagdo com o publico.

A relevancia social deste estudo reside na sua capacidade de evidenciar como a midia
digital, representada pela CazéTV, tem sido uma ferramenta crucial para a promogao do futebol
feminino no Brasil, especialmente em um contexto histdrico de invisibilidade e desvalorizacéo
desse esporte. Ao analisar a Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023, o estudo contribui
para a discussao sobre a democratizagdo do acesso ao esporte e o impacto das novas plataformas
de transmissdo na construcdo de uma narrativa mais inclusiva, que desafia esteredtipos de
género e amplia as oportunidades para as mulheres no esporte. Esse movimento de visibilidade
e legitimidade social é fundamental para a luta pela equidade de género, ndo apenas no futebol,
mas no esporte como um todo.

Do ponto de vista académico, o0 estudo se insere na intersecdo entre esporte,
comunicacdo e estudos de género, contribuindo para o campo das ciéncias sociais ao oferecer
uma analise critica sobre o papel da midia digital no reposicionamento do futebol feminino no
Brasil. A pesquisa oferece subsidios tedricos e metodolégicos para a compreensdo de como a
midia alternativa pode influenciar transformacdes sociais e culturais, aléem de ser uma
contribuicdo valiosa para os estudos sobre esportes e midia no contexto contemporaneo. A
abordagem qualitativa, aliada a analise de conteudo, permite um aprofundamento nas questdes
simbdlicas e discursivas que envolvem o futebol feminino e sua crescente presenca na
sociedade brasileira.

Esta pesquisa é do tipo revisdo bibliogréafica, de abordagem qualitativa. Foram utilizadas
as técnicas de pesquisa bibliografica e documental para a coleta dos dados, que foram
organizados em tabelas no programa Excel a fim de facilitar a compreensdo das informacdes
selecionadas. Para a analise dos dados, foi utilizado o método de anélise de conteudo, de Bardin
(1977), uma vez que este permite identificar e interpretar o conteudo explicito e implicito de
textos de forma sistematica.

O processo envolve trés etapas principais: (1) a pré-analise, que consiste na organizagdo

do material, incluindo a escolha dos documentos e a definigdo de categorias de andlise; (2) a



exploragdo do material, em que os dados sdo codificados, classificados e categorizados, com
base em critérios previamente definidos ou que emergem durante a analise; e (3) o tratamento
dos resultados, onde as informacgdes sdo interpretadas para identificar padrdes, temas e
inferéncias, permitindo uma compreensdo mais profunda dos dados e a formulacdo de
conclusbes. A técnica busca tanto a descricdo objetiva dos contetdos quanto a interpretacdo de
seus significados, contribuindo para o aprofundamento do conhecimento sobre o tema estudado.

A hipédtese deste estudo é que a CazéTV, por meio de suas transmissdes digitais e
interacbes com o publico durante a Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023,
desempenhou um papel significativo na promocdo da visibilidade e do engajamento com o
futebol feminino no Brasil, contribuindo para desafiar estere6tipos de género e ampliar a
democratizagdo do acesso ao esporte feminino em um contexto de histérica marginalizacéo.

Nos capitulos subsequentes a introducdo, a pesquisa aprofunda a discussao sobre a
trajetoria do futebol feminino no Brasil e a relevancia de plataformas digitais na sua recente
ascensdo. No capitulo 2, intitulado "Da Proibigcdo a Cobertura Jornalistica: A Relagdo Entre a
Sociedade e o Futebol Feminino Brasileiro™, sdo apresentados o contexto historico e os desafios
enfrentados pelas mulheres no esporte, com foco na proibicédo e subsequente marginalizacdo do
futebol feminino. Este capitulo também explora como a cobertura midiatica tem moldado a
percepcao publica do esporte e analisa 0 impacto sociocultural das narrativas construidas em
torno das jogadoras e das competicdes femininas ao longo das décadas.

O capitulo 3, "YouTube e Streaming na Criacdo de Conteudo Digital”, oferece uma
analise detalhada sobre o funcionamento das plataformas digitais e como elas revolucionaram
a maneira como o conteudo esportivo € consumido. O YouTube, com foco especifico na
CazéTV, é examinado como uma ferramenta fundamental para a promocao do futebol feminino
durante a Copa do Mundo de 2023. Além disso, 0 capitulo apresenta uma analise metodologica
detalhada dos jogos transmitidos pela CazéTV, discutidos no capitulo 4, onde sdo exploradas
as transmissdes dos principais jogos da selecdo brasileira e da final da Copa do Mundo,

evidenciando a influéncia da cobertura digital na visibilidade do futebol feminino.



2 DA PROIBICAO A COBERTURA JORNALISTICA: A RELACAO ENTRE A
SOCIEDADE E O FUTEBOL FEMININO BRASILEIRO

O futebol feminino no Brasil é marcado por uma série de obstaculos. Desde suas origens
no inicio do século XX até a era contemporanea, o esporte tem enfrentado barreiras impostas
pelo corpo social e pelas instituicdes. De acordo com Bonfim (2019), a interacéo entre o futebol
feminino, a sociedade e a midia no Brasil é um espelho das dindmicas sociais e culturais do
pais, mostrando tanto os desafios quanto os avancos no reconhecimento do esporte feminino.
Além disso, Drumond (2013) cita que as dificuldades enfrentadas pelo futebol feminino no
Brasil séo indicativas dos preconceitos e tensdes sociais prevalentes, refletindo os dinamismos
culturais do pais.

Esses preconceitos historicos se manifestam na forma como a midia e as instituigdes
esportivas tratam o futebol feminino. Silva (2017) destaca que a cobertura jornalistica do
esporte feminino muitas vezes reforca estereotipos de género, dificultando a visibilidade das
atletas. Essa marginalizacdo midiatica ndo apenas reflete, mas também perpetua as
desigualdades culturais e sociais existentes. Historicamente, o esporte enfrentou limitacdes
significativas, especialmente entre as décadas de 1940 e 1970, quando o Conselho Nacional de
Desportos (CND), responsavel por reger as determinacfes que eram de respeito ao esporte em
geral dentro do territério brasileiro, proibiu o exercicio feminino da modalidade.

Lima e Pinheiro (2018) documentam a resisténcia das atletas diante dessas restri¢oes e
a luta continua pelo reconhecimento. A proibi¢do do futebol feminino pelo CND criou um
cenario de resisténcia significativa por parte das atletas, que continuaram a lutar pelo
reconhecimento da modalidade. Esse movimento ndo apenas manteve viva a pratica do futebol
feminino durante os anos de repressdo, mas também langcou as bases para o ressurgimento do
esporte na década de 1980, quando a proibicédo foi finalmente revogada.

Segundo as autoras, essas acdes foram fundamentais para criar uma base de apoio que,
eventualmente, contribuisse para a revogacdo da proibicdo e a institucionalizacdo do futebol
feminino em nossa na¢do. Conforme os estudos mais recentes de Goellner (2021), a evolugéo
do futebol feminino no Brasil esta intimamente ligada as tensGes sociais e culturais que moldam
a pratica esportiva. A midia tem um papel crucial na promocao do futebol feminino, ja que os
agentes de comunicacdo da sociedade tém a capacidade de moldar a opinido publica com base
na maneira de organizar e realizar a transmissdo de informacoes.

Os meios midiaticos de comunicacdo sdo fundamentais para moldar a visibilidade e a

percepcao do futebol feminino, refletindo e influenciando os dinamismos culturais e sociais da



10

sociedade brasileira (MOURAQO; MOREL, 2008). Morais e Tavares Martins (2014) discutem
como a conquista de medalhas e o desempenho em competi¢fes internacionais ajudaram a
incluir o futebol feminino na agenda midiatica. Esse processo de inclusdo é refletido na forma
como a midia comecou a dar mais atengdo ao futebol feminino, especialmente apos vitorias
significativas e desempenhos notaveis em campeonatos internacionais.

Essas vitorias ajudaram a transformar a percepcao publica e a aumentar o interesse pelo
futebol feminino. Bruno José Gabriel (2015) destaca em seus escritos que a cobertura de
torneios internacionais destacou a capacidade competitiva das mulheres, desafiando os
preconceitos de género. Esse reconhecimento midiatico é crucial para a valorizacdo e o
crescimento do esporte feminino. Além disso, a narrativa construida pela midia pode influenciar
a aceitacdo social e 0 apoio institucional ao futebol feminino. Bonfim (2019) argumenta que a
persisténcia das jogadoras e a cobertura jornalistica de suas conquistas tém sido fundamentais
para a inclusdo do futebol feminino na agenda esportiva nacional. A midia, ao promover essas
historias de resisténcia e sucesso, contribui para a mudanga das normas culturais e sociais.

Os desafios ainda sdo muitos, especialmente no que diz respeito a igualdade de cobertura
entre os géneros. Drumond (2013) observa que, historicamente, a midia tem reforcado
esteredtipos de género que marginalizam o futebol feminino. No entanto, a crescente
visibilidade e os esfor¢os de promocao sdo passos importantes para superar essas barreiras.
Finalmente, a midia ndo so reflete as mudancas culturais, mas também as promove ativamente.
Nascimento (2019) destaca que a resisténcia cultural e a participacdo em competicdes
internacionais tém sido fundamentais para chamar a atencdo da midia. 1sso, por sua vez, ajuda

a moldar uma nova narrativa de igualdade e reconhecimento para o futebol feminino.

2.1 HISTORICO DO FUTEBOL FEMININO NO BRASIL

O futebol como esporte esta inserido nas veias da identidade nacional brasileira. Em
tempos de Copa do Mundo, é comum que familias se reinam para confraternizar e torcer pela
selecdo. Porém, durante muito tempo, essa vontade esteve limitada aos homens. Antes da
chegada de Marta, jogadora de futebol brasileira, que foi eleita a melhor do mundo na
modalidade seis vezes durante a carreira, ndo se tinha icones femininos tao fortes como varios
ja instaurados no futebol masculino. Para cada Marta, ja existia um Pelé, um Ronaldo Nazério
de Lima, um Romario, um Rivaldo e um Ronaldinho Galcho. A discrepancia entre
representatividade e valorizagdo esteve, durante muito tempo, escancarada na sociedade
brasileira (Goellner, 2005).
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Ao falar sobre a trajetoria do futebol feminino, percebe-se uma série de desafios e
restricdes impostas ao longo do tempo. A modalidade tem como origem demarcada na década
de 1910 a 1920 em diversas regides do pais como o Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Natal e Belém
do Pard (BONFIM, 2019). Jaem 1940, era possivel identificar pelo menos 13 equipes de futebol
feminino dentro da capital federal da época. Porém, nas décadas subsequentes as atletas
enfrentaram uma série de dificuldades para dar continuidade a préatica do esporte (BONFIM,
2019).

Entre os anos de 1941 e 1957, o Conselho Nacional de Desportos desempenhou um
papel central na interdicdo do futebol praticado por mulheres. Sob a influéncia de uma
mentalidade conservadora, o0 Conselho proibiu explicitamente a participagdo feminina nesse
esporte. Essa proibicao refletiu ndo apenas uma visao patriarcal da sociedade, mas também uma
tentativa de manter as mulheres afastadas de um espaco tradicionalmente dominado pelos
homens, como comenta Ribeiro (2022) em seus escritos sobre a tematica.

Apos a partida disputada entre as equipes femininas Casino Realengo F. C. e S. C.
Brasileiro, no dia 17 de maio de 1940, que antecedeu a disputa entre os tradicionais times
masculinos S&o Paulo e Flamengo na inauguracgéo da nova iluminacdo do estadio do Pacaembu,
comegaram a surgir problemas na vida das futebolistas brasileiras. Foi a partir dali que discursos
contrarios a pratica comecaram a ganhar atencéo por parte da sociedade brasileira da época.
Um homem chamado José Fuzeira teria escrito uma carta para o préprio governante brasileiro
da época, Getulio Vargas, alegando que a pratica futebolistica das mulheres era de uma
“insensatez inqualificavel” (FRANZINI, 2005).

Para o autor supracitado, o futebol feminino se comportava como um “espetaculo
ridiculo” e que as atividades operadas no esporte eram incompativeis com o0 organismo
feminino. Ribeiro (2022) conta como se deu a atuacdo do Conselho Nacional de Desportos
(CND) para que a proibicdo do futebol feminino fosse institucionalizada dentro do Brasil.
Segundo o autor, o Conselho se apoiou em discursos da medicina e da educacdo fisica como

forma de se garantir um respaldo cientifico para que a proibicao fosse justificada:

“O discurso hegemoénico entre os meios da medicina e da educagdo fisica daquele
momento apontava para a adesao as teorias da fragilidade do corpo feminino, em
especial, da defesa da sua funcdo primeira de servir & procriagdo e a maternidade.
Todo um debate que se dava as vésperas da partida no Estadio do Pacaembu, em Séo
Paulo” (RIBEIRO, 2022, p. 90).

De acordo com Goellner (2005), as obras para legitimar a proibicdo da pratica esportiva

para as mulheres se pautavam no discurso médico a fim de justificar o discurso politico, o que
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significa que os detentores das tomadas de decisdo daquele periodo se utilizavam de argumentos
supostamente bioldgicos, usados de maneira politica, apenas para dar um falso respaldo a um
discurso de limitagdo da posi¢do da mulher enquanto participante da sociedade. Ou seja, havia
uma imposi¢do da mulher e do seu corpo para uma posicdo subalterna de serviddo para a
sociedade.

Existia a alegacdo de que as mulheres eram inaptas para jogar futebol, ja que seus corpos
seriam frageis demais para suportar um esporte de contato fisico tdo intenso. Além disso, elas
deveriam se preocupar em preservar suas caracteristicas maternais, que na visao daquele tempo
poderiam ser desgastadas com a préatica futebolistica. A ideia reforcada era de que a mulher
tinha um papel civico e moral dentro das relacbes humanas que a obrigava a cumprir a
atribuicdo de gerar filhos, a qual deveria ter protecdo garantida, o que tornou a pratica de futebol
vista com olhares negativos durante muito tempo (FREIRE, 2008).

A partir de 1941, o CND se tornou o 6rgéo superior de regulamentacdo e organizacéo
do esporte nacional, sendo subordinado apenas aos Ministérios da Salude e da Educacdo. Com
isso, foi necessario escolher lideres representativos para pautar as decisdes do Conselho em
relacdo ao futuro. A grande questdo, segundo Ribeiro (2022) e que foram escolhidos cinco
homens, todos brancos, na faixa dos 40 aos 60 anos que integravam as elites econdmicas e
politicas do pais, sendo eles: o Dr. Jodo Lyra Filho, o almirante Alvaro Rodrigues de
Vasconcelos, o general Newton de Andrade Cavalcanti, o dr. José Eduardo de Macedo Soares

e o Dr. Luiz Aranha.

““O que os perfis de todos os integrantes indicam é que eram homens, na faixa dos 40
a 60 anos, das elites econdmicas e politicas, com estreita relacdo com o regime
estadonovista e adeptos de diferentes matizes de seu ideario conservador” (RIBEIRO,
2022, p. 93).

Dessa forma, as decisfes do rumo do esporte brasileiro comecaram a ser pautadas a
partir de uma perspectiva privilegiada em todos os ambitos sociais; de género, raca ou classe
econdmica. Ou seja, sem uma mulher presente nas tomadas de decisdo do Conselho, o interesse
feminino muitas vezes ndo chegava nem a ser ouvido, porque ndo havia voz para as
representantes dentro do esporte brasileiro. A auséncia de mulheres nos conselhos esportivos
refletia um desequilibrio de poder e representatividade.

Essa exclusdo perpetua esteredtipos de género e marginaliza as demandas das atletas
femininas. E possivel identificar no texto de Mour&o e Morel (2008), intitulado como "as

narrativas sobre o futebol feminino: o discurso da midia impressa em campo", como as autoras
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examinam o discurso veiculado pela midia impressa influenciou a rejeigdo ao futebol feminino

tanto pela sociedade quanto pelo Estado no Brasil. Em relag8o a proibicéo, elas afirmam:

O uso inadequado do conceito de naturalizacdo do fendmeno social, que sustenta a
ideia de que as acdes femininas sdo guiadas por suas caracteristicas biolégicas, foi o
que sustentou a nocdo predominante de superioridade do sexo masculino sobre o
feminino. A partir das mudangas significativas no campo legislativo, ocorridas desde
o0 inicio dos anos 1940 até a década de 1970, é possivel observar as bases para
transformacdes graduais na percepcédo da resisténcia como uma forma de participacéo
feminina no fendmeno cultural do esporte, com destaque para o futebol feminino
(MOURAO; MOREL, 2008, p. 78).

Isso resultou em politicas esportivas que ndo atendem as necessidades especificas das
mulheres. Além disso, a inclusdo de mulheres nas decisGes esportivas é fundamental para
promover a igualdade de género. Broch (2021) ressalta que o futebol, durante muito tempo,
esteve vinculado a um recorte especifico de género, classe e raga. Ou seja, a pratica era restrita

aos homens ricos e brancos da nagéo brasileira:

O futebol neste periodo estava vinculado a um recorte especifico de género, classe e
raga: era restrito aos homens ricos e brancos, pertencentes as elites brancas. Aos
pobres, negros e mulheres, a pratica ndo era permitida (BROCH, 2021, p. 697).

A revogacdo do veto, sO veio a acontecer em 1979, quase 40 anos depois de sua
instauracdo. Mas, ndo foi a partir dali que a vida das atletas brasileiras da modalidade se tornou
mais facil. O futebol feminino no Brasil enfrentou uma nova etapa, marcada pela tentativa de
se consolidar como modalidade esportiva reconhecida (SALVINI; MARCHI JUNIOR;
WANDERLEY, 2015).

As mulheres que desejavam seguir carreira continuaram a enfrentar preconceitos e uma
infraestrutura inadequada. A decada de 1980 trouxe algumas decisbes importantes para o
futebol feminino, como a criacdo dos primeiros campeonatos oficiais. Em 1987, foi organizado
o0 primeiro Campeonato Paulista de Futebol Feminino. Esses torneios foram essenciais para a
promocdo do esporte e para proporcionar visibilidade as jogadoras. No entanto, a cobertura
midiatica se mostrou limitada durante décadas, refletindo a persistente desigualdade de género
no esporte (MARTINS; MORAES, 2014).

Nos anos 1990, o futebol feminino brasileiro comecou a apresentar suas primeiras
conquistas esportivas. A selecdo brasileira participou pela primeira vez da Copa do Mundo de
Futebol Feminino em 1991 e dos Jogos Olimpicos em 1996. O desempenho de certa forma foi
notavel, especialmente na Copa do Mundo de 1999, onde o Brasil alcangou o terceiro lugar
(KESTELMAN; BARLEM, 2019).
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Essas competicGes internacionais abriram novas oportunidades para as jogadoras
brasileiras, proporcionando maior visibilidade e reconhecimento, o que foi essencial para o
crescimento do esporte. Mourdo e Moral (2008), enfatizam a importancia desses eventos para
desafiar estereo6tipos de género. A resisténcia e a determinagdo das jogadoras brasileiras foram
fundamentais para superar as barreiras institucionais e culturais que ainda persistiam na época.
Goellner (2005) enfatiza que a persisténcia das jogadoras, mesmo diante das dificuldades, foi
crucial para o avanco do futebol feminino no cenario esportivo nacional.

Competicdes como a Copa do Mundo de 1999, onde o Brasil alcangou o terceiro lugar,
foram um divisor de 4guas para a visibilidade do futebol feminino, incentivando uma maior
cobertura midiatica e reconhecimento (Goellner, 2005). A década de 2000 a 2010 foi marcada
por importantes avangos no futebol feminino brasileiro, refletindo tanto o aumento da
visibilidade quanto a persisténcia de desafios estruturais. Em 2004, a selecdo brasileira
conquistou a medalha de prata nos Jogos Olimpicos de Atenas, um feito que aumentou
significativamente o interesse e a cobertura midiatica sobre o futebol feminino (SALVINI;
MARCHI JUNIOR, 2015).

No entanto, mesmo com essa visibilidade, as desigualdades de género ainda eram
evidentes, demonstrando a necessidade de uma cobertura mais equitativa. Além disso, Salvini
e Marchi Janior (2015) destacam em seus escritos outro momento para o futebol feminino
brasileiro, 0 vice-campeonato na Copa do Mundo de Futebol Feminino em 2007, realizada na
China. Esse evento destacou o talento das jogadoras brasileiras e colocou o futebol feminino
em evidéncia no cenério global. A midia brasileira comecou a prestar mais atencéo as jogadoras,
embora essa cobertura ainda fosse limitada quando comparada ao futebol masculino (JOSE
GABRIEL, 2015).

Em 2008, a selecdo brasileira voltou a brilhar nos Jogos Olimpicos de Pequim,
novamente conquistando a medalha de prata. Esse desempenho solidificou a posicao do Brasil
como uma poténcia emergente no futebol feminino. Contudo, as barreiras institucionais e
culturais se mantiveram presentes no corpo social, o que exigiu um esfor¢o continuo das
jogadoras e das entidades esportivas para promover o esporte, algo ja discutido por Goellner
(2005) anteriormente.

A criacdo da Copa Libertadores da América de Futebol Feminino em 2009 foi um passo
significativo para o desenvolvimento do futebol feminino no continente. Esta competicdo
proporcionou uma plataforma para os clubes brasileiros e de outros paises sul-americanos

competirem em um nivel mais alto, aumentando a visibilidade e o reconhecimento do esporte.
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Apesar desses avangos, a necessidade de apoio institucional continuo e de uma cobertura
midiatica mais abrangente permaneceu evidente, como Leila e Wanderley afiram em seus
estudos:

“A década que abrange os anos 2000 até 2010 é marcada por eventos esportivos de

cunho internacional que retratam a situacdo do futebol feminino no Brasil; o pouco
investimento e o0 anseio por resultado. Contudo, sem o investimento local a aspiracéo
do ouro a nivel nacional, ou mesmo a profissionalizacdo do futebol feminino, tem se
tornado uma realidade distante” (SALVINI; MARCHI JUNIOR, 2016, p.10).

Por fim, a segunda edicdo da Copa Libertadores Feminina em 2010 consolidou a
importéancia dessa competigéo para o futebol feminino sul-americano. A participagéo dos clubes
brasileiros nas primeiras edi¢fes ajudou a fortalecer a base do esporte no Brasil e a proporcionar
mais oportunidades para as jogadoras. Ao pensar na atualidade, em 2023, a transmissdo da Copa
do Mundo de Futebol Feminino pela CazeéTV representou um marco importante para o esporte
no Brasil. Utilizando o YouTube, o canal alcangou uma audiéncia significativa, o que evidencia
o0 potencial das novas midias de consagrarem novos idolos na sociedade contemporanea em
velocidade muito maior (CORUJA, 2017).

A cobertura destacou a importancia da midia digital na promocao do esporte e abriu
novas perspectivas para o futuro do futebol feminino no Brasil, mostrando uma mudanca nas
formas de consumo. Os numeros de audiéncia da CazéTV durante a Copa do Mundo de Futebol
Feminino de 2023 ao todo somam mais de 69 milhdes de visualizagdes ao longo de todos os 64
jogos transmitidos. Apenas na estreia da selecdo brasileira, mais de 5 milhdes de aparelhos
estiveram conectados durante a vitoria por 4 a 0 contra 0 Panama, sendo 1 milhdo de pessoas
simultaneas, o que bateu o recorde mundial de maior audiéncia de futebol feminino na
plataforma (EXAME, 2023). Isso demonstrou o enorme interesse do publico pelo futebol
feminino e a eficacia das plataformas digitais para alcancar grandes audiéncias.

Além disso, a partida entre Brasil e Jamaica, que resultou na eliminacdo das brasileiras
apOs um empate sem gols, foi o confronto mais visto, chegando a 7,6 milhdes de acessos. Esses
nameros sdo um indicativo claro do crescimento do interesse pelo futebol feminino e do
potencial das novas midias para democratizar o acesso ao esporte. A grande final entre Espanha
e Inglaterra também registrou um alto nimero de visualizages, com mais de 2 milhdes de
visitas em pouco mais de 24 horas, de acordo com os dados divulgados pela Exame.

O sucesso da transmissao da Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023 pela CazéTV
ndo apenas destacou a importancia das novas midias. Analisar a evolucdo dessa cobertura ao

longo dos anos é fundamental para entender as barreiras que ainda precisam ser superadas e as
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estratégias que podem ser adotadas para garantir uma representacdo mais justa e abrangente do

futebol feminino na midia.

2.2 COBERTURA JORNALISTICA DO FUTEBOL FEMININO NO BRASIL

A cobertura jornalistica do futebol feminino no Brasil se insere em um contexto
complexo de relagdes de poder, género e cultura. O futebol, que se consolidou como um dos
maiores produtos midiaticos no pais, foi historicamente tratado como um territério masculino,
0 que resultou em uma visibilidade limitada para o lado feminino. De acordo com Knoppers e
Sterkenburg (2004), a midia esportiva tem um papel central na perpetuacéo de esteredtipos de
género, o que impacta diretamente a visibilidade e a cobertura do futebol feminino.

Mas, para dar inicio ao entendimento de como se da a cobertura da modalidade, é
importante revisitar o processo de instauracdo do fazer jornalistico dentro do esporte a e
transmisséo esportiva como um todo no pais, a fim de entender como se deu o caminho de
construcdo da identidade presente nas transmissdes esportivas brasileiras. A partir disso, a
analise da cobertura jornalistica desse esporte se torna essencial para compreender as dinamicas
que moldam a percepcéo publica e a promocéo do futebol feminino no Brasil.

O caminho da transmisséo jornalistica de esportes no Brasil iniciou-se com a expansao
do radio, especialmente a partir dos anos 1930. Em 1931, aconteceu a primeira propagacao
radiofénica de um evento esportivo, um jogo de futebol entre as sele¢fes de Sdo Paulo e Parand,
foi realizada pela Radio Educadora Paulista, marcando o inicio da popularizacdo do futebol
através da midia (CARDOSO, MARCELO, 2022).

Segundo o estudo feito por Gotz (2020), a transmissdo esportiva do Brasil,
principalmente a do futebol, esta intimamente ligada a consolidacdo do radio como principal
meio de consumo do esporte durante o seculo XX. O percurso da narracdo esportiva produzida
no radio teve seu inicio ainda na década de 1920, no que ficou conhecido como periodo
desbravador, ja que tudo era novidade e os primeiros narradores brasileiros eram o centro das
transmissdes, tendo uma presenca majoritaria de figuras masculinas no centro do contetido
esportivo, tanto nos jogos quanto na transmissdo desses jogos.

Foi um processo de descoberta feito em conjunto com o publico, mas ainda muito

marcado pela exclusdo feminina do meio:

"Nicolau Tuma, o speaker metralhadora, com um estilo rapido, sem figuras de
linguagem, com uma narracdo objetiva nos lances, e Amador Santos, que transmitia
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de uma forma sébria formaram as primeiras escolas de narragdo” (GOTZ, 2020, p.
73).

A partir das décadas de 1950 até os anos 90, teve-se o que ficou conhecido como o auge
da narracdo esportiva brasileira. Para Gotz (2020), foi durante o periodo paradigmatico, nome
dado a essa época, que o radio se tornou um companheiro de torcida da populacéo brasileira.
De acordo com o autor, foi nesse momento do percurso da transmissdo esportiva que se
popularizaram os primeiros borddes produzidos por narradores, pratica que continua presente
até hoje, como forma de caracterizar também quem narra, e ndo somente 0s personagens dos
quais ele conta histérias.

Helal, Soares e Lovisolo (2014) destacam que a midia esportiva no Brasil foi
fundamental na construcdo da identidade nacional em torno do futebol, consolidando-o como
um dos maiores produtos midiaticos a partir da constru¢cdo do mito do heroi, de forma que
aqueles atletas que participassem de momentos felizes dentro do esporte brasileiro se tornassem
referéncias e figuras heroicas para o povo. De acordo com Cardoso (2022), a popularizagdo do
radio foi um dos principais fatores que consolidaram o futebol como o esporte mais popular do
Brasil, dado o seu alcance massivo e a capacidade de unir a nacdo em torno de um evento
esportivo.

Porém, na década de 1950, ocorre a chegada da televisao no Brasil, o que ampliou ainda
mais a visibilidade da cobertura de esportes no pais, com a primeira transmisséo ao vivo de uma
partida de futebol ocorrida em 1955, durante o classico paulista jogado entre Santos e Palmeiras.
A televisdo ndo apenas transformou a forma como o esporte era consumido, mas também
solidificou o futebol como o principal produto midiatico esportivo do pais (Silva; Marchi
Junior, 2005).

Helal (2001) afirma que o futebol se tornou popular ndo apenas pela profissionalizacao
do esporte, mas também em virtude da prética ter se tornado um espetaculo, com narrativas
criadas e amplificadas pelos veiculos de comunicacdo, ou seja, as pessoas comegaram a criar
vinculos afetivos com o a modalidade para além das quatro linhas do campo, 0 que permitiu
sua presenca no cotidiano do brasileiro. DaMatta (1982) argumenta que as transmissoes
esportivas no Brasil contribuem significativamente para a construcdo da identidade cultural,
estabelecendo herdis e vildes, e moldando a percepcédo publica do futebol.

A TV rapidamente se tornou o principal veiculo de comunicacdo para a transmissao
esportiva no Brasil, ampliando o alcance e a influéncia do futebol na sociedade. No entanto,
essa cobertura foi predominantemente voltada para o futebol masculino, enquanto o futebol

feminino permanecia quase completamente invisivel (DAMATTA, 1982). O futebol feminino,
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por outro lado, permaneceu & margem dessa narrativa midiatica. Mesmo com a gradual
profissionalizacdo da modalidade e a ampliacdo da participacdo das mulheres no esporte, a
cobertura midiatica do futebol feminino continuou limitada, tanto em termos de qualidade
quanto de quantidade (KNOPPERS; STEKENBERG, 2004).

Isso reflete um processo histdrico de exclusdo e marginalizagdo. Em termos de impacto
na cobertura, a midia ndo apenas inviabilizou o futebol feminino, mas também contribuiu para
a perpetuacdo de estereodtipos de género, como discutido por Knoppers e Stekenberg (2004). A
visibilidade limitada, quando presente, muitas vezes reforca nog¢bes preconcebidas de que o
futebol feminino é um esporte de menor valor ou interesse. Além disso, h4 uma diferenca
significativa na forma como o futebol masculino e feminino sdo narrados. Mourdo e Morel
(2005) mostram que a presenga do futebol feminino nunca teve uma garantia completa de
espaco dentro da midia esportiva. Aradjo (2021) evidenciou como o espaco dado para a
cobertura e transmissdo da modalidade esta intimamente ligado as questbes de género que
rodeiam o ambiente social.

Para o supracitado autor, a analise das transmissoes televisivas, especialmente a da Copa
do Mundo de 2019, realizada pela Rede Globo, demonstra como a midiatizacdo do futebol
feminino ainda é permeada por esteredtipos de género. Mesmo ap0s a revogacao dessas
restricdes, as mulheres continuam a enfrentar desafios significativos para alcangar o mesmo
nivel de reconhecimento e apoio que os atletas masculinos. Essa realidade € amplamente
refletida na cobertura esportiva, que muitas vezes trata o futebol feminino como um apéndice
do futebol masculino, em vez de como uma modalidade com valor préprio.

Além disso, Moura (2010) argumenta que o futebol sempre foi um espaco reservado
para a afirmacdo da masculinidade, o que se reflete diretamente na maneira como a midia cobre
o futebol feminino. O trabalho de Ana Miragaya (2002) é crucial para entender como as crencas
tradicionais sobre a natureza feminina foram instrumentalizadas para justificar a excluséo das
mulheres dos esportes competitivos. A cobertura jornalistica do futebol feminino no Brasil, ao
reproduzir ou ndo desafiar esses estereotipos, contribui para a perpetuacdo de uma visdo que
durante muito tempo, considerava o esporte como predominantemente masculino (Goellner,
2005).

A pesquisa também explora como a presenca feminina no futebol foi associada, ao longo
do tempo, a questdes circenses e de entretenimento, conforme destacado por Bonfim (2019).
Essa visdo reducionista da participacdo das mulheres no esporte contribuiu para a
marginalizacdo do futebol feminino, tratando-o mais como um espetdculo do que como uma

competicdo esportiva séria. Essa percepcao se perpetuou nas coberturas jornalisticas, onde a
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énfase em aspectos como a aparéncia fisica das jogadoras ou a comparagao constante com 0
futebol masculino diminui a relevancia das conquistas esportivas das atletas (MIRAGAYA,
2002). Essa abordagem ndo sé limita a compreensdo do futebol feminino, mas também restringe
0 potencial de crescimento e reconhecimento dessa modalidade.

Por outro lado, as novas midias, especialmente as plataformas digitais, comegam a
oferecer um novo espaco para a promogdo do futebol feminino. Como discutido por Alves
(2022), até o uso de redes sociais por clubes e jogadoras tém permitido um maior controle sobre
a narrativa e a visibilidade da modalidade, desafiando o dominio tradicional dos grandes
veiculos de comunicacdo. Isso sugere uma mudancga potencial no cenario da cobertura do
futebol feminino, embora ainda haja um longo caminho a percorrer para alcancar a equidade na

cobertura midiatica.
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3 YOUTUBE E STREAMING NA CRIACAO DE CONTEUDO DIGITAL

A revolucéo digital impulsionada pelo YouTube e pelas plataformas de streaming tem
transformado de maneira profunda a forma como o contetdo esportivo é consumido
globalmente. Tradicionalmente dominada por grandes redes de televisdo, a transmissdo de
eventos esportivos passou a ser cada vez mais presente por meio de plataformas digitais, que
oferecem uma experiéncia personalizada, interativa e, muitas vezes, mais acessivel para o0s
espectadores. Essa mudanca ndo sé amplia o alcance das transmissdes, como também
democratiza 0 acesso ao esporte e ao entretenimento audiovisual como um todo (BURGESS;
GREEN, 2009).

A reconfiguracdo do cenério esportivo trouxe uma nova dindmica ao relacionamento
entre fas, atletas e organizadores de eventos. O YouTube, em particular, se destacou como uma
plataforma que permite ndo apenas a transmissdo ao vivo de eventos, mas tambem a
disseminacéo de highlights, analises e contetidos gerados pelos proprios usuarios, criando uma
comunidade engajada e ativa em torno de cada modalidade esportiva. Além disso, o contetido
disponivel em plataformas digitais oferece uma flexibilidade que as emissoras tradicionais nao
conseguem igualar, com a possibilidade de escolher como e quando assistir (SOUZA, 2020).

Com essa transformacdo, a propria natureza do consumo esportivo foi alterada. A
experiéncia de assistir a um evento esportivo nao se limita mais a tela da televisdo em horarios
pré-determinados. Agora, os espectadores tém a liberdade de escolher ndo apenas o contetdo,
mas também a maneira como interagem com ele, seja por meio de comentarios ao Vvivo,
enquetes, ou mesmo participando ativamente na criacdo de conteddo relacionado. Isso nédo
apenas redefine o papel das plataformas de transmissdo, mas também coloca o espectador no
centro da experiéncia esportiva, moldando o futuro das transmissdes esportivas de maneira mais
interativa e inclusiva, como afirma Jenkins (2006) em seus estudos sobre a cultura participativa

propiciada pelo ambiente digital.

3.1 O FUNCIONAMENTO DE UMA PLATAFORMA DIGITAL

As plataformas digitais surgem como estruturas tecnologicas que facilitam interac6es
entre diferentes grupos de usuarios, como produtores e consumidores de conteudo. Essas
plataformas ndo apenas suportam a distribuicdo de contetdo, mas também moldam as formas
como as interagbes ocorrem, criando novos ecossistemas digitais. No contexto do YouTube,

por exemplo, a plataforma ndo é apenas um canal de distribuicdo de videos, mas um ambiente
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que modula a producdo de conteldo, a participacdo do publico e as dindmicas econémicas.
Como apontam Van Dijck, Poell e De Waal (2018), as plataformas digitais operam com logicas
préprias que influenciam a visibilidade, a monetizacéo e a circulacdo de informagdes, tornando-
se agentes ativos na reconfiguracdo do consumo midiatico.

O conceito de plataformizacéo refere-se ao processo pelo qual os servicos, praticas e
indUstrias culturais sdo moldados e integrados pelas plataformas digitais. Esse fenémeno é
especialmente relevante no campo da transmisséo esportiva, onde plataformas como o YouTube
redefinem as relac@es tradicionais entre produtores de contetdo e publico. Segundo Helmond
(2015), a plataformizacéo implica a incorporacédo de infraestruturas de plataformas em préticas
cotidianas, promovendo uma dependéncia dessas infraestruturas. No esporte, essa mudanca se
manifesta na forma como eventos esportivos, antes restritos a canais de televisdo, agora sao
amplamente acessiveis atraveés do streaming, o que redefine a experiéncia de assistir esportes e
democratiza 0 acesso ao conteudo.

A plataformizacdo também envolve a convergéncia de dados, que é a coleta e analise
continua de informacdes sobre os usuarios para personalizar o conteudo e otimizar a
monetizacdo. Gillespie (2010) destaca que as plataformas digitais, como o YouTube, operam
como intermediarios que nao sé distribuem contetdo, mas também mediam as condigcdes sob
as quais esse contetdo é consumido. A transmissdo esportiva no YouTube, por exemplo, é
profundamente afetada por algoritmos que determinam quais videos sdo recomendados, como
sdo apresentados e, em ultima analise, como sdo monetizados. Isso transforma o papel do
espectador, que deixa de ser um simples consumidor passivo para se tornar parte de um sistema
dindmico e interativo.

A importancia do fendmeno da plataformizacéo para o estudo da transmissao esportiva
no YouTube € evidente quando se considera o impacto dessas mudancgas nas praticas de
consumo e producdo de conteudo. Como observa Van Dijck (2013), a plataformizacao altera as
normas e valores associados a producdo de midia, muitas vezes priorizando 0 engajamento e a
monetizacdo sobre a qualidade do conteddo. No contexto esportivo, isso significa que as
transmissdes ao Vvivo e 0s destaques esportivos sdo adaptados para maximizar visualizacdes e
interacdes, alterando a narrativa tradicional do esporte. O YouTube, por ser uma plataforma
que valoriza o conteudo gerado pelo usuario e a interacdo em tempo real, desafia as praticas
tradicionais de transmissdo esportiva e cria novas oportunidades para a participacao do publico.

A plataformizacdo é essencial para entender a transformacéo da transmissao esportiva,
especialmente no YouTube, porque ela ndo apenas reconfigura as préticas de producdo e

consumo, mas também cria novos modelos econdmicos. Como explicam Nieborg, Poell e Van
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Djick (2020), a economia de plataformas € baseada na coleta massiva de dados e na extracdo
de valor desses dados. No caso do YouTube, a transmissdo de eventos esportivos gera enormes
quantidades de dados sobre preferéncias de visualizagdo, que séo utilizados para otimizar tanto
a experiéncia do usuério quanto as estratégias de monetizagdo. Assim, o fenbmeno da
plataformizacédo é crucial para entender a maneira como o YouTube e outras plataformas de

streaming reconfiguram a transmiss@o esportiva em nivel global.

3.2 YOUTUBE

O YouTube foi lancado em fevereiro de 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim, trés ex-funcionérios do PayPal. A plataforma foi inicialmente concebida como uma
solucéo para facilitar o compartilhamento de videos entre amigos e familiares, mas rapidamente
ganhou tracdo como um espaco onde qualquer pessoa poderia compartilhar conteudos
audiovisuais com um publico global. Em novembro de 2006, o YouTube foi adquirido pelo
Google, o que marcou o inicio de sua expansdo massiva e consolidagdo como a principal
plataforma de videos online no mundo (BURGESS, 2009).

Conforme o autor destaca, a aquisicdo pelo Google ndo apenas trouxe recursos
financeiros, mas também infraestrutura técnica e expertise em publicidade, que foram cruciais
para transformar o YouTube em um gigante do entretenimento digital. O sucesso inicial do
YouTube deveu-se a sua interface intuitiva e a capacidade de qualquer usuério,
independentemente de habilidades técnicas, publicar e compartilhar videos. Essa
democratizacdo do acesso a producdo e disseminacdo de conteudo foi um dos fatores que
diferenciou o YouTube de outras plataformas e servigos de midia na época.

Como aponta Burgess (2009), o YouTube também se beneficiou de sua abordagem
"open platform”, permitindo que uma variedade de conteudos — desde videos amadores até
producdes profissionais — coexistissem e competissem pela atencdo do publico. Esse modelo
de negadcios inicial criou um ecossistema vibrante e diverso, que atraiu tanto usuarios quanto
criadores de contetido de todo 0 mundo.

Outro aspecto crucial segundo os autores citados para a evolucdo do YouTube foi a
implementacdo de sistemas de monetizacdo, especialmente o Programa de Parcerias do
YouTube (YPP) lancado em 2007. Este programa permitiu que os criadores de conteddo
ganhassem receita com anuncios exibidos em seus videos, incentivando a producéo regular e
profissionalizagdo de muitos criadores independentes. Henry Jenkins (2006) argumenta em sua

obra sobre cultura da convergéncia, a capacidade de gerar receita diretamente através da
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plataforma alterou as dindmicas tradicionais da producdo de contetdo, ao permitir que
individuos e pequenos coletivos competissem com grandes estudios e redes de televiséo,
gerando uma diversidade de vozes e formatos.

Ainda arespeito do YouTube, com o tempo, a plataforma expandiu suas funcionalidades
e recursos, incluindo transmissdes ao vivo, videos em 360 graus, suporte a resolucdes de até
8K e a implementacdo de algoritmos sofisticados para recomendacdo de conteudo. Estas
inovagdes tecnoldgicas ampliaram as possibilidades criativas para os produtores de contetido e
fortaleceram a posi¢do do YouTube como um espaco essencial para 0 consumo e criacdo de
contetdo audiovisual (CORUJA, 2017).

A evolugéo constante da plataforma reflete a tendéncia mais ampla da convergéncia
digital, onde diferentes formas de midia e comunicacdo se fundem e se reconfiguram
continuamente (JENKINS, 2006). Ao longo de sua trajetoria, ele se consolidou ndo apenas
como um meio de entretenimento, mas também como uma ferramenta de comunicacao,
educacdo e ativismo. A rede de videos tem sido utilizada por organizacbes, empresas e
individuos para uma variedade de propositos, desde campanhas politicas até movimentos
sociais e educativos. Van Dijck (2013) sugere que a ampla adocdo do YouTube por diferentes
setores da sociedade reflete sua capacidade de adaptacéo e resiliéncia, transformando-0 em um
componente central da infraestrutura da internet contemporanea.

O YouTube revolucionou a producdo audiovisual contemporanea ao introduzir um
modelo de producéo e distribuicdo de conteldo que rompeu com as estruturas tradicionais da
midia. Um dos aspectos mais significativos dessa transformacdo € a democratizacdo da
producédo de conteudo (CUNNINGHAM; CRAIG, 2017). Como destacam 0s autores, a rede
social permitiu que gualquer pessoa com acesso a internet pudesse se tornar um criador de
conteddo, independentemente de recursos financeiros ou conexdes na industria do
entretenimento. 1sso desafiou 0 monopolio das grandes emissoras e estudios, possibilitando o
surgimento de novas vozes e perspectivas no espaco midiatico.

Outro fator revolucionario do YouTube é a personalizacdo do consumo de conteldo,
possibilitada por algoritmos sofisticados que recomendam videos com base nos interesses e
historico de visualizacdo dos usuarios. Gillespie (2010) explica que, esses algoritmos nao
apenas influenciam o que os usuarios assistem, mas também moldam as praticas de producéo,
a medida que os criadores de conteido ajustam suas estratégias para se alinharem aos padroes
de recomendacdo da plataforma. Essa relacdo simbidtica entre criacdo e consumo de contetdo
€ uma caracteristica distintiva da plataformizacdo do YouTube e tem profundas implicacGes

para a forma como o contetdo audiovisual é produzido e consumido hoje.
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Além disso, 0 YouTube introduziu novas formas de interacdo entre criadores e
audiéncia. Comentarios, likes, compartilhnamentos e transmissfes ao vivo permitem uma
comunicacdo bidirecional que era impossivel nas midias tradicionais. Segundo Burgess (2009),
essa interatividade ndo apenas enriquece a experiéncia do espectador, mas também oferece aos
criadores de contetdo feedback instantaneo, permitindo ajustes rapidos e melhorias continuas
na producgdo. Essa proximidade entre criadores e audiéncia é uma das razdes pelas quais o
YouTube se tornou um ambiente propicio para a constru¢cdo de comunidades em torno de
contetidos especificos, sejam eles relacionados a esportes, educacdo ou entretenimento.

A flexibilidade e acessibilidade da rede social também resultaram na emergéncia de
novos géneros e formatos audiovisuais que antes eram inviaveis nos meios de comunicagédo
tradicionais. Videos de unboxing, vlogs, gameplays e tutoriais sdo exemplos de formatos que
ganharam popularidade gragas a plataforma. Como Jenkins (2006) argumenta, essa diversidade
de formatos e a possibilidade de experimentacdo criativa sdo parte da cultura da convergéncia
promovida pelo YouTube, onde as barreiras entre produtores e consumidores de midia se
tornam cada vez mais ténues. A economia de criadores, impulsionada pelo YouTube, alterou
profundamente as estruturas econdmicas da producao audiovisual.

A possibilidade de monetizacdo através de anuncios, patrocinios e crowdfunding
permitiu que individuos e pequenos grupos competissem em pé de igualdade com grandes
produtores de conteddo. Como Cunningham e Craig (2017) apontam, essa mudanca é
emblematica da transicdo de uma economia baseada em grandes estudios para um modelo de
economia de criadores, onde o valor € gerado pela capacidade de atrair e manter uma audiéncia
fiel, em vez de depender exclusivamente de grandes orcamentos ou infraestruturas de producéo.

A cultura de convergéncia, conforme delineada por Henry Jenkins em sua obra "Cultura
da Convergéncia™ (2006), € central para entender a dindmica do YouTube e seu impacto na
producdo audiovisual global. Jenkins define a convergéncia como o fluxo de contedo atraves
de mdaltiplos canais de midia e a colaboracdo entre diferentes setores da inddstria de
entretenimento.

No contexto do YouTube, essa convergéncia se manifesta na maneira como a plataforma
integra diversas formas de midia e permite que elas coexistam em um Unico espaco digital.
Videos, comentarios, transmissdes ao vivo, playlists, e recomendag6es algoritmicas convergem
para criar uma experiéncia de usuario imersiva e interativa. Esse ecossistema multimidia reflete
a esséncia da cultura de convergéncia, onde as barreiras tradicionais entre diferentes midias se

dissolvem, criando novas oportunidades para a criacdo e consumo de conteudo.
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Outro conceito fundamental para compreender o sucesso da plataforma digital é o da
cultura participativa, que esté intrinsecamente ligada a cultura de convergéncia. Henry Jenkins
(2006) argumenta que a cultura participativa é caracterizada por uma maior interacdo entre
produtores e consumidores de contetdo, onde 0s espectadores ndo sdo mais passivos, mas
ativos na criacdo, modificacdo e distribuicdo de midia. Na rede social em questdo, essa
participacdo ativa € evidente nas diversas formas de engajamento do publico, como
comentarios, likes, compartilhamentos e videos-resposta. Esse nivel de interatividade facilita a
construcdo de comunidades ao redor de contetidos especificos, onde 0s espectadores ndo apenas
consomem, mas também contribuem para o desenvolvimento e popularizacdo do contetdo.
Essa convergéncia e participacdo também sdo essenciais para a fidelizagdo do publico.

Monteiro (2010) postulou que a cultura participativa cria um sentido de pertencimento
e lealdade entre os membros da audiéncia, que se identificam com o criador de contetudo e com
a comunidade em torno dele. Na plataforma, essa lealdade é reforgada pela comunicacgéo direta
entre criadores e seguidores, permitindo que os criadores construam relagdes mais profundas e
significativas com seu publico. Como resultado, os espectadores ndo apenas assistem aos
videos, mas também se envolvem ativamente na promo¢do e sustentacdo do conteudo,
contribuindo para sua longevidade e sucesso.

Além disso, a convergéncia promovida pelo YouTube facilita a experimentacdo e a
inovacdo no conteudo audiovisual. A autora sugere que, em uma cultura de convergéncia, as
ideias podem ser testadas e refinadas em tempo real, com feedback imediato do pablico. 1sso é
particularmente relevante no contexto do YouTube, onde os criadores podem explorar novos
formatos e temas, ajustando seu conteddo com base na resposta da audiéncia. Essa capacidade
de adaptacdo e evolugédo continua € um dos fatores que contribuem para o0 sucesso duradouro
de muitos criadores na plataforma, permitindo-lhes manter sua relevancia em um ambiente
digital em constante mudanca.

Dessa forma, é possivel perceber que a cultura de convergéncia atrelada a cultura
participativa também abre espaco para uma maior diversidade de vozes e perspectivas.
Camargo, Estavanim e Silveira (2017) mostram como este fenbmeno permite a entrada de
novos atores no cenario midiatico, rompendo com o dominio das grandes corporacdes e
permitindo que individuos e grupos marginalizados tenham uma plataforma para se expressar.
No YouTube, essa diversidade se manifesta na variedade de contetdos disponiveis, desde
videos educacionais e ativistas até entretenimento e cultura pop. Essa pluralidade de vozes nao

apenas enriquece o0 ecossistema digital, mas também reflete a transformacdo do panorama
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midiatico global, onde as fronteiras entre produtor e consumidor, mainstream e alternativo, sdo
cada vez mais fluidas.

A fim de dar sequéncia cronolégica na analise da criagdo de contetido digital produzida
pela CazéTV, deve-se observar a transicao feita de contetdos criados de maneira gravada pelos
criadores para a ascensdo das transmissdes ao vivo dentro das plataformas digitais e como o
audiovisual brasileiro reagiu a este fenémeno com foco no Youtube. E possivel perceber que a
interacdo com o publico € o diferencial das transmissfes ao vivo, o que desenvolve em grau
mais intimista o senso de comunidade (CORUJA, 2017).

Isto posto, 0 tdpico visa analisar o histérico de desenvolvimento das estratégias para
envolver os espectadores, desde responder a comentarios em tempo real até incorporar enquetes
e chamadas & acdo. Além disso, serd evidenciada a importancia de se construir uma comunidade

em torno de seu canal e como manter o engajamento entre as transmissdes ao Vivo.
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4 ANALISE METODOLOGICA

Neste capitulo sdo analisados trés jogos transmitidos pela CazéTV: o jogo de estreia da
Selecdo Brasileira na Copa do Mundo de 2023, o confronto Brasil x Jamaica pela rodada da
Copa do Mundo Feminina da FIFA 2023 e a final do torneio, disputada entre Espanha e
Inglaterra. A andlise foi realizada a partir da técnica de andlise de contetdo, buscando
identificar as principais narrativas, estratégias de engajamento do publico e o impacto da
transmisséo desses eventos no crescimento da visibilidade do futebol feminino a partir dos
dados coletados no referencial tedrico.

E de grande importancia evidenciar as principais caracteristicas do contetido por
Casimiro e sua equipe, a forma como eles produzem o contelldo e quais estratégias sdo
utilizadas pelo streamer para a manutencdo de uma comunidade ativa e fiel, o que torna os
numeros de acesso cada vez maiores. Logo, para se ter uma melhor compreensédo da construgéo
conteudista do canal, o trabalho ira se basear metodologicamente a partir da analise de contetido
categorial, técnica cientifica baseada no estudo de contetdos midiaticos verbais, visuais ou
escritos para descrever ou quantificar fendmenos com base em padrdes percebidos.
(LYCARIAO; SAMPAIO, 2021).

A pesquisa se prop0s a acessar as transmissdes feitas pelo canal da CazéTV do primeiro
jogo da selecéo brasileira na competicdo, contra o Panama, em transmissao que durou mais de
10 horas ao vivo, somando pré-jogo, partida completa e o pds-jogo. Além dele, outra partida
analisada foi a que resultou na eliminacéo da selecéo brasileira, em jogo ainda valido pela fase
de grupos, contra as atletas jamaicanas, para compreender de que maneira se deu a cobertura
realizada pela equipe Cazétv em um momento de derrota para a selecéo.

Serdo identificados por exemplo padrGes de comportamento durante a partida, que
justifiqguem a identificacdo do publico para com o comunicador, além de padrdes de linguagem
em momentos de expressar determinada opinido sobre o que acontece no decorrer do confronto,
para compreender de que maneira Casimiro transmite a mensagem desejada por ele. Também
foram observados padrfes na maneira de interacdo com sua equipe de producdo, a fim de
entender como o trabalho é desenvolvido durante as transmissdes, principalmente com as
mulheres presentes. Com isso, 0 entendimento a respeito de como se da a maneira de produzir
conteddo de esportes para o publico pela CazeéTV.

Para se ter uma compreensdo do objeto de estudo em si, é necessario entender, de
maneira geral, como se deu o recorte do assunto selecionado. No cenario esportivo

contemporaneo, o futebol feminino cresce ndo apenas como uma expressdo de talento e paixao
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pelo esporte, mas como um movimento global em ascenséo, redefinindo paradigmas e
conquistando espaco nos holofotes da midia. Em matéria produzida pelo site UOL, importante
fonte de noticias dentro do ambiente digital, foi informado ao publico do veiculo que a CazéTV
bateu o recorde mundial de audiéncia simultdnea em uma transmisséo de futebol feminino no
Youtube. O canal atingiu o nimero histérico de um milhdo de aparelhos conectados a
transmisséo ao mesmo tempo.

O impacto direto do perfil criado por Casimiro Miguel ndo termina por ai, ja que antes
da Copa do Mundo de 2023, o que antes foi visto como maximo de publico simultdneo em uma
transmissao do futebol feminino no Youtube havia sido no jogo valido pela final do campeonato
paulista em 2021, duelo disputado pelas equipes de Corinthians e Sdo Paulo. Aquela partida
havia atingido 120 mil pessoas de maneira simultdnea, ou seja, 0 nimero conquistado pela
CazéTV é quase dez vezes maior do que o segundo colocado. Portanto, apenas este exemplo ja
é capaz de dimensionar a relevancia do canal para o futebol feminino no Brasil.

Casimiro possui 0 maior canal de transmissdo esportiva do Brasil, com mais de dez
milhdes de inscritos, além de bater recordes de audiéncia com certa frequéncia, como foi
exposto aqui. No ambito do futebol feminino, o perfil do Youtube foi o Unico a conseguir reunir
um milhdo de pessoas para assistir uma partida ao mesmo tempo no ambiente digital o que
deixa explicita sua relevancia (EXAME, 2023). Para se compreender a relevancia do canal no
cendrio atual da transmissdo esportiva, € necessario compreender quem é a personalidade
principal que esta no centro de tudo que envolve o canal: Casimiro Miguel.

Casimiro Miguel, popularmente conhecido como “Cazé”, sendo esse o nome do canal,
é um dos grandes influenciadores digitais da atualidade. Sua notoriedade teve inicio enquanto
trabalhou como comentarista na TNTSPORTS, que na época ainda era o antigo Esporte
Interativo, participando da apresentacdo de jogos online no quadro EI Games, em transmissdes
feitas na TV fechada e no Youtube.

Além disso, ele atuava como uma das figuras centrais do canal do Youtube De Sola, um
investimento feito pelo proprio Esporte Interativo, para falar sobre futebol de maneira mais
descontraida e com bom humor. O comunicador participava de discussdes sobre temas
relevantes do futebol nacional e internacional, na maioria das vezes com seu parceiro de tela,
Pedro Certezas e outros convidados. Além disso, chegou a fazer entrevistas com jogadores, que
hoje em dia, sdo relevantes no cenario europeu do futebol, como Vinicius Junior e Lucas
Paqueta.

Além disso, Casimiro também fez parte do time de comentaristas do SBT Sports Rio,

porém, com a chegada da pandemia ocasionada pela Covid-19 a partir do ano de 2020, Cazé
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comegou a realizar transmissdes ao vivo diarias diretamente de sua casa, dos games que ele
costumava jogar e também reagia a diferentes conteidos disponiveis na internet junto com o
publico, no quadro que ficou conhecido como “Casimiro Reage”, o que se tornou uma
caracteristica marcante do canal dele. Os reacts aconteciam ao vivo na Twitch, enquanto no
Youtube eram postados os melhores momentos desses mesmos reacts feitos na transmissao ao
vivo do dia anterior, no canal nomeado como “Cortes do Casimito”.

Ja é possivel perceber nesse recorte que, Casimiro sempre esteve diretamente ligado as
transmissdes ao vivo, sempre levando seus contetdos para o lado do entretenimento. Ademais,
é notavel a estratégia de manutencdo dos seus conteudos em duas plataformas digitais
diferentes, de maneira que se valorize as principais caracteristicas de cada uma e seja possivel
estar em evidéncia em dois espacos diferentes. Além disso, a interacdo com o publico é
fundamental na maneira de Casimiro fazer suas lives. A audiéncia possui papel fundamental, ja
que interagia frequentemente com o streamer a partir de comentarios e respondia perguntas
realizadas no chat disponibilizado (TELLES, 2022).

Os contetidos de react do canal de Casimiro foram os responsaveis pelo seu grande
crescimento exponencial nos anos de pandemia. Durante esse tempo, Casimiro passava as
madrugadas reagindo a diferentes contetidos na internet enquanto realizava comentarios e
respondia perguntas do publico, algo que se tornou caracteristico do seu canal, a interacédo direta
e amistosa com o publico. A grande questdo € que ele reagia a diferentes producdes da internet,
ndo ficando preso apenas no nicho do futebol e dos esportes, 0 que atraiu muitas pessoas que
ndo estdo inseridas nessa bolha para consumir o conteudo do canal do Cazé.

Conforme o tempo foi passando, Cazé comegou a ser visto como uma figura do
entretenimento no geral, ndo apenas presente no cenario esportivo, 0 que permitiu o seu grande
crescimento como figura pablica (TELLES, 2022). As pessoas, tomadas pelo isolamento
causado pela pandemia, comecaram a olhar para o influenciador como uma companhia e como
uma forma de se divertir de maneira rapida, acessivel e com possibilidade de escolha, atributos
presentes nas plataformas digitais apresentadas anteriormente, a Twitch e o Youtube.

No ano de 2022, Casimiro Miguel, ja consolidado no cenario de lives na Twitch e do
entretenimento digital, foi eleito o homem do ano pela revista GQ (Figura 1), na categoria
Conteldo Digital. A evidéncia cada vez maior do comunicador comecou a chamar atencéo de
marcas, sendo uma delas a LiveMode, agéncia que produz e fincancia transmissdes esportivas.
A parceria fechada resultou em contratos de transmissao dos jogos do campeonato carioca de
2022 e os 19 jogos do Athletico Paranaense como mandante no campeonato brasileiro de

futebol masculino. A partir dai, Cazé se preparou para a grande virada de chave da sua
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personalidade enquanto comunicador e transmissor esportivo: A transmissdo da Copa do
Mundo de 2022 a partir da criacdo do canal CazéTV dentro do Youtube (FAZZI, 2023).

Figura 1 — Casimiro na capa da revista QG
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Fonte: GQ Brasil, 2022.

E importante ressaltar que o carisma e estilo despretensioso do apresentador foram
determinantes para transforma-lo em uma figura central no cenario da comunicacdo esportiva
digital. O publico rapidamente se identificou com sua linguagem acessivel e espontanea, que
foge do formalismo presente nas transmissdes tradicionais. Esse estilo mais leve, somado ao
senso de humor, consolidou sua imagem como "gente como a gente", um dos principais fatores

para sua crescente popularidade. De acordo com estudos sobre a comunicagdo de massa, 0 uso
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de uma linguagem popular aproxima o comunicador do publico, facilitando a cria¢do de lagos
mais profundos e emotivos entre ambos (CUNNINGHAM; CRAIG, 2017).

Outro aspecto relevante para o sucesso de Casimiro é o contexto de crescente demanda
por narrativas alternativas no consumo de esportes. Com a ascensdo das redes sociais e
plataformas de streaming, como o Youtube e a Twitch, o publico passou a ter mais opc¢des de
contetdo esportivo, muitas vezes preferindo essas alternativas a midia tradicional. Casimiro
soube capitalizar essa mudanca ao adotar um formato interativo em suas transmissoes, no qual
a audiéncia tem um papel ativo. A teoria da interacdo parasocial, desenvolvida por Horton e
Wohl (1956), sustenta que figuras publicas, como Casimiro, estabelecem uma relagdo pseudo-
pessoal com o publico, fazendo com que os espectadores sintam que participam diretamente da
vida e do processo criativo do influenciador.

Essa dindmica explica, em parte, a lealdade de sua audiéncia. Além disso, Casimiro se
destaca pela habilidade de transitar entre diferentes modalidades de contetdo, indo além das
transmissdes esportivas. O formato de "reacts”, no qual ele reage a contetdos diversos em
tempo real, € um dos pilares de sua identidade digital e reforca sua proximidade com a
audiéncia. Esse formato interativo ndo apenas diverte, mas também cria uma sensacdo de
comunidade entre Casimiro e seus seguidores, que participam ativamente por meio de chats e
comentarios. De acordo com Jenkins (2006), esse tipo de participacdo ativa € uma caracteristica
essencial do que ele denomina "“cultura da convergéncia”, na qual o publico ndo é mais apenas
consumidor passivo, mas um co-criador do contetdo.

Outro ponto crucial no impacto de Casimiro esta relacionado a sua capacidade de
construir uma marca pessoal baseada na autenticidade. Diferente de outros influenciadores que
seguem roteiros ou personagens predefinidos, Casimiro se apresenta como ele mesmo, com
suas falhas e virtudes. Essa autenticidade é constantemente mencionada por seu publico como
uma de suas qualidades mais atraentes. De acordo com estudos de Cunningham e Craig (2017),
marcas — sejam elas corporativas ou pessoais — que transmitem autenticidade tendem a gerar
maior confianca e lealdade por parte dos consumidores.

Por fim, Casimiro ndo é apenas um comunicador carismatico, mas também um exemplo
de como o poder da audiéncia pode redefinir os paradigmas da transmissdo esportiva. A
transmissdo da Copa do Mundo Feminina pela CazéTV, mostra que seu impacto transcende o
contetdo em si, atingindo diretamente as estruturas da midia esportiva. O fendmeno Casimiro
revela que, em um mundo digitalizado, o poder de influéncia esta cada vez mais nas maos

daqueles que conseguem estabelecer uma relacéo direta, emocional e genuina com seu publico.
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4.1 JOGO DE ESTREIA DA SELECAO BRASILEIRA NA COPA DO MUNDO DE 2023

Fernanda Gentil, jornalista esportiva contratada da CazéTV e Fred Desimpedidos
(Figura 2), jornalista e influenciador digital do futebol est&o dentro do campo onde o Brasil vai
fazer o primeiro jogo na Copa do Mundo de 2023.

Figura 2 — Apresentadores da CazéTV narrando a abertura do jogo

Fonte: CazéTV, 2023.

Eles introduzem a transmissao que vai acontecer enaltecendo a importancia do mundial
para o futuro da modalidade e conversam com Casimiro e a equipe de transmissdo, que estéo
dentro do estudio. Luis Felipe Freitas (narrador) da inicio ao pré-jogo dentro do estudio e
comeca a destacar a importancia da busca pelo primeiro titulo de Copa do Mundo feminina para
0 Brasil. Junto com ele e Casimiro, como convidadas especiais, estdo duas ex-jogadoras
brasileiras: Franzinha e Ju Cabral, duas ex-jogadoras que ja disputaram Copa do Mundo pelo
Brasil.

Esse momento é importante porque chama a atencao do pablico presente na transmisséo
para conhecer mais duas atletas que ndo estdo mais atuando no esporte, e podem ndo ser
conhecidas pela nova geracéo de telespectadores. Além disso, mostra a preocupacdo da CazéTV

em dar espaco para mulheres brasileiras que, de alguma forma, estiveram envolvidas com o
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esporte. O narrador ressalta mais uma vez a importancia desse mundial para o futuro e para a
historia do futebol feminino.

Luis Felipe fala sobre a vontade de ver o Brasil campedo e como essa transmissdo é
importante para a CazéTV, sendo a segunda Copa do Mundo transmitida pelo canal, depois do
mundial masculino de 2022, o que ressalta a grandeza do que eles estdo conseguindo fazer
dentro da comunicagédo brasileira, jA que foram os primeiros a realizar transmissdes desses
campeonatos de maneira gratuita no Youtube. Depois dele, Casimiro também relata suas
expectativas e ressalta que por ser um jogo do Brasil a sensacdo é diferente, e com empolgacao
diz frases como "O neg6cio é Brasil, irmao", as quais se aproximam de um linguajar mais
descontraido, o que pode fazer com o que o publico se sinta identificado com os comunicadores.
Isso é somado & valorizacdo do sentimento de torcer pelo Brasil, o que pode construir a vontade
de continuar torcendo pelo futebol feminino brasileiro.

Freitas chama a atencdo do publico ao dizer que durante o intervalo eles irdo soltar mais
um grande anuncio. Além disso, ele pede para que quem ja esteja assistindo a transmissao
encaminhe o link para os grupos de amigos e pessoas proximas. Esse momento revela uma
estratégia de manutencdo da audiéncia que ja esta presente no pré-jogo e um apelo ao publico
para trazer mais telespectadores para o canal, o que pode aumentar o nimero de visualizagdes
e consequentemente de consumidores do futebol feminino. Ademais, também é explicitado a
facilidade de acesso a transmisséo realizada pela CazéTV, em que é necessario que se haja
apenas um dispositivo com acesso a internet para conseguir clicar no link de acesso para o
Youtube.

Fernanda e Fred voltam a aparecer na transmisséo. Os dois jornalistas ainda na beira do
gramado comegam a chamar a atencéo para as atletas brasileiras que estdo aquecendo antes da
partida comecar. Alem disso, Fernanda faz colocacGes sobre a importancia do mundial para o
futebol feminino. Ela afirma que a CazéTV vai fazer historia novamente, ao transmitir a maior
Copa do Mundo feminina da historia até 0 momento e se utiliza do linguajar descontraido ao
pedir para as pessoas pegarem o link da transmissao e enviar nas redes sociais para 0s amigos.
Ela reforca a importancia de se valorizar a modalidade feminina tanto quanto a masculina
pedindo para as pessoas falarem para o "chefe liberar para ver o jogo assim como foi na Copa
de 2022", o que evidencia a busca pela igualdade dentro do esporte entre homens e mulheres.
A participacdo da Fernanda na transmissdo da Copa de 2023 é muito simbdlica porque ela é a
principal reporter de campo da emissora no mundial, que fez questdo de contratar uma mulher

de experiéncia dentro do jornalismo esportivo brasileiro para se integrar a equipe.
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Fernanda comeca a listar mulheres importantes para a histéria do futebol feminino
(Milene Rodrigues, Marta, Formiga), o que pode ser um atrativo para o publico que ndo conhece
esses personagens buscarem saber mais sobre elas. Além disso, ela se mostra muito emocionada
e feliz de estar vivendo aquele momento, algo que é também relatado por Fred em sua fala. O
jornalista evidencia que a grande maioria de pagantes no estadio é de brasileiros, por terem
muitos que ja moram na cidade de Adelaide, na Austrélia.

Nesse momento, é realizada uma acdo de publicidade com um patrocinador de maneira

diferente da convencional (Figura 3).

Figura 3 — Agdo comercial com interagdo entre amigos

€ concorraa

Fonte: CazéTV, 2023.

De maneira descontraida, Casimiro realiza uma ligacdo de video para um amigo
proximo e conta que ele deveria ter acordado para assistir ao jogo do Brasil. Para motiva-lo, ele
informa que fez um pedido de café da manha pra ele pelo I1food e ainda chama o publico para
assinar o clube de descontos da plataforma para concorrer a um par de ingressos para o festival
The Town.

No instante citado, Casimiro chama mais uma acdo de publicidade diferente. A
producéo do canal coloca uma IA na tela, o "Cazézinho" para interagir com ele e realizar a
publicidade para uma casa de apostas parceira do canal, e a inteligéncia artificial se utiliza de
jargdes atuais e jovens como "eu sou 0 brabo". E mais uma estratégia de engajamento do piblico

por meio do bom humor (Figura 4).
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Figura 4 — Cazé e Cazézinho, I1A

Fonte: CazéTV, 2023.

Luis Felipe e Casimiro caminham para o fim do pré-jogo reforcando para o publico
encaminhar o link da transmissao para os amigos e familiares. Além disso, Luis Felipe da enfase
em um pouco da histéria do futebol feminino brasileiro, que foi proibido por lei durante muito
tempo e voltou a ser permitido nos anos 80, 0 que mostra pro publico a trajetéria do futebol
feminino no Brasil.

Os dois apresentadores principais reforcam a diferenca dessa Copa para as outras em
relacdo a estrutura e comissdo da selecdo brasileira. Eles ressaltam que ja € a comissao com
maior nimero de mulheres presentes na historia, 0 que ressalta mais uma vez o salto que o
futebol feminino teve em sua evolucdo. Ju Cabral relembra que 32 anos antes a selecéo
brasileira ndo tinha nem equipe de cozinha para cuidar da alimentacdo das atletas. Além disso,
Luis Felipe reforca que na Gltima Copa, em 2019, s6 haviam 2 mulheres integradas em toda a
comissdo, e em 2023 sdo 17 de 31 integrantes, ou seja, mais da metade. Por fim, ele reforca que
isso também foi possivel com a chegada da Pia Sundhage, primeira técnica mulher da histéria
da selecdo feminina de futebol.

Com a bola prestes a rolar, Luis Felipe informa que a transmissdo ja conta com 300 mil
aparelhos conectados simultaneamente para acompanhar a partida, em um jogo as 7 da manha.

Nos primeiros 30 segundos de jogo, a narracdo da da CazéTV tem inicio com o narrador Luis
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Felipe enaltecendo a histéria da equipe feminina, por ser a maior campea do campeonato sul-
americano de selecdes e ter participado de todas as copas do mundo. No primeiro escanteio do
jogo, favoravel ao Brasil, Luis Felipe chama a atencdo para a quantidade de brasileiros no
estadio, afirmando que € uma “casa brasileira em Adelaide (Austrélia).

Luis Felipe chama a atengdo para o outro lado da histéria daquele jogo. Ele informa que
essa € a primeira Copa do Mundo que a selecdo do Panama esta participando, o que é uma
conquista marcante para o esporte do pais e para aquelas atletas. O narrador chama atencao do
publico para o técnico da selecdo do Panama com algumas informacdes importantes sobre ele
que contribuiram para a evolucao do futebol feminino do pais. De acordo com Luis Felipe, ao
assumir o comando técnico da sele¢cdo panamenha, em janeiro de 2021.

Ignacio Quintana exigiu aumento de saléario, de maneira a fica equivalente com o que é
pago para a selecdo masculina, além de exigir que o centro de treinamento fosse 0 mesmo para
as duas equipes. As imagens dao destaque para a Marta, jogadora brasileira que é considerada
a melhor atleta feminina do esporte de todos os tempos. Além da imagem, o0 momento &
acompanhado da narracdo enaltecendo a jogadora e ainda afirmando que ndo € comum uma
jogadora do nivel de Marta estar no banco de reservas, mas que o papel da jogadora nessa
competicdo é de lideranca, por ja ter uma idade avangada. Casimiro solta mais um comentario
descontraido durante a transmissdo, apds uma jogadora brasileira sofrer uma falta. Ele disse:
"Se a gente ndo reclama aqui ela ndo ia apitar ndo, t4?"

Durante uma clara chance de gol do Brasil, Casimiro tem uma reacdo daquelas que
fazem a transmisséo se aproximar o puablico. No momento que a atleta brasileira Debinha erra
o chute, aparecem quatro pequenos enquadramentos de camera no canto superior direito datela
de transmissao, cada um focado em um dos profissionais que estdo realizando a transmisséo do
jogo. Nessa hora, Casimiro leva as maos ao rosto com um semblante ansioso pelo gol que
poderia ter saido, comportamento que se assemelha aos brasileiros que assistem o jogo dentro
de casa.

Apos os gritos da torcida brasileira presente no estadio Australiano serem ouvidos
durante a transmissdo, Luis Felipe chama o Fred, que esta participando da transmissao como
repérter de campo, 0 que € mais um indicativo da CazéTV como emissora esportiva realmente
estruturada e preparada dentro dos moldes do jornalismo esportivo. Além disso, Fred é uma
figura conhecida dentro do publico atual que consome conteudos de futebol dentro da internet
brasileira, mais uma estratégia bem pensada pela CazéTV.

O lance do primeiro gol do Brasil na partida se inicia. Em jogada trabalhada pelo lado

direito, Tamires passa a bola para Debinha, que faz um cruzamento para Ary Borges balancar
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as redes em um gol de cabeca. No momento do gol, os enquadramentos com as cameras focadas
em cada um da equipe de transmissdo voltam e é possivel perceber todos comemorando e

vivendo aquele momento assim como o publico de casa (Figura 5).

Figura 5 — Reacdo dos apresentadores diante de um gol

2:24:37 1 11:05:55

Fonte: CazéTV, 2023.

Além disso, ha a exaltacdo da partida feita pelo Brasil até aquele momento por parte do
narrador, que afirmou a bela partida que a selecdo brasileira estava fazendo e que era um jogo

de ataque contra defesa.

4.2 BRASIL X JAMAICA: RODADA DA COPA DO MUNDO FEMININA DA FIFA 2023

No confronto entre Brasil e Jamaica, referente a 3% rodada da Copa do Mundo Feminina
da FIFA 2023, a selecdo brasileira encontrava-se em uma situacao critica, necessitando de uma
vitdria para garantir a classificacdo as oitavas de final. Apds uma vitoria contra o Panama e uma
derrota frente a Franca, o Brasil dependia exclusivamente de um resultado positivo diante da
Jamaica, que havia acumulado uma vitdria e um empate em suas partidas anteriores. Dada a
conjuntura, a expectativa em torno do desempenho brasileiro era elevada, assim como a pressdo

para obter um resultado satisfatorio.
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Nesse contexto, a analise de Fernanda sublinhou a relevancia de superar a frustracéo
gerada pela derrota contra a Franga e a necessidade de manter o foco na conquista da vitoria.
Sua fala enfatizou que a Unica opcdo viavel para a equipe brasileira era a vitoria, refletindo a
cultura de superacdo caracteristica do futebol brasileiro, tanto no cenéario masculino quanto no
feminino. Ela destacou, ainda, que essa capacidade de superar adversidades é uma marca
intrinseca do povo brasileiro, que historicamente tem enfrentado e superado desafios, tanto no
ambito esportivo quanto fora dele:

“Precisamos superar o que aconteceu diante da Franga e conquistar a vitoria. A inica
opgao para o Brasil € a conhecida maxima do futebol e do esporte em geral: vencer ou
vencer. SO a vitdria importa para n6s. A Jamaica chega com uma vit6ria e um empate,
enquanto o Brasil vem de uma vitoria e uma derrota. A boa noticia € que, para vencer,
precisamos superar a derrota para a Franca no Gltimo jogo. Superar é, sem dlvida,
sindnimo de brasilidade, uma caracteristica profundamente enraizada no povo
brasileiro. Estamos acostumados a enfrentar adversidades dentro e fora de campo, a
lidar com falta de oportunidades e esperanca, e a seguir em frente com determinacao.
Se olharmos para o futebol masculino, superamos uma dolorosa derrota para a Franga
em 1998 na final, e na Copa seguinte estdvamos no lugar mais alto do pédio. No
futebol feminino, a superacdo é igualmente notavel. A histéria e a caminhada do
futebol feminino brasileiro sdo marcadas por vitérias e conquistas. Superamos duas
eliminagBes nas fases de grupos nas duas primeiras edi¢bes da Copa do Mundo
feminina, e a partir da terceira edicdo, avancamos sempre para 0 mata-mata. Queremos
continuar essa trajetoria em 2023, enfrentando cada obstaculo com coragem e
determinacdo. E com essa energia que o Brasil entra em campo hoje contra a Jamaica,
focado apenas na vitdria. Se o resultado for um empate, teremos que contar com um
cendrio quase improvavel, como uma derrota da Franca para o Panama, que perdeu de

4 a 0 para o Brasil. Estamos aqui para vencer, para mostrar que sabemos lidar com
dificuldades e adversidades” (FERNANDA GENTIL, 3:01).

A fala destacada de Fernanda ilustra claramente a maneira como a Cazé TV contribui
para a visibilidade do futebol feminino, especialmente no contexto da Copa do Mundo Feminina
de 2023. Fernanda utilizou sua plataforma para destacar a importancia de superar a derrota
anterior e manter o foco na vitoria, ressaltando a resiliéncia e a cultura de superacao do futebol
brasileiro. Esse discurso ndo so reforca a narrativa de luta e determinacdo das atletas, mas
também serve para conectar emocionalmente o publico com a equipe, incentivando um
engajamento mais profundo.

A verbalizacdo feita por ela destaca a relevancia da vitdria para o Brasil e evoca a
historia de superacdo do futebol nacional, que se reflete em eventos passados como a
recuperacdo apos a derrota de 1998. Com esse posicionamento, Fernanda ndo apenas reforca o
espirito competitivo da equipe, mas também proporciona uma narrativa inspiradora que ressoa
com os espectadores. Essa abordagem cria uma conexao emocional com o publico, aumentando
a visibilidade do futebol feminino ao humanizar e valorizar a trajetdria das atletas.

A fala da apresentadora Bele Suarez corrobora estes resultados:
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Estou confiante, claro que estou confiante. Mas, obviamente, a tensdo esta presente,
ndo tem como ndo sentir. Como vocé disse, ja entramos eliminados, entdo temos que
correr atras do resultado. No entanto, temos plenas condigdes de reverter esse revés.
A derrota para a Franca foi bem dificil, pegou a gente num ponto que sabiamos que
poderia acontecer, e acabou acontecendo. Foi um pouco pior do que esperavamos,
talvez por causa do gol da virada, que foi um golpe duro. Além disso, a postura do
Brasil no primeiro tempo preocupou, como a propria Pia comentou. Esses fatores
tornaram a derrota mais dolorosa, mais incomoda. Mas agora é isso, senso de urgéncia
para o préximo jogo. A Franca ja passou, estudamos o que aconteceu, e agora vamos
para o confronto contra a Jamaica. Temos plenas condic¢Bes de vencer, vai depender
muito de como o time entrar em campo. Como a Fernanda falou, toda essa questéo de
superacdo e brasilidade ja € uma grande conquista. S6 de estarem onde estdo, essas
jogadoras ja demonstram superagdo (BELE SUAREZ, 6:18).

Assim, nota-se que had um destagque aos sentimentos da equipe, bem como a
complexidade emocional dos jogadores e a importancia da resiliéncia ao longo da transmisséo.
Isso pode ser observado também na entrevista com Debinha (Figura 6) atacante da selecéo

brasileira.

Figura 6 — Atacante Debinha sendo estrevistada pela CazéTV

Fonte: Youtube, 2023.

Na oportunidade, a jogadora foi questionada: "o que a Debinha de hoje falaria para a

Debinha l&4 de Minas Gerais, para aquela menininha? Que recado vocé mandaria para ela?"

"Eita, eu diria para acreditar no sonho dela, porque desde quando sai da minha cidade,
jamais olhei para trs. Levo comigo toda a forca da familia e das minhas amigas, que
também tinham o sonho de se tornar profissionais e estar na selecdo. Com certeza,
sempre vou carregar esse sonho, que ndo é sé meu, mas delas também. Eu diria para
ela ser feliz, aproveitar cada momento e acreditar sempre no sonho dela” (DEBINHA,
1:01).
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Na sequéncia, Casimiro atualiza os espectadores sobre o nivel da competigdo, cativando
os telespectadores. Observa-se que a qualidade técnica e tatica das equipes envolvidas pode

gerar um aumento significativo no interesse em acompanhar o evento:

O Panama acaba de abrir o placar contra a Franca, cara! Com apenas 1 minuto de jogo,
o Panama faz 1 a 0. E um resultado surpreendente, e vou ser sincero, a galera nem
sabe ao certo 0 que pode acontecer no grupo, porque ninguém esperava algo assim. E
foi um golaco do Panama! Nesse momento, 0 Brasil esta se classificando para a
préxima fase com o empate. O gol foi de falta, cara, de longe, no meio da rua! Vamos
continuar focando no nosso jogo, mas sO para entender: 0 Panama fez um golaco de
fora da area, a bola foi na gaveta e abriu o placar contra a Franga. Esta tudo muito
louco! Venha com a gente que 0 jogo esta s6 comecando (CASIMIRO, 1:28).

A atualizacdo ao vivo do placar do jogo entre Panama e Franca e a reacdo surpreendida
dos apresentadores ilustram como a midia digital consegue gerar entusiasmo e manter o publico
engajado em tempo real. A imprevisibilidade do resultado, destacada pelo gol inesperado do
Panam4, cria uma narrativa emocionante que atrai € mantém a atencao dos espectadores. Esse
dinamismo e capacidade de gerar suspense e emoc¢do sd@o fundamentais para aumentar a

visibilidade e o interesse pelo futebol feminino.

Uma coisa que a gente pode trazer aqui para dar uma esperanca para o torcedor
brasileiro, que vai fazendo o seu papel 14 em Melbourne, é que os Ultimos oito gols
marcados pela selecdo brasileira em terceira rodada de fase de grupos foram no
segundo tempo. Né&o bota muito tempo ai que o Brasil ndo faz um gol em primeiro
tempo de terceira rodada (CAZE, 1:57:10).

Mais adiante no jogo, os apresentadores reforcam diversas vezes ao longo da
transmissdo 0 aumento da quantidade de seguidores e incentivam que 0s telespectadores 0s
sigam (Cazé 2:41): “Chegamos na marca de 8 milhdes e 870 mil inscritos! Ai podia subir assim
também a minha conta bancaria, hein?”. Os apresentadores, especialmente Cazé, incentivam
constantemente os telespectadores a seguir o canal e a aumentar o nimero de inscritos.

Este tipo de engajamento é uma estratégia eficaz na midia digital, pois fortalece a
conexdo com o publico e amplia o alcance do contetdo. Ao enfatizar o crescimento dos
seguidores e fazer um apelo direto, a midia digital ndo apenas aumenta a visibilidade do evento,
mas também contribui para a constru¢do de uma comunidade de torcedores mais engajada e
ativa. Ao final do jogo, o Brasil foi desclassificado, mas a postura dos apresentadores foi de

resiliéncia:

O Brasil jogou bem? Néo, é muito pouco, é muito pouco. E também ouvir dela que o
Brasil jogou bem... Cara, assim, ndo da. Nao da. E foi o que eu estava falando: a gente
cobra mais investimento, a gente cobra mais envolvimento, mas a gente também tem
que cobrar resultado. N&o adianta a gente chegar aqui e falar "P6, tudo bem, ta tudo
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legal, bacana, tentamos." Cara, ndo é assim, irm&o. O Brasil tem que ser protagonista.
Como eu falei, a Ju falou dos feitos do Brasil no futebol feminino, ndo da pra gente
ver selecbes estreantes, ndo da pra gente ver selecdes sem expressdo tendo um
desenvolvimento t&o grande, fisico, tatico, e o Brasil ficando para trés. Cara, ndo da.
Entdo a gente segue... muito diferente do que a gente imaginava, que vocé queria. O
que dizer, né, nesse Ultimo momento, se é que existem... e 0 que vocé espera do futebol
feminino independentemente do que aconteceu aqui hoje? Dificil falar em um
momento desse, nao era nem nos meus piores pesadelos a Copa que eu sonhava, mas...
é s0 0 comego (CAZE, 3:22:50).

A anélise do desempenho do Brasil, incluindo a cobranga por mais investimento e
resultados, reflete uma abordagem que ndo apenas destaca 0s sucessos, mas também as
deficiéncias. Essa abordagem critica pode ter um impacto significativo na percepcao publica e
na pressao por melhorias no futebol feminino. Ao expor as falhas e as areas que precisam de
desenvolvimento, a midia digital desempenha um papel crucial na promocao de mudancas e na
valorizagéo do esporte.

Primeiro, hd uma forte interacéo entre os apresentadores e o publico, como observado
em comentarios sobre a expectativa e o desempenho da selecéo brasileira, 0 que demonstra um
engajamento ativo da audiéncia. I1sso é exemplificado no comentario sobre o crescimento de
inscritos no canal, o que sugere que a plataforma nao apenas informa, mas também mobiliza
sua audiéncia, fomentando uma comunidade envolvida no futebol feminino.

Além disso, o discurso de superacdo e brasilidade, amplamente destacado tanto pelos
apresentadores quanto pelas jogadoras, como Debinha, reforca narrativas sociais de
perseveranca e representatividade feminina no esporte. Isso é importante para a sociedade, pois
conecta o publico com valores nacionais, como a resiliéncia diante de adversidades, algo
profundamente enraizado na identidade brasileira. Outro ponto de analise é a critica ao
investimento e ao resultado.

Ao abordar ndo s6 a necessidade de incentivo, mas também a cobranca por desempenho,
o canal apresenta uma cobertura que vai além do entretenimento. Ele participa ativamente de
debates mais amplos sobre igualdade de género e a valorizagdo do futebol feminino,
incentivando tanto a audiéncia quanto as autoridades a refletirem sobre essas questdes.
Finalmente, a combinacdo entre comentarios ao vivo, como a atualizacdo de resultados e as
discussdes sobre o impacto das partidas, ajuda a tornar o futebol feminino mais acessivel e
interessante para o publico, demonstrando que o canal utiliza suas plataformas digitais para
gerar visibilidade e manter um discurso consistente sobre a importancia do esporte feminino na

sociedade.
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4.3 JOGO ESPANHA x INGLATERRA: FINAL DA COPA DO MUNDO FEMININA FIFA
2023

A transmissdo comeca com uma fala marcante de Fernanda Gentil, que destaca a
importancia histérica e social da Copa do Mundo Feminina de 2023, ndo apenas pelo
desempenho das jogadoras em campo, mas pelo impacto cultural e simbdlico que essa edi¢cdo
vem provocando. Ela traz a tona como o evento transcende os limites do esporte, tocando vidas
de diversas formas, e como tem inspirado uma nova geragdo de meninas e mulheres ao redor

do mundo:

Essa Copa por si s0 voceé ja sabe todos os motivos que a fazem muito especial. Todos

eles. O efeito da Copa do Mundo Feminina 2023 comegou aqui, na Australia e na
Nova Zelandia, nos dois paises-sede, e reverberou pelo mundo, pelos quatro cantos
do mundo. Chegou ai, na sua casa, na sua rua, no seu bairro, na sua cidade. Esbarrou
ai na sua filhinha, quando ela descobriu que gosta de jogar futebol, ndo vai ter que ter
vergonha por isso, ndo vai precisar te pedir para jogar bola. Esbarrou na sua esposa
guando ela liga a televisdo para assistir as meninas jogando. Esharrou em vocé quando
voce assiste ao futebol feminino porque gosta e deixa de assistir simplesmente porque
ndo gosta, tem seu direito, mas ndo porque acha feio ou estranho ou porque néo tem
a ver, ou porque é meio confuso. Isso tem outro nome que a gente ndo vai falar agora
para ndo manchar essa histéria. Esbarra no clubinho da cidade ai, do seu bairro, que
estd lotado de novas inscri¢cdes de meninas querendo jogar bola. Esbarra no clube
nacional, que vai cada vez mais passar a receber e a preparar jogadoras, treinadoras,
psicélogas, fisioterapeutas, tudo isso para trabalhar com esporte (FERNANDA
GENTIL, 4:55).

Logo apos essa contextualizacdo impactante, a transmissdo segue para uma conversa
mais leve e descontraida entre os apresentadores. O foco passa a ser a tensdo e 0 nervosismo
antes do inicio da grande final da Copa do Mundo, um momento carregado de expectativa tanto

para 0s jogadores quanto para 0s comentaristas e o publico:

Eu fico nervoso, imagina jogar a final de Copa do Mundo, gente! VVocé ta sentindo
alguma coisa, como estdo as sele¢des? As meninas estdo nervosas ai? Como é que
esta 0 ambiente? Vocé viu elas fazendo reconhecimento do gramado, os rostos estdo
mais fechados? Vocé viu um ambiente mais leve? Como estdo as duas selecdes para
essa final? Vocés puderam ver ai? (CAZE, 42:56).

Fernanda Gentil, entdo, traz uma resposta espirituosa, lembrando que, embora para 0s
jogadores 0 momento seja de grande responsabilidade, todos estdo cumprindo seus papéis no
campo e na transmisséo:

Gente, € 0 que eu sempre digo, é por isso que cada um faz o que tem que fazer, cada
um no seu quadrado. Elas passearam aqui como quem vai, sei 14, beber um copo

d'agua, "vou ali encher o bebedouro”, entendeu? Eu, s6 de ficar nessa posi¢do na
lateral, fora do campo praticamente, ja estou com asma e herpes. Cada um tem que
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fazer o que tem que fazer mesmo. T4 bem, t& nervosa?" Néo t6! T6 bem, td louca
para jogar!” (FERNANDA GENTIL, 43:17).

A conversa flui para uma analise técnica de uma das jogadoras que se destacou durante
a competicdo. Aqui, o apresentador, de forma descontraida, reconhece a importancia de atletas
que vém do banco de reservas e, em especial, destaca a habilidade e resisténcia de uma jogadora
que impactou diretamente no resultado final:

Sera que Lada, talvez por vir do banco, seja ainda mais perigosa? E, cara, por ser uma
velocista, vinda do atletismo, ela correu os 90 minutos inteiros, correu o jogo todo!
Foi fundamental para esse titulo da Espanha. E certamente, continuaremos vendo
essas jogadoras, que ja sdo realidades, brilhnando também no futuro. A Rexona e a
Cazé TV tém uma certeza: toda menina pode sonhar em se tornar craque um dia, assim
como essas jogadoras (CAZE, 5:22:24).

Apos o término da partida e o titulo sendo decidido, o sentimento € de gratiddo e
reconhecimento. A transmissdo se encerra com os apresentadores refletindo sobre a jornada que
foi acompanhar a Copa do Mundo Feminina de 2023. O aprendizado, a emocdo e a sensacdo de

fazer parte de um momento historico no esporte feminino estdo presentes em cada palavra:

Foi muito gratificante poder conhecer ainda mais sobre o futebol feminino e ver o
guanto temos hoje algumas das melhores jogadoras do mundo, de todos os tempos,
em campo com suas selecBes. Além disso, foi uma experiéncia enriquecedora poder
apresentar e compartilhar essas historias com o publico que acompanha (CAZE,
6:21:33).

Estou muito feliz de ter participado da Copa, de assistir a todos os jogos. Falei no
inicio das transmissOes e quero novamente agradecer a Cazé TV por proporcionar essa
visibilidade ao futebol feminino no nosso pais. 1sso € extremamente importante para
a modalidade, para as meninas e mulheres que se identificam e que, ao verem essa
representacdo, podem sonhar em se tornar, quem sabe, arbitras, jogadoras de futebol,
técnicas, reporteres e em tantas outras fungdes que as mulheres estdo ocupando nesse
espaco. Mas, mais do que isso, quero agradecer o profissionalismo de vocés. Nédo
guero me emacionar aqui, mas ja trabalhei em varios lugares e, muitas vezes, o futebol
feminino, ou melhor, o futebol de mulheres, como eu prefiro dizer, pela diversidade
que vemos, foi tratado com pouco respeito, como se qualquer coisa servisse. E aqui,
ndo. Vocés trataram o futebol de mulheres de outra maneira. Vocés trataram o futebol
como ele deve ser tratado, independentemente do género. E isso foi muito especial,
foi uma experiéncia incrivel (JU CABRAL, 6:22:47).

E importante destacar ainda o comercial exibido aos 5:24:00, do projeto Quebrando
Barreiras. Sdo apresentadas meninas em casas com estética brasileira que possuem albuns de
figurinhas de jogadoras da selecdo feminina brasileira. As meninas afirmam sonhar em ser
jogadoras, emocionadas e cheias de expectativa. Tal comercial reproduzido pela CazéTV

chama a atencdo dos telespectadores ao destacar a importancia da representatividade no futebol
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feminino, incentivando meninas a acreditarem na possibilidade de seguirem carreiras no
esporte.

Ao associar o sonho das jovens a visibilidade das jogadoras da sele¢do, o comercial
reforca a ideia de que o futebol feminino esta ganhando espacgo na sociedade e inspira uma nova
geracdo de atletas. A narrativa emocional cria uma conex&o entre as aspirantes a jogadoras e as
atuais atletas, promovendo o esporte ndo s6 como uma profissao, mas como uma ferramenta de
empoderamento e transformacéo social.

A CazéTV desempenhou um papel crucial ao proporcionar visibilidade para o futebol
feminino no Brasil, o que é enfatizado em diversas falas. Por exemplo, Ju Cabral agradece a
CazETV por visibilizar o futebol feminino no pais e destaca como essa visibilidade é essencial
para que meninas e mulheres se vejam representadas no esporte. A transmissao da Copa do
Mundo Feminina n&o s6 ampliou o alcance do futebol de mulheres, como também introduziu o
esporte a um pablico mais amplo.

Ao dizer que o futebol feminino foi tratado com "profissionalismo™ e "respeito”, as falas
de Ju refletem a mudanca no status e no tratamento da modalidade, apontando para uma quebra
do padréo de invisibilidade que o futebol feminino historicamente enfrentou. A fala de Fernanda
Gentil reforca esse ponto ao sugerir que o efeito da Copa reverberou nas casas, ruas e bairros,
inspirando meninas a jogarem futebol sem vergonha e aumentando as inscricdes de meninas
em clubes. Assim, a Caz€TV ¢é descrita como uma plataforma que atua ndo apenas na
transmissdo de partidas, mas como um vetor de inclusdo e democratizacdo do futebol feminino,
fazendo com que o esporte chegue a novos publicos.

Outro tema fundamental que surge é a representacdo das mulheres no esporte. A
cobertura da Copa pela CazéTV promoveu uma abordagem que rompe com a Visao
estereotipada e subvalorizada do futebol feminino, como Ju Cabral menciona quando fala sobre
como o futebol de mulheres, em outros contextos, € tratado com pouco respeito. A palavra
"respeito” aqui carrega uma carga discursiva significativa, refletindo a luta das mulheres no
esporte para serem tratadas com seriedade, competéncia e profissionalismo, independentemente
do género.

A terceira categoria importante € a transformacédo cultural que o futebol feminino esta
promovendo no Brasil e no mundo. A fala de Fernanda Gentil sobre o impacto da Copa na vida
cotidiana das pessoas, inspirando meninas a jogarem futebol e ampliando o nimero de
profissionais envolvidos no esporte, reflete como o futebol feminino esta transformando as
normas e expectativas culturais em torno do género e do esporte. A visibilidade proporcionada

pela CazéTV ndo s6 muda a percepcao do publico em relacéo ao futebol feminino, mas também
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altera a dinamica social ao incentivar novas geragdes de meninas a sonharem em ser jogadoras,
treinadoras, arbitras e jornalistas esportivas.

Este processo de transformagdo ndo ocorre de forma isolada. As falas dos
apresentadores sugerem que ha uma rede de apoio maior, que envolve patrocinadores (como
Rexona), clubes locais e instituicdes esportivas, todos contribuindo para a construgdo de uma
nova realidade para o futebol feminino no Brasil. A mencdo as "meninas que sonham em se
tornar craques" e ao aumento de inscrigdes em clubes locais evidencia como o esporte esta se
consolidando como um campo legitimo para mulheres, ampliando as oportunidades de carreira

e participacéo.

5 CONSIDERACOES FINAIS
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O objetivo da presente pesquisa foi analisar o papel do canal esportivo do Youtube
CazéTV como um impulsionador significativo para a transmissdo do futebol feminino no
Brasil, durante a transmissdo da Copa do Mundo de 2023. Portanto, apds apresentar os trés
topicos que circundam essa pesquisa, é perceptivel que a CazéTV é um grande veiculo online
do jornalismo esportivo do Brasil atual, o que muito se deve a elaboracao de estratégias para se
firmar dentro da principal plataforma de criagdo de conteudo audiovisual do planeta.

A transmisséo de uma Copa do Mundo feminina no Youtube pode atingir um alcance
de extrema importancia para o esporte, visto que um canal com mais de 10 milhdes (em
constante crescente) de pessoas como consumidoras das producdes e uma média de 500 mil
telespectadores simultaneos, tem-se a capacidade de fazer o novo publico do esporte consumir
o futebol feminino de maneira frequente, algo que nao era possivel em décadas anteriores, vide
toda a discrepancia no tratamento do esporte quando jogado pelas mulheres em tempos
passados.

E fundamental destacar a importancia do papel desempenhado pela CazéTV n&o apenas
como transmissora de eventos esportivos, mas também como formadora de opinido e agente
transformador na percepcdo do publico. Ao oferecer cobertura constante e abrangente do
futebol feminino, o canal ndo apenas atende a demanda crescente por esse tipo de contetdo,
mas tambeém desencadeia uma mudanca cultural no modo como a sociedade enxerga o esporte
praticado por mulheres. Alem disso, a presenca massiva do canal dentro do cenario midiatico
online ndo s6 potencializa a visibilidade do futebol feminino, mas também pode influenciar
outras plataformas a seguirem o exemplo.

Assim, confirmou-se a hipoOtese desta pesquisa, pois, com o estabelecimento de
parcerias estratégicas e colaboragdes, o canal pode catalisar uma mudanca na cobertura
esportiva, promovendo a igualdade de género e incentivando uma representacdo equitativa nos
meios de comunicagdo. Sendo assim, com a relevancia estabelecida, a modalidade praticada
por mulheres sendo transmitida, comentada e coberta pelo veiculo tende a estar presente no
cotidiano do publico brasileiro de maneira cada vez mais crescente, o que configura uma
contribuicdo direta do canal na quebra da diferenca de tratamento para com as modalidades
feminina e masculina, principalmente pela nova geracdo de telespectadores, que consome em

maior escala os conteudos produzidos nas plataformas digitais.

Durante a analise das transmissfes da Copa do Mundo Feminina de 2023 pela CazéTV,
foi possivel identificar padrdes consistentes que definem o estilo de comunicacéo da plataforma

e, especificamente, de Casimiro Miguel. Um dos aspectos mais marcantes é o uso da linguagem
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acessivel e informal, que aproxima o publico do narrador. Essa estratégia de comunicacdo
descontraida permite que os espectadores se sintam parte do evento, promovendo uma relagdo
de identificacdo e pertencimento. Esse estilo se distancia do tom formal e técnico
tradicionalmente associado a cobertura esportiva televisiva, criando uma conexao mais pessoal
e intima com os fas.

Outro padrdo observado foi a interatividade intensa durante as transmissdes ao Vivo.
Casimiro constantemente incentiva 0s espectadores a participarem, seja por meio de
comentarios no chat, enquetes ou reacdes diretas ao contetido. Esse tipo de engajamento em
tempo real reforca a sensacdo de comunidade e participacdo, que sdo aspectos centrais das
plataformas digitais. A interatividade se tornou um diferencial crucial em relacdo a midia
tradicional, que ndo oferece a mesma possibilidade de troca direta entre narrador e publico.

A presenca de humor e entretenimento como pilares da transmissdo também se destaca
como um padrdo significativo. Casimiro utiliza frequentemente piadas e momentos de
descontracdo para quebrar a tensdo dos jogos e manter o publico envolvido, independentemente
do andamento da partida. Esse tom leve permite que mesmo espectadores menos familiarizados
com o futebol feminino possam se sentir a vontade para acompanhar a transmissdo, ampliando
0 alcance do conteudo.

Além do humor, a inclusdo de referéncias culturais e populares € outro traco recorrente
nas transmissdes da CazéTV. Comentarios espontaneos que fazem alusdo a cultura pop ou a
memes da internet tornam o conteldo mais atrativo para o publico jovem, que compde uma
grande parcela da audiéncia do canal. Esse uso de elementos culturais contemporaneos reforca
a conexao com a base de fas, que busca um conteudo esportivo que ressoe com suas vivéncias
cotidianas.

O foco na diversidade de vozes durante as transmissfes também foi um ponto
importante. A presenca de ex-jogadoras e mulheres na equipe de transmissdo reflete uma
preocupacdo em destacar figuras femininas no contexto do futebol, algo que vai ao encontro
dos objetivos da pesquisa. Esse tipo de inclusdo ndo apenas enriquece a transmissdo com
diferentes perspectivas, mas também contribui para desafiar os estere6tipos de género presentes
na cobertura esportiva tradicional.

Outro padrdo observado foi 0 uso constante de chamadas para a¢cdo, como o incentivo
para que os espectadores compartilhassem o link da transmisséo ou participassem de promog¢des
de patrocinadores. Esse tipo de estratégia reflete a logica das plataformas digitais, onde o

compartilhamento e a viralizacdo do contetdo sdo essenciais para alcangar um publico mais
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amplo. A CazéTV soube aproveitar bem esse recurso, 0 que contribuiu para os impressionantes
nameros de visualizacdo durante os jogos da Copa.

Por fim, o senso de pertencimento gerado pela narrativa da CazéTV foi determinante
para a construcéo de uma audiéncia fiel. Ao reforcar a importéncia histérica do futebol feminino
e destacar momentos emocionantes das jogadoras brasileiras, Casimiro e sua equipe criaram
um ambiente de celebracdo e orgulho pelo esporte, cativando o publico ao longo do torneio.
Esse foco na representatividade e no valor simbolico do futebol feminino ajudou a transformar
a audiéncia em uma comunidade engajada e leal.

A suplantacdo do pensamento negativo sobre o futebol feminino no imaginario popular,
impulsionada por um perfil online com um grande publico e transmissdes amplamente
assistidas no pais, € crucial para o crescimento da audiéncia e o desenvolvimento do esporte. A
transmissédo da Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023 pela CazéTV é um exemplo
relevante de como a midia digital pode influenciar a audiéncia e a percep¢do do futebol
feminino. Este estudo analisou como o canal contribuiu para a visibilidade e do futebol
feminino no Brasil, explorando as intersec@es entre midia digital, sociedade e esportes.

Uma sugestao para pesquisa futura seria investigar a evolucao da percepcao do publico
sobre o futebol feminino no Brasil, analisando como a influéncia de plataformas digitais como
a CazéTV impactou ndo apenas a audiéncia, mas tambem a participacdo feminina no esporte.
Esse estudo poderia incluir uma abordagem mista, combinando analises quantitativas de dados
de audiéncia e engajamento nas redes sociais com entrevistas qualitativas de fas, jogadores e

profissionais da midia.
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