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RESUMO

O segmento popular do jornalismo apresenta caracteristicas latentes e alcancam um publico
especifico. Adotamos como objeto de estudo o Super Noticia, um dos jornais impressos de
maior circulacdo no Brasil. Este trabalho busca entender a relacdo que o jornal estabelece com
os leitores, considerando seu universo cultural. Primeiramente, apresentamos um histérico da
imprensa e de que forma o jornalismo popular se insere nele. Refletimos sobre a identificagéo
do leitor com o veiculo, promovida por elementos de representacdo cultural que formam um
ethos préprio. Analisamos sete edi¢des publicadas em 2016 para constatar o que, de fato, é o
contetdo do Super, identificando, evidenciando e interpretando aspectos discursivos, visuais e
fotograficos para tentar decifrar os motivos que levam o jornal a ser fendbmeno de vendas.

Palavras-chave: jornalismo popular, ethos, identificacdo, sensacionalismo, imprensa

ABSTRACT

The popular segment of the press has latent features and reaches a specific audience. We
adopted as study object the Super Noticia, one of the newspapers with the largest circulation
in Brazil. This research seeks to understand the relationship that the newspaper establishes
with readers, considering their cultural universe. First, we present the history of the press and
how popular journalism is embedded in it. We reflect on the identification of the reader with
the vehicle, promoted by elements of cultural representation that form an own ethos. We
analyzed seven editions published in 2016 to see what, in fact, is the content of Super Noticia,
identifying, evidencing and interpreting the discursive, visual and photographic aspects to try
to decipher the reasons that lead this newspaper to be a sales phenomenon.

Keywords: popular journalism, ethos, identification, sensationalism, press
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1 INTRODUCAO

O jornalismo popular € constantemente relacionado ao termo sensacionalista, porque
0s primeiros produtos desse segmento misturavam informacdes verdadeiras e elementos
ficcionais nas noticias. Porém, a imprensa popular se modificou com o tempo e, atualmente,
ndo cabe apenas dentro da definicdo de sensacionalismo porque, como pondera Amaral
(2006), ela prioriza uma certa credibilidade perante o leitor a partir da publicacdo de noticias
reais e prestacdo de servicos informativos e noticiosos que vai além do entretenimento.

Esse novo viés na veiculacdo de informacdes parte de uma demanda do préprio
publico-suposto que, embora aprecie conteidos que o entretenha, jA ndo se satisfaz com
histérias mirabolantes inventadas ou somente enredos verdadeiros, mas incrementados pelos
jornalistas com detalhes inusitados, como nos jornais que marcaram a histdria do chavao
sensacionalista. Apesar de ainda hoje empregar recursos especificos que recorrem com mais
intensidade ao apelo psicologico do que os jornais de outros segmentos, percebemos que o
objeto de estudo deste trabalho, sendo um veiculo midiatico popular atual, caminha entre a
satisfagdo do leitor e 0 compromisso social a partir da informagé&o.

O Super Noticia é um dos jornais contemporaneos que pertencem ao segmento
popular. Sua circulagdo teve inicio no dia 1° de maio de 2002 na cidade de Belo Horizonte
(MG) e, atualmente, é o segundo de maior circulacdo no Brasil atras da Folha de S. Paulo.
Seu contetdo foi, desde o inicio, formulado para atingir as classes C, D e E, com menor nivel
de escolaridade e baixa renda (AMARAL, 2006), instalando um novo tipo de jornalismo que
antes ndo era comercializado na regido. Lancado pela Sempre Editora sem campanhas de
marketing, até 2015 as vendas de exemplares do tabloide mineiro aumentaram
consideravelmente com o valor de R$0, 25, sendo ajustado posteriormente para R$0,50.

Em 2005, apos a inauguracdo do jornal Aqui, o Super Noticia passou por uma
reformulacdo em seu projeto editorial para superar seu concorrente direto no mercado mineiro
de jornalismo popular, fazendo com que suas vendas crescessem ainda mais. Provavelmente,
o fendbmeno do alto indice de consumo do Super esté relacionado a seu valor acessivel. No
entanto, a notdvel conquista de leitores também pode ser associada ao conjunto de
caracteristicas e peculiaridades referentes ao conceito de jornalismo popular que o jornal
adota. Partindo do pressuposto de que o interesse do publico é considerado para a producao
do contetdo de um dispositivo jornalistico, observa-se que o Super Noticia estabelece um

grau elevado de comunicabilidade com seus leitores. Essa relacdo se torna possivel porque o
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jornal é estruturado partindo dos hébitos e da cultura das classes sociais para as quais ele é
voltado.

No jornalismo impresso, a variedade de editorias constituiu-se como uma forma de
atrair e ampliar o publico; ainda hoje, apesar de estar presente nos jornais em geral, essa
concepgdo aparece fortemente no Super. Sua aproximacgdo com os leitores é reforcada pelos
valores-noticia de sua linha editorial. De acordo com o editor-chefe, Rogério Mauricio?, a
redacdo “noticia 0 que acontece”. Segundo ele, as noticias publicadas sdo estabelecidas com
base no peso social dos acontecimentos e, principalmente, da proximidade geogréafica. Isso
pode ser notado quando observamos a recorréncia das editorias de cotidiano, cidades e
cobertura de regides metropolitanas; além da assiduidade de temas como mundo do
espetaculo, vida das celebridades e esporte, com cobertura dos times locais.

Atendimento do SUS, roubos, violéncia doméstica, seguranca publica, mercado de
trabalho, resultados de futebol, estilo de vida dos famosos e a televisdo sdo assuntos
frequentemente tratados em jornais populares e compdem a definico de fait divers?. Nela, a
percepcao que o veiculo tem sobre o que interessa ao publico é ampla. Assim, a expressdo fait
divers é associada ao contetudo de veiculos populares porque representa a publicacdo de
noticias variadas, algumas vezes dramaticas com capacidade de comover o leitor (AMARAL,
2006). Constata-se a incidéncia cada vez maior de grandes coberturas politicas, explicitando
uma preocupacao em prestar servigos informativos responsaveis junto ao entretenimento.

Desta forma, ainda segundo as caracteristicas do jornalismo popular descritas por
Amaral (2006) e Angrimani (1994), observamos a forte presenca da oralidade nos textos e
manchetes do Super Noticia, deixando de lado a escrita formal e dificultosa que podemos
encontrar em veiculos de outros segmentos. Acredita-se que o tipo de linguagem empregada,
as narrativas didaticas e a entonagdo popular sdo alguns dos principais fatores que podem
diferenciar os jornais populares da midia tradicional, porque evocam o0 senso comum e 0S
habitos orais do publico. Reunindo os atrativos descritos, o sucesso do Super Noticia pode
estar associado a uma provavel sensacdo de pertencimento que ele desperta em seus leitores

por meio da propagacdo de um ethos. Esse ethos acionaria toda uma carga de vivéncias e

1 Anexamos neste trabalho as respostas que recebemos do editor-chefe do Super Noticia, a partir da p. 95.

2 «Q fait divers, como informacdo autossuficiente, traz em sua estrutura imanente uma carga suficiente de
interesse humano, curiosidade, fantasia, impacto, raridade, humor, espetaculo, para causar uma ténue sensacao
de algo vivido no crime, no sexo e na morte. Consequentemente, provoca impressdes, efeitos e imagens (que
estdo comprimidas nas formas de valorizagdo gréafica, visual, espacial e discursiva do fato-sensagdo). A intencao
de produzir o efeito de sensacionalismo no fait divers visa atrair o leitor pelo olhar na manchete que anuncia um
acontecimento produzido, jornalistica ou discursivamente, para ser consumido ou reconhecido como espetacular,
perigoso, extravagante, insolito, por isso, atraente.” (ANGRIMANI, 1994, p. 26, apud PEDROSO, 1983)
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experiéncias sensoriais do publico, facilitando sua identificacdo tanto pessoal quanto coletiva
com o conteudo do jornal.

Destaca-se também a acessibilidade de cada exemplar e a facilidade de aquisicdo em
pontos de venda que fazem parte da rota cotidiana do leitor, como bancas, padarias e
vendedores ambulantes. Se a funcdo do jornalismo seria informar os cidadaos
independentemente da classe a que eles pertencem, entdo podemos supor que 0 Super garante
um compartilhamento maior de informacdes para classes que nédo sdo atingidas pelos jornais
tradicionais, como Folha de S. Paulo, O Globo e Estado de S. Paulo e Estado de Minas.
Portanto, ele teria um papel importante para que temas retratados complexamente pela grande
midia possam ser traduzidos em uma linguagem comum, provocando reflexdes individuais e
debates entre os leitores nos meios onde o jornal circula.

Este trabalho parte do questionamento sobre o que, afinal, € veiculado no Super
Noticia, e 0 que o jornal vem oferecendo aos leitores para que tenha se tornado o segundo de
maior circulacdo do pais. Buscando desconstruir rétulos e estere6tipos que circundam o
jornalismo popular contemporaneo, este estudo pretende esclarecer de que maneira 0 objeto
de andlise cumpre o seu papel social, sendo ele um difusor de informacfes dentre classes
socialmente estigmatizadas, a0 mesmo tempo em que se relaciona com 0s conceitos de
imprensa popular expostos pelos autores aqui adotados como referéncia.

Como os jornais populares ainda podem ser tachados como inferiores em comparagéo
aos tradicionais, procuramos entender o motivo pelo qual o Super Noticia se tornou um
fendmeno de vendas apesar de rotulos negativos, e do setor de impressos estar em competicdo
com midias que proporcionam acesso rapido, tecnolégico e dindmico ao que é proposto por
ele. Para isso, buscamos compreender o historico da pratica jornalistica em geral e a forma
como a imprensa popular participou dela, acrescentando suas caracteristicas proprias aos
produtos. A partir disso, tentamos desvendar a identificagdo do publico para com o veiculo,
por meio das representacOes de seus habitos e singularidades culturais expostos no jornal.

Definimos como corpus de anélise sete edigdes impressas do Super, publicadas entre
junho e dezembro do ano de 2016 (periodo em que o trabalho estava se desenvolvendo), cada
uma referente a um dia da semana, para verificar a transmissdo deste ethos especifico que
parte de elementos responsaveis pela identificacdo que, possivelmente, ocorre por meio da
prestacdo de servigos informativos relevantes em conjunto ao entretenimento, além das

marcas discursivas, visuais e fotograficas.
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2 O POPULAR NA EVOLU(;AO DO IMPRESSO
2.1 Jornalismo popular entrelacado ao histérico da imprensa

Percebemos em pesquisa, que certa impressao enraizada no imaginario social em torno
da profissdo de jornalista é a de que ele deve agir como uma espécie de defensor dos direitos
do publico, atuando como um guardido do cidaddo e tendo seu trabalho como peca
fundamental para a democratizacdo de informacdes verdadeiras e socialmente relevantes.
Informar os leitores independentemente de sua classe social e ser vigilante acerca de questdes
politicas, econémicas, sistemas de salde e educacdo seriam as principais e primordiais
funcdes do jornalismo incorporadas a fantasia que envolve a profisséo.

Apesar de toda a responsabilidade social a respeito da informacdo noticiosa
relacionada ao papel do jornalismo e dos profissionais da area, questdes sobre os produtos
midiaticos, aqui tratados os jornais impressos, precisam ser observadas mediante a um
fendmeno que ocorre nas paginas de grande parte deles, chamado por Jorge Pedro Sousa de

“tabloidizagdo da imprensa”. O autor afirma que o jornal, como produto de consumo,

pode ter uma funcdo de prazer, distraccdo e entretenimento, oferecendo aos seus
leitores prosas cativantes, histdrias bem contadas, noticias interessantes (e néo
apenas noticias importantes), fait-divers, tiras de banda desenhada, passatempos,
conselhos de beleza e de moda, etc. (SOUSA, 2001, p. 15)

Dessa forma, concebemos a ideia de que o jornalismo impresso ndo deve,
necessariamente, ser condenado por oferecer entretenimento ao leitor além dos servicos
informativos ja esperados que ele ofereca. Concordando com a afirmagcdo de Sousa,
presumimos que a férmula de elaboracdo do jornal impresso ndo deve ser idealizada e baseada
em um Unico padrdo imposto por jornais de referéncia, “consagrados econOmica e
politicamente [...] e destinados as classes A ¢ B” (AMARAL, 2006, p. 29). Portanto,
enfatizamos a afirmativa de que “nao ha um [grifo meu] jornalismo. Ha ‘varios’ jornalismos,
porque também héa varios 6rgdos jornalisticos, varios jornalistas, varias pessoas que podem ser
equiparadas a jornalistas, varios contextos em que se faz jornalismo” (SOUSA, 2001, p. 15).

A busca pela diversificagdo dos conteudos teve inicio porque 0S jornais impressos
pretendiam aumentar sua circulacgdo e, consequentemente, seu lucro. Os editores e jornalistas
presumiram que “apenas” a informagao tipica jornalistica ndo era mais suficiente para que 0s
leitores se satisfizessem. Eles queriam algo a mais. Assim, fundamentados no discurso de que

0 mercado tinha a necessidade de ampliacdo, os jornais passaram a acrescentar assuntos e
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métodos diversificados ao contetdo, obtendo, entdo, o resultado desejado. Sousa conta que a
mudanca aconteceu
das hard news (noticias "duras" sobre a actualidade) para o showhiz (o espectaculo,
0 sensacional), para o infotainment (entretenimento informativo), para o glamour (o
cor de rosa, o social), para os suplementos comerciais, para os fait-divers (noticias

do quotidiano sem grande valor jornalistico), para a informagdo que vale mais pelo
interesse, pela graga e pela leveza do que pela importancia (features). (Ibid., p. 16)

Quando fazemos uma retrospectiva sobre a imprensa, observamos que durante o
século XIX a opinido dos escritores tomava conta dos textos publicados nas paginas dos
jornais. Segundo Sousa, esse fato tem origem na “escassez de matéria-prima informativa, para
a alfabetizacdo reduzida e para a falta de recursos econémicos da maioria da populacdo, que
circunscrevia a aquisi¢do de jornais a uma elite” (Ibid., p. 21). As inovac6es tecnoldgicas, por
sua vez, contribuiram para que a imprensa tivesse maior difusdo entre a populacéo, visto que
0 nimero de periodicos e suas tiragens subiram.

O autor pondera que, apés o século XIX, a opinido da cada vez mais lugar as noticias
factuais e de carater unicamente informativo. A partir dai, a linguagem usada pelos jornais
impressos comeca a ser pensada e voltada a um puablico mais amplo, com menos
conhecimento da norma culta da lingua, a exemplo da classe operéaria e dos imigrantes.
Percebemos, enfim, que o fenbmeno da tabloidizacdo foi constituido pela mercantilizacéo e
interesse pelo aumento das vendas de seus produtos. O jornalismo popular surge a partir desse
novo viés da imprensa. Sousa aponta que “os novos publicos conquistados para os jornais pela
imprensa popular fizeram alargar o leque do noticiavel a assuntos de interesse humano” (Ibid.,
p. 22). Constatamos esse fato no jornalismo popular até os dias atuais.

Na mercantilizacdo também surge o termo penny press, utilizado por autores para
definir os produtos impressos jornalisticos que tinham preco acessivel - assim como o Super
Noticia, que atualmente é vendido pelo valor de R$ 0,50 - e, consequentemente, enquadrados
dentro da imprensa popular. Como precursor deste segmento, Sousa cita 0 The New York Sun,
fundado em 1833 e dirigido por Benjamin Day, que foi veiculador de crénicas sobre temas de

interesse humano para além de noticias da camada politica. Amaral diz que, a partir dai,

o tédio dos jornais tradicionais foi substituido por noticias sobre assassinatos,
incéndios, suicidios e distirbios de rua. Se antes a imprensa era destinada as classes
mais abastadas, 0 Sun passou a atender um publico leitor que buscava informagdes
ligadas ao seu cotidiano, relacionadas a dramas de pessoas comuns, a policia e ao
dia-a-dia nos parlamentos. (AMARAL, 2006, p. 17)

A autora revela que “outros jornais americanos como o New York Herald (1887),

dirigido por James Gordon Bennet, foram acusados de lepra moral pelo seu entretenimento
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barato baseado em historias de divorcios, estupros, pecados, assassinatos brutais e fofocas
sobre sacerdotes” (Ibid., p. 17). Desse modo, ao fim do século X1X e comego do XX, alguns
veiculos ficaram, definitivamente, acessiveis em relacdo ao baixo poder aquisitivo do publico,
que se deparou com a oportunidade de pagar “barato” pelos produtos jornalisticos. Assim, “os
contetdos tiveram de corresponder aos interesses de um novo tipo de leitores. O jornalismo
tornou-se mais noticioso e factual, mas, por vezes, também mais sensacionalista” (SOUSA,
2001, p. 24).

Nesse mesmo periodo foram implementadas algumas caracteristicas do jornalismo que
perduram até a contemporaneidade, como os principios do lead ("o qué?", “quem?",
"quando?", "onde?", "como?"e "porqué?") e as formas de construir as narrativas, “que
posteriormente foram transmitidas de geracdo de jornalistas em geracdo de jornalistas,
configurando-se como tracos da cultura profissional” (Ibid.). Dois dos principais jornalistas
americanos responsaveis por essa transi¢do sdo Joseph Pulitzer e William Hearst, consagrados
por alguns e menosprezados por outros da area pelo mesmo motivo: o tipo incomum de
jornalismo que exerciam. Embora ambos tenham agregado aspectos positivos a préatica
jornalistica, como a “linguagem acessivel, clara, concisa, directa, simples e precisa” (Ibid., p.
25), inovarem em manchetes e grafismos, e terem contribuido para a profissionalizacdo dos
jornalistas, as criticas provém do fato de que os dois priorizavam escandalos, inventavam
acontecimentos e faziam uso exagerado de sensacionalismo nas noticias e nos elementos
visuais.

O New York World e o Morning Journal dirigidos respectivamente por Pulitzer e
Hearst, eram classificados pelo termo yellow journalism, traduzido para o portugués como
imprensa amarela e popularizado no Brasil como imprensa marrom. Segundo Amaral, “o
jornalista Alberto Dines afirmou em entrevistas que a expressdo ficou generalizada a partir do
uso no jornal Diério da Noite RJ em 1960” (AMARAL, 2006, p. 19), para fazer alusao a “cor
de merda”. A autora, porém, menciona que “hd quem diga que a expressao veio da referéncia
a expressdo francesa impremeur marron pela qual se conheciam os impressores ilegais do
século XIX na Europa” (Ibid.).

Sousa afirma que em meados da década de 1970 o jornalismo “evoluiu para um
modelo de analise, que pressupde a especializagdo dos jornalistas” (SOUSA, 2001, p. 27).
Assim, este “Novo Jornalismo teve duas for¢as motrizes principais: a assumpcao da
subjectividade nos relatos sobre 0 mundo e a retomada do jornalismo de investigagdo em
profundidade, que revelou ao mundo escandalos como o do Watergate” (1bid., p. 28). Dentre

as caracteristicas, o autor descreve que “os titulos também se tornam mais curtos, incisivos e
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apelativos” (Ibid., p. 30) e os jornalistas fazem “a construgdo cena por cena, o uso de dialogos
na totalidade, o simbolismo de uma linguagem cuidada, as frases curtas, a narracao
minuciosa, a caracterizagdo das personagens das historias e a descricdo dos ambientes”
(Ibid.).

J& nas décadas finais do século XX, mudancas consideraveis aconteceram na forma
como o jornalismo impresso era produzido, tanto nos veiculos de referéncia quanto nos
populares. Os textos passaram a ser acompanhados por infograficos explicativos e a divisdo
dos jornais em secOes e editorias com assuntos variados se consolidou, 0 que exigiu a
diversificacdo da especializacdo dos jornalistas das redagfes. A imprensa teve que se adaptar
e dar novos principios ao seu design, como as cores, e a todo o seu contetdo, em um mundo
em que a televisdo dominava cada vez mais; o USA Today &, talvez, o maior exemplo disso.

De acordo com Sousa, alguns anos mais tarde,

a Internet, sobretudo o subsistema da World Wide Web, "roubouao jornalista parte
do seu papel de gestor privilegiado dos fluxos de informac&o, isto €, do seu papel de
gatekeeper, o que obrigou a reconfigurar o sistema jornalistico. (Ibid., p. 32).

2.2 Do chavéo sensacionalista a um novo Vviés

Notamos que a imprensa popular ndo € um segmento totalmente indiferente e
independente da imprensa tradicional, porque ambas evoluiram juntas. As alteracfes de um
segmento influenciaram no outro em relagdo as novas préaticas e tendéncias jornalisticas que
ainda hoje sdo vigentes nas redacGes. As diferencas entre elas, porém, ficam claras quando
observamos o ‘“rigor, exactiddo, sobriedade grafica e de contetdos, andlise e opinido,
independéncia e culto da objectividade” (Ibid., p. 26) de jornais impressos tidos como de
“referéncia”, como exemplos brasileiros citamos a Folha de S. Paulo, o Estado de S. Paulo, O
Globo e O Estado de Minas.

Sabemos que o0s conceitos e as préaticas do jornalismo impresso sofreram alteragcdes ao
longo do tempo e, de certa forma, tinham o objetivo de aumentar o nimero de vendas e 0
lucro das instituicbes responsaveis pelos jornais. Tais mudancas ndo sdo exclusivas ao
jornalismo tradicional, ja que a imprensa popular também se apropriou e participou desse
processo de transformacdo. Apoiando-nos em Amaral, vemos que “o jornal impresso
sensacionalista tem um inicio incerto e dificil de se precisar” (AMARAL, 2006, p. 24) e, no
Brasil, alguns nomes marcantes na histéria do segmento popular sdo “Folha da Noite (Sao
Paulo, 1921-1960), O Dia (Rio de Janeiro, 1951 até hoje), Ultima Hora (Rio de Janeiro,
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1951-1964), Luta Democratica (Rio de Janeiro, 1954-1979) e Noticias Populares (Séo Paulo,
1963-2001)” (Ibid.), sendo o ultimo mais conhecido por suas manchetes escandalosas,
historias inventadas, bairrismos e énfase na cobertura policial e esportiva.

Embora j& vinha perdendo leitores progressivamente, o Noticias Populares encerrou
suas atividades no ano de 2001; coincidentemente, o Super Noticia foi inaugurado no ano
seguinte, em 2002. A férmula de se praticar o jornalismo popular que perdurava desde outros
tempos nao era mais eficiente para manter os leitores interessados nesses produtos, dando
origem a uma certa readequacdo do segmento popular a fim de se manter presente no
mercado. O Super Noticia surge, entdo, em tempos quando a imprensa popular inclinava-se
para um novo vies. Observando o potencial de circulacdo dos jornais destinados as classes C,
D e E, cada vez mais os “grandes grupos de comunica¢do detentores de redes de jornais”
(Ibid., p. 31) apostaram nos tabloides populares ap6s 0s anos 2000.

Na imprensa popular contemporanea, como atesta Amaral, a cobertura jornalistica tem
uma importancia maior, embora ainda ndo se enquadre totalmente nos padrdes dos jornais
tradicionais. Além disso, a autora defende que o jornalismo popular e o tradicional nédo

competem dentro do mercado de impressos, porque cada um atinge a um publico diferente

gue tem necessidades informativas distintas [grifo meu]. A desigualdade entre os leitores aos

quais os dois segmentos jornalisticos sdo destinados fica evidenciada em dados sobre a Folha
de S. Paulo indicados por Amaral, que informam que

47% dos seus leitores cursaram faculdade e 13% fizeram curso de p6s-graduagéo;
53% tem renda individual até 15 salarios minimos e 35% tém renda acima de 30
salarios minimos. (Fonte: Perfil do leitor 2000/Datafolha). Ja os jornais populares
[...] tém entre seus preceitos editoriais a facilidade de leitura, identificacdo,
interatividade, emocdo, servico e diversdo e destina-se abertamente a um publico
leitor de renda baixa e pouca escolaridade. (Ibid., p. 30)

Hoje, a imprensa popular é altamente consumida no mercado midiatico e carrega do
passado algumas caracteristicas principais, como o preco baixo e acessivel as camadas sociais
com menor poder aquisitivo, textos curtos, escritos em linguagem simplificada e com tracos
de coloquialidade, poucas paginas, design chamativo com uso intencional de cores fortes,
manchetes extravagantes e valores-noticia amplos, incluidos na definicdo de fait divers ja
explicada na introdugdo deste trabalho. Amaral aponta que “o ‘popular’ identifica apenas um
tipo de imprensa que se define pela sua proximidade e empatia com o publico-alvo por
intermédio de algumas mudancas de pontos de vista, pelo tipo de servi¢o que presta e pela sua

conexao com o local e o imediato” (Ibid., p. 16).
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A principal discussdo que envolve o jornalismo popular atualmente é centrada na
duvida sobre a qualidade do seu conteudo e se, de fato, o que ele oferece cabe na definicdo
geral de jornalismo. Apos a compreensdo do papel social da profisséo e o entendimento de um
breve histérico da evolucdo dos jornais impressos, € importante discutirmos a funcdo da
imprensa popular dentro da funcdo universal do jornalismo, estabelecida por Jorge Pedro
Sousa e fixada no imaginério dos leitores, dos jornalistas e da sociedade em geral.

Amaral define que “no Brasil os primeiros elementos de sensacionalismo introduzidos
na imprensa foram os folhetins, a partir de 1840” (lbid., p. 19); hoje herdam rotulos do
passado quando sdo tachados de sensacionalistas por conterem algumas das caracteristicas e
peculiaridades descritas anteriormente. Porém, os jornais populares atuais, como o Super
Noticia, conseguem alcancar boa circulacdo e um alto nimero de vendas dos seus exemplares.
A partir do fenbmeno contraditério no qual ao mesmo tempo em que sdo inferiorizados, esses
jornais também vendem muito, podemos fazer observagdes acerca dos rétulos de
sensacionalista e ruim associados ao jornalismo impresso popular.

Se partirmos da afirmacdo de Amaral (2006, p. 20), que diz que “todo o jornal ¢é
sensacionalista, pois busca prender o leitor para ser lido e, consequentemente, alcangar uma
boa tiragem”, entendemos que 0s jornais populares apenas buscam gerar sensagcdes em grau
mais elevado do que os jornais tradicionais, ja& que causar sensacdes ao leitor é inevitavel a
qualquer veiculo de comunicacdo. Ainda sobre os diferenciais entre os dois segmentos, a
autora relata que ““as noticias da imprensa sensacionalista sentimentalizam as questdes sociais,
criam penalizacdo no lugar de descontentamento e constituem-se num mecanismo
reducionista que particulariza os fenomenos sociais” (Ibid., p. 21).

Desde que os jornais populares comecaram a se tornar fendmeno de vendas, 0S
nimeros de leitores de jornais impressos também cresceram. E possivel compreender que,
apesar de serem estereotipados como produtos de mau gosto, 0 segmento popular contribui
para que a informacéo seja melhor distribuida, funcéo do jornalismo defendida veemente por
Sousa. Se atualmente todos os jornais, sejam eles de diferentes segmentos, sdo mercadorias,
afirmar que a imprensa popular € ruim porque visa somente o lucro é errbneo e evidencia um
certo preconceito em relagdo ao “universo cultural do leitor” (1bid., p. 22).

Neste sentido, Amaral alega que “os jornais moldam seu discurso informativo de
acordo com apropriagdes de caracteristicas culturais de seus leitores” (lbid.), ou seja, 0s
veiculos impressos se adequam para produzir algo que atinja efetivamente o seu publico
especifico. E, da mesma forma como o jornal considera os habitos, os comportamentos e o

universo cultural em que seus leitores estdo inseridos para moldar seu conteudo, os leitores
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também sdo influenciados e “contaminados” pela esséncia que o veiculo transmite, em uma
relacdo de méo dupla.

Nos arriscamos a defender que o segmento popular do jornalismo impresso ndo é
extremamente ruim ou que seu conteudo, de fato, é de qualidade estereotipadamente inferior
se comparados ao de jornais tradicionais, embora o segmento popular ainda tenha varios
aspectos a aprimorar em relacéo ao servigo que presta. Como garante Amaral, € necessario ter
“cuidado para separar o que ¢ mau jornalismo daquilo que é efetivamente jornalismo para
uma determinada camada social” (Ibid.), porque se o popular consegue atingir, “conversar”
com uma populacdo pertencente a certas classes sociais e se tornar um veiculo de referéncia
para elas usando seus recursos caracteristicos, entdo, mesmo que ao seu modo peculiar e
duvidoso, ele executa o suposto papel do jornalismo de informar os cidadaos.

Um dos motivos pelos quais muitos individuos, da area jornalistica ou néo,
consideram os jornais populares distorcidos é a concep¢do das noticias como espelho da
realidade, além da ideia de elas serem totalmente isentas de narracdo e interferéncia do

jornalista, 0 que é uma ideia equivocada. Amaral nos assegura que
as noticias ndo emergem naturalmente do mundo real para o papel, ndo sdo reflexo
do que acontece. S0 um discurso sobre o mundo, redigidas com base em formas
narrativas, pautadas por simbolos, estereétipos, clichés e metaforas. Além disso,
muitos fatores interferem na producdo de uma noticia, que vao desde o
posicionamento do jornal, o empenho do jornalista, as pressdes do tempo, 0s

constrangimentos organizacionais, as pressdes politicas e econdmicas, o status das
fontes e o contexto cultural e econdmico do publico-alvo, entre outros. (Ibid., p. 23)

Na imprensa popular atual, especialmente no jornal Super Noticia, o objeto atua como
formador de opinides, “produtor de conhecimento e construtor da realidade ptblica” (Ibid.). O
sensacionalismo baseado no estilo “espreme que sai sangue” definido por Danilo Angrimani
(1994) ndo integra mais o mercado midiatico como antes, pois, de acordo com o autor, neste
momento, os jornais populares de nome mais forte e que tém maior circulagdo séo aqueles
que prestam servicos informativos efetivamente as comunidades e publicos para os quais sdo
voltados.

O sucesso desses jornais se deve, segundo Amaral, as novas estratégias de
comunicabilidade que eles estabeleceram, em que distribuem pelas paginas editorias de
entretenimento juntamente com informacgo6es que sdo consideradas relevantes de acordo com o
publico suposto. Deste modo, a autora conclui que “os jornais populares preocupam-se com
que o leitor tenha um sentimento de pertencer a determinada comunidade, percebendo que o
jornal faz parte do seu mundo” (AMARAL, 2006, p. 24).
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Assim, para que isso ocorra, 0 Super prioriza a regionalidade, o interesse humano, o
inusitado que rompe com a rotina e o crime; apela diretamente ao emocional do publico e
utiliza uma linguagem que recorre ao Senso comum para aproximar 0 assunto ao universo
cultural e cotidiano de seus leitores. Apos compreender o historico do jornalismo impresso e
de que maneira 0 segmento popular participou desse processo de transformacéo, é necessario
verificar e apresentar as reflexes sobre a relacdo que seu conteudo estabelece com o leitor

por intermédio do ethos transmitido pelo veiculo.
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3 A IDENTIFICACAO COMO FATOR DETERMINANTE E O CONTEXTO SOCIAL
DO JORNAL POPULAR

Continuamos a discussdao observando a relacdo que o jornal Super Noticia estabelece
com seus leitores. Durante esta pesquisa, tem se descoberto que ele alcanca camadas do
publico que ndo sdo alcancadas por jornais tradicionais, justamente porque esses leitores néo
se identificam com outro tipo de contetido oferecido. Por isso, precisamos tentar compreender
a relagdo veiculo-leitor para, talvez, entender o motivo do Super ter alto indice de vendas,
chegando a ser o segundo de maior circulagdo no Brasil e “o primeiro jornal mineiro a

alcangar essa posi¢ao no cenario nacional” (ARRUDA, 2015, p. 25).

3.1 “Olha, sou como vocé!”

Compreendemos que a imprensa popular contemporanea tem papel importante para
uma maior democratizacdo das noticias indo além das classes sociais mais altas, porque ela
leva informacGes até aquele leitor que ndo costuma ter contato com a imprensa tradicional ou,
se tem, ndo a Ié por falta de identificacdo. Guedes (2010) afirma que o contedo publicado
pelo género popular do jornalismo € pensado estrategicamente com o intuito de atingir um
publico massivo e conquistar investimentos publicitarios, pois ele se trata de “uma conjugacao
de diferentes formulas com o intuito de ser bem recebido por classes tradicionalmente
excluidas do habito de compra e leitura de jornais impressos” (Ibid., p. 57).

Isso foi possivel a partir da novidade que o Super Noticia estabeleceu em Belo
Horizonte e em cerca de 400 cidades mineiras, sendo vendido em aproximadamente 5.500
pontos de venda espalhados entre elas, e apresentando um formato tabloide que efetivamente

funcionava para o publico alvo. Arruda diz que os exemplares do jornal estdo inseridos
nas praticas diarias de consumo de cerca de 300 mil pessoas - e esse nimero pode
certamente elevar-se se considerarmos o “consumo” ou leitura feita indiretamente a
partir da aquisi¢do de outra pessoa — parece ter agido na cidade como uma espécie de
revolugdo. Transformou o cendrio da leitura, produzindo na cidade de Belo

Horizonte e em algumas cidades do estado de Minas Gerais, novos costumes, novas
praticas e um novo publico leitor. (lbid., p. 30)

Precisamos considerar a intencdo mercadologica existente por trds do planejamento e
da estruturagdo de conteddo voltado as classes sociais mais baixas. Muitas vezes, 0
preconceito direcionado aos jornais populares pode ser baseado no argumento de que eles séo
produzidos exclusivamente com o objetivo de aumentar o numero de vendas e, assim, obter

lucro cada vez maior. No entanto, concordamos com Amaral quando ela diz que “qualquer
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jornal ¢ feito para um determinado mercado, seja ele popular ou de elite” (AMARAL, 2006,
p. 51), alterando apenas o publico alvo e moldando seu contetdo de acordo com 0s interesses
e a cultura deles. Jornais sdo produtos. Os produtos jornalisticos produzidos por grandes
empresas sdo pensados como mercadoria e feitos para conquistar aquele leitor que a linha
editorial considera ser o seu alvo. Como destaca Arruda, isso é decorrente do fato de que um
jornal “deve gerar receita, seja por vendas, seja por venda de espagos para anuncios:
seguramente sO existira a demanda pela compra de espacos para publicidade se houver venda
de exemplares” (ARRUDA, 2015, p. 100).

Como consequéncia da estratégia mercadoldgica e da suposi¢cdo do publico alvo,
presentes em qualquer empresa que comercializa produtos jornalisticos, 0 uso intenso de
recursos definidos como populares nos jornais impressos ¢ “parte da reconfiguragdo desse
discurso jornalistico que se hibridiza por pressdo mercadoldgica e obtém sucesso por se
apropriar de caracteristicas de culturas populares” (AMARAL, 2006, p. 75). Desse modo,
apesar de a imprensa popular ter forte participacdo no processo informativo da populagéo em
massa, ndo excluimos o fato de que, dentro de um sistema capitalista, as empresas do ramo
jornalistico desejam que o resultado final seja seu préprio lucro. Entretanto, ndo devemos nos
prender ao pensamento de que essa caracteristica esta ligada exclusivamente ao jornalismo
popular, ja que isso também se aplica aos “grandes” jornais.

Imerso nessa problematica, o Super Noticia é visto por Arruda como uma inovagao no
ramo do jornalismo popular impresso em Belo Horizonte e na regido metropolitana, porque,
segundo ela, o jornal “instituiu uma nova pratica leitora pelas ruas da cidade” (ARRUDA,
2015, p. 119). Observamos que a constante satisfacdo dos leitores, fiéis ou ndo, com o que é
oferecido pelo Super, ocorre devido ao grande destaque dado aos fatos do cotidiano, dos seus
valores-noticia, muitas vezes diferenciados dos outros jornais, e dos elementos visuais; mas,
principalmente, se deve a ‘“facilidade de aquisicdo ou pelo baixo preco” que “pode ser
entendida como o ‘ponto de chegada’ para uma demanda — ou necessidade que ja existia e que
antes ndo era atendida” (Ibid., p. 46).

Um dos fatores apontados como motivador do resultado de vendas tdo satisfatorio é
justamente essa abertura de um novo mercado na capital mineira, que trazia “um nicho ainda
ndo explorado, havia em Belo Horizonte possiveis leitores ainda ndo cativados pelas
publicagdes ja em circulagdo” (lbid., p. 113). E provavel que a relagio estabelecida entre os
leitores e os jornais mais elitizados da época em que o Super foi lancado ndo era tdo forte
quanto é com ele, fenbmeno que pode ter sido motivado pela falta de identificacdo que

citamos anteriormente. Desde entdo, assim como todo o segmento popular da imprensa, 0
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jornal pode vir sendo considerado ruim por moradores da regido em que circula e que ja
tiveram ou, até mesmo, que nunca tiveram um real contato com ele. E interessante a
afirma¢do de Guedes, que diz que “por muito tempo, nos circulos sociais das elites, viu-se o
popular como sinonimo de pobreza, além de ignorar sua existéncia e relevancia cultural”
(GUEDES, 2010, p. 52).

E perceptivel que o proprio termo popular carrega em si uma idealizacio conotativa e

convive com um preconceito da sociedade, porque
tudo o que agrada aos receptores populares seria de mau gosto, refletindo um gosto
sem distin¢do, isto é, o “sem gosto”, exemplificado pelas vulgaridades como a
telenovela. Também acontece uma deslegitimacao da cultura dos géneros narrativos
populares, que passam a configurar apenas uma estratégia de captacdo de pessoas
ignorantes, em oposicéo a cultura de autor, que identifica a verdadeira arte. E, por

altimo, h& a deslegitimacdo do modo popular de receber os produtos culturais e
desfrutar as coisas: tumultuado, ruidoso, apaixonado. (Ibid., p. 56)

Frisamos que o jornalismo popular “ndo ¢ um mundo a parte, indigno, independente e
encerrado em si mesmo” (ARRUDA, 2015, p. 40). Para que possamos desconstruir estigmas
acerca desse segmento, é fundamental entendermos e aceitarmos que as classes populares que
compram o0 Super “preferem determinado tipo de jornal ndo simplesmente porque sao
manipulados ou destituidos de bom gosto, mas porque sua histéria de exclusdo social,
econdmica e cultural criou determinados gostos e estilos de vida diferentes” (AMARAL,
2006, p. 57). Gomes sugere que ‘“para intelectuais, certamente ndo servem uma série de
producdes da ‘baixa cultura’ e muito menos aquelas ditas populares (GOMES, 2008, p. 109)”.
Seguindo este raciocinio, concluimos que o preconceito, na verdade, pode ndo estar ligado
apenas ao veiculo e a suposta ma qualidade do seu conteldo, mas sim as caracteristicas
culturais dos setores sociais aos quais ele se dirige e consegue se comunicar.

E importante lembrar que este vinculo estabelecido nfo é uma particularidade do
Super e nem da imprensa popular, porque “os jornais conhecidos como de referéncia também
se conectam a cultura de seus leitores” (AMARAL, 2006, p. 60), apenas ajustando seus
elementos jornalisticos de acordo com o publico alvo. Acreditamos que a diferenga entre
ambos € que “em vez de buscar o leitor pela informagao”, 0 jornalismo popular, bem como o
Super Noticia, “o interpela pela estética, por estilo e tematicas ligados historicamente ao
universo considerado popular” (Ibid., p. 58). Esses sdo, portanto, tracos herdados das praticas
antigas do sensacionalismo e que, ainda hoje, atuam em certa medida “na forma de abordar o
leitor, de trazé-lo proximo ao jornal em discurso, mas mantendo a sua hierarquia”
(VENANCIO, 2010, p. 213).
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Neste sentido, Venancio nos introduz ao termo popularesco, dizendo que “o jornal
popularesco precisa ser encarado enquanto tal e ndo, por exemplo, enquanto um manifesto
contra a tradicdo dos jornaldes” (Ibid., p. 215). Ou seja, devemos observar 0s impressos
popularescos como singulares e direcionados para um tipo especifico de leitores, e ndo como
uma concorréncia que pode ser comparada aos jornais definidos como padrdes a serem
seguidos; eles publicam aquilo que a linha editorial presume que esta inserido na cultura e
interesse dos seus leitores, tal como os jornais tradicionais. Porém, com maior foco na
subjetividade, na regionalidade e no cotidiano.

Em relacdo aos leitores que aqui falamos, os produtos inseridos no segmento popular
e, especificamente o Super, nutrem a imediaticidade, que ¢ definida por Amaral como “o
objetivo do conhecimento popular”. Notamos que, atualmente, os leitores precisam/desejam
“ler menos e entender rapido” (ARRUDA, 2015, p. 112); o proprio veiculo, entendendo as
provaveis necessidades de seus leitores e buscando atendé-las, apostou no formato tabloide e
em textos mais curtos e simplificados. Esses leitores constituem um publico massivo, sendo
um tipo caracteristico e padrdo coletivamente, mas que também constituem sua prépria
“apreensdo e percep¢do do mundo” (GOMES, 2008, p. 95), e suas opinides individuais sobre

determinados assuntos baseando-se no que leem neste veiculo; ali se sentem representados.

De fato, os jornais impressos estruturam seu conteldo para cativar o publico, mas “é
preciso ver que eles interpelam caracteristicas culturais populares construidas ao longo da
historia” (AMARAL, 2006, p. 58). Portanto, “a nog¢do de classe social, capacidade de
consumo, preferéncias culturais, habitos e modo de vida em geral serdo relevantes para a
defini¢do do que sera pauta e do que serd enfatizado editorialmente” (PREVEDELLO, 2008,
p. 73). Assim como em outros jornais da mesma linha, no Super Noticia ha uma priorizagao
do cotidiano regional, além de “fruicdo individual, do sentimento e da subjetividade”
(AMARAL, 2006, p. 57). A relacao, digamos que, de amizade e intimidade estabelecida entre
os leitores e o veiculo, pode ser concebida por meio dessas caracteristicas relativas aos
impressos voltados as classes sociais baixas, ja que eles “tendem a priorizar o que esta
relacionado com o mais préximo e concreto da vida do leitor, e dificilmente obrigam-se a
buscar as causas dos problemas sociais” (Ibid., p. 61).

Amaral afirma que

se a funcdo do jornal € “fazer saber” e “fazer crer”, na imprensa popular o “fazer
sentir” passa também a ser uma das atribuigdes do jornal, mas ndo somente no
sentido de produzir sensagdes a qualquer custo, mas com a intencdo de seduzir o
leitor com base na nocdo de pertencimento social [grifo meu]. (Ibid., p. 59)
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Entdo, quem compra o Super Noticia e o 1é diariamente ndo busca unicamente novas
informac@es, mas procura mais que isso. As vezes, sem se dar conta. O publico precisa ter a
sensacdo de estar inserido naquele universo retratado pelo jornal e acreditar que faz parte
daquelas historias ali publicadas, além da necessidade de estar sempre atualizado para que
também esteja apto a manter suas relagBes sociais através dos assuntos discutidos em seu
meio, em sua comunidade. Desse modo, Amaral diz que “o ato de ler um jornal e de assistir a
um programa também esta associado a um ritual que reafirma cotidianamente a ligacdo das
pessoas com o mundo” (Ibid., p. 59). A ideia da autora concorda com a afirmacdo de Arruda
sobre os leitores, quando diz que “os entendemos como sujeitos sedimentados de
incorporagdes sociais, como sujeitos produtores de historia, repletos de singularidades
préprias, mas moldados em seus contextos de origem [grifo meu]. Esses sujeitos descobrem-
se reconhecidos nas paginas do jornal” (ARRUDA, 2015, p. 54).

O vinculo é desencadeado por varios fatores, mas principalmente pela facilidade de
aquisicdo, em que o preco baixo, acessivel ao orcamento desta parcela da populagdo, é
combinado ao mapa de distribuicdo composto por bancas, padarias locais e vendedores
ambulantes. Dessa forma, fisicamente, o jornal chega perto do publico e se insere no caminho
cotidiano dos leitores, muitas vezes conturbado e apressado. Como afirma Arruda, a unido
desses fatores “predispde ao consumo frequente” (Ibid., p. 41). Mas ndo é s0 isso. Para que 0
produto seja consumido, o publico precisa entender o que € publicado, pois “um texto s
existe se houver um leitor para lhe dar um significado” (lbid., p. 41). E para que as
informacBes adquiram sentido, a mensagem deve estar relacionada a outros elementos que
pertencem ao universo cultural do leitor; Prevedello (2008, p. 73) concorda quando diz que “a
atribuicao de significado tem profunda relagdo com a cultura e as praticas sociais.”

Podemos deduzir que, desta maneira, o sujeito busca reconhecimento e como resultado
“encontra a si e ao seu dia-a-dia naquelas paginas” (ARRUDA, 2015, p. 41). Do mesmo modo
como a publicacdo das noticias € baseada na cultura de onde elas estdo imersas, 0s
acontecimentos que se tornam noticia também devem fazer “sentido para alguém, devem estar
enquadradas no universo do publico” (AMARAL, 2006, p. 70). Arruda aponta que “o leitor
acessa de pronto sua biblioteca interna — seja através da noticia relacionada ao que leu no dia
anterior, seja pelo comentario do colega de trabalho que com ele dialoga, seja por leituras e
vivéncias anteriores” (ARRUDA, 2015, p. 41). Conforme Botton (2014, p. 24), “para nos
interessarmos por qualquer informagéo, precisamos ‘situa-la’, encontrar uma forma de ligé-la

a uma questdo que ja esteja em nossa esfera de preocupacdes.”
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Pelo termo identificagcdo, entendemos “um processo pelo qual algo (sempre um trago e

ndo o conjunto) do modelo criado como ideal de eu é visto em outro lugar [grifo meu], lugar
entdo que atrai como fung¢ao de realiza¢dao do ideal” (GOMES, 2008, p. 70). Ou ainda “como
a mais remota expressdo de um lago emocional com outra pessoa” (Ibid., p. 69 apud FREUD,
1976, p. 133). Ndo devemos, aqui, nos aprofundar em campos de estudos antropoldgicos,
socioldgicos ou da psicologia social. Porém, a partir dos estudos de Gomes, observamos que
as identidades individuais que se reafirmam nas representacGes presentes no jornal sdo
construidas coletivamente, fazendo parte de um todo. Esse compartilhamento de coisas da
ordem coletiva, como a linguagem, por exemplo, molda os individuos em uma relacdo grupal
e cria lagos sociais. Neste sentido,

os discursos sempre sinalizam uma plataforma que é consenso entre um grupo de

pessoas. Neles nos engatamos pela identificacdo. Ocorre, entdo, que devem conter

um traco no qual investimos, um gancho que nos prenda, ainda que sua funcéo seja
imagindria, para efeitos de realizacdo individual. (GOMES, 2008, p. 108)

Assim, os elementos que promovem a identificacdo do sujeito com o jornal constituem
0 ethos® desse produto. No caso do Super Noticia, existe um ethos comunitério relacionado a
vida cotidiana das classes mais baixas naquele determinado espacgo onde estdo situadas (Belo
Horizonte e regido). Venancio observa que, para vender exemplares, um jornal popular néo

pode ser “denso” como os tradicionais, e que ele

acaba por construir um Leitor Modelo concebido enquanto um individuo atomizado
dentro de uma massa de pessoas sem tempo que 1€ a caminho do trabalho e, muitas
vezes, em situagdo de pouco conforto tal como é o caso do transporte publico lotado.
N&o basta o jornal popularesco tratar de temas mais proximos ao seu Leitor Modelo,
ele tem que parecer proximo logo no seu “rosto”, na primeira pagina. Ha
necessidade da prépria diagramag&o do texto e da imagem construirem um ethos que
diga: “Olha, sou como vocé” [grifo meu]. (VENANCIO, 2010, p. 209)

O ethos a que nos referimos se trata de uma “construc¢do do carater do autor pelo autor
para a audiéncia” (Ibid., p. 171), funcionando como um sentimento, uma mensagem prévia
que € emitida antes de a comunicacgdo ser estabelecida efetivamente. Portanto, a partir das
suas memorias e experiéncias, o leitor é induzido a se identificar com o que recebe do
enunciador e passa a absorver aquele modo de enxergar o mundo ao seu redor. Constatamos,

entdo, que o ethos jornalistico/comunitario “¢ uma ideia que suscita a adesdo por meio de_uma

3 “Encontrada pela primeira vez em Homero, a palavra ethos significava ‘morada’. Ndo sendo arquitetura ou

técnica de construcdo, ethos ¢é habitat, ‘toca’, mas também o fato e a maneira de habita-la. [...] Ethos sera
entendido segundo uma aproximacdo entre carater e habito: € o costume que desenvolve um caréater, pois
realizamos nossa exceléncia (areté) e virtude, praticando agdes virtuosas, indissociaveis da busca do prazer e
fuga a dor. [...] Algo semelhante se passa com as palavras asti (cidade) e pélis (cidade). Se a primeira se refere a
cidade em seus aspectos materiais — ruas, monumentos e edificacdes — a pdlis é seu ethos, seu carater, sua
‘maneira de ser’.” (MATOS, 2008, p. 75)
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maneira de dizer que é também uma maneira de ser” (lbid., p. 178). Assim, por meio da
concepgdo que o veiculo possui do seu tipo especifico de leitor, o ethos do jornal é
estabelecido para que o objetivo mercadolégico seja atingido com sucesso.

No Super Noticia, dentre outros fatores, este ethos é composto pela linguagem
popular, com vocabulario simples e, muitas vezes, uso de jargdes do senso comum. Essa
adequacdo da linguagem nos jornais populares para se dirigirem ao publico alvo é percebida
até em matérias que tratam de assuntos relativamente complexos para esses leitores, como
economia e politica. Utilizando uma linguagem descomplicada, esses veiculos transferem as

tematicas para o cotidiano do sujeito, diferente dos jornais de referéncia, que preferem

noticiar dados em escala nacional e com termos técnicos dificeis de compreender. Nas capas
de jornais populares, por exemplo, ¢ usado o termo “grana (ao invés de dinheiro)”
(VENANCIO, 2010, p. 210), e frases que dialogam diretamente com o leitor. \Venancio define
esse recurso como uma “adaptacdo de significa¢do”, e observa que “€¢ como se os jornais
dissessem “Ok, sabemos todas as idas e¢ vindas da economia, mas queremos apresenta-la no
que interessa para vocé, leitor” (Ibid., p. 211). O editor-chefe do Super nos conta que o “disse-
me-disse da politica e o ‘economés’ ocupam muitas paginas de jornais (tradicionais), mas
trazem pouca informacdo de interesse direto das classes C e D”.

Em contrapartida aos “jornaldes” (VENANCIO, 2010, p. 215), que priorizam a fala
técnica de especialistas e de pessoas “socialmente relevantes” ou conhecidas, nas reportagens
dos jornais populares, tal como do Super, notamos a presenca recorrente dos cidaddos comuns
nos lugares de fala, concedendo relatos pessoais e atuando como testemunhas dos
acontecimentos; esse, talvez, seja um dos maiores diferenciais entre os dois segmentos. Dar
espaco a fala de pessoas “normais” ¢ algo positivo para

viabilizar o exercicio da cidadania de setores excluidos ou a humanizar as noticias e
reportagens. Ao conceder lugar para a fala dos populares, os jornais inovam porque
no mercado simbdlico do campo jornalistico a manifestacdo popular tem uma timida
histéria de inclusdo nos jornais impressos, nos quais os lugares disponiveis para as
falas se relacionam a importancia social, econdmica e cultural das fontes. Assim, ndo
se deve deslegitimar a participacdo do cidaddo como fonte jornalistica. No entanto,
ao tornar seus leitores protagonistas das suas matérias, o jornal popular tem de tomar

cuidado para ndo forcar a mdo e tentar transformar em jornalismo aquilo que néo é.
(AMARAL, 2006, p. 68)

A presenca do povo no Super ocorre direta e indiretamente. Muitas vezes, as pautas
sdo propostas pelos leitores que, segundo o editor-chefe, ligam para a redacao, enviam e-mails
e cartas, se fazendo presente na rotina do veiculo. O jornal publica trés vezes por semana a
coluna “Panelaco”, onde sdo divulgadas reclamagdes dos leitores acerca de um mesmo

assunto, geralmente de viés comunitario, e obter por meio dos jornalistas as respostas das
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institui¢des ou do poder publico; além da segdo “Alo, redagao”, onde os leitores encontram a
oportunidade de, com suas proprias palavras, expor suas opinides referentes aos mais variados
temas das noticias veiculadas anteriormente pelo jornal. Como afirma a linha editorial do
Super, ele é um veiculo “feito para o povo”, que € “a razdo para o jornal existir”.

Dessa forma, os impressos populares unem e organizam os elementos da sua “receita
informativa” de modo visual e estético, que atraia o publico de imediato somente pela
observacao da capa e 0 convenca a comprar aquele produto. “Na capa, o Super Noticia coloca
uma modelo com corpo escultural e famosa e, também, internamente o jornal privilegia
noticias e notas que falem da vida de celebridades, principalmente, do mundo da TV e do
cinema” (GUEDES, 2010, p. 40). Esses atrativos atuam em conjunto com 0 preco
relativamente baixo e o formato tabloide “que facilita a leitura ¢ manuseio, assim como um
layout agradavel e colorido, além de brindes e sorteios para seus leitores” (Ibid., p. 39). A
preferéncia das classes trabalhadoras pelo Super, talvez se deve também a facil mobilidade
que o tabloide oferece. Assim, o jornal estimula um certo habito de leitura na regido em que

circula, que ¢ “praticada em consonancia com outras atividades — |1é-se enquanto se espera a
chegada do metrd, 1é-se enquanto se trabalha (caso dos vigias, cobradores de 6nibus e
varredores de rua), 1é-se até mesmo enquanto se caminha” (ARRUDA, 2015, p. 54).

Falamos aqui de leitores que estdo “situados no espago e tempo; na vida urbana.
Situados, sobretudo, do ponto de vista cultural e pertencentes a uma dada comunidade de
leitores, que partilha protocolos de leitura, legitimados pela comunidade a que pertencem”
(Ibid., p. 51). Entendemos que nos habitos de leitura compartilhados pelos sujeitos da cultura
das classes mais baixas dentro do dia a dia urbano, os leitores ndo sentem a necessidade de
uma leitura “culta”, extensa e fornecedora de conhecimentos intelectuais; partindo desta
pesquisa, observamos que eles desejam informagOes simples, diretas e de utilidade ao seu
cotidiano, mas que inclua uma parcela de entretenimento.

Tal situacdo se choca contra o imaginario social de que a leitura s6 é considerada
legitima se for feita em um local tranquilo, silencioso, confortavel e com um objeto de boa
qualidade, como livros conceituados e, até mesmo, alguns jornais tradicionais. Logo, “os
livros de banca, em edi¢des de bolso, assim como os jornais “populares” estariam fora desse
codigo de aprovagao” (lbid., p. 42). Geralmente, quando pensamos na acdo de ler, nédo
imaginamos um cidaddo comum lendo um tabloide a caminho do trabalho, ou um senhor
humilde lendo-o sentado na calgada; mas acionamos a ideia de um sujeito “culto” e imerso
dentro de caracteristicas mais elitizadas, como as descritas anteriormente. Em resumo, Arruda

diz que “essa forma de pensar a leitura remete a uma atividade que era exclusividade da
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nobreza, sindbnimo de riqueza intelectual e que permanece no imaginario de grande parte da
populagdo, mesmo depois da democratizagdo” (Ibid.).

Portanto, por estar inserido no cotidiano dos leitores, o Super Noticia estimula o que
Arruda chama de “desmistificacao da leitura” ¢, devido a aproximacdo, ndo é considerado
pelo publico como uma fonte de conhecimento intelectual, a exemplo dos livros. Precisamos
enfatizar que “a leitura ndo precisa necessariamente ser mobilizadora, instrutiva, libertadora.
Nem parece ser algo que se defina universalmente. Se analisarmos ‘apenas’ o ato de ler em si,
ja ai nos deparamos com apropriagdes diversas, historica ¢ socialmente variaveis” (Ibid., p.
128). A verdade é que a leitura pode ser praticada com intencBGes diferentes por cada
individuo, servindo tanto para adquirir conhecimentos variados ou apenas para entreté-lo. E
interessante que, nas entrevistas realizadas por Arruda com leitores assiduos do Super, “o
jornal ndo foi apontado como meio de lazer por nenhum entrevistado, mas sua leitura foi
avaliada como mais leve em comparacdo com a leitura de livros, considerada leitura densa”
(Ibid., p. 122).

Podemos assegurar, entéo, que

a leitura de jornais é uma prética social notadamente peculiar, ja que pode ndo estar
envolvida com a necessidade de aprendizagem ou com a sede de adquirir cultura e
conhecimento. Ela pode ser uma leitura simplesmente utilitéria [grifo meu], ligada a

uma necessidade de informac&o especifica e perene: diariamente o leitor precisa/quer
ler e se informar. (Ibid., p. 119)

A necessidade de leitura cotidiana desse publico deve ser considerada pelo veiculo, e 0
conteddo que, segundo as regras do imaginario social acerca do jornalismo, teria que ser
apenas informativo, recebe o acréscimo de entretenimento “barato”. Os elementos graficos e
do Super, podem ser vistos com maus olhos que alegam serem veiculos “de segunda
categoria, que ndo propde uma construgdo reflexiva a seu leitor ou que é voltado basicamente
para o entretenimento” (lbid., p. 36). A partir dai, nossa discussdo precisa focar-se no
contetido deste jornal e tentar desvendar tanto o entretenimento como recurso utilizado pelo
segmento popular da imprensa e incorporado ao Super, quanto o viés dramatico conferido as

noticias e aos demais elementos.

3.2 Informar entretendo e entreter informando

No jornalismo popular contemporaneo, “o entretenimento se apresenta ao publico

como um valor-noticia, sendo seu objetivo seduzir e cativar o leitor” (GUEDES, 2010, p. 69).
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Isso parte de uma demanda do mercado impresso, mas também da busca do publico por algo
que va além das informacdes jornalisticas, querendo “encontrar nas paginas dos jornais
diarios impressos informacdo que satisfaca suas necessidades e interesses de se informar e
formar, mas que também o distraia” (Ibid.). N&o diferindo de outros jornais do segmento
popular, a linha editorial do Super adota o entretenimento, assim como “usa de cores vivas,
matérias condensadas, e muitas noticias voltadas para celebridades do mundo da TV e do
cinema” (Ibid., p. 71).

As editorias destes jornais, geralmente apresentam um espaco reservado para noticias
consideradas por ndo-leitores como flteis e desnecessarias, e passam certa impressao de
serem um “misto de realidade e ficcdo” (ARRUDA, 2015, p. 39). O que vemos ¢, na verdade,
o “reforgo de representagdes classicas de nossa cultura — mulheres exibindo o tipo fisico
valorizado no momento, e que estejam presentes na midia” (Ibid.). Nesse sentido, Amaral
(2006, p. 63) afirma que “a relagdo do publico com a midia em geral baseia-Se na frui¢do, que
significa ‘usufruir satisfatoriamente de algo’, ‘gozar e utilizar’. Entreter ¢ divertir com
distracdo, de uma forma sensoéria prazerosa”.

Além de cores fortes e diversificadas, muitas imagens e ilustracbes, o0 que
encontramos nas editorias dos jornais populares e do Super Noticia com a proposta de entreter
os leitores sdao “passatempos, hordscopo, piadas, charges; resumos de novelas e programagao
dos cinemas da cidade” (ARRUDA, 2015, p. 39). Arruda diz que também sao recorrentes “as
manchetes esportivas, mais precisamente manchetes futebolisticas, com destaque para o
noticiario dos dois principais times de futebol do estado — Cruzeiro e Atlético.” (Ibid.).

O sucesso dos recursos usados pelo impresso popular pode estar relacionado a
necessidade de renovacéo pela qual o setor dos impressos, teoricamente, precisa passar. Esses
veiculos se veem diante da procura por informag@es instantaneas, Uteis, mas dinamicas, que
podem ser encontradas facilmente em inimeros portais online. Segundo seu editor-chefe, o
Super ja conta com mais de 45 mil assinaturas digitais, e o jornal busca se adequar as
plataformas ao passo em que tenta renovar o impresso a cada dia. Arruda (2015, p. 111)
aponta que uma noticia online “é postada, corrigida ¢ alimentada por varios updates ao longo
do dia, o leitor 1€, opina através da segdo comentarios, interage com outros leitores, envia a
noticia por e-mail para um amigo que esta do outro lado do mundo”; e que, portanto, “os
jornais impressos precisam se reinventar, nesse cenario repleto de incertezas e de necessidade
de (re)criagdo” (Ibid.). Para que o impresso consiga a fidelidade do seu publico,

além da presenca fisica do jornal em pontos estratégicos o contedo também deve
conquistar o leitor e, para isso, prioriza o que é interesse, abusando do utilitarismo e
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das opc¢oes de entretenimento. Essas funcBes seriam consideradas subprodutos para
alguns profissionais e académicos, segundo Dejavite (2009). Oferecer diversao seria
uma atividade “menos nobre”, que teria a fung@o de desviar atengdes, o contrario de
um jornalismo legitimo, que priorizaria assuntos tidos como de maior importancia,
como a politica e a economia. (Ibid., p. 101)

Dessa forma, mesmo que seja visto como um produto informativo superficial, o jornal
popular atende as demandas diversificadas de um tipo de leitor que busca variedades, como “o
resultado do jogo de futebol, as previsdes do signo do dia, as noticias sobre o andamento da
greve dos metroviarios” (Ibid., p. 123). E preciso entender o Super Noticia como um veiculo

que traca um publico especifico, de cidaddos simples que encontram ali 0 que procuram, e

propde a eles uma leitura cotidiana e “utilitaria, que oferece retorno a demanda imediata de
seu leitor” (Ibid., p. 123). Partindo dessa concepg¢do, enxergamos o0 entretenimento como um
recurso complementar, adicional, que age como uma “estratégia editorial positiva” (Ibid., p.
101); que auxilia o jornal a se comunicar com os receptores, levando informagdes importantes
ao publico em meio a diversdo e fortalecendo seu ethos.

Uma das principais caracteristicas observadas na imprensa popular sdo os fait divers,
que atuam junto aos outros elementos do jornal na conquista deste publico alvo que ndo é
alcancado pela imprensa de referéncia. O termo, ja explicado anteriormente, pode ser definido
como “fatos diversos que cobrem escandalos, curiosidades e bizarrices” (GUEDES, 2010, p.
26). Considerando a amplitude de temas presentes em um mesmo exemplar do Super, nos
apoiamos na afirmacdo de Amaral (2006, p. 63), que diz que “tudo o que prende ¢ atrai o
olhar, seja uma cena escandalosa, ridicula ou insélita tem potencial para ser noticia”.

Segundo Albuquerque (2000, p. 72), estes tipos de noticias causam no leitor a
sensacdo de estar observando aqueles acontecimentos impressionantes ou glamurosos de
longe, como um espectador, sem se envolver diretamente com eles. Apesar de produzir esse
efeito “surreal”, as matérias do jornalismo popular também participam da logica de que “o
discurso padrdo seja o informativo, e, nesse sentido, os jornais estabelecem diariamente um
contrato com os leitores para ndo transgredir a fronteira entre realidade e ficcdo” (AMARAL,
2006, p. 55). Em entrevista, o representante do Super alega que o jornal procura levar
informagdes aos leitores com textos efetivamente jornalisticos, ouvindo os diferentes lados da
noticia e sem excesso de sensacionalismo.

A aplicacdo do entretenimento no contetido ndo é restrito & imprensa popular, ja que
hoje em dia,

devido ao sucesso do cinema e da televisao, midias centradas no som e na imagem, o

jornalismo estd adotando um novo paradigma editorial, pautado em diferentes
formas de selegdo das informacdes, assentada em trés caracteristicas: faceis, rapidas
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e divertidas. E, pode-se dizer que estas sdo algumas das caracteristicas das noticias
de jornais populares: sucintas, faceis de serem lidas e com énfase, sobretudo, no
entretenimento. (GUEDES, 2010, p. 26)

Vemos que, aos poucos, alguns impressos vao se rendendo a uma cultura que antes era
exclusiva dos tabloides, mesclando lazer as ‘“noticias sérias”. Amaral usa o termo
“infoentretenimento”, que podemos utilizar como definigdo dessa caracteristica. Destacamos a
ideia de que, no geral, “a regra do jornalismo passou a ser a satisfagdo do consumidor. Para
ela isto traz como consequéncia a banalizagdo das informagdes” (GUEDES, 2010, p. 34).
Claro que existe uma diferenca notavel entre o jornalismo tradicional e o jornalismo popular
dentro dessa definicdo geral, porque a intensidade com que essa caracteristica aparece €
bastante distinta em ambos, fato que pode ser ocasionador de preconceitos referentes ao
popular.

Sobre o preconceito, é importante observar que o Super Noticia se apropria do manual
de redacdo vigente no jornal que ele usa como referéncia (O Tempo), pertencente a mesma
empresa, e que “tem como base o manual da Folha de Sao Paulo)” (Ibid., p. 35). Entdo, nos
guestionamos 0 que, necessariamente, muda de um para o outro, se 0 manual de redagéo
promove uma padroniza¢do em ambos e as noticias de um sdo selecionadas para entrarem no
outro. Arruda (2015, p. 109) conta que a equipe “seleciona e adapta noticias que ‘cabem’ no

Super”; ou seja, “o jornalista muda a forma, mas o conteddo € 0 mesmo [grifo meu]”

(GUEDES, 2010, p. 36). Se uma pessoa considera o jornal O Tempo um veiculo de qualidade
por ndo integrar, supostamente, a imprensa popular e ndo enxerga o Super do mesmo modo,
sendo que, as vezes, 0 mesmo conteldo estd presente nos dois, entdo presumimos que a
desconfianca e o preconceito estdo no suporte onde a noticia é colocada, e ndo somente no
que € noticiado em si.

Na discussdo acerca do entretenimento, introduzimos o termo sociedade do
espetéculo, “instituido pelo filésofo francés Guy Debord” (Ibid., p. 37), pois, na estruturagcdo
de seu contetdo, os veiculos populares contam historias e constituem seus outros aspectos
recorrendo ao espetaculo. Guedes aponta “que a Industria Cultural impde o valor de
mercadoria ao fazer jornalistico. Dessa forma, mudou-se a concepcao do jornalismo: agora o
valor ¢ de mercadoria e a sua logica ¢ a do espetaculo” (Ibid., p. 38). Portanto, “primeiro
valoriza-se 0 SER, depois 0 TER e, agora, 0o APARECER” (Ibid.).

No Super Noticia identificamos uma caracteristica comum aos jornais populares e, em
alguma medida, quase toda a imprensa contemporanea: o “culto as celebridades” (lbid., p.
40). Os veiculos “determinam o comportamento das pessoas, bem como dramatizam suas

historias e lutas. Tal definicdo abrange extravagancias da midia, eventos esportivos, fatos
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politicos e acontecimentos que chamam muito a ateng@o e que se transformam em noticias”
(Ibid., p. 39). Lembramos que, dentro desses valores, o culto as celebridades ndo se aplica
apenas aos famosos, mas aos préprios cidaddaos comuns que veem outros da mesma classe
social ou da mesma comunidade presentes nas paginas e se reconhecem, gerando uma espécie
de sentimento de “condecoragao”.

Alguns dos aspectos que hoje associamos ao jornalismo popular surgiram com o
folhetim, que se dirigia especificamente as classes operarias e pode ser reconhecido “como
texto popular, feito para o entretenimento das massas” (Ibid, p. 53). Sendo o “primeiro texto
escrito no formato popular de massa e por ter concedido o status de personagem as classes
trabalhadoras” (AMARAL, 2006, p. 74), nos folhetins as “matérias eram baseadas em noticias
do préprio jornal, como assassinatos, sequestros, estupros e crimes que faziam parte da vida
dos operarios” (GUEDES, 2010, p. 53). A semelhanga com impressos populares atuais fica
clara porque eles ajudam “os leitores a enfrentar a burocracia, a conseguir emprego, a
defender seu dinheiro, a garantir seus direitos e fiscalizar a qualidade dos servigos publicos”
(AMARAL, 2006, p. 69); percebemos, praticamente, 0 mesmo ethos em ambos.

Além das semelhancas textuais e intencionais entre os folhetins e o jornalismo
popular, Guedes diz que, “produzidos para um publico ainda imerso na cultura oral, que ndo
dominava a escrita, os folhetins eram impressos em tipografia de letras grandes e
espacejadas” (GUEDES, 2010, p. 53), caracteristicas visuais que também nos remetem ao
objeto de estudo deste trabalho, principalmente em manchetes. Porém, o que mais nos chama
atencdo em relacdo as semelhancas, ¢ que o folhetim promove “o envolvimento entre o leitor

e a obra. Ou seja, o folhetim dirige-se as mesmas pessoas sobre as quais discorre [grifo meu]”

(Ibid., p. 56), como faz o Super Noticia; aquilo que o leitor encontra nas paginas esta
relacionado a sua propria comunidade e faz alusdo as suas experiéncias, memdrias e cultura.

O jornalismo popular atribui um toque melodramatico e romantizado as noticias, que
muitas vezes resultam em um exagero no sensacionalismo. Definindo o melodrama como “um
espetaculo popular relacionado a formas de oralidade” (AMARAL, 2006, p. 73), sua
aplicacdo nas matérias garante “uma concepgao religiosa e dicotdmica do mundo (bem e mal,
ricos e pobres)” (Ibid., p. 72). Assim como se revela no Super, o melodrama evoca uma luta
contra as injusticas do mundo e, muitas vezes, se confundem ‘“assuntos sérios e temas
destituidos de valor jornalisticos” (lbid., p. 75). Para Amaral, “o melodrama retorna em
produtos culturais cultivados em meios de comunicagdo que se mostram totalmente
sintonizados com a logica da sociedade de consumo” (lbid., p. 74). A questdo mercadoldgica

aparece, novamente, mas agora correlacionada as noticias de textos melodramaticos.
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Atentando-nos a algumas defini¢cdes de sensacionalismo no jornalismo popular feitas
por autores, observamos que
segundo Meyer (1996), os fait divers dramatizados e narrados como ficgo,
ilustrados com gravuras de grande impacto, ofereciam as classes populares as
mortes, desgracas, catastrofes, sofrimentos e noticias, com as quais ela se deleitava.
Trata-se da folhetinizagdo da informacéo, que vai permear a estrutura da informacéo

atual e, que, ao ndo separar 0 publico do privado, torna ténue a fronteira entre
imprensa marrom e imprensa “séria”. (GUEDES, 2010, p. 55)

Nesse sentido, os fait divers e 0 melodrama séo elementos, muitas vezes, conectados,
gue hoje sdo misturados as noticias nos jornais populares para que o veiculo cumpra sua
estratégia de mercado a partir da identificacdo com o leitor. Venancio (2010, p. 212) aponta
que “é como se 0 fait divers fosse um minirromance que o jornal oferece ao leitor para deixa-
lo ‘antenado’ no mundo”. Do folhetim, também foi herdada a op¢do por tematicas
diversificadas, estratégia utilizada pelo Super, trazendo informacdes ao leitor de modo que
parecam mais proximas do seu universo cultural. Segundo Venéancio, “a Microeconomia
mostra a grana, o ‘dinheirinho’ que sai dos ‘fluxos do grande capital’ para o seu bolso. A

Violéncia apresenta 0os minirromances gue ficam na fronteira entre cotidiano e ficcdo [grifo

meu], o ordinario ¢ o sensacional.” (lbid., p. 213). Inclusive, “a propria forma que os
popularescos noticiam o futebol é diferente daquela proposta pelos principais. Ora, ndo é
possivel ver Timao, Verdao, Tricolor, Peixe, Mengdo, Nense, Vascdo, Fogdo, Galo, Raposa
substituindo o nome oficial dos clubes” (Ibid.).

Como diz Venancio (2010, p. 214), um jornal “popularesco sé € popularesco se

noticiar futebol com a ‘lingua do povao’”. Para o autor,

o jornal popularesco possui uma eterna obsessdo pela microeconomia, pelo esporte e
pela violéncia, pelo INSS, pelo Imposto de Renda e por pessoas seminuas. Eles so
s8o obsessivos com isso, pois acabam vendo isso em seus textos fundantes, ou seja,
tanto nas pesquisa de opinido quanto em algumas idiossincracias internas da redacéo.
O jornalista, ao construir o seu Leitor-Modelo, é um parandico. (Ibid., p. 222)

Portanto, vemos que ‘“se na imprensa tradicional o jornalismo é, sobretudo, uma
modalidade de conhecimento, no segmento popular ele ocupa também a fungdo de
entretenimento” (AMARAL, 2006, p. 58). O limite entre o que ¢ de interesse publico e 0 que
é 0 desejo do publico varia de acordo com a linha editorial dos jornais tradicionais e dos
populares. Nos ultimos, ¢ nitida a suposi¢do de leitores que “desejam contar suas historias e as
injusticas cometidas contra si, mas é alguém a quem os assuntos publicos e coletivos s
importam enquanto estiverem concretamente relacionados ao seu quintal” (Ibid., p. 62). Os

jornais populares, possivelmente, acreditam que seu publico precisa de servigos informativos
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com fragmentos de lazer, “mas nada que ultrapasse muito uma visdo doméstica do mundo
[grifo meu]” (Ibid.).

3.3 Responsabilidade noticiosa

Sabemos que o jornalismo é envolvido por um imaginario, um ideal de que ele
trabalhe em funcéo dos interesses publicos e tenha compromisso com a verdade, formulando
as matérias de forma “isenta e equilibrada” (AMARAL, 2006, p. 55). Partindo dessa
concepcao, pode ser problematico o fato de que o jornalismo popular seja, em alguma
proporcéo, superficial. Talvez, a falha desse segmento seja ndo promover um conhecimento
mais aprofundado sobre aqueles mesmos assuntos que chegam perto do leitor, mas que podem

ser contextualizados, explicados e melhor desenvolvidos. Amaral aponta que as

reportagens que envolvem a responsabilidade sobre construcbes, esgotos que
inundam casas e invasdo de ratos sdo de fato importantes para a comunidade, mas
deveriam trazer informagdes ampliadas, de interesse pablico sobre, por exemplo,
como funciona a autorizacdo de uma obra, quais as origens dos problemas de
saneamento e como prevenir infestacdo de ratos. (Ibid., p. 66)

O que se V&, no entanto, € a imprensa trabalhando como uma mantenedora de habitos,
costumes e gostos. A funcdo da midia popular se torna, entdo, “dizer aos individuos como
devem viver, serem bons pais, profissionais ou amantes” (lbid., p. 69), transferindo sua
finalidade jornalistica de “guardia do cidaddo” para o papel de “referéncia comportamental e
cultural” (Ibid.). Atualmente, nos jornais populares, existem “valores ligados ao hedonismo (o
prazer como bem supremo) e/ou a autorrealizagdo, permanentemente em pauta” (lbid.). A
busca constante “de como viver a semelhanca dos famosos (como alguém consegue manter a
forma) ou de acordo com o que os especialistas dizem (como investir o dinheiro, como se
qualificar para o mercado de trabalho)” (lbid.), possivelmente, pode superar o interesse do
leitor no aprofundamento em temas relacionados as noticias do cotidiano e da sociedade em
geral.

Por isso, Amaral diz que “corre-se 0 risco de que haja, cada vez mais, um jornalismo
especializado em atender apenas formadores de opinido e um pseudojornalismo dirigido as

maiorias” (Ibid., p. 109). Dessa forma, “0 jornal popular também deve ter cuidados para

aproximar-se da linguagem do publico, sem deixar de trata-lo como cidaddo [grifo meu]”

(Ibid., p. 109). Embora os valores do jornalismo popular fagam sentido e, de fato, satisfacam

as necessidades informativas cotidianas dos leitores aos quais séo voltados, é preciso também
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observar criticamente esse conteddo. Informar € mais do que publicar manchetes e notas de
assassinatos e roubos; é oferecer dados regionais, nacionais e histéricos sobre aqueles
problemas que o sujeito vivencia. Portanto, o cidaddo nao pode ser visto apenas como alguém
que usa o jornal como dispositivo de entretenimento; junto a formula popular de sucesso, o
individuo também merece receber conhecimentos que engrandecam sua visdo de mundo e
promovam um senso critico para além do senso comum.

Ao passo em que defendemos aqui a relevancia da existéncia de jornais que dialogam
com o publico das classes mais baixas, com menos escolaridade e habitos culturais diferentes
das elites para as quais os tradicionais sdo voltados, devemos observar que o jornalismo
popular “¢ um terreno delicado e perigoso, como reflete Park (1999): qualificar como
concernente ou pertencente ao ‘povo’ pode ser passaporte para uma pouca Vvalorizacdo da
pratica ou do produto” (ARRUDA, 2015, p. 39). Segundo Arruda, no “emaranhado de estudos
e reflexbes acerca do tema cultura popular, nos deparamos com discussdes que 0 apresentam
como local de resisténcia a culturas impostas e enlatadas, contrapondo-se ao que seria uma
cultura civilizatoria” (1bid.).

Contudo, esta discussdo transcende o campo jornalistico e se volta a “uma
compreensdo dos processos culturais intimamente relacionados as relacBes sociais,
expressando também questdes de classe, género, etnia, raga e idade” (Ibid., p. 40). N&o
daremos aqui foco aos debates sobre estruturas sociais, mas certamente devemos estar atentos
a instancias que agem como influenciadoras, j4 que os “sujeitos que vivem nos grandes
centros urbanos experimentam praticas culturais diferenciadas” (Ibid., p. 55).

Porém, refletindo acerca do jornalismo popular no ambito social, percebemos que
existe uma ideia prévia que considera que as classes as quais esses jornais se voltam possuem

menos instrucdo e capacidade intelectual. Notamos que

ao negar com veeméncia ser leitor de um jornal campeéo, mas que se desenha como
popularesco ou violento, subverte-se o sentido hegeménico do sucesso vivido pela
publicacdo: eu ndo sou leitor, quem é entdo o leitor desse jornal? Situo-me como
desinteressado por suas pautas, baseando-me em opinides surgidas em fungdo de
formagBes sociais particulares, ou seja, construcbes ideolégicas que movem
diferenciagdes. (Ibid., p. 134)

Enxergamos os jornais populares como “meios de massa sendo mantedora da
democracia, tanto de seus ganhos como de suas desigualdades” (VENANCIO, 2010, p. 230).
Desse modo, um jornal com viés popular e um certo apelo ao assistencialismo, “faz com que

os populares aparecam como coitados que precisam ser ajudados” (AMARAL, 2006, p. 69), e
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oferece um tipo de contetido que reafirma os cidad&os de massa* como inferiores em relagéo a
cultura das elites, muitas vezes, oferecendo informagdes superficiais como se essas classes
precisassem somente delas, ou fossem incapaz de entender outras vertentes informativas.
Assim, como diz Venancio (2010, p. 230), “essa sova Viria com a aparéncia tanto de uma
sabedoria das massas como de uma ampliacdo colaborativa no dominio da produgdo por
aqueles que néo faziam parte dessa elite”.

Nos arriscamos a afirmar que, a0 mesmo tempo em que o conteudo caracteristico do
Super Noticia, assim como do segmento popular em geral, tem papel importante para uma
melhor distribuicdo das informacgdes as traduzindo para uma linguagem simplificada, ele

também proporciona as massas uma ilusdo de inclusdo universal. Enquanto leitores fieis dos

veiculos populares, o publico pode estar tendo contato com uma grande quantidade de
informacdes que ndo exigem esforcos mais intensos da reflexdo e da atencéo total. Ao nédo
promover questionamentos diretos, os meios de comunicagdo de massa, intencionalmente ou
nédo, acabam reproduzindo e reforcando a ordem social vigente e o status quo. A partir da obra
de Genro Filho (1987), observamos que essa situacdo se deve a uma funcionalidade de
reproducédo do imediato e do recente a todo momento.

Os veiculos populares contemporaneos prezam pela objetividade, como se ela
caminhasse ao lado da verdade e da responsabilidade nas noticias publicadas. Ao oferecer aos
leitores informacdes puramente factuais, com o argumento de que ha uma demanda que parte
do publico alvo por leituras rapidas e simplificadas, a opgao pela objetividade “implica na
compreensdo do mundo como um agregado de fatos prontos e acabados” (lbid., p. 197). Mas

0s acontecimentos ndo se encerram em si, porque eles tém potencialidades que devem ser

exploradas e aprofundadas para levar informacdes completas aos leitores. Por exemplo: se
uma epidemia de pestes urbanas € noticiada, o jornal pode agregar informacGes Uteis aos
cidaddos, como o historico dela, quais as doengas transmitidas, como se prevenir, medidas a
serem tomadas para que sua casa nao seja afetada, como cobrar providéncias das autoridades,
dentre vérias alternativas; ndo sO informar o fato de maneira apelativa. Nesse sentido, em
relacdo a imprensa, Botton (2014, p. 24) afirma que “¢ fungdo dela nos dar uma ideia dos
topicos mais amplos em que se encaixam 0s incidentes menores”™.

Portanto, inseridos no sistema de producéo capitalista e visando seu proprio lucro, 0s

jornais populares, assim como o objeto de estudo desta pesquisa, moldam as informaces de

4 ¢[...] a defini¢io mais comum de massa para a Sociologia ¢ aquela expressa por Blumer onde massa “¢
constituida por um agregado de individuos que se encontram separados, desligados, anénimos e, mesmo assim,
formando um grupo homogéneo em termos de comportamento da massa, que (..) € espontaneo, inato e
elementar” (VENANCIO, 2010, p. 148, apud BLUMER, 1971, p. 178-9).
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forma que a “sociedade passa a ser percebida como pura factualidade” (GENRO FILHO,
1987, p. 250). Além disso, ao serem noticiados para que sejam rapidamente compreendidos,
muitas vezes, os fatos ndo estimulam o senso critico do leitor e a abertura de seu pensamento
para novos sentidos. Partindo da ideia de Genro Filho em que diz que “o lucro penetra em
seus poros e corrompe sua autonomia” (Ibid., p. 96), acreditamos que as publica¢des
poderiam tender com mais frequéncia a uma “perspectiva revolucionaria” (lbid., p. 98),
oferecendo mecanismos de conhecimento mais criticos.

As normas da objetividade se associam com a utopia da imparcialidade onde, segundo
Genro Filho, a meta de um jornalismo honesto seria a informacg&o isenta de opinido ou juizo
de valor; conceito equivocado, ja que o jornalista por tras das matérias também é um ser
humano com opinibes e experiéncias proprias. Na verdade, a subjetividade do profissional é
indissociavel ao texto que ele produz e “a informacdo jornalistica ndo ¢ nem puramente
objetiva, nem imparcial ou neutra” (Ibid., p. 225).

Pressupomos que o problematico em questdo seja 0 modo como a opinido é inserida
no Super, onde os personagens do fato sdo descritos em manchetes por adjetivos de senso
comum; porém, a opinido bem fundamentada se torna algo positivo no jornalismo quando
acreditamos no papel do jornalista como um autor, produtor e transmissor de ideias,
conhecimentos e perspectivas; funcdes que vdo além de apenas reprodutor de uma realidade
que se manifesta diferentemente para cada individuo, a partir de um protocolo baseado na
intencdo mercadoldgica. “O que devemos considerar digno de mérito em uma organizacao
jornalistica ndo ¢ a simples capacidade de coletar fatos, mas o talento - desenvolvido por meio

de uma parcialidade inteligente - de nos fazer ver sua relevancia.” (BOTTON, 2014, p. 27).
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4 DESVENDANDO AS PAGINAS DO SUPER NOTICIA

Tomando como base a pesquisa e a discussdo tedrica que fizemos nos capitulos
iniciais, partimos para uma observacdo analitica do objeto de estudo. Formamos o corpus
utilizando alguns conceitos e critérios de selecdo instituidos por Herscovitz (2008) ao
descrever o método de Analise de Contetdo (AC)°. Selecionamos sete edigdes do Super
Noticia publicadas em junho, julho, agosto, setembro, outubro, novembro e dezembro de
2016, periodo em que as definigdes deste trabalho estavam em andamento simultaneamente.
Como o jornal é diario, optamos por pingar edi¢des referentes a todos os dias da semana para
gue pudéssemos visualizar possiveis distincdes entre o que é publicado em cada um deles,
além de obter “uma amostra variada, com distribuicdo equitativa ¢ contendo o minimo
possivel de distorgdes”. (Ibid., p. 131)

Sendo assim, as edicOes selecionadas sdo relativas a 1* segunda-feira de junho; 22
terca-feira de julho; 32 quarta-feira de agosto; 4% quinta-feira de setembro; 12 sexta-feira de
outubro; 2° sdbado de novembro e 3° domingo de dezembro. Para facilitar o desenvolvimento
deste texto, chamaremos essas edi¢des de ED1, ED2, ED3, ED4, ED5, ED6 e ED7 em todos
os topicos de andlise, seguindo a devida ordem dos meses e dias elegidos. Dentre as sete
publicacBes, constatamos que a média de paginas do jornal é de aproximadamente 32 por
edicdo, sendo a maior com 36 paginas e a menor com 28 - sem incluirmos os classificados.
Todas elas estdo em formato tabldide, medindo cerca de 40 x 28 centimetros. Conferindo as
dimensdes dessas edi¢cdes, podemos nos certificar de que, por ser facilmente manuseavel, o
jornal pode oferecer praticidade nas leituras feitas no dia a dia, como discutido anteriormente.

Para concebermos um mapeamento do contetdo do jornal antes de seguirmos para 0s
topicos principais desta analise, realizamos um levantamento das editorias, colunas e sec¢oes
fixas e variaveis ao longo da semana, como previsto em nosso critério de triagem da amostra.

O resultado consta na seguinte tabela:

5 “[...] analise de contelido jornalistica: método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletronica ou digital encontrados na midia a partir de uma
amostra aleatoria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo de fazer interferéncias sobre seus conteldos e
formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacéo.
A identificacdo sistematica de tendéncias e representagdes obtém melhores resultados quando emprega ao
mesmo tempo a andlise quantitativa (contagem de frequéncias do contedo manifesto) e a analise qualitativa
(avaliacéo do conteldo latente a partir do sentido geral dos textos, do contelido onde aparece, dos meios que o
veiculam e/ou dos publicos aos quais se destina.” (HERSCOVITZ, 2008, p. 126-127)

“Os pesquisadores que utilizam a analise de contetdo sdo como detetives em busca de pistas que desvendem 0s
significados aparentes e/ou implicitos dos signos e das narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos,
interesses, ambiguidades ou ideologias presentes nos materiais examinados.” (Ibid., p. 127)
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Tabela 1: Conteldo fixo e variavel do Super Noticia durante a semana

De acordo com a amostra analisada, o Super tem cinco editorias fixas que se mantém
de segunda-feira a domingo: Opinido, Cidades, Geral, Variedades e Esportes. A editoria
variavel Betim aparece quatro vezes e aborda assuntos da regido metropolitana; ja a editoria
Politica foi publicada duas vezes, trazendo uma cobertura mais aprofundada das elei¢Ges para
as prefeituras de Belo Horizonte e regido, mas também boxes com noticias das elei¢cfes em
outros estados do pais. Reportagens sobre politica sdo incluidas, porém, com frequéncia na
editoria Geral dos outros dias da semana. Olimpiadas aparece uma Unica vez, na edi¢do
referente a0 més de agosto, devido aos Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro que estavam em
andamento entre os dias 3 e 21 do mesmo més.

O jornal tem seis secdes fixas que os leitores podem conferir todos os dias da semana.
Na Utilidade Pablica vemos nameros de telefones como os da Cemig (Companhia Energética
de Minas Gerais), Policia Militar, Samu (Servico de Atendimento Mdvel de Urgéncia) e etc.
Encadeados a essa secdo, ainda encontramos a previsdo do tempo para a capital mineira, a
Frase do dia e os numeros lotéricos. Na Al6 Redacéo lemos opinibes de leitores sobre temas
variados, enviadas ao Super por e-mail ou cartas. Em Canal 1 sdo publicadas pequenas notas
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com novidades televisivas ou relacionadas a famosos; o jornal também divulga, de segunda a
domingo, resumos dos capitulos das principais novelas de canais abertos na se¢cdo Sua novela.
Ja em Cinema, o publico pode se informar sobre a programacdo dos cinemas de Belo
Horizonte. A secdo Intervalo traz diariamente as previsdes do horéscopo e da numerologia,

além de uma piada curta e do jogo das cruzadas diretas.

(omig ——
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Anasticia pede um tempo
para pensar na proposta de
Ernani. Mafalda e Zé dos
Porcos discutem. Pancré-
cio sofre, mas aconselha
Anastécia a aceitar o pedi-
do de casamento de Ernani.
Braz danga com Ilde, e Pau-
lina desconfia das inten-
¢oes do rapaz. Lauro elogia
a comida de Emma, sem sa-
ber que o cozinheiro é To-
bias. O plano de Romeu,
C {50, Ouinzinh

llustragdo 4: Secéo Intervalo
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Fedora e Lucrécia passam
mal ao saberem que deve-
rao reconhecer Teodora no
Instituto Médico-Legal.
Tancinha diz a Apolo que
pedira uma foto do pai aos
Abdalas. Pedro Bertolucci
oferece flores a Rebeca.
Adénis usa o dinheiro que
Nair lhe deu para jogar e ga-
nha o valor que deve a Gu-
to. Penélope se entristece
a0 ser recusada em uma va-
ga de 0 médico

dé certo, e Pandolfo e Epo-
nina interrompem a lua de
mel. Sandra ameaca Maria.

tranquiliza Camila, avisan-
do que ela manteré as lem-
brangas ap6s o acidente.

Téo e Manuela viao até o
apartamento dos Vaz e jun-
tos pensam em um plano pa-
ra ajudar Isabela. Regina le-
va um lanche com sonifero
para Rebeca no hospital.
André e Lola vendem gela-
dinho para conseguir di-
nheiro. Rebeca dorme pesa-
do. Regina entra no quarto,
ri de Rebeca, se aproxima
de Otévio, tira a mascara
de oxigénio do empresario
e desliga os aparelhos que o
mantém estavel, mesmo
em coma. Raul aparece e
tenta estabilizar Otavio.

Miguel ouve Santo e Luzia
discutirem. Luzia fala mal
de Santo para Isabel. Santo
e Miguel conversam sobre
Tereza. Santo e Tereza se
encontram, e Cicero des-
confia. Martim recebe um
telefonema, que o deixa
atordoado. Sophie se encan-
ta com as rendas feitas por
Piedade. Tereza tenta con-
vencer Santo a retomar seu
amor de onde pararam. Oli-
via revela a Miguel que a
cooperativa estd enfrentan-
do sérios problemas. Afré-
nio pressiona Chico.
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Assustado, Josué acorda do
pesadelo. Tibar encontra
Liora e avisa que lhe dard
um castigo. Em conversa
com Noemi, Calebe alerta
sobre a responsabilidade
que Josué carrega. Sem con-
seguir dormir, Aruna se
lembra das humilhagdes de
Samara. Josué encontra
Aruna, e 0s dois conversam
sobre a vida. O lider hebreu
conta sobre a ida de Sama-
ra a seu quarto. Aruna dis-
farca 0 incomodo e prome-
te guardar segredo. Léia
tenta provocar Aruna.

llustracdo 5: Secéo Sua novela

Dentre as dez se¢des variaveis temos uma das mais extensas, Menina, nem te conto!,
que sO ndo foi publicada na edicdo de domingo; ela oferece aos leitores a dose diaria de
noticias sobre a vida das celebridades. Bola Murcha, que aparece as segundas e sextas-feiras,
é composta por piadas e charadas; no domingo, a diversao fica a cargo da secdo Supimpa,
com jogo dos sete erros, tirinhas e palavras cruzadas. Panelago € publicada trés vezes durante
a semana, sendo um espaco que evidencia reclamagdes dos leitores e conta com as respostas
das autoridades a elas. Na linha de prestacdo de servicos ha a Emprego, que também lista
cursos disponiveis na regido. Ainda identificamos as se¢des Por onde anda, Cozinhando com,
Super Céo, Recados do Coracgdo e Lazer do tamanho do seu bolso, onde o publico encontra

uma programacéo cultural financeiramente acessivel.
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llustragéo 11: Secédo Por onde anda...
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No processo de analise das sete edi¢bes foram descobertas 24 colunas, todas variaveis,

dado que nenhuma se repetiu em todos os dias da semana. Em uma viséo geral, os temas mais

recorrentes entre elas foram religido (catolica e evangélica), dicas de economia e direito,

correcdes de davidas ortograficas enviadas por leitores, receitas culinarias e opinides sobre

esporte, especialmente o futebol; na edicdo de sédbado é publicada a Segredinhos da Zica,

sobre moda e beleza.

7 U THIRGIIIIIIIIIIIIIIIIIINY

Marclo Valadéo

(77 IIIIIIIIIIIIIIIIII IO

Ande lado a lado
com o Senhor

Pode ser que em alguma ocasidio vocé
tenha se perguntando: “Qual é o melhor
momentoda vida?”, Pois bem, nestahora,
venho lhe dizer que o momento que vocé
estd vivendo é o melhor da sua vida, por-
queele é o tempo de Deus para vocé. E:
€0 momento de vocé ouvira Palavra dE-
le, conhecer sobre o seu caminho e experi-
mentar a sua misericdrdia, a qual se reno-
vaa cada manha e dura para sempre.

Muitas pessoas imaginam que o tempo
de Deus para nossas vidas é complicado,
que seguir 0s caminhos de Jesus é algo re-
ligioso e até mesmo impossivel, porém,
o é nada disso. A # crista ndo é compli-
cada, ndo é um conjunto de doutrinas e
um monte de preceitos. A fé cristd é se-
guir Jesus, andar e ter comunho com
Ele. E ter um coragao aberto para o seu
amor e seus ensinamentos. Oro ao Se-

tam suas vidas, roubam a alegria, o con-
tentamento. Entretanto, elas precisam
compreender que Deus nio quer roubar
a alegria de ninguém, pois Ele é a fonte
da alegria e tudo o que Ele deseja ¢ nos
dar muito mais do que alegria. Porém,
para que isso aconteca, é necessirio que
busquemos seu Reino e suajustica. A Bf
blia nos diz em Mateus 6.
cai primeiro o reino de De
¢a, e todas as demais coisas vos serdo
acrescentadas”,

A Justica éo termdmetro danossacon-
duta. Quando vocé busca 2 presenca de
Deus e anda em seus caminhos, conse-
quentemente, escolhe pautar sua vida pe-
Ia justiga. O grande problema é que, mui-
tas vezes, as pessoas sabem o que é 0 jus-
to, mas ndo levam isso em consideragio.

Ou seja, nio praticam ajustica. Todavia, é
J 1

nhor para q p Jue o exist
nada mais glorioso do que caminhar com
Jesus, pois poder contar com sua compa-
nhia é um privilégio.
Aoandarmos como Senhor, pela fé, po-
demos estender nossas maos para Ele e
ter a certeza de que as dele sempre esta
rao dispostasa nos levantar e conduzir du-
rante a caminhada. A Biblia diz que “hd
um caminho que a0 homem parece direi-
to, maso fimdele 10 os caminhos da mor-
te" (Provérbios 14.12), ou seja, S0 cami-
nhos que nos levam a perdigao. No entan-
to, quando vocé escolhe caminhar com Je
sus, tudo é diferente. Veja 0 que dizas es-
crituras no livro de Miqueias, capitulo 6,
e te declarou, 6 homem, o que
& bom; e que ¢ 0 que o Senhor pede de ti,
sendo que pratiques ajustica, e ames a be-

sus Cristo, por meio de
sua Palavra, declara o que é bom. A Biblia
ndo da sugestdes para nossa vida. Ela nao
diz “Ah, e sugiro que vocé faga isso. Ou
quem sabe ndo sefa melhor vocé agir as-
sim”. A Biblia nos diz: “Sim, sim, e ndo,
0", Ou vocé aceita seus ensinamentos
ou 05 rejeita. Ou vocé anda na luz ou nas
trevas. Ou é uma pessoa salva ou uma pes-
s0a perdida. Na Biblia no existe o meio
termo, compreende? Porém, devido 4 fal-
ta de compreensio da Palavra de Deus,
acredito que muitas pessoas imaginam
que 0 Senhor é um desmancha prazer, E
isso acontece porque, na verdade, elas
tém uma visdo distorcida de Jesus. Pen-
sam que os mandamentos do Senhor limi-

llustracdo 16: Coluna Mércio Valadéo

que todos comp que
4 uma grande diferenca entre o saber so-
bre a justica e o ato de praticé-a.

Por meio das Escrituras, 0 Senhor nos
orienta que mais do que conhecermos os
conceitos doutrindrios, temos que fazer
com que elesseam usados em coisas priti-
cas, de forma prética. Mais do que conhe-
cer sobre justica e misericérdia, é preciso
que todos pratiquem a justica e amem a
miserioordia. Mais do que conhecer a Bi-
blia, Jesus também a colocava em pritica,
e como imitadores de Cristo precisamos
agir da mesma forma. A Biblia diz que
Deus émisericordioso, Quando vocé exer-
ce a misericordia, passa agir como Ele e
vai se tornando semelhante a Ele.
bem, uma pessoa pode exercer mi-
sericordia s6 por obrigacio e ndo por
amor. Exemplo: dar uma esmola a um ne-
cessitado por obrigagio e ndo por amor.
Noentanto, quando vocé realiza essames-
ma atitude repleta de amor e misericor-
dia, ela ganha outro sentido, pois foi reali-
zada semelhante a maneira como Cristo a
realizaria. Compreenda que a miseric6r-
dia se traduz em atos do seu coragiio e ¢
fruto do seu caminhar em humildade com
0 Senhor. E 0 andar em humildade com
Deus significa viver dependendo dele,
sem orgulho e tantas outras coisas que
nos impedem de desfrutar uma vida hu-
milde com Ele. Oro para que vocé escolha
seguira pois, a partir do momento
em que fizer isso, certamente suas atitu-
des refletirdo Cristo, seu amor, sua Justi-
¢a, sua misericordia e sua humildade.

Deus os abengoe!

o pomin da lngoa

Professora Carolina Santana
carolinasantanasuper@gmail.com

INDEPENDENTE E
INDEPENDENTEMENTE

“Considero que meu filho é uma crianga bastante INDEPENDENTE
para sua idade.”

“O leitor gostada coluna INDEPENDENTEMENTE de saber ou nao
sobre a dica que é publicada.”

As duas expressdes tém significados completamente distintos.

No primeiro exemplo, o termo “INDEPENDENTE” é um adjetivo
que caracteriza “crianga”; significa que a crianga desenvolve tarefas sozi-
nha, sem a interferéncia de um adulto.

No segundo exemplo, temos um advérbio de modo, marcando que o
leitor, conhecendo ou nZo a dica publicada, gosta de ler a coluna.

“As mulheres s10 INDEPENDENTES e sabem exatamente o que que-
rem para si.”

“As pessoas precisam conseguir seguir adiante na vida, com a cabeca
sempre erguida, INDEPENDENTEMENTE das adversidades que o
mundo apresenta.”

Pratique gramatica!

llustracéo 17: Coluna Na ponta da lingua
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Segredinhgs

l Filé de frango com
I molho de alecrim

INGREDIENTES
I 2 peitos de frango cortados em 8 filés

1/2 colher (sopa) de alecrim fresco
1/2 xicara de vinagre
1 colher (sopa) de agucar
1colher (cha) de sal
I 1/2 xicara de azeite

Misture bem o vinagre, 0 alecrim, o aucar, o sal
e o azeite. Coloque os filés de frango e deixe
repousar por 30 minutos. Aqueca a frigideira

Moicano de arrasar

em temperatura alta. Retire os filés do tempero
e enxugue em papel absorvente. Doure os dois
lados dos filés. Para 0 molho, bata o tempero
que sobrar no liquidificador até que a mistura
fique homogénea e sirva com os filés de frango.

l Receita ensinada no programa “Manha da Globo", que vai a0 I
ar de segunda a sdbado, das 10h s 13h, na Radio Globo.

\-------,

lustracéo 18: Coluna Agua na boca llustragéo 19: Coluna Segredinhos da Zica

AVOZDA ARQUIBANCADA

” EDGAR E HUGAO MARCO ANTONIO
Avoz da Massa 0 Fanitico Celeste

Aboanoticia d. Snudnchcs celestes, nagio azul! Tﬂms que O contrato de Hélder termina em maio de 2017,

éa m\ilwl mlla de Mﬂlms Rndla a0s gramados. c perto: asm de quem Danilo Dias, Erandes e Tony tém contrato até de-
conta 0510 nosso Cru- zembro do pw‘mmu ano. Hélder D.nmln[)u I'

de uma lesfio na coxa direita, o lateral poderé ser zeiro. Nio pﬂdcmus admmr que venham jogado- >
liberado pelo DM do Galo e tem chance de enfren- res que ndo tenham nenhum tipo de qualificagiio nidades, mas as atuagdes foram hastante di.wrc(us
tar o Grémio na final da Copa do Brasil. O que para vestir o manlu do maior time de Minas. Por Tony tem mais perfil de meio-campista distribui-
seria formidével. Se ele disputar a final, as chances dois anos, v dordasjogadas d d i i
do Galo, que j4 sio 6timas, aumentam ainda mais. ra da nossa historia e que nao demm resultados. ¢des e gols marcados. A Associagiio Cultural e So-
Com Rocha em campo, o desempenho da equipe, Precisamos contratar, renovar, ir ao mercado cial dos Ex-Atle 0 América (Acsea), primeira
pelo lado direito, melhora incrivelmente. Apesar com agressividade, ousadia e trazer quem faca di- sociedade de exjogadores de um dube de futebol

de ter uma pequena dificuldade na marcagio, ele ferenca em campo. Afinal, temos historia, tradi- no Brasil, comple nos em outubro. O time

manda muito bem no apoio ao ataque, e a tendén- ¢lo, e nas nossas paginas heroicas imortais sem- master do Coelhdio vai enfrentar o Atlético hoje, &s.
cia é que o rendimento desse setor cresca com pre tivemos grandes mitos, verdadeiras lendas do 11h, no campo do Metalusina, em Bardo de Cocais.
seus cruzamentos certeiros. SO para lembrar aos futebol mum.haL adel.x s que ﬁzeram a lh!enm\.n Amanhd, 0 América inino disputa o titulo do
esquecidos e mexer com aqueles que tém alguma camisa Campeonato Mineiro com o Ipatin is 16h, no
bi Rocha: hé tempos el I hand da \elucﬂ )hmllﬂn P or que mm]\ 0 entllo deve- Baleidio. Parabéns pelos 28 anos d: .ml'nl ada
prémio d lateral-direito do Brasileirao, ¢ qualquer coisaq ? avacoelhando geral. A comemoraglo serd no dia 8
ainda continua sendo o melhor. Volta logo, Rocha! panhar de perto, nagao! Por amor ao Cruzeiro! de dezembro, s 15h, no Matriz Casa Cultural.

lustracgéo 20: Coluna A voz da Arquibancada

Assim, ap0s a investigacdo das editorias, se¢bes e colunas, tanto fixas como variaveis,
constatamos uma variedade enorme de conteudo. Essa variedade conquista diferentes
individuos, mas que pertencem a um mesmo conceito de publico-alvo. Dentro da ideia de
leitor suposto do jornal, existem varias possibilidades de sujeitos que se interessam por
diferentes assuntos, apesar de estarem imersos nas mesmas classes sociais ou comunidades; e
0 Super Noticia oferece todos eles. Para além das editorias fixas, que sdo comuns no meio
jornalistico, os leitores ainda encontram seces e colunas que vado de acordo com seu interesse
individual e suprem sua provavel demanda imediata no dia a dia.

A diversidade de temas trazidos pelas editorias, se¢Oes e colunas, pode ser um fator
positivo para a fidelizacdo dos leitores, j& que elas tém dias definidos de publicagdo,
facilitando a compra do jornal quando o conteudo desejado for publicado. Concluimos que os
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elementos descritos na Tabela 1 fomentam o ethos do veiculo porque evidenciam cidadaos
comuns e abordam assuntos caracteristicos aquele meio, aquela regido; isso torna esses itens
reconheciveis pelo publico, gerando a identificacdo e, consequentemente, a fidelizacao.
Acreditamos que a diversidade de temas encontrados nas se¢des, colunas, e até editorias,
atuam fortemente para que haja um alto indice de consumo do Super, pois além da
identificacdo estabelecida com um puablico amplo através do ethos, também oferecem a
diferentes sujeitos, com diferentes interesses, o “infoentretenimento” que, como sugere o
termo, informa entretendo e entretém informando.

Neste sentido, também levantamos os numeros referentes a publicidade presente no
jornal, e constatamos sua assiduidade. Nas paginas das sete edi¢cfes que compBem a amostra
analisada, identificamos o total aproximado de 133 anuncios variados. Podemos visualizar, no
grafico a seqguir, a recorréncia dos temas publicitarios em valor de porcentagem dentro do

ndmero total.

Automobilistico
Faculdades
Governo e Politica
Imobiliaria

Oticas

Promocoes
Saude

Servigo Funerério
Shows e Eventos
Telefonia

Varejo e Atacado
Viagem

0% 10% 20% 30%
Grafico 1: Recorréncia tematica dos andncios no Super Noticia ao longo da semana

Certamente, 0 Super vende 0s espacos nas paginas para obter lucro e patrocinio. No
entanto, esses espagos ndo sdo ocupados por qualquer anunciante, pois acreditamos haver um
critério “popular” na escolha. Assim como as editorias, se¢des e colunas, as propagandas sdo
bairristas, comunitarias, utilitarias. Segundo nossa contagem, os anuncios mais frequentes sao
de lojas varejistas ou atacadistas e, no geral, essas lojas tém preco acessivel e sdo
especializadas em materiais de construcdo, mdveis, eletrodomésticos, alimentos, cal¢ados,

perfumaria e cosméticos. Os anuncios de shows e eventos ficaram logo em seguida; frisamos
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que os eventos sdo de massa e os shows, maioritariamente, de cantores ou duplas sertanejas e
grupos de pagode. Em terceiro lugar, ficaram as publicidades de servigos automobilisticos,

principalmente venda de motocicletas.
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llustragéo 21: Anlncio Supermercado Apoio llustracdo 22: Anlncio Lojas Rede

Da mesma forma que os elementos citados anteriormente na tabela, os anincios que o
Super publica também sédo integrantes do processo de transmissdo do ethos do jornal. Todos
0s temas que constam nas propagandas fazem parte de uma rotina urbana da populacéo belo
horizontina e metropolitana. Além disso, sdo servigos relevantes na vida imediata e intima do
leitor, e ndo em uma escala mais ampla da sociedade, como servigos de telefonia, faculdades
privadas, brindes e clinicas especializadas em impoténcia sexual. Os anincios ocupam grande
parte das paginas, indicando uma preocupacgdo do veiculo em vender seus espacos. Porém, as
publicidades contribuem para a formacdo da identidade popular do jornal e fortalecem a
identificacdo do leitor em conjunto com os outros fatores observados.

Portanto, imersos no conteldo variado do Super, faz-se necessario analisarmos 0s

aspectos mais especificos referentes a textualidade, visualidade e imagens. Dentro da

diversidade de editorias, secOes, colunas e publicidades distribuidas pelas paginas, as
palavras, cores e fotografias estabelecem relacgdes, conceitos e efeitos que podem evidenciar

as afirmacdes das discussdes tedricas deste trabalho.

4.1 Marcas discursivas

Sendo, talvez, a principal marca do Super Noticia no &mbito do jornalismo popular,
este topico de andlise foi estabelecido a partir da necessidade, encontrada durante nosso
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percurso, de discutir as caracteristicas discursivas do jornal que sdo latentes. Dessa forma,
dentre as sete edi¢cdes que compdem a amostra geral deste trabalho, selecionamos todas as
manchetes de capa e contracapa, e todos os titulos de matérias e retrancas; além das chamadas
e linhas finas referentes a essas manchetes e titulos. Devido ao curto prazo e extensdo da
pesquisa, optamos por ndo analisar todos os textos das sete edi¢cGes, nem outros titulos
presentes no jornal, como os de boxes, chapéus, colunas, editorias e se¢des. Porém, falaremos
deles particularmente, quando for necessario evidenciar alguns aspectos.

Encontramos, no total, 325 manchetes e titulos, e 151 chamadas e linhas finas. Para
que possamos Visualizar 0os assuntos que o Super mais aborda nas matérias publicadas,
dividimos esses valores em categorias tematicas; como Esportes, consideramos o0s textos da
devida editoria, ja que ficam concentrados neste espaco. A maioria se trata de futebol e traz
novidades sobre os trés principais times mineiros: Ameérica, Atlético e Cruzeiro. No entanto,
também constatamos reportagens relacionadas aos Jogos Olimpicos e a times de outros
esportes, como o voleibol. Em Interesse publico, incluimos matérias sobre duplicacdo de
avenidas, campanhas socialmente relevantes, alagamentos, greves, morte encefélica,
economia, servicgo de transporte publico e etc. Internacional se refere a notas de outros paises
em diversos assuntos. Ja na categoria Politica, consideramos noticias em escala municipal,
estadual e nacional a respeito do governo, além da cobertura das elei¢bes de 2016. Variedades
inclui noticias sobre as estacdes do ano, concurso de homem mais feio e festas de bairros,
dentre outras. Por fim, a Violéncia associamos matérias de estupros, trafico de drogas, roubos

e assassinatos.

Internacional I
Variedades _
0% 10% 20% 30%

Grafico 2: Temas de manchetes e titulos publicados pelo Super Noticia na semana de amostra
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Como vemos no Grafico 2, o maior nimero de titulos de matérias e chamadas esta
relacionado a esportes, seguido dos temas de interesse publico e, em terceiro lugar, de
violéncia. As outras categorias estabelecidas ficaram na ordem de assuntos politicos,
variedades e noticias internacionais, respectivamente. Abaixo, no Gréafico 3, observamos que
os dados se alteram quando tratamos sobre essas mesmas categorias tematicas, porém,

constando nas chamadas e linhas finas:

Esportes
Interesse pablico
Internacional
Pelitica
Variedades

Violéncia

0% 10% 20% 30% 40%

Gréfico 3: Temas de chamadas e linhas finas publicadas pelo Super Noticia na semana de amostra

Apesar de algumas matérias terem forte presenca, como as de interesse publico,
muitas vezes 0s textos sobre esporte e violéncia sdo mais extensos e, por isso, ganham linhas
finas abaixo dos titulos, enquanto textos menores ndo. Nesse sentido, também julgamos
relevante para a pesquisa levantar os dados a respeito da profundidade das matérias do jornal,
as quais checamos o numero de titulos anteriormente. Como profundidade, aqui, entendemos
a relevancia do que é nelas escrito. Por exemplo, consideramos uma matéria Rasa, aquela que
ndo promove 0 Senso critico e apenas reforga 0 senso comum, noticiando os acontecimentos
de modo estritamente factual ou superficial. J& de matérias Aprofundadas, chamamos os
textos que trazem informacOes relevantes na esfera social e transmite credibilidade por
apresentar dados oficiais, que complementam uma discusséo e vai além do factual. Portanto, o
tamanho dos textos ndo entrou em questdo para a separacdo dessas duas categorias. O

seguinte grafico nos mostra:
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® Aprofundadas

® Rasas

Gréfico 4: Relagdo de matérias rasas e aprofundadas do Super Noticia na semana de amostra

Portanto, em nossa contagem considerando as sete edicdes analisadas, constatamos
uma maior incidéncia de noticias rasas no Super; mas nao deixamos de perceber também a
existéncia de matérias aprofundadas, embora em menor quantidade. E indiscutivel que todos
os dados que encontramos até 0 momento e constam nos gréaficos anteriores nos mostram algo
e tém um significado implicito, ou mesmo explicito. Assim, a partir da analise quantitativa
que, por si sO, diz muito sobre o objeto de estudo, seguimos destrinchando o conteddo do
jornal para evidenciar e interpretar marcas discursivas, tanto ja encontradas quanto outras que

citamos ao longo dos capitulos tedricos do trabalho. Entdo, afinal...

4.1.1 O que elas dizem?

Acreditamos que a demonstracdo quantitativa fortalece a analise do objeto de estudo e
nos da propriedade para afirmar nossas impressdes sobre ele. Por exemplo, citamos nos
capitulos anteriores que o Super Noticia, assim como outros jornais populares, podem sofrer
um certo preconceito e serem designados como inferiores aos impressos tradicionais por
estarem imersos em uma cultura de massa e apresentarem caracteristicas peculiares. Porém, a
pesquisa nos permite assegurar que o Super publica mais matérias de interesse publico do que
de violéncia, embora as noticias sobre esporte imperem sobre ambas. Entdo, consideramos
que a razdo dos estigmas negativos ndo seria o fato de ocorrer a publicacdo exclusiva de
matérias sobre violéncia, mas a ilusdo de que isso acontece.

Os leitores e 0s nédo leitores podem ter a sensacdo de que o jornal preza pela violéncia
porgue o préprio veiculo faz questdo de evidenciar esse tipo de matéria. Descobrimos que o

Super publica, sim, noticias de interesse publico em grande quantidade, mas como elas nédo
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sdo evidenciadas, a impressdao que passa é a de que estdo ausentes. No sentido de
evidenciadas aqui, queremos dizer que elas ndo véo para a capa do jornal como manchete
principal, e nem estdo presentes logo nas primeiras paginas. Dessa forma, as reportagens de
interesse publico ficam misturadas as violentas e as de futebol, ou até escondidas, dentro das
32 paginas em média. Se folhearmos qualquer uma das sete edi¢fes que analisamos, de cara
nos deparamos com as matérias mais impactantes daquele dia. Imaginamos que um individuo
que ndo esteja disposto a ler o jornal inteiro, ao ver somente as manchetes e chamadas, e abri-
lo apenas até as paginas iniciais, certamente estard convencido de que o jornal exagera no
sensacionalismo e é violento.

No entanto, como a intencdo desta pesquisa também envolve desconstruir rotulos,
afirmamos que o Super ndo é s6 isso. O publico alvo do jornal também pode encontrar
matérias referentes a tematicas interessantes para ele, tanto como cidaddo pertencente a uma
comunidade, quanto como sujeito individual. Embora a quantidade de violéncia no contetdo
do veiculo seja inegavelmente grande, ela ndo é o todo e nem maioria. E € preciso estarmos
atentos enquanto leitores para que nao facamos julgamentos erréneos baseados em padrdes e
opinides elitizadas. Vejamos algumas reportagens aprofundadas, com tematicas de interesse
publico, lembrando que o tamanho do texto nao foi considerado como critério de analise para
que ele entrasse nessas categorias.

INICIATIVA

FOTOS PELA AUTO-ESTIMA

# AMR promove ensaio fotografico para 24 familias de criancas com algum tipo de deficiéncia fisica ou outras sindromes

llustragdo 23: Matéria Fotos pela autoestima
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A matéria acima, publicada na ED1, fala sobre um projeto social que oferece
gratuitamente ensaios fotograficos para criancas que tenham algum tipo de deficiéncia fisica
ou sindrome. Ja a reportagem abaixo, também referente a ED1, explica detalhadamente sobre
0 recebimento do Fundo de Garantia e conta os problemas que os trabalhadores vinham
enfrentando para a retirada do valor, que € um direito. Visando o contexto de classe que o
Super esté inserido e considerando que seu publico alvo é massivo, de trabalhadores urbanos e

cidadaos comuns, este tipo de matéria pode ser muito utilitaria.

E-SOCIAL

RESCISAO DIFICULTA
A RETIRADA DO FGTS

# (aixa Econdmica Federal, que gera o Fundo de Garantia, fornece informacdes desencontradas para usudrios do

llustragdo 24: Matéria Rescisdo dificulta a retirada do FGTS

Na ED3 identificamos uma reportagem de pagina dupla que trata da poluicdo em Belo
Horizonte e traz dados de estudos oficiais, boxes e infograficos que complementam o texto. O
tema, que foi tratado com seriedade, se configura como interesse publico porque interfere

diretamente na vida do sujeito e também na sociedade em maior escala, da vida humana.
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Também encontramos uma reportagem a respeito de um grupo de ajuda online entre

mulheres, para que possam se ajudar e possibilitar a participacdo delas no Enem (Exame

Nacional do Ensino Médio), além de boxes com informagfes sobre as provas, como datas e

etc. Acreditamos ser uma discussdo importante, ainda mais se considerarmos o contexto de

classe social em que o Super se insere, onde os cidadaos, principalmente mulheres que s&o

maées, ndo tém oportunidade de cursar o ensino superior. Essa matéria publicada na ED5 pode

acabar incentivando essas mulheres a persistirem e seguirem com 0s estudos, 0 que, para nés,

representa um papel jornalistico bem cumprido.
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um titulo que assusta o leitor pela informac&o absurda que contém.
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A EDG6 apresenta outras questdes sociais pertinentes as mulheres, como a diferenca
salarial em comparacdo aos homens. Embora seja uma matéria relativamente curta, ela aborda

um tema de total interesse publico, mais ainda feminino, tratando-o de modo incisivo, com

O jornal demonstrou uma certa disposicdo na defesa de interesses das minorias,

socialmente falando. Como exemplo, mostramos a seguinte reportagem de pagina dupla sobre
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a transexualidade, tema ainda tabu dentre uma populagdo que muitas vezes ndo o discute e
ndo tem informagBes concretas, que ndo sejam senso comum. A matéria presente na ED6 fala
da dificuldade que as pessoas trans enfrentam com a familia, podendo ser até expulsas de
casa, dos obstaculos que encontram nos servicos de saude, e conta um pouco da historia dos
personagens. N&o é comum encontrar esse tipo de texto em jornais impressos, principalmente
em jornais populares, sendo tratado com seriedade como foi no Super, e ndo com deboche ou

apelacdo. Portanto, também o consideramos como de interesse publico.

10 GERAL SUPER NOTICIA séeapo, SUPER NOTIl GERALM

SAUDE

READEQUA ~o DE SEXO ;szn:gmi:) I.IM‘IT:TA |

V' 4

E ‘BARRADA’ EM MINAS

# Uberlandia tem tratamento e equipe capacitada, mas nao consegue se credenciar para operar pessoas transexuais

PASSAPK ,‘
; I“J\( '\(\ \NAPhI

Joana susnez

JA A FILA DELES E PARA
REMOVER AS MAMAS

# Homens transexuals enfrentam uma série de desafios para realizar mastectomia e masculinizagdo do 6rgdo sexual

Operado particular
custa de RS 20 mil
a R 60 mil

llustracgéo 28: Pagina dupla sobre readequacao de sexo

Devemos destacar ainda outras duas matérias de interesse publico, mais
especificamente da area da satde: uma a respeito da doacdo de 6rgdos e os problemas no
sistema publico de saide, além de tratar da morte encefalica como tabu, problema renal e
sindromes hereditarias, escrita em tom responsavel e apresentando muitos dados que deixam a
matéria completa; outra que diz que os cidadaos poderdo pagar precos acessiveis em consultas
e exames em hospitais, apresentando um titulo que carrega consigo um pouco da esséncia do

ethos popular do qual falamos aqui.
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llustracéo 29: Materia Irméos conectados ha 25 llustrag&o 30: Matéria Hospital oferece consultas e
anos por um rim exames com precos populares

Vemos em todas essas matérias evidenciadas acima, uma preocupacdo do veiculo em
oferecer informacdes de qualidade aos leitores, respeitando-os como cidaddos que merecem
receber um contetdo completo e incentivando seus sensos criticos. Se pegarmos somente as
reportagens mostradas anteriormente e isola-las do restante do veiculo, o que formaremos
com elas serd um jornal efetivamente informativo; ndo no sentido de factual, mas no sentido
de ter profundidade nos textos e transmitir uma credibilidade jornalistica, trazendo assuntos
que tenham relevancia em relacéo as problematicas da esfera social.

E importante destacar que, além de assuntos de interesse publico, o jornal fez duas
grandes coberturas dentro da semana de amostra: uma sobre os Jogos Olimpicos e outra sobre
as eleicdes de 2016 para as prefeituras da capital mineira e da regido metropolitana.
Mostraremos alguns exemplos dessas coberturas especiais, como a ilustragdo abaixo. Nela,
conferimos novidades das partidas olimpicas e ficamos por dentro de como andam 0s

brasileiros nas competigdes.
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llustragéo 31: Matéria Meninas perdem e ndo vao a final

No quesito politica, identificamos a pagina dupla abaixo, com textos que abordam
problemas na salde publica e contam algumas propostas dos candidatos, trazendo também

boxes com suas respectivas agendas e declaragdes.
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llustragdo 32: Pagina dupla de cobertura das elei¢cbes municipais de Belo Horizonte

No entanto, o jornal também publicou outras matérias sobre politica, principalmente
imersas na editoria Geral. Constatamos a forte presenca de notas de poucas linhas quando se
trata de assuntos politicos, mas destacaremos aqui também alguns textos mais extensos.
Observamos que o Super ndo deixa de lado a cobertura nacional, apesar da priorizacdo da
regional. Nas imagens a seguir, vemos reportagens que envolvem politicos conhecidos
nacionalmente e regionalmente, envolvidos em esquemas de corrup¢do ou em situacfes de
grande escala na politica brasileira, como o processo de impeachment da presidenta Dilma
Rousseff e desdobramentos na Cdmara Federal.
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CARTA AOS BRASILEIROS

DILMA DEFENDE
NOVAS ELEICOES >

mo T
- (STF), determinoua

Presidenteafastada faz apeloa senadores, que vaojulgarimpeachment [t s

to para investigar a

presidente afastada

Obstrucdo
a lava
Jato serd
apurada

O ministro Teori

ROBERTO STUCKERT FILKU/PR

Emum pronuncia-  viu criticas a sua gestio, Dilma Rousseff, 0 ex-
mento de 13 minu- bem como elogios, 0s presidente Luiz -

tos,noqualleuainte- quais escutou com “hu-

cio Lula da Silva e

gra da carta que en- mildade”. Para a presi-
viard aos senadores, ~denteafastada, num regi-
apresidente afastada  me presidencialista nfio cadantee José Eduar-
Dilma Rousseff disse se pode derrubar o chefe do Cardozo. Oinqué-
que mantém a espe-  de Estado pelo “conjun- Tito vai apurar a sus-
ranca de voltar d Pre-  to da obra™. peita de que eles agi-

sidéncia, reafirmou “Nao é legitimo afas- ram para obstruir as
que é inocente e de- tar o presidente pelo investigacdes da ope-
fendeu um plebiscito  conjunto da obra, raglio Lava Jato.

paraa convocacdode  quem pode fazer isso é

0 pedido foi for-

llustracéo 33: Matér
alvo de processo

ia Favoritos a sucessao sao

OPERACAO ACRONIMO

CAMPANHA DE
PIMENTELEALVO

A Policia Federal defla-
grou ontem a sexta fase
da operacéio Acronimo,
que investiga esquema de
trafico de influéncia para
empréstimos do BNDES.

A operacio cumpriu
mandados de busca e
apreensio e conduc¢do
coercitiva em Minas Ge-
rais e Sao Paulo. O foco é
uma obra do aeroporto
de Catarina, na regido
metropolitana de Soroca-
ba, que foi financiada
com recursos do BN-
DES, que foram libera-
dos mediante contribui-
cfio de campanha pela em-
preiteira JHFS para Fer-
nando Pimentel (PT), go-

vernador de Minas.

A operacio foi inter-
mediada pelo empresa-
rio Benedito Oliveira Ne-
to, o Bené, apontado co-
mo operador do petista.

Na prisio

Foi concedido um ha-
beas corpus para Narcio
Rodrigues, ex-secretario
de Ciéncia e Tecnologia
do governo Antonio
Anastasia e ex-presiden-
tedo PSDB-MG. Mas, co-
mo hé outro mandado
de prisdo contra Narcio,
ele vai continuar na Pe-
nitencidria Nelson Hun-
gria,em Contagem.

llustracdo 35: Nota Campanha de

Pimentel é alvo

novas eleicdes e de  s6 o povo ro. mulado pelo procura-
uma reforma politica.  Por isso, se consuma- dor geral da Repuibli-
Maisuma vez,Dil- ~ do o impeachment, te- a, Rodrigo Janot, no

ma afirmou que um  riamos um golpe de Es- comegodemaio. Teo-
eventual impeach- tado. Seria um inequi- mDilma Rousseff leu a carta que enviaré aos senadores ritinhaenviadoa soli-
ment de seu manda-  voco golpe, seguido de citagio para reandilise
to seria um golpe. A elei¢ao indireta”, dis- do por um “colégio elei- rdoa votagio do processo  doprocurador depois
petista, que falou no  se Dilma em sua carta. toral de 81 senados de impeachment. A previ-  que o ministro anu-
Palicio da Alvorada leeLx €as0 05 sena- Dilma encerrou a car- s30 é que dure trés dias.  lou em outro proces-
de cin- impe-  ta, intitulada “Mensagem “O que peco aos senado- o conversas telefoni-

co ex-ministros, dis- (hmvnln ovoto du con- Senado e a0 Povo Bra- res e s senadoras é que  cas entre Lula e Dil-
se q sse pel 3 i lleiro”, ndo se faca a injustica de  ma que sustentavam
enquanto lutava con-  leiros, 110 nulhnm de aos seus julgadores, que me condenar por um cri-  parte da argumenta-
tra sigio, ou-  pessoas, seria substitui-  no proximo dia mequendocometi”, disse. o da Procuradoria.

llustragdo 34: Matéria Dilma defende novas
elei¢cdes

PARA DE MINAS

FILHO DE CANDIDATO
ESTA NA MIRA DO MPF
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llustracdo 36: Matéria Filho de candidato esta na
mira do MPF



DEFESA DE LULA

JUIZ MORO NEGA PEDIDO

O juiz federal Ser-
gio Moro negou o pedi-
do dos advogados do
ex-presidente Lula pa-
ra que o processo que
investiga o petista fos-
se transferido para a

Justica Estadual de
Sio Paulo.

De acordo com Mo-
ro, como nao houve ain-
da pedido de dentncia
pelo Ministério Ptblico,
os pedidos da defesa de

Lula sdo prematuros.

O juiz ainda repetiu a
afirmacio do Ministério
Publico de que Lula te-
ria participado ativamen-
te e se beneficiado das
fraudes na Petrobras.
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llustracéo 37: Nota Juiz Moro nega pedido

Conforme apontado nos capitulos anteriores, 0 Super apresenta matérias politicas de
forma mais leve; mesmo usando siglas e termos ainda que formais, o jornal conta a noticia
como se estivesse conversando com o leitor, mas sem subestimar sua capacidade de entender
0 que esta escrito ali. E como se ao passo em que ele diz as informacdes sem alterar ou ocultar
0s termos necessarios para tratar do tema, estabelecesse um dialogo com o publico que faz o
texto fluir de modo mais natural e compreensivel.

Porém, nem s6 de matérias aprofundadas é feito o Super Noticia. Alias, ja constatamos
que o jornal oferece matérias rasas (conceito apresentado no inicio desta analise) em maior
guantidade, informacdo demonstrada no Grafico 4. Desse modo, mesmo que as noticias sejam
de interesse publico, muitas vezes elas aparecem superficialmente, sem receberem um
tratamento adequado para um veiculo formador de opinides, difusor de informacbes e com
grande influéncia em um determinado puablico alvo. Como discutimos no subtitulo 3.3 deste
trabalho, os fatos tém potencialidades que podem/devem ser exploradas para que o leitor
possa enxerga-los com olhos criticos e possa fundamentar suas discussées no meio onde esta
inserido. Ndo € isso 0 que acontece em alguns textos que identificamos na amostra.

O primeiro exemplo que evidenciaremos é uma matéria da ED4 sobre machismo e
cultura do estupro. Embora seja uma discussdo de extrema importancia se a olharmos do
ponto de vista das relagcBes sociais de género, o texto resume em poucas linhas os dados
descobertos por pesquisas acerca do tema. O jornal apenas relatou objetivamente os fatos que

foram divulgados em pesquisa, mas ndo se posicionou, no sentido de realizar sua propria

cobertura e fazer sua propria apuracdo. Um tema tdo complexo ndo pode ser tratado em
poucas linhas, e nem se resume a uma pesquisa. Ele poderia ser melhor explorado em outras
vertentes, trazendo esses dados tdo reveladores ao cotidiano dos leitores e leitoras, e

promovendo uma maior conscientizacao.
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PESQUISA SOBRE ESTUPRO
Este serd oassurtodo da

37% CULPAMA &=
VITIMA POR CRIME

# Ainda impera ideia de que homem ndo controla instintos sexuais

EDSON TECRLO/AG NEWS - 172008
Pesquisa feita pelo

Férum Brasileiro de InStrugao

Seguranca Py

mostra que

Enquanto 47% dos en-

030 a0 respeito” sdoes-
tupradas, s6 19% dos
que fizeram faculdade
tém a mesma visdo.
vantamento revela
aindaque 30%acredi- mulheres do Nordeste.
tam que a “mulher A opinilo surge em
0

so deumataquec
- contra uma mes
Rio de Janeir

resdo trabalho, oresulta-  ma, provocou essa si-
2 e do “vem de um discurso  tuaglo. Hi tambéma
65% da populacio
diz sentir medo de
ser vitima de violén-
cia sexual, nimero més a agress

que é de 90% entre as Para os coordenado- porque, de alguma for- aanilise

a  socialmente construido, ideia de que o ho-
a que considera que se a mem ndo consegue
lo- mulher é vitima de algu-  controlarseus “instin-
ma agressdo sexual é tos naturais”, aponta

llustracéo 38: Matéria 37% culpam a vitima por crime

Na ED6 ha um texto que relata a greve de duas das principais universidades mineiras,
gue acontece em simultaneidade as ocupac@es por parte dos alunos nesses espagos. A noticia
retrata a questdo de modo factual e até abre espaco a fala de um professor, mas nao explora o
assunto. Por exemplo: se existe uma greve, existe uma reivindicacdo. Por que? Quais séo as
situacBes que ocasionam a revolta desses cidaddos? Existem dados oficiais a respeito? O que
as autoridades dizem? Ha muito o que ser dito em relacdo aos esquemas politicos que estdo
envoltos na greve e nos atos de ocupacdo. Bem além de noticiar o inicio dela, o jornal deveria
apurar e informar melhor o leitor para que ele ndo julgue a greve como algo negativo pelo
senso comum. A matéria poderia sair um pouco da objetividade “isenta” e assumir uma
posicdo, ndo como parcial ou defensora de um lado, mas sim como favorecedor do interesse

publico, assumindo uma postura questionadora e de cobranca as autoridades.



PROFESSORES DA

UFMG E UFOP PARAM

Depois da onda de
universidades e escolas
ocupadas por estudan-
tes em todo o pais, pro-
fessores da UFMG e da
Universidade Federal de
Ouro Preto (Ufop), na
regido Central de Mi-
nas, anunciaram o inicio
de uma greve geral. Pa-
ra protestar contraa pro-
posta que congela gas-
tos na satide e na educa-
¢A0 por 20 anos, a parali-
sacdo, de acordo com o
presidente do Sindicato
dos Professores de Uni-
versidades Federais de
Belo Horizonte, Montes
Claros e Ouro Branco
(Apubh), comega na pro-

lustracéo 39

xima quarta-feira e vai
continuar atéo diadavo-
tacao da PEC.

Os docentes também
afirmaram ser solidarios
a luta dos estudantes se-
cundaristas e se colo-
cam contrarios as refor-
mas no ensino médio,
também propostas pelo
governo federal. “O mo-
tivo da nossa greve é
mostrar para o governo
que nos ndo estamos de
acordo com o que estd
sendo votado. Pelos cor-
tes de recursos paraedu
cacdo, satde e dreas so-
ciais. Esses cortes que-
bram a Constituicio de
1988, sao mudangas

UFMG tem 18 prédios ocupados por alunos

muito fortes e os deputa-
dos e senadores nao fo-
ram eleitos para serem
constitucionalistas”, afir-
mou o presidente do

Apubh, Carlos Marti-
nez, professor da Escola
de Engenharia da
UFMG. (Barbara Fer-
reira)

: Matéria Professores da UFMG e UFOP param
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Um exemplo que vai de encontro a outro que citamos no subtitulo 3.3 é a matéria a
seguir, que se configura mais como uma nota pelo tamanho curto. Publicada na ED5, ela
informa que h& um surto de carrapatos na regido da Lagoa da Pampulha, em Belo Horizonte,
que sdo possiveis transmissores da febre maculosa. O texto também diz que esta em discussao
se o local sera ou nédo isolado, mas nos da somente essas informac6es. Sera que o publico s6
precisa saber isso sobre o surto de carrapatos e, principalmente, a febre maculosa? A doenca é
grave, questdo de salde publica. Acreditamos que, especialmente nesse caso, a parcela de

superficialidade presente no jornal fica clara.

FEBRE MACULOSA

CARRAPATOS EM 3 LOCAIS

O monitoramento rea-
lizado no dltimo dia 23
na orla da lagoa da Pam-
pulha, em Belo Horizon-
te, para verificar a pre-
senga de carrapatos, indi-
cou que junto ao Museu
de Arte da Pampulha, o
local entre o Pampulha
Iate Clube (PIC) e a As-
sociacio Atlética Banco
do Brasil (AABB) e 0 es-
paco localizado entre a
Casa do Baile e a estatua
de Iemanja sio os pon-
tos em que foram encon-
trados os maiores ntime-
ros de parasitas. A infor-
macfo consta na ata de

audiéncia feita ontem pe-
lo grupo intersetorial
criado para discutir o
combate aos transmisso-
res da febre maculosa e
o plano de manejo da fau-
na da Pampulha.
Deacordo com o docu-
mento,acdes de rogamen-
to estdo sendo conduzi-
das nos locais. No entan-
to, a adogo de medidas
como isolamento das
areas e aplicacio de pro-
dutosquimicos sera discu-
tida entre as secretarias
de Satide e de Meio Am-
biente e Regional Pampu-
Iha. (Rafaela Mansur)

LINCON ZARBIETTI - 10.9.2014

m Estudo indicou as regides com maior nimero de parasitas

llustracgéo 40: Matéria Carrapatos em 3 locais
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Além de todas essas tematicas, ainda podemos citar mais uma como exemplo do
interesse publico tratado superficialmente. O tema da homofobia aparece duas vezes na
amostra, mas mostraremos a noticia a seguir para ilustrar nossas impressdes. Na ED2
identificamos uma matéria que informa a morte de um homem homossexual por motivos
claros de homofobia e intolerdncia. Mas o texto ndo discute de forma critica e
conscientizadora, apenas se contenta em descrever como os fatos se desenrolaram, além de
dizer o horario do 6bito e que o rapaz ja tinha outras passagens pelo hospital. A noticia
também vem acompanhada de um titulo que tem intencdo de chocar o leitor e usa palavras
fortes e até pejorativas, em certa quantidade (espancado), transmitindo a impressdo de
sensacionalismo intencional. A forma de contar histérias com narrativa melodramatica

aparece fortemente nas matérias de violéncia.

BAHIA

GAY MORRE DEPOIS
DE SER ESPANCADO

# Familia alega que homem foi vitima de homofobia apds deixar boate em Salvador

l'm rapaz morreu

Duas idas a hospital

Nanecropsia da vitima, segundo 0 G1, consta que
Leonardo Moura dmamtmd.l s no Hospital Ge-
nhl Estads hado. Na primei [ulm( |m|

comunicar, masndose’ I(mlmn ul ) GUE OCOrTet Com
ele, segundoa prima.

10w Leonardo Moura tinha 30 anos e morava com uma prima

stava  Samu até o HGE.

Ainda de acordo c
C * Apuracdo
en. 0 Gbito foi registrado
as 6hI0 de ontem. Se-
cs gundn a Policia Civil,
o parta
el memn de Hommm e
Protz(AaaPe
lpelasmey
0. qg,a:;besdn(am

xatenas primei- ¢
da manha de  fami pos
uma ambulincia d sibado com um amigo. freu uma grave lesdo agressoes.

llustracao 41: Matéria Gay morre depois de ser espancado

Como narrativas melodramaticas, queremos dizer que as histérias sdo contadas de
modo emotivo, frisando detalhes especificos, momentos dos personagens, falas que tenham
frases apelativas. Esse tipo de texto foi identificado principalmente em noticias de violéncia
ou que envolvem morte de alguma forma. Em geral, sdo matérias factuais e sdo veiculadas de
forma a intensificar o aspecto surpreendente da noticia. As da pagina 3, que sdo logo as que
vemos quando abrimos o jornal, sdo as que mais apresentam essa caracteristica. No entanto,
existem outras noticias dentro do veiculo que também consideramos. Assim, selecionamos

alguns exemplos, publicados tanto na pagina 3, como nas demais.
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NOTICIA DO DIA

MATA O MARIDO E
FICA EM LIBERDADE

# Homem foi atingido quatro vezes na barriga; suspeita, que também se feriu, alegou que agiu em legitima defesa

llustragéo 42: Matéria Mata o marido e fica em liberdade

O primeiro paragrafo da reportagem acima, presente na ED2, diz o seguinte:

Aparentemente tranquila, a empregada doméstica Lindalva Lopes, de 40 anos,
atendeu o celular na manha de ontem e logo avisou: ‘Eu matei meu marido. Ndo vou
trabalhar hoje’. Do outro lado da linha, a patroa dela parecia ndo acreditar no que
tinha acabado de ouvir, e, por isso, a mensagem foi repetida mais uma vez.

Apenas observando esse Unico paragrafo, notamos que a narrativa é sentimentalista, e
todo o restante do texto segue a mesma direcdo. A matéria narra detalhadamente todo o caso
do assassinato e descreve 0s personagens, quase como em uma historia literaria. No préximo
exemplo também identificamos a presenca dessa espécie de “sensacionalismo literario”. Além
disso, a seguinte matéria da ED1 apresenta sinais de esoterismo, relatando o fato como um
mistério. Usa as palavras macabro, encruzilhada e cemitério para dar um toque sobrenatural a
toda a violéncia que realmente houve. Isso, talvez, alimente a transmissdo do ethos porque a

populacdo pode estar habituada a esses termos.
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NOTICIA DO DIA

EX-VEREADOR TEM
MORTE BRUTAL

# Em crime macabro em Esmeraldas, corpo de Sérgio Rodrigues foi encontrado em encruzilhada em frente a um cemitério

llustragéo 43: Matéria Ex-vereador tem morte brutal

A violéncia contra a mulher e o feminicidio aparecem no Super, e devemos inserir
aqui um exemplo deste tipo de matéria, como o texto a seguir. Ele conta que um homem
matou a ex-mulher simplesmente por acreditar ter sido traido, narrando a historia do casal, da
mulher assassinada, do criminoso e dos filhos. Mas ndo faz uma discussdo sobre o
feminicidio, tema tdo presente na esfera social. O que identificamos nesta pesquisa € a
narracdo de fatos violentos dando aspecto de ficcdo. Apesar de integrar o ethos do veiculo,
essa e outras materias similares entretém e informam factualmente de modo que a noticia
apele com mais forca as emocdes e sentimentos dos leitores. Acreditamos que este € um ponto

fraco do jornal, ao mesmo tempo em que € sua esséncia e faz parte de sua personalidade.
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NOTICIA DO DIA

MATA EX-MULHER
POR SUPOSTA TRAICAO

# Apbs dois meses de separ: homenm ficou enfurecido com uma mensagem de celular que a ex teria recebi

CaRoUNA CAETANO |
SR

e ¢
policial acredita que 0 crime te-  me fof 5 para despistido’ ex-
‘Alguns i
di

margos vai responder
smilares ue mataria Maria  por feminicidio, com pena mé-
vinia. Porém, ninguém deu nima de 12 2005 de reclusio

llustragéo 44: Matéria Mata ex-mulher por suposta trai¢do

O jornal age da mesma forma em noticias que envolvem a maternidade. Apesar de
publicar aquelas matérias mostradas anteriormente e consideradas de interesse publico, a
dualidade entre bem e mal € explorada nas paginas de amostra, apresentando as maes como
vilas das historias. Além dos temas inusitados, o Super usa titulos chamativos que formam
frases impactantes, gerando a curiosidade daquele publico com necessidades informativas da

vida imediata. Estas trés noticias exemplificam nossas impressoes:

JUIZ DE FORA

MAE GUARDA FETO
EM CAIXA DE SAPATO

GOOGLE STREET VIEW/REPRODICAD

# Mae disse a PM que queria esconder gravidez
dos pais; policia apura se bebé nasceu morto

BRUNOWATIO va escondido em uma  tar (PM).
0 i s l » de sapatos, no s
quarto dela, -asa, no ilita
e bairro Jockey Clube. ram o corpo para o In:
A corporagdo infor-  tuto Médico-Legal
da Mata, in mou ainda que, segundo
em que circunstan-  a jovem, o corpo foi es-
ciasum feto de 6me-  condido para que os s ais
ses foi abandonado
em uma caixa de sa-
patos, no quarto da - timorto \ca expul-
mée, uma mulher de ‘nlwnllm com  sado dtero ja morta ou
19 anos. De acordo - sangramento vaginal. A~ que morreu durante o § g T
com a corpos mulher niio teve o nome  parto. O casoé = Jovem esta interada, para tratamento de infeccio
jovemdisse ac s divulgado. do pela Delegas Sp
tigadores quenaoha-  Questionada pelos ~cializada de Atendimen- T =
viapercebidoagravi- médicos da unidade, to 2 Mulher (Deam) de mmmw h crime
dez e que no matou  que identificaram restos  Juiz de Fora.
acrianca, esim jogou  do cordio umlnlu'd na Ajovem estd interna-
o feto no lixo porque da no Hospital Sao Vi- Para determinar por qual crime a suspeita
0 bebé “nasci- - centeem fungdodeinfec-  responderd, a delegada Angela Fellet vai espe-
domorto™. No entan- a e,segundoa  raroresultado da pericia, que ficard pronta em
to, no inicio da tarde tineo na ullm\n quinta- Policia Civil, serd presa ~ até 30 dias. “Assim, podemos sugerir que ela
de ontem, ela confes-  feira. Os médi G0 preventivamente apos  responda por homicidio ou ocultagdo de cadd-
sou que o corpo esta-  acionarama PoliciaMili-  receber alta. ver, ou por ambos 0s crimes”, afirmou. (BI)

ser:
doa Poli
minar se o beb
sinado ou

llustracgdo 45: Matéria Mae guarda feto em caixa de sapato



SANTA BARBARA

MAE DA CHUMBINHO
PARA ADOLESCENTE

# Mulher misturou veneno e remédios em refresco e deu a filho; ela estd presa

CAMARA DE SANTA BARBARADNULGACAD

BRUNO INACIO boletim de ocorréncias
Euntd pransion feie ) da PM, o crime foi de-
o pelo menor,
Umamulher de30 ~ que percebeu que estava
anos foi presaanteon-  sendo envenenado pela
tem em Santa Birba-  mae a0 notar restos de
ra, ma regido Central comprimidos no fundo
do Estado, suspeita de um copo de refresco
que ela havia preparado
Tho, de 12 anos, enve-  para ele. O garoto tam-
nenado com remé-  bém afirmou, segundo a
dios e chumbinho ~  PM, que sentiu um gos-
veneno usado para toestranho no liquido.
exterminar ratos. Se- Detida preventiva-
gundo a Policia Mili- mente, a mulher entre-
tar (PM), a suspeita  gou aos militares um vi-
contou que tentou dro de remédios pa
matar o filho porque i
olescente é usud-
rio de drogas e parti- mentos controlad a consumir drogas, ha
cipou deuma tentati- uma caixa de aldicarbe, ~ cerca de um ano. Apesar de a mée ter afirmado que decidiu
va de estuproa uma  conhecido popularmen- O menor foi levado  envenenar o menor apos ele ter participado de
tecomo chumbinho. Ela  para o Hospital Munici- ~ uma tentativa de estupro a uma idosa, a PM
confessou que tinhamis- pal, onde passou por la-  informou que ndo foi registrado crime similar
turado a substncia no  vagemestomacal, Flete-  nacidade. O menino nfio possui passagens.
corporagio. refresco porque estava  ve alta ontem e estd sob A Policia Civil informou que investigard as
De acordo com o cansada dos problemas  cuidados de uma tia. tentativas de homicidio e de estupro. (BI)

= Menor precisou fazer

estomacal em
hospital da cidade e teve alta

el Sem registro de estupro

lustracéo 46: Matéria Mae da chumbinho para adolescente

MAE ABANDONA
BEBE EM MOCHILA

Crianga fol encontrada morta pela Pl

familiares do namorado ficaram surpresos com a gravidez que ninguém sabia

. quepassoumalemes-  biam que a garta esta

~Comma ninguém per-

deixou o bebé den
e unna caia e ppe-
0. 0, em um termenn -

Hocizoate. A suspei-

achiande e
s i,

mas quan

Segundons purentes doatual  percebemios nada de derente  mos rste de uma confisto des-

il by dirdluzo grivid, il
namom exa recenle e tera tido  paz, que pediu parandoter ono- A reportagem visita
inicio hi cerva de trés meses. ~me divuigada. cade aconteceu o parto,
“Por ofk ifares, o bebé o eestariano
1ho %o era dek, Essa menina ¢ fruto do atal elacionamento,  trabalho, nem a mae dele esta-
0 mora conoseo. Elamocaem  Eles acreditim que, por medo. vam o Iocal. Na matemidade.
Goverador Valadares ¢ vem  de perder o namorado, el es- —onde Karonline estd intemads,

[ —

ia hava da-

30 de 0 namorado da mer
B, identificado apenas
ea fami

=

i de vez em g
ltima vez, tinha cerca de 15 crianga dessa forma. “A gente - maram que el mdopoderia lar
Ciil smbre s fats, dias que ela estava aqui. Nao ol conbecia essameniefica-  com a mprensa, (TT)

llustracéo 47: Matéria Mé&e abandona bebé em mochila

7

acontecimentos tragicos. N&o s6 em relacdo as maes, mas também a pais e irmaos.
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A questdo familiar é recorrente nas tematicas de violéncia, reforcando a dualidade

entre certo/errado, amor/ddio; o que teria de ser um meio de carinho e suporte é fonte de
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REPRODUCAQ/TV INTEGRACAD
744 Filho mata e ent I em Divindpoli
74 ritno mata e enterra pal em LIVINOpots
,

Durante quase seis meses, umhomemde  contou o delegado Leonardo Pio. quintal mesmo. O suspeito continuou
i 31 anos conseguiu esconder o corpo do pai Com a chegada dos policiais no imével, morando l sozinho”, disse o policial.
enterrado no quintal de casa, em Divinépo- Marco Ant6nio Aparecido Pinto ficou ner- Marco Antonio responderé por ho-
lis, na regido Centro-Oeste do Estado, apés  voso e contou o que aconteceu. Na versdo micidio e ocultagZo de cadaver.
maté-lo com uma facada no pescogo. dele, no dia 14 de maio, o pai chegou com
O homicidio foi descoberto depois quea uma prostituta em casa e comegou a usar Circulo de tragédias
irmé de Antonio Orozimbo Pinto Filho, de  drogas com a mulher. Incomodado com a Ha 18 anos, idoso matou a compa-
66 anos, procurou a Policia Civil anteontem  situacdo, ele chamou a atencdo de Anto- nheira dentro de casa na frente do fi-
afirmando que a vitima estava desapareci- nio, e os dois iniciaram uma briga. Na con-  ho. “Com 13 anos, 0 Marco viu a mae
da. “Ela disse que o sobrinho, em maio des-  fus@o, 0 agressor atingiu o pai. A garotade ~ ser assassinada pelo pai. Em 2012, o
te ano, contou que o pai foi fazer uma via- programa nao presenciou o assassinato.  suspeito teve um registro de agressao
gem sem data para voltar. Depois disso, nio Em seguida, 0 homem saiu da residén- ~ contraa mulher. Claroqueisso ndo jus-
s deixou que ela entrasse mais na casa. Em cia. “Ao retornar, ele ficou sem saber o tifica 0 homicidio de Antonio, mas o fi-
. £ DO — agosto, a mulher chegou a registrar uma  que fazer com o0 corpo e resolveu cavar lho passara por uma avaliagfio psicolo-
m Crime aconteceu no bairro Sidil, em Divinpolis ocorréncia de desaparecimento do idoso”, uma cova de 1,5 m e enterrar a vitimano  gica”, afirmou Pio. (CC)

llustracéo 48: Matéria Filho mata e enterra pai em Divinopolis

Destacamos a noticia abaixo, que é estritamente factual e informa um assassinato.
Observamos que o jornal prioriza dizer no titulo o modo como foi consolidada a morte ou
algum ato que ocorreu ap6s, sempre pingando o fato mais violento ou impressionante da

noticia e o utilizando como manchete. Nesta matéria vemos claramente:

GOVERNADOR VALADARES

ASSASSINADO
A PAULADAS

FERNANDA VIEGAS telefonema da mae da vi-
fsninds vigasentergn omby ’ tima, informando que ela
ndo ia trabalhar hé dois

Um homem de 27 dias e do mau cheiro no
anos foi encontrado mor-  entorno da casa, o ho-
to dentro da casa onde
morava, no bairro Vila
Isa, em Governador Vala-  ram a porta e encontra-
dares, na regiao do Rio ram o corpo em cima de
um colchdo, com feri-
PoliciaMi- mento no rosto. Um pe-
dago de madeira, sujo de
i apreendido

ao trabalho e ser consta-
tado mau cheiro no entor-
nodaresidéncia. Um sus-
peito do crime foi preso.
Segundo a corpora-
¢30, 0 Fapaz morava com
um tio, que tinha chega-
do de viagem na manha
de terca-feira e ndo havia
conseguido entrar no
imovel. Apos receber um

' Corpo fol encontrado na casa em que vitima morava

llustracdo 49: Matéria Assassinado a pauladas

Portanto, todas as noticias inseridas na categoria de violéncia se comunicam entre si
porque compartilham caracteristicas. Elas sdo fortemente evidenciadas pelo jornal,
aparecendo sempre na capa e nas primeiras paginas dentro da editoria Cidades. Além de
assassinatos, as paginas iniciais também apresentam matérias sobre temas relacionados a
trafico de drogas e policia. Enxergamos essa opc¢ao feita pela linha editorial como um recurso
para atrair os leitores a partir da curiosidade gerada por meio do emocional. O sujeito

pertencente as classes sociais que formam o publico alvo do Super esta imerso em uma vida
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urbana e acaba se familiarizando com essas tematicas. Em suas leituras do dia a dia, ele
procura do que Ihe diz quem e como morreu, quem foi preso e por que, mas, principalmente,

como foi a historia. E isso é exatamente o que o jornal faz; pega as tematicas do cotidiano e

transforma em narrativas melodramaticas a partir da intencdo mercadoldgica. Ndo podemos
afirmar categoricamente que esse tipo especifico de jornalismo, ndo é, de fato, jornalismo.
Admitindo ou ndo, essas caracteristicas integram o ethos do veiculo, possibilitando-o se
relacionar com os leitores supostos de forma efetiva, como um amigo.

‘SUPER NOTICIA quaiTa-FEio4, 22 0 SETEMBRODE 2006 CIDADES 3

NOTICIA DO DIA

ROTAM APREENDE
2 T DE MACONHA

# Droga veio do Parand para BH e foi encontrada em fundo falso de caminho; motorista sem (NN l!(ehella R$8.000

Droga allasteterla ﬁlande IIH e iltuinr

SEGURANGA P

MINAS AGORA TEM SEU BOPE

llustracgdo 50: Matéria Rotam apreende 2T de maconha

Para além destes assuntos, 0 Super publica matérias que entretenham enquanto
informam sobre algo. Como parte dos fait divers do jornal, mostramos aqui um concurso de
homem mais feio do pais. Nos questionamos por que isso seria jornalistico e publicavel?
Talvez porque entretém o leitor e se dispersa de um jornalismo austero. Talvez, ndo ha
problemas neste tipo de contetdo, mas sim em prioriza-lo em relacdo a outros assuntos que
possam agregar aos individuos como cidadaos. A reportagem € interessante do ponto de vista
de classe social e mexe com padrdes de beleza pré-estabelecidos, por isso se torna algo
curioso ou até “engragado”. E um exemplo ideal da representacdo do leitor nas paginas,
mostrando cidaddos comuns para outros cidaddos comuns. Isso é uma questdo central e

fundamental do ethos, para que o publico se identifiqgue com o veiculo.



72

CONCURSO EM CONTAGEM

# Vencedor acredita que ter deixado barba e cabelo crescerem por dois meses ajudou muito na conquista do prémio

¥ W R
=% ‘. E

|

llustracéo 51: Matéria Mais feio e mais feliz

Nesta matéria ja podemos identificar o uso de adjetivos, que é recorrente no conteildo
do jornal. Porém, constatamos que eles aparecem grande parte das vezes na capa quando estdo
relacionados as noticias. Dentro das paginas, os adjetivos, girias e palavras de senso comum

ndo sdo tdo habituais. O que nos parece, é que o Super reforca e evidencia esse tipo de

manchete na capa, para que a identificacdo acontega rapidamente quando o leitor a vé nas
bancas. Dentre as tematicas das matérias, o futebol é sempre noticiado com linguagem
informal, descontraida, como se conversasse diretamente com o publico, ou melhor, com o
sujeito. Nas capas vemos os apelidos dos times mineiros (Coelho, Galo, Raposa) e expressdes
populares para se referir as situacdes cotidianas, como “aguentou a pressdo” e “com cara de
segunda”. Ou até escrever “#partiu” em uma contracapa, termo contemporaneo que usuarios
de redes sociais estdo familiarizados. Ao apresentar as noticias dessa forma, o Super transmite
uma impressdo de informalidade que faz parte do ethos comunitério e da identidade popular.
A partir dessas frases, o leitor € interpelado pela identificagdo imediata com aquilo, porque ele

entende o que o jornal quer dizer, estabelecendo uma conversa entre amigos.
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PROMOGAD Paramanter 0 seus pés e de
‘toda a familic bem quentinhos!
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2a0.Cruzeiro fez1a 0 no Botafogo e administrou a vantagem. pics. 3se e
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#PARTIU
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Atlético e Cruzeiro se garantem nas quartas de final da
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llustragédo 54: Capa ED4 llustragdo 55: Contracapa ED4
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Pensamos ser interessante mostrar outra manchete que exemplifica a discussdo, mas
que ndo esta inserida em nossa amostra de andlise. O titulo segue a mesma linha da
descontracdo para noticiar, empregando um apelido ao time em questdo. No caso, a Ponte
Preta, de Campinas (SP), se tornou a Macaca na capa do Super; o jornal usou o apelido para
formar uma frase que pode ser interpretada com duplo sentido, conferindo um toque

humoristico a noticia da derrota do Atlético Mineiro.

s E AMANHA!
-~ ANIVERSARIO o: CONTAGEM
266 21 AGOSTO

NA MACA

# Em sua estrela na Copa do Brasil, Atlético teve que correr atrds para empatarem 11 com a Ponte Preta,
noMineirdo. Equipe de Marcelo Oliveira terd que vencer jogo de volta para chegar as quartas de final. sis. 3

ey
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LABORATERR0 PRGSO [

Mfas PeSA  Homsmmstn | BOMBOUNA

emasa ™ matakosa easoga | INTERNET

A ot ot
i At ¢ 2 o s s
pho.

-
" LEANDRA LEAL

llustracéo 56: Manchete Galo tropeca na Macaca

O humor subentendido ndo esta presente sé no esporte, mas também em assuntos
sobre violéncia. Constatamos que o veiculo publica manchetes de temas impactantes fazendo
leves piadas, que ficam pressupostas e implicitas na frase. Como reiteramos em capitulos
anteriores, um texto so € entendido e faz sentido se existir um leitor que possa compreendé-lo.
Deste modo, o jornal dialoga com o leitor a partir de representacfes de seus costumes e
habitos linguisticos, imersos tanto em escala comunitaria quanto sujeito individual. Muitas
vezes, 0 uso de adjetivos que fazem juizo de valor é responsavel por promover a conexao de
identificacdo entre o enunciado e o receptor. Quando se trata das noticias violentas ndo é
diferente, j& que o Super emprega adjetivos para se referir, quase sempre, aos traficantes,
ladrdes, assassinos, estupradores ou outros personagens que possam Ser 0s “vildes” das
narrativas. Nas figuras seguintes vemos “gordas”, “monstro”, “carrasco” e “covarddo”;

“’escritorio’ do po” ironiza a questdo do trafico de drogas.
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‘PADRASTO’ _
CARRASCO
ESPANCA CRIANA

# Menina de 3 anos passou o dia com o namorado da mée e, com hematomas,
queimaduras e mordidas, foi parar em um hospnal da capital, onde precisou ser
reanimada. Suspeito de 25 anos nega as agresses, mas acabou preso. pie.s
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llustracdo 59: Manchete ‘Padrasto’ carrasco
espanca crianga

PROMOCAO

ILUNCH BOX

R Z

exagio
Mulheré  Planos
o MONSTRO
frentede  véo subir

dois filhos  13,57%

Vitima preparava ojantar das  Indice serd aplicado a0s
clangas de3eBancsquando  planss ndials a arti
tevea casainvadida e foi L
‘tingida por sefsthos PAG.S  dos contratos. PAG.12

‘LATINO NAO E
UM BOM PAI

ESTUPROU E

ARRANCOU

3 CORACAO DE
MENINA

Policia mineira caga o bandido que cometeu um dos crimes mais
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llustragéo 58: Manchete Monstro estuprou e
arrancou coracao de menina
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COVARDAO BATE EM
DUAS MULHERES

# Agressor estapeou companheira, uma delegada,
porque ela teria ‘dado em cima’ de outros homens e ndo
quis deixar clube em Trés Coragdes, no Sul de Minas.
Vigia do local, também mulher, tentou acalmar casal
mas levou tapa e chute de suspeito. Ele foi preso. ric.3

De otho em 2017

# Zagueiro do Atlético, Gabriel foi sondado pelo
futebol turco, mas prefere entrar para a historia do
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llustracéo 61: Capa ED3

A linguagem informal e as expressfes populares (“com a bola toda”), além do uso do
diminutivo e termos do senso comum referentes a um meio urbano, de classes sociais mais
baixas e trabalhadores, é explorada para além das manchetes das matérias jornalisticas.
Chegamos a conclusdo de que os titulos das se¢des que mostramos no 4.1 deste trabalho sdo
grandes representantes dessas caracteristicas que gritam diante do conteddo do jornal.
Destacamos as se¢des Menina, nem te conto!, Bola Murcha, e Panelaco; e as colunas Agua na
boca e Segredinhos da Zica como exemplos. Dentro da Menina, nem te conto! representada
na llustracdo 6, ha notas de famosos com pequenos titulos como “Tudo perfeito”, “Roda
dura” e “Nova loira do pedaco”, expressando nitidamente o didlogo que o jornal estabelece
com o universo cultural do leitor. Nas proprias chamadas de capa para as notas dessa se¢éo,
0s titulos ja& exibem as mesmas caracteristicas: “Mineirinha de sucesso”, “Gata ‘reformada’” e
“Dieta maluca”.

Mesmo dentre a cobertura especial dos Jogos Olimpicos, o veiculo publicou secdo
parecida com a Menina, nem te conto! que, porém, coloca os atletas como celebridades e traz
os bastidores do evento com notas intituladas e escritas da mesma forma. As colunas e secdes,
especialmente as que reforcamos, se relacionam com o leitor como um colega que
compartilha fofocas sobre celebridades, da dicas de culinaria, de moda e ajuda com a
gramatica. Esse é um trunfo do Super, que promove a identificacdo do leitor e acaba sendo

responsavel pelo sucesso de vendas.
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llustracdo 62: Rio 2016 Galeria

No entanto, o ethos ndo fica s6 a cargo das se¢Ges ou colunas de entretenimento
devido as questdes da linguagem. Acreditamos gque todos os resultados da analise das marcas
discursivas estdo interligados entre si, determinando a identidade popular que é propria do
objeto de estudo. Ao passo em que a parte do jornal que entretém se conecta ao publico alvo
pelas suas especificidades, o contedo de interesse publico também cumpre esse objetivo ao
traduzir temas complexos (no caso a seguir, a economia) e trazé-los ao dia a dia do cidadéao
comum. Para encerrar este topico de andlise, evidenciamos a matéria abaixo como um dos
maiores exemplos do que seria esse ethos comunitario e de qual é o papel exercido pelo Super

no espaco e no contexto social onde ele esta inserido.
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llustracéo 63: Inflacdo faz deste o natal da lembrancinha

E necessario ficarmos atentos ao real potencial que o contetido informativo do jornal
tem de promover reflexdes e discussdes que ultrapassam a leitura rapida cotidiana. Esse tipo
de informacdo é importante e traz bons resultados de venda, mas ndo pode ser tida como
regra. Como vimos até agora, o Super intercala e mistura as matérias que realmente oferecem
um conteudo critico as outras superficiais e exclusivamente factuais, ou com enfoques
apelativos. Por mais que o jornal publique reportagens de interesse publico, o fato de elas ndo
serem evidenciadas causa uma certa impressdo nos leitores de que elas ndo estdo ali e
promovem uma imagem do jornal perante o pablico, que muitas vezes pode ser negativa. N&o
podemos julgar aqui a escolha do veiculo em priorizar a violéncia, o esporte e 0
entretenimento nos destaques, mas nos parece claro que a intengcdo mercadoldgica esta por
tras dessa alternativa da linha editorial.

Porém, o jornal tem sua identidade e personalidade; se a critica que fazemos fosse
totalmente sanada, ele deixaria de ser o que € e perderia sua esséncia. Apesar de apontar
algumas falhas, devemos respeita-lo como o meio jornalistico importante e Unico que vem
sendo para um publico que, ap6s sua chegada no mercado mineiro, passou a receber mais
assisténcia midiatica; além de projetar no Super um ente proximo, que reflete sua cultura e o

enxerga como cidaddo, representando e considerando suas preferéncias e especificidades
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culturais para a elaboracdo do conteddo. Além de realizar isso por meio das marcas
discursivas, o jornal também usa recursos visuais que acabam sendo responsaveis para que
seu ethos seja transmitido e os leitores possam se identificar com o veiculo. Portanto, torna-se
necessario verificar e interpretar os aspectos relacionados a maneira como o Super se

apresenta visualmente ao publico.

4.2 Marcas visuais

O que mais se destaca nas paginas de jornais populares, mas dado o enfoque ao Super
Noticia, sdo as cores. Elas sdo os elementos visuais mais latentes presentes nas sete edigdes
que compdem a amostra de analise, e se manifestam principalmente nas capas. Por isso,
consideramos as sete capas para um levantamento quantitativo da recorréncia de cada cor.
Dentro do numero total (7 capas = 100%), as cores Amarelo, Preto, Rosa e Vermelho tiveram
100% de recorréncia, ou seja, apareceram em todas as capas. Em seguida temos o Verde, o
Azul e, por ultimo, o Laranja. As cores que constam no Grafico 5 ndo foram selecionadas
arbitrariamente e aleatoriamente para a analise; elas foram as que identificamos ao longo da
triagem e da imersdo nas paginas da amostra.

Optamos por considerar somente as capas na contagem feita para a obtencdo deste
resultado, porque elas possuem a fungdo essencial e principal de interpelar o leitor pela
primeira visualizacdo; em relacdo as marcas visuais, sao as cores usadas nas capas que gritam

0 ethos popular e a identidade do Super Noticia.

100% Amarelo
B Azul
Laranja
75% B Preto
B Rosa
B Verde
B Vermelho
50%
25%

0%
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Graéfico 5: As cores presentes nas sete capas de amostra

A estrutura de todas as capas se repete e mantém um padrdo, favorecendo o
reconhecimento instantaneo do jornal; basicamente, elas sdo compostas pelo logotipo do
Super, data e nimero da publicacdo, preco do exemplar, manchete principal, chamadas curtas
para outras matérias de dentro, uma chamada para a se¢cdo Menina, nem te conto! com alguma

novidade de celebridade ao lado de sua respectiva foto e, por fim, anincios publicitarios.
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llustracéo 66: Capa ED6

A tipografia usada pelo jornal tanto nos titulos de capa quanto nas matérias de seu
interior é chamativa e sem serifa, aplicada sempre em caixa alta, como vemos em todas as
imagens de capa referenciadas neste trabalho e na llustracdo 41. H& algumas exce¢des em que

os titulos aparecem em letra mindscula, como nas chamadas das capas e em algumas
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retrancas, representadas pela llustracdo 48. Porém, esses titulos ttm em comum a aplicacdo
do negrito, que deixa a frase mais forte e realcada na pagina, esteja ela em qualquer cor. Ja as
linhas finas estdo sempre em minusculo.

Nas sete capas analisadas encontramos fundos coloridos onde a manchete ou outros
titulos s&o inseridos por cima, garantindo um maior impacto e destaque ao que esté escrito ali.
O recurso também é usado para separar boxes e retrancas das matérias principais, como é
mostrado nas llustracdes 42 e 45. As linhas finas apareceram algumas vezes escritas sobre
fundo colorido, principalmente preto.

Em matérias das paginas interiores, o jornal utiliza margem para demarcar seus
limites, geralmente em preto, j& que a cor representa a delimitacdo de espaco se sobreposta ao
branco. Toda a tipografia das reportagens e noticias também €, na maioria, escrita em preto,
exceto nas primeiras paginas quando os temas tratados sdo sobre violéncia (llustracéo 50). As
folhas interiores contém no topo o nimero de pagina¢do, 0 nome da editoria e do veiculo, e a
data da publicacdo. Os elementos mais coloridos e diversificados constatados em todas as
edicdes da amostra sdo aqueles presentes nas se¢fes de entretenimento, onde as cores variam
de acordo com o assunto e o propdsito. As publicidades sdo visualmente poluidas e, assim,
acabam poluindo as péginas onde sdo inseridas devido ao excesso de cores e elementos
graficos (llustragdes 21 e 22).

O Super mantém um padréo de diagramacao, tanto na capa quanto nas demais paginas,
como pode ser observado nas ilustragdes evidenciadas ao longo do trabalho. Porém, como
nosso enfoque sdo as cores, devemos interpreta-las criticamente para descobrir de que forma
cada uma delas é introduzida no jornal e a intencdo que esta por tras, ja que as escolhas ndo
sdo aleatorias, considerando a emissé@o do ethos, a intencdo mercadoldgica e a manutencéo de

uma identidade visual popular perante o pablico.

4.2.1 O que elas mostram?

No Super Noticia as cores ndo tém papel irrelevante e ineficaz. Pelo contrério, elas
carregam consigo uma grande carga informativa, que possui significados ndo apenas
cognitivos, mas principalmente culturais. Como afirma Guimardes (2000), é preciso fazer
uma aplicacdo consciente da cor como informacgéo, j& que ele pode alterar ou reforcar o

sentido daquilo que se quer transmitir ao pablico. O jornal usa esses recursos cromaticos de
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maneira intencional, mais vigorosamente em suas capas, produzindo os devidos efeitos
interpretativos como consequéncia.

Assim como o discurso, as cores incorporadas aos demais recursos visuais necessitam
de receptores para que a mensagem obtenha significado; é o que chamamos de linguagem
visual. Desta forma, ao serem identificadas pelo olhar, ou até mesmo terem apenas seu nome
escutado ou pronunciado, as cores passam pela interpretagdo do sujeito. Elas adquirem
alguma significacdo para esse sujeito a partir de seu repertorio cultural e das suas experiéncias
anteriores, tanto em contexto social quanto individual. Observamos que, no jornal aqui
analisado, especialmente considerando sua relagdo com um publico alvo especifico, esse
fendbmeno é deveras crucial.

Devemos ponderar que, de certo modo, algumas nomenclaturas dadas as cores nos
ajudam a associa-las aos pigmentos, como vermelho-sangue e verde-mato, por exemplo.
Porém, a interpretacdo e a atribuicdo de significado vdo muito além de apenas interligar uma
cor a um objeto. A compreensdo do que exatamente aquela cor representa muda de sujeito
para sujeito, ou de grupo social para grupo social. Claro que determinada classe ndo dara o
mesmo significado a uma cor do que outra. Apesar de, em geral, associarmos o azul ao céu,
nem todos associardo o azul ao time do Cruzeiro, citando caso analogo.

Para que a mensagem visual que o emissor deseja transmitir ao receptor tenha seu
sentido compreendido, é preciso estabelecer uma relagdo de acordo, de que exista um
entendimento em comum, com a certeza de que ambos compartilham as mesmas

significacbes. Assim, no Super, a cor nada mais é do que uma manifestacdo cultural. Em todo

o0 jornal, mais precisamente nas capas selecionadas para esta analise, todas as cores aplicadas
formam tensfes entre elas, que acabam contribuindo para que o resultado mercadoldgico
pretendido seja atingido, e para que o leitor se identifique com o veiculo a partir da
visualidade. Além do todo que as cores formam juntas, cada uma delas aparece carregada de

simbolismos e, como afirma Guimardes (2000), representam codigos socialmente

compartilhados.

O preto, presente em todas as capas de amostra, além de usado para a delimitagéo de
espaco, como em margens sobre o fundo branco, representa luto, morte, trevas e tudo aquilo
que, de alguma forma, provoca medo. Isso fica claro quando recordamos que ele marca a
oposicdo entre positivo (branco) e negativo. Ou seja, sendo simbolo de temas ruins e pesados,
0 preto é aplicado no Super como fundo de manchetes de roubos, estupros e assassinatos, vide
llustragdes 57 a 61. No entanto, o jornal também o utiliza em temas “neutros”, geralmente

inseridos em categorias de interesse publico e variedades (llustracfes 39 e 51). Acreditamos
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que o ultimo seja recurso de destaque, ja que tanto as fontes em preto quanto os fundos atrés
delas deixam os titulos e linhas finas mais chamativos aos olhos do leitor.

Muitas vezes, sobre o fundo preto, vemos fontes em amarelo. Depois do branco, o
amarelo € a cor que mais promove o0 contraste quando combinada ao preto. Segundo
Guimarées (2000), em algumas culturas o amarelo simboliza loucura (llustracbes 57 e 60),
traicdo, aqueles que sdo socialmente excluidos e reprovados; mas também pode se tornar cor
de alegria, do ouro e do calor. Nesta funcédo do destaque sobre o fundo preto, o amarelo surge
como uma cor luminosa, que traz dinamicidade aos titulos e essa propria sensagéo de luz.

Nas capas, 0 amarelo aparece em todas elas como margem da area destinada a
chamada para alguma noticia da secdo Menina, nem te conto! (llustracdo 66). Nesse caso, 0
amarelo esta sempre relacionado ao rosa, que é a atenuacdo do vermelho, transmitindo
sensacdo de leveza. Observamos que as fontes amarelas, em alguns momentos, aparecem
sobrepostas ao fundo vermelho em manchetes de capa, até no proprio logotipo do jornal
(llustracdo 64). Essa combinagdo é classica, e as duas cores sdo relacionadas em outras
situacbes sociais, como sinais de transito e cartbes de jogos de futebol. A triade
vermelho/rosa/amarelo é forte no Super.

N4o a toa, o rosa é estritamente usado em assuntos de celebridades, fofocas e novelas,
sendo quase unicamente constatado na secdo Menina, nem te conto!. Como o rosa representa
o ser feminino e a feminilidade na cultura ocidental capitalista, o jornal reforga o binarismo e
0s estereotipos de género ao associar 0 rosa as partes do jornal supostamente destinadas as
mulheres. Outras cores também sdo aplicadas nessas ocasifes, mas sempre em tons claros,
pastéis, como o azul-bebé. Isso significa algo. Nos diz, claramente, que a linha editorial
presume que 0s assuntos possivelmente interessantes para as mulheres, ou até para outros
géneros, mas que tratam sobre os mesmos temas, devem ser apresentados visualmente de
forma delicada.

Fazendo parte desta triade, o vermelho € uma das maiores marcas visuais no Super
mas, pelo contrério, associado a violéncia, talvez por representar a cor do sangue. Sendo uma
cor de forca, ele € quase sempre aplicado aos fundos de manchetes sobre assassinatos
(lNustracdes 65 e 66). Esse recurso desperta no publico as lembrangas do sangue, invocando
seu repertorio visual e experiéncias vividas individualmente ou naquele meio a que pertence.
Além de aspectos sanguinarios, o vermelho na sociedade recebe valor negativo, significando
proibicdo em contraposicao ao verde, que simboliza a permissao.

No caso das capas e do contetdo do Super, o verde remete em geral ao esporte, mas

principalmente ao futebol, tanto devido a cor do gramado, quanto ao fato de ser a cor oficial
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do time do América. Assim como o verde, o azul também aparece nas manchetes, editorias,
secOes e colunas de esporte, mas fazendo referéncia ao time do Cruzeiro. Essas duas cores sdo
associadas aos times porque o jornal esta inserido em uma comunidade onde o0s sujeitos dardo
os devidos significados, relacionando-as aos times de futebol mineiros por causa da cultura
local (llustracéo 20). O preto também é usado para representar o Atlético.

Observamos ao longo da amostra que o jornal ousa na diagramacdo em alguns
momentos. Mostramos aqui, como exemplos, as paginas seguintes, que nos atentam a essa
abertura do Super para novas formulas de design grafico na imprensa. A llustracdo 70 ndo faz
parte da amostra, mas julgamos pertinente sua insercdo nesta parte do trabalho.
Coincidentemente, a maioria das paginas com diagramacdo especial é sobre esportes, com
tematicas relacionadas aos Jogos Olimpicos que aconteceram em Agosto de 2016. E
importante o fato de termos encontrado estes aspectos visuais, por ele ser considerado um
jornal popular e que, supostamente, esses ndo prestam servicos visuais mais elaborados,

unindo informagdo e criatividade.
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O que concluimos ao investigar as marcas visuais do Super Noticia é que, muito além
do uso intencional das cores fundamentado em questdes psicolégicas ou de principios do
design, existe uma pressuposicdo por parte do jornal de que o publico alvo tenha gosto por
certas cores e, especialmente, nas tonalidades mais chamativas que ele usa. O universo

cultural do leitor é representado, tensionado e estimulado a todo momento.

4.3 Marcas fotograficas

Imersas na diagramacéo anteriormente discutida, as fotografias também devem ser
analisadas porque integram um todo e, juntamente as outras marcas, S0 responsaveis por
cumprir a intencdo mercadologica e efetivar a identificagdo do leitor com o veiculo a partir de
seu ethos. Nao selecionamos categorias especificas, visto que a questdo da fotografia no Super
é muito vasta e variada. Deste modo, além de considerarmos aquelas imagens que estdo nas
capas, também examinamos as que o jornal costuma publicar acompanhando as noticias e
reportagens, além daquelas incluidas nas se¢des.

Apesar de ndo realizar levantamentos quantitativos neste topico, algumas
caracteristicas sdo mais latentes no Super, como as charges presentes no inicio do jornal
assinadas pelo chargista Duke. Constatamos a presenca dessas charges nas sete edigdes que
compdem a amostra de analise, ou seja, elas tiveram 100% de recorréncia. Em geral,
envolvem tematicas de futebol e politica que sejam assuntos novos e quentes, propicios a

serem publicados naquele dia.

w?wl.ikcsrgista.mm.br D U ke

“V” DE VERDADES DESCOBRIRAM QUE www.dukechargista.com.br
A ODEBRECHT PAGOU
Vencim VaciLem VOLTEI PRA PROPINA PRA GENTE
ZONAIl POR MEIO DE UMA ENTRAMOS NUMA
CERVEJARIAI GELADAIl

?

llustracdo 71: Charge 1 lHustragéo 72: Charge 2
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Também observamos que, em todas as edi¢bes, ha fotos de mulheres nas capas
(Hustragdes 52, 53, 54, 57, 61, 65 e 66). Essas imagens, que geralmente tem foco no corpo,
reforcam estere6tipos e objetificam as mulheres, usando a imagem sexualizada delas para
vender mais exemplares. Na llustracdo 38, embora esteja relacionada a uma matéria de
assunto sério sobre a cultura do estupro, o jornal se contradiz publicando uma foto que
incentiva essa sexualizacdo do corpo feminino enquanto diz outra informagéo. Nas capas, as
imagens de mulheres famosas séo recortadas rentes ao contorno do corpo, retirando o fundo
da fotografia. Em todo o jornal isso é um recurso utilizado, mais especificamente nas colunas

(lustracdes 19 e 20); o efeito d& mais énfase a personalidade exibida.

llustracéo 73: Recorte de contorno

Além das figuras femininas, praticamente todas as capas do jornal apresentam
fotografias de futebol acompanhando a manchete ou chamada; na amostra constatamos
imagens relacionadas aos Jogos Olimpicos. Ja as fotografias utilizadas em algumas das
matérias de esporte e politica sdo, geralmente, vindas de agéncias ou de outros veiculos.
Quando se trata delas, reparamos que possuem uma melhor qualidade de resolucdo e

transmitem um aspecto de profissionalismo.
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MARLON COSTA/ESTADAO CONTEUDO - 17112015

g s %
- 7 s
54 motorista da empresa Autobus Transportes Urbanos Lida, serd um dos homenageados hoje a tarde

® Jogador era um dos trés atletas acima dos 23 anos convocados para selecdo olimpica

llustragdo 74: Fotografia de divulgagao Ilustragdo 75: Fotografia do Estaddo

- <t ’[ '(
ot P GRS L

® Prefeitura inaugurou a primeira linha do Veiculo Leve sobre Trilhos (VLT), que circulara pelo centro do Rio

llustracéo 76: Fotografia da Agéncia Brasil

Porém, outras fotos publicadas pelo jornal para ilustrar as noticias e reportagens

referentes a outros temas apresentam caracteristicas em comum, que nos fazem questionar...

4.3.1 O que elas registram?

De certa forma, as fotografias encontradas no Super Noticia promovem uma sensa¢do
comunitaria, evocando o ethos que discutimos neste trabalho. Observamos que as imagens das
matérias evidenciam os cidaddos (llustracdo 23) e, em geral, tem caracteristicas bairristas.
S&o mostrados os locais onde o fato acontece, as ruas e os bairros. Isso situa o leitor no local,
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mas ndo necessariamente complementam a matéria; servem, unicamente, para garantir um

descaso e um respiro durante a leitura do texto.

= HVL/AOMMONS

= Crime aconteceu em
Independéncia, distrito
de Resplendor, regido
do Vale do Rio Doce

llustragéo 77: Fotografia do local

Ja nas fotografias de matérias policiais, vemos um excesso de sensacionalismo para
mostrar ao leitor as drogas e as cenas de crime. Nas imagens a seguir, vemos dois exemplos e,
em um deles, o jornal optou por embacar uma parte da foto, dando um certo ar de mistério e

suspense aquela cena. Novamente, percebemos o uso de imagens de outros veiculos.

REPRODUCAC/TV INTEGRAGAO

m Droga estava em

um apartamento no

Castelg, na Pampulha
1

llustracéo 79: Fotografia policial 2

llustracéo 78: Fotografia policial 1

Tanto as imagens policiais quanto algumas que ilustram locais aparecem, muitas
vezes, com resolucdo baixa. Além dessas, o jornal ainda utiliza fotografias de arquivos
pessoais dos personagens (llustracdo 41). Ao longo da analise, ndo identificamos fotografias
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apelativas, como de corpos ou mutilacdes. Apesar de empregar em maior medida o
sensacionalismo em determinadas figuras, o Super ndo ultrapassou limites éticos nas
fotografias da amostra selecionada.

Todas as citadas anteriormente sdo responsaveis pela identificacdo que o leitor
estabelece com o veiculo. Deduzimos que as imagens acionam a memoria visual do leitor e
remetem a experiéncias que ele teve. Lugares que ele esteve, cenas que ele presenciou, selfies
de personagens da matéria, policiais em acao e, principalmente, o fato de os proprios cidadaos
estarem ali, nas paginas... pessoas comuns vendo fotografias de pessoas comuns no jornal.
Claro que as outras imagens que mostram celebridades e politicos ndo tém o mesmo
propdsito, mas acaba executando o mesmo papel de se relacionar com o leitor, evocando

elementos caracteristicos de seu universo cultural.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Concluimos este trabalho com mais questionamentos do que quando o comegamos.
Inicialmente, a pretensdo era a de pontuar caracteristicas proprias do jornalismo popular que
eram adotadas pelo Super Noticia para cumprir seu objetivo mercadoldgico. Ao longo da
pesquisa, deparamo-nos com lacunas que precisadvamos responder e preencher para seguirmos
com uma discussdo bem fundamentada. Para além dos aspectos fisicos, o jornal como objeto
implica outras reacfes em cadeia envolvendo o pubico e o proprio veiculo.

Hoje, com o término do trabalho, conseguimos entender, ainda que parcialmente, as
relacdes entre os elementos jornalisticos e o leitor. Antes, ndo presumiamos que essas relacdes
eram tdo fortes e essenciais quanto elas sdo. Apesar dos varios questionamentos com 0s quais
permanecemos, surgidos durante a pesquisa, concluimos que o objeto jornal popular ndo é
apenas um emaranhado de folhas de papel com noticias denominadas como sensacionalistas e
cores extravagantes. Um jornal que se propGe a ser voltado ao publico popular esta envolto
por questdes socioldgicas, antropoldgicas e psicolégicas mais profundas do que imaginamos
guando sugerimos este projeto de pesquisa.

O interesse pelo tema sempre esteve presente, desde o inicio do curso de Jornalismo.
O objeto de estudo escolhido ndo sé teve relacdo com as curiosidades que emergiram na
faculdade, mas também e, principalmente, uma relacdo pessoal que ja dura mais de 10 anos.
Pertenco ao meio para o qual o Super se dirige, e cresci pegando-o nas méos todos os dias
apos a leitura do meu pai. Ele era a principal referéncia jornalistica que recebia e, claro, teve
grande influéncia no meu interesse pela profissdo. Sempre o vi para além daquelas paginas e,
tendo a oportunidade de estar na universidade (publica) ndo podia ignoréa-lo depois do que ele
representou para mim por anos a fio.

Porém, a intengdo nunca foi defendé-lo; nem mesmo critica-lo, mas observa-lo com
respeito e utilizar bases tedricas que respaldassem nossas conclusdes e sanassem Nnoss0s
questionamentos. Entrevistando o editor-chefe do jornal, conhecemos sua historia, linha
editorial e obtivemos dados concretos. Toda a bibliografia escolhida forma um conjunto
harmonico, capaz de nos oferecer conhecimento suficiente para arriscarmos analisar o objeto
com nossos proprios olhos, mas nunca as esquecendo. Demos preferéncia as citagGes diretas
vindas de monografias, teses, dissertacbes ou mesmo livros que tratassem diretamente do
jornalismo popular, pelo fato de nos identificarmos melhor tanto com a escrita quanto com 0s
pontos ali levantados. Mesmo as que optamos por ndo citar tiveram grande relevancia para a

fundamentacéo tedrica deste trabalho.
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Desta forma, aos poucos, mudamos nossos olhos de leitores e passamos a enxergar o
Super Noticia como pesquisadores, observando-o criticamente. Assim, pensamos ser
necessario contar, mesmo que sucintamente, um histérico do jornalismo popular e de que
forma ele participou do desenvolvimento do jornalismo impresso até os dias atuais. Em
seguida, as discussdes sobre a identificacdo do leitor e o ethos do veiculo foram aparecendo,
trazendo consigo nichos variados que buscamos aderir por completo. Infelizmente, ndo é
possivel nos aprofundar em muitos deles devido ao tempo e a extensdo da pesquisa. O que
tentamos, entdo, foi trazer para o leitor alguns dos pontos-chave relacionados a questéo
macro, a identificacdo. Dentro deste termo, nosso trabalho envolveu ethos, representacfes
sociais e culturais, entretenimento, habitos de leitura e a responsabilidade do veiculo como
formador de opinides.

O objetivo inicial era entender o sucesso de vendas do Super a partir da analise de seus
elementos discursivos, visuais e fotograficos. No entanto, pelo caminho, percebemos que
precisariamos entrar em outros assuntos que eram latentes e importantes a serem tratados. A
questdo social esteve tensionada por todo o trabalho porque sentimos a necessidade de discuti-
la, ainda mais perante o momento politico vivido pelos trabalhadores brasileiros, e o
comportamento dos meios de informagéo diante das dificuldades vividas pelas classes mais
baixas. Em certa medida, nossos objetivos foram atingidos, mas o trabalho foi muito além da
intencdo inicial. Tivemos dificuldades em selecionar a amostra de analise, pela preocupacédo
de uma pouca quantidade de material acabar representando inimeros outros; apesar de
tirarmos conclusdes em cima da amostra, restam varios exemplares aleatérios que, embora
ndo estejam inclusos na amostra, possuem caracteristicas convenientes para analise. Ainda
restaram muitas dlvidas em relacdo a alguns topicos da pesquisa, que podem ser
aprofundados e explorados futuramente em trabalhos paralelos.

Todo o processo de pesquisa e elaboracdo foi também um processo de crescimento
pessoal e descobertas. Estudar um assunto que fez parte de nossa vida & um grande incentivo.
O editor-chefe do jornal disse que pesquisadores ndo leem o jornal popular, apenas folheiam.
Segundo ele, os académicos ndo “conversam com os leitores, ndo sabem quem sdo. Fazemos
jornal para os leitores, e ndo para os tedricos”. SO que eu, autora desta pesquisa, sou leitora
que cresceu influenciada pelo Super. Uma leitora que ndo s6 o compreende, mas entende o
seu contexto social. Pesquisar sobre o jornal, seu meio e seu publico é também me conhecer e

reconhecer o lugar de onde vim.
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ANEXOS

Entrevista com o editor-chefe do Super Noticia, Rogério Mauricio, na integra:

“Um pouco da historia do Super Noticia

O jornal Super Noticia comecgou a circular no dia 1° de maio de 2002. O idealizador da
publicacdo € o empresério Vittorio Medioli, proprietario da Sempre Editora, que edita também
o jornal diario “O Tempo” e os semanarios ‘“Pampulha”, “O Tempo Betim”, “O Tempo

Contagem”, além de manter o Portal O Tempo.

O jornal “O Tempo” comegou a circular em 21 de novembro de 1996, direcionado para o
publico A e B. O Super Noticia foi criado para atingir o publico C/D/E, ja que em Minas
Gerais praticamente ndo havia publicacfes direcionadas para este segmento. Para atender a
esse publico, o Super apostou na forma (tabloide) e no conteudo (popular) com textos mais

curtos.

O jornal foi lancado sem campanha de marketing. A tiragem e a distribuicdo eram modestas.
Em novembro de 2004, o Super se filiou ao Instituto Verificador de Comunicacdo (IVC).
Naquele més, a média diaria de venda do jornal chegou a 6.759 exemplares/dia (que colocou
0 jornal na posicdo 54?2 entre os 57 jornais auditados nacionalmente pelo IVC). O jornal
“Folha de SP” era lider do ranking do IVC, com média de 304.389 exemplares/dia.

Em meados de 2005, o Super chegou a uma venda média diaria de 9 mil exemplares. Em
outubro, do mesmo ano, com a chegada ao mercado mineiro do jornal “Aqui”, concorrente
direto do Super, o tabloide da Sempre Editora foi reformulado. O resultado foi imediato:

recordes de venda a cada més.

Em janeiro de 2006, ao superar a média diaria de 75 mil exemplares vendidos, o Super bateu
o jornal “Estado de Minas”, que durante décadas era o jornal de maior circulagdo no Estado.
O Super fechou o0 ano de 2005 com média de 135.217 exemplares vendidos diariamente (em
8° lugar no ranking do IVC),

Em 2007, o Super continuou crescendo e bateu a “Folha de SP” em alguns meses, fechando o

ano em 5° no ranking — com 238.611 exemplares/dia.

Em abril de 2008, bateu o recorde de 317.599 exemplares vendidos por dia, e fechou o ano



em 2° no ranking (com média de 303.087). Em 2009, o Super também foi o 2° no ranking
nacional do IVC: 284.436 exemplares.

Em 2010, o Super se tornou o jornal mais vendido do Brasil. Fechou o0 ano em 1° lugar no
ranking do IVC, com média de 295.701 exemplares/dia.

Desde entdo, o Super se manteve lider no ranking do IVC, com circulacdo superior a 300 mil
exemplares/dia. Com a crise econbmica, praticamente todos os jornais do pais tiveram queda
dréstica na circulacdo. O Super continua em primeiro lugar no ranking nacional do IVC, com
média atual diaria de cerca de 200 mil exemplares vendidos, além de 45 mil assinaturas

digitais.”

Perguntas e Respostas

Qual a explicagdo do grande sucesso do Super Noticia?

O sucesso do Super ndo pode ser atribuido a apenas um fator, mas a um conjunto de fatores.
Entre eles: formato (tabloide), conteudo (popular), preco (acessivel), distribuicdo (bem feita) e
conjuntura econémica favoravel (crescimento da classe média a partir do Plano Real). Tudo
isso, claro, aliado ao comprometimento da empresa e da equipe em fazer um trabalho

jornalistico de qualidade.

Como acontece a distribuicdo e venda do jornal? Por onde ele circula?

O Super circula em cerca de 400 cidades de Minas Gerais. O jornal é distribuido por vans e
onibus durante a madrugada para cerca de 5.500 pontos de venda em todas as regides do
Estado, principalmente na Grande BH. Além de bancas, o jornal tem pontos de vendas

alternativos (principalmente padarias).

Quantas pessoas trabalham diretamente na producdo do Super?

O Super Noticia € uma das publicaces da Sempre Editora, que edita também o jornal diario
“O Tempo” e os jornais semanarios “Pampulha”, “O Tempo Contagem” e “O Tempo Betim”;
além do Portal OTEMPO Online. As redagdes do Super, do Portal e de O Tempo trabalham
integradas. Os reporteres produzem material para todas as plataformas e produtos. Assim,
temos mais de cem jornalistas envolvidos na producdo de noticias. Exclusivamente para o
Super temos cerca de 20 profissionais, entre jornalistas (editor, subeditores, redatores,

repOrteres, diagramadores) e estagiarios. Sem contar os varios colunistas.



Vocés contam com reporteres para cobrir os fatos da Grande BH? Como se d& essa
relagdo de proximidade com os leitores no acompanhamento dos problemas que eles
enfrentam em seu cotidiano?

Nossos reporteres que fazem a cobertura local sdo os mesmos reporteres da editoria de
Cidades do Tempo. H& uma pauta diaria, além dos factuais. Muitas pautas sdo demandadas
pelos leitores, que ligam para a redagdo, enviam e-mails e também cartas. Temos a coluna
“Panelago”, que ¢ publicada as segundas, quartas e sextas, onde também publicamos

reclamacdes diversas dos leitores sobre problemas dos bairros em BH e em outras cidades.

Como vocé avalia o jornalismo praticado pelo Super Noticia?
Fazemos o jornalismo “tradicional”. Ou seja, procuramos levar aos leitores informagdes de
fatos relevantes da melhor maneira possivel; com textos jornalisticos, linguagem direta,

ouvindo todos os lados da noticia, e sem sensacionalismo.

Outros grandes jornais priorizam a politica ou a economia, na sua visao de editor do
Super Noticia, qual a tematica prioritaria do jornal?

Esse ¢ um dos diferenciais do Super em relacdo aos “jornaldes”. Esse disse-me-disse da
politica e o “economés” ocupam muitas paginas de jornais, mas trazem pouca informagado de
interesse direto das classes C e D. O Super também tem noticia de economia e politica, mas
em numero menor e sO o0 que realmente julgamos interessante para 0 nosso publico-alvo. Nds
tratamos de todos os assuntos, mas priorizamos as noticias locais: cidades, policia, esportes,

variedades e muita prestacao de servicos.

Como Vvé a questdo do sensacionalismo?

O sensacionalismo virou um cliché. Fala-se muito de sensacionalismo, mas sabe-se pouco ou
quase nada sobre o assunto. Todo o tipo de noticia causa alguma sensacdo no leitor
(independente do veiculo, da publico-alvo, etc). Para mim, o sensacionalismo acontece
quando ha uma espécie de “espetacularizacdo” da noticia; sempre com o objetivo de ter mais
audiéncia ou vender mais jornal. Para conseguir isso, muitas vezes se inventa noticia. No
Super isso ndo acontece. Apenas fazemos jornalismo. Noticiamos 0 que acontece.
Infelizmente, vivemos em um pais violento e temos que noticiar o que acontece de forma
direta e clara. Tomamos o cuidado de ndo publicar fotos de corpos; de ndo condenar pessoas
que sdo acusadas de crimes; sempre ouvimos o outro lado da noticia; ndo damos o0 nome de
vitimas ou de acusados, quando pode causar algum constrangimento para os envolvidos. O

problema é que os antigos jornais populares — como o “Noticias Populares” - deixaram uma



ma impressdo no imaginario dos leitores. Eram jornais que “se espremesse saia sangue”. Os
jornais populares brasileiros estdo em uma nova fase. O Super, por exemplo, tem diariamente
umas trés ou quatro paginas com matérias sobre violéncia. Isso representa cerca de 15% das
paginas do jornal. O restante é de noticia de variedades, esporte, humor e prestacdo de
servico, além de anuncios. Mas, apesar de ser s6 15%, essas noticias mais chocantes ficam no
imaginario das pessoas. Resumindo: infelizmente, o povo gosta de noticia ruim ou, pelo

menos, gosta de ficar informado sobre elas.

Embora tenha mudado a visédo e a propria conceituacdo dos jornais populares, alguns
pesquisadores e tedricos da comunicacdo ainda querem colocar a pecha de
“sensacionalista” no Super e em outros jornais populares de grande circulacdo. Como
VOCé V€ esta questao?

Esses pesquisadores fazem um trabalho interessante, mas sdo tedricos. S80 pessoas que nao
leem jornal popular. Apenas passam as paginas. Eles também ndo conversam com os leitores,

ndo sabem quem sdo esses leitores. Fazemos jornal para os leitores, e ndo para os tedricos.

Como vocé classificaria o jornal Super Noticia?
E um jornal feito para o povo. Temos muito o que melhorar, mas fazemos o melhor para

atender aos nossos leitores — a raz&o de o jornal existir.

Numa época em que vemos a derrocada de grandes jornais e até impérios jornalisticos
em todo o mundo, e alguns jornais (como o JB) migraram para a Internet, como vocé vé
a questdo e esse processo todo de adequacdo aos novos tempos pelos quais tém passado
0s jornais?

O Super também ja esté passando pelas transformac6es dessa nova era digital. Temos mais de
45 mil assinaturas digitais. E um caminho sem volta. Cada vez mais as pessoas vao acessar
informacdes de smartphones, tablets, etc. Temos que nos adequar a essas plataformas, mas
também temos que reinventar o jornal impresso a cada dia. Por enquanto, estamos
conseguindo manter os leitores do tradicional jornal impresso. Espero que consigamos manté-

los por muito tempo.

Qual a linha editorial do Super Noticias?
O Super € um jornal popular que tem as classes C e D como publico-alvo principal, mas que
também abrange as demais classes sociais. A forma e o contetdo do Super foram pensados

tendo como foco informar ao leitor de forma rapida e direta.



Quais critérios de noticiabilidade sdo levados em conta na escolha das noticias que o
jornal veicula?

O critério € sempre jornalistico. Noticiamos o que tem relevancia jornalistica. Sempre levando
em conta o publico-alvo. Nosso publico principal sdo as chamadas classe C e D. Além das
informacgdes sobre o cotidiano da populacdo e outras noticias relevantes em geral, nos
preocupamos em levar muita prestacdo de servico para este publico. Temos vérias colunas de
prestacdo de servico e também matérias especiais com foco em salde, direito,

comportamento, religido, além de diverséo.

Como é feita a escolha da matéria principal da capa? Quais os critérios adotados?

A escolha da manchete e das outras chamadas da capa do Super acontece levando-se em
consideracdo a relevancia do assunto para 0s nossos leitores. Desde o inicio da circulacdo do
Super, a venda de jornal € grande no dia seguinte a realizacao de jogos de Atlético e Cruzeiro.
Outra caracteristica do Super sdo as manchetes sobre crimes e tragédias em geral. Esse tipo de

noticia também atrai diariamente a atencdo dos leitores.

Como ¢ feita a escolha da manchete dada as reportagens principais na capa? Tal escolha
é estratégica?

A escolha é feita de acordo com a relevancia, o impacto da noticia. O esporte € sempre
candidato a ser manchete, mas ha casos em que outras noticias ‘graves’ se sobrepdem ao
resultado do futebol. N&o temos modelos prontos de capa, mas seguimos um padrdo. Se
houver outro assunto mais importante, além da manchete, também procuramos dar destaque.

Os demais assuntos sdo colocados em chamadas ‘simples’.

As noticias que sdo destaque na capa tém tematicas que se repetem: violéncia, mulher e
futebol. Por que esses temas sdo destacados no jornal?

O Super comecou a circular em maio de 2002. No inicio, esse era o tripé basico: violéncia,
esporte e celebridades. Com o passar do tempo, o jornal foi se aperfeicoando e agregando
mais informacdes e muita prestacdo de servicos. Tanto que o percentual de leitores homens e
mulheres é bem semelhante. Apesar de o perfil do jornal ter mudado, o futebol e as noticias de
crimes e tragédias sdo as que mais chamam a atengdo dos leitores. Embora, também

cologuemos na capa outras chamadas relevantes.

Ha propositos especificos na escolha do projeto grafico que compde a capa?

O Super comecou a circular em maio de 2002. No inicio ndo tinha cores na manchete. Em



2004, o jornal fez sua primeira reformulagéo e comegou a usar cores na manchete. N&o havia
um padrdo. Eram usadas cores aleatoriamente. Tambem passamos a colocar a imagem de uma
celebridade na capa. A Gltima grande reformulacdo aconteceu em julho de 2009, quando uma
empresa espanhola foi contratada e fez o novo projeto grafico do jornal. Nessa reformulacéo a
capa ganhou mais chamadas e também definimos nosso padrdo de cores. O principal
proposito da capa é chamar a atengdo dos leitores. Como um bom jornal popular, utilizamos

imagens, cores e manchetes chamativas.
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