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Deixa Rolar

A midia social pode ser uma galeria de vidas que vocé ndo estd
vivendo. De dietas que vocé ndo estd seguindo. De festas que
vocé ndo estd frequentando. De férias que vocé ndo estd
aproveitando. De diversdo que vocé ndo esta desfrutando.
Portanto, faca uma pausa e acione a barra de rolagem da sua
mente. Role sua consciéncia em busca de razoes para ser grato
por ser vocé. O unico temor de estar perdendo alguma coisa
que importa é o temor de estar perdendo a si mesmo.

Matt Haig



RESUMO

Este trabalho analisa como os influenciadores mirins estao sujeitos a adultiza¢do no cenario
comunicacional dentro das plataformas digitais. A plataforma principal a ser analisada ¢ o
Instagram. Neste cenario, busca-se entender como a crianga influenciadora e sua imagem
também esta envolvida com o mercado e como isso ¢ explorado, uma vez que esses sujeitos
estdo expostos a um ambiente de poucas restri¢des, tendo em vista a propor¢do que as
interacdes digitais ganham. Apesar das redes sociais serem o meio de comunicacao pelo qual
os influenciadores mirins mantém sua visibilidade, o que este trabalho analisa ¢ a forma
como o ser e o corpo infantil, muitas vezes, podem ser adultizados.

Para investigar como a adultizagdo infantil no espago digital ocorre e como isso esta ligado
aos contextos mercadologicos, foi analisado o perfil da influenciadora Andryelly Mendes
(@andriellymendess). Apesar de ainda ser uma crianga, tem marca atual de mais de 6
milhdes de seguidores no Instagram. Além disso, ha rastros em seu perfil de trabalhos ligados
ao marketing e propagandas. Tudo isso junto ao fato de termos criangas inseridas em
contextos e contetidos voltados para adultos ¢ a pegca chave para entendermos como o
influenciador mirim impacta nos resultados mercadologicos envolvidos nas redes digitais

sociais.

Palavras-chave: influenciadores; crianca; infancia; adultizacao; redes sociais



ABSTRACT

This work analyzes how child influencers are subject to adultization in the communicational
scenario within digital platforms. The main platform to be analyzed is Instagram. In this
context, the aim is to understand how child influencers and their images are also involved in
the market and how this is exploited, as these individuals are exposed to an environment with
few restrictions, given the scale at which digital interactions occur. Despite social media
being the means through which child influencers maintain their visibility, this work examines
how the child's being and body can often be adultized. To investigate how child adultization
occurs in the digital space and how it is linked to market contexts, the profile of the
influencer Andryelly Mendes (@andriellymendess) was analyzed. Despite still being a child,
she currently has over 6 million followers on Instagram. Furthermore, there are traces on her
profile of marketing-related work and advertisements. All of this, combined with the
presence of children in contexts and content intended for adults, is the key to understanding

how child influencers impact marketing outcomes within social digital networks.

Keywords: influencers; child; childhood; adultization; social media.



Figura 1:
Figura 2:
Figura 3:
Figura 4:
Figura S:
Figura 6:

LISTA DE FIGURAS

Cloe, amenina dO IMEIME. ... .oouiiiiiie ettt e et 31
Intera¢do com influenciadores adultos. ..o 39
Estratégia de vendas...........oooiuiiiiiii e 47
INfluéneia de Marcas. .......o.vviniii i 48
Affordance da plataforma................cooiii i 51
Estrutura da Interface............cooiiii i 52



LISTA DE TABELAS

Tabela 1: Reels, EStEtica € CONSUMO. ......ooiuutiiii i, 54
Tabela 2: Reels, Evento e agenda............oooiiiiiiiiiii e 55
Tabela 3: Reels, Atividades de rotina............ooouiiiiiiiii e, 57
Tabela 4: Reels, Recém habilitada............oooiiiiiiiii e, 58
Tabela 5: Reels, Preocupagao com a trajetoria profissional.................cooviiiiiiiiin..n. 60
Tabela 6: Reels, Encenacdo de ShOW.........co.oiiiiiiiiii i 62
Tabela 7: Reels, Consumo de contetidos online............cooeviiiniiiiiiiiiiiii i, 63
Tabela 8: Reels, Relacionamento interpessoal............ooeiiiiiriiiiiiiiiiiiieieeieeenen, 64
Tabela 9: Reels, SUPEIragao amoOrOSa. ... ..c.veuiintiitt ettt et eeee e eans 65

Tabela 10: Reels, Estética corporal............coviiiiiiiiiiiiii i 67



SUMARIO

T INTRODUGAO. ...ttt s et e e et s e eeeeeseseseeseeseseseseeseseseseseeees 9
2. INFANCIA E SUA CONSTRUCGAO..............coiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeesee e, 17
2.1 A crianga enquanto sujeito de eScolhas € OPINIGES. ......cevveervieriieriierieeie ettt 20
2.2 Da brincadeira a influéncia: a permanéncia na midia...........cecererieierierenineeneseee e 26
3 INFANCIA PLATAFORMIZADA .............oooomevieeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeseeeees s snees s s 32
3.1 Apresentagdo da figura: a adultizagdo pela influéncia digital.............cceeviiiriiieniiiiiieciece e, 38
3.2 Retroalimentacao de contetidos € falha de seguranca............cceoeeveeiieiiieiieiiecee e 43
4. AFFORDANCES DA PLATAFORMA E A CONSTRUCAO DOS CONTEUDOS...................... 50
5. ANALISE DO CONTEUDO EM RELACAO A ADULTIZACAO.........ooomoeemeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 54
6. CONSIDERACOES FINAIS 74

REFERENCIAS 78




1. INTRODUCAO

O presente trabalho se propode a investigar a forte presenca de influenciadores mirins em
contextos mercadologicos dentro da plataforma digital social Instagram. O aplicativo ganhou
notoriedade devido ao seu amplo uso, sendo o Brasil, o quinto maior mercado de midias
sociais do mundo, de acordo com pesquisa publicada em 2022 pela plataforma on-line de
dados e estatisticas Statista, especializada em dados de mercado, baseando-se em mais de
22.500 fontes de dados, o que inclui 6rgdos governamentais, empresas privadas e institui¢des
académicas. Isso aponta o Instagram como uma rede social de preferéncia em territorio
nacional.

Com base na pesquisa T/C Kids Online Brasil 2021, o Instagram avangou de 45% em
2018 para 62% em 2021, uma elevagdo de 17 pontos percentuais entre usuarios de 9 ¢ 17.
Entre os principais usos do Instagram pelos jovens brasileiros, estdo a visualizacdo e o
compartilhamento de fotos e videos, a interacdo com amigos e seguidores, o acesso a
conteudos de entretenimento, além de acompanharem com frequéncia a rotina de
celebridades e influenciadores, o que pode leva-los a um nivel de influéncia. No entanto, a
pesquisa identificou que o Instagram também apresenta riscos para criangas e adolescentes,
como a exposicao a contetidos inadequados, o risco de assédio ou bullying online, divulgagao
de informagdes pessoais ¢ a adultizagdo infantil

Portanto, ¢ necessario compreender a dinamica e o impacto causado pelo fendomeno
da influéncia mirim no contexto mercadologico atual. Com base na estruturagao do Instagram
como plataforma de comunica¢do, o aplicativo que inicialmente era exclusivo para
dispositivos I0S ganhou popularidade e foi disponibilizado em outros sistemas operacionais,
como o Android, em 2012. Esta mudanga resultou em um aumento substancial no nimero de
usuarios, ja que adeptos ao sistema IOS ainda sdo uma minoria. Tais dados estdo
correlacionados com o poder aquisitivo e uma possivel resisténcia em migrar para diferentes
sistemas operacionais.

Com uma interface de facil utilizagdo e intuitiva, o Instagram se tornou acessivel a
diversos publicos, fator que influencia as atualizagdes e melhorias na construgao do

aplicativo, de acordo com a demanda dos usuarios, mas pontuada também nos interesses do
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mercado. A plataforma, que a principio era predominantemente caracterizada por postagens
fotograficas, rapidamente se desenvolveu com recursos de edicao de imagens, filtros gratuitos
e posteriormente com a adi¢do de opgdes de publicagdes de videos curtos, como os populares
“Reels”.
Os Reels do Instagram sdo um formato de videos curtos, de no maximo 60
segundos de duracdo, gravados na vertical e que podem combinar audio, imagens,
textos e efeitos visuais. Na rede social, os Reels podem ser vistos no feed, nos
Stories ¢ em uma aba dedicada ao formato. Pensados para divertir e entreter, sdo

interessantes para empresas que desejam se aproximar dos consumidores..
(RESULTADOS DIGITALIS, 2022)

O Instagram também incorporou em sua plataforma um sistema de tutoriais rapidos
dando referéncias para a criagdo digital. Mas isso ndo esta apenas disponivel na rede social,
esses “modelos inspiradores” sdo lancados no fluxo de conteudo, o conhecido Feed,
alcangando o méximo de usudrios possivel. Esse processo estd envolvido com uma
determinada padronizagdo, em que a plataforma ensina a construir de uma forma especifica a
fim de manter uma série de caracteristicas que reforcem a sua propria imagem enquanto
empresa e aplicativo.

Com a marca atual de mais de 90 milhdes de usuarios brasileiros, segundo a Statista,
o Instagram, uma plataforma setorial subsidiaria do Facebook', passou a exigir em dezembro
de 2020 uma idade minima de 13 anos para o registro de uma conta na plataforma, da mesma
forma que outras redes sociais, como Twitter e YouTube.

No mais, essa imposi¢do de idade minima estd em conformidade com a Children's
Online Privacy Protection Act, (COPPA), em tradugdo livre, Lei de Protecdao a Privacidade
Online de Criangas, que entrou em vigor em 2000, pensada para a protecao da coleta online
de informacgdes pessoais de criangas menores de 13 anos, sendo aplicavel a sites e aplicativos
de celulares.

Influenciadores mirins, criadores de contetido digital, t€ém se destacado no universo
das postagens nas redes sociais, com um grande numero de seguidores e o status de figuras
publicas em seus respectivos nichos. Essa popularidade atrai a atencdo do mercado, que
busca utilizar do marketing de influéncia para promover produtos e marcas especificas. Em
2018, cerca de 20 milhdes de criangas ¢ adolescentes de 09 a 17 anos eram usuarios de

internet e ativos em redes sociais, de acordo com a pesquisa Tic Kids Online Brasil.

' No final de outubro de 2021 a empresa responsavel pelo Facebook, Instagram e WhatsApp chamou a atencdo
para a alteragdo do nome para Meta, dando entendimento aos avangos para o metaverso, que foi definido como
o préximo passo envolvido nas conexdes sociais. (META, 2021, online).
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Muitas dessas criangas ja nasceram tendo um contato direto com as redes sociais,
consumindo determinados produtos, ou at¢é mesmo divulgando; e nessas atividades de
divulgacao se inicia a venda e exposi¢dao da imagem infantil, o que entra em conformidade
com Schor (2009) sobre a comercializagdo da infancia. Além disso, quanto mais os jovens
compram, mais relevancia sua preferéncia adquire nas decisdes de compras dos pais. No
mercado esse fendmeno ¢ conhecido como mercado de influéncia (SCHOR, 2009, p. 19).

Apesar do Instagram ter uma politica de uso restringindo idade minima para seus
usuarios, as criangas ja ocupam esse espaco digital e muitas delas sdo inseridas neste espaco
pelos proprios responsaveis. E claramente perceptivel a presenca de menores de 13 anos
fazendo uso da plataforma e criando contetidos de influéncia sobre demais usudrios, que
incluem adultos e outras criangas. Destaca-se neste trabalho um fator de incoeréncia por parte
do Instagram para a restrigdo minima permitida para utilizacdo da plataforma, pois nao ha
uma checagem de dados especializada e que separe uma crianga de um universo digital
adulto. A solicitagdo da data de aniversario nunca foi suficiente.

Por sua vez, a adultizacdo infantil no contexto do Instagram, que debateremos ao
longo deste trabalho requer uma analise aprofundada das implicagdes e riscos potenciais
associados a esse fendmeno. A adultizacdo, caracterizada pela representacdo inadequada e
prematura de criancas, pode se materializar por meio de distintas manifestagdes visuais e
discursivas, como imagens, descri¢cdes, interacdes e performances dentro da criacdo de
contetdo e interagdes com demais postagens. Tal fendmeno, que afeta a identidade,
percepgao da propria imagem e vai de encontro até mesmo com casos de sexualizagdes dos
sujeitos envolvidos, apresenta-se como uma questdo que demanda uma maior atengdo e agodes
efetivas que garantam a integridade e seguranga psicossocial dos usuarios infantis.

Por outro lado, o mercado de consumo infantil ¢ um potencial para as empresas que
buscam investir diretamente em negdcios relacionados a esse segmento e para as plataformas
de marketing e redes sociais que facilmente se desdobram em divulgacdo e vendas de
produtos ou servicos, como o Instagram. Nao se questiona, no entanto, que as criangas tém
experimentado uma exposi¢ao precoce ao universo adulto. Tal fenomeno ¢ acompanhado por
um processo de integragdo cada vez mais acentuado desses individuos ao mundo dos adultos,
ocasionando um grande impacto nas decisdes de compra por parte das criangas, por meio da
influéncia exercida para a escolha de produtos e servicos, € que se intensificam quando os

itens sao voltados a elas.
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Chama a aten¢do o fator da possibilidade da negagdo da infancia, o que por
consequéncia afeta a cultura de consumo infantil. Ao serem expostas a um grande volume de
publicidade e marketing, o incentivo a valorizagdo excessiva do consumo (a principio ligadas
a acoes adultas) as distancia de atividades proprias da infancia.

No mais, a linguagem industrial® observada nos contextos mercadoldgicos que vao de
encontro a criancga, em sua maioria ndao possui nenhum tipo de filtro, logo, essa linguagem
carregada de termos técnicos, por vezes, atribui um tom agressivo, chamando de alvo aqueles
para quem as campanhas publicitarias sdo destinadas, atingir o alvo (o publico). A industria
digital estd inflada de metaforas de facil associacdo a uma guerra bioldgica, a se valer de
termos como viralizacao de conteudos.

Para uma melhor apreensdo dessas consideragdes em relagdo ao impacto do
marketing viral e das campanhas publicitarias que nao seguem uma ética sobre o receptor,
particularmente considerado como alvo, destaca-se que, a partir de 1870, os brinquedos
infantis comegaram a servir como simbolo de posicdo social. Além disso, houve o
desenvolvimento de uma inclinagdo das criangas em direcdo ao consumo. No mais, ha
restri¢des, associadas ao poder aquisitivo, que, por sua vez, se relacionam diretamente com a
incorporagdo de elementos bioldgicos, como os conceitos virais (marketing viral), que
promovem a ampla dissemina¢do de contetidos, direcionando-os a determinados publicos e
condicionando o acesso a esses produtos. Assim, emerge a necessidade de segmentar os
produtos destinados as criancas e de identificar as estratégias de marketing mais eficientes
para alcancgé-las.

Distingue-se, entdo, o nivel de proximidade e interesse pelas aquisi¢des materiais que
sdo consequéncias de uma influéncia midiatica que ensina as criangas que suas interagdes

interpessoais devem ser baseadas em um brinquedo ou outros produtos do nicho infantil.

2 No contexto de publicidade e marketing, a linguagem industrial se refere ao uso de termos técnicos proprios do
setor para se comunicar com o profissional da area. Ocorre principalmente em campanhas publicitarias.
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A propaganda das tesourinhas Mickey e Minnie da Mundial em 1992 ¢ um forte
exemplo da influéncia da publicidade sobre as criangas. A propaganda apresentava o jingle
“Eu tenho, vocé nao tem! Eu tenho, vocé nao tem!”, que persuadia as criangas ¢ demarcava
divisdes socioecondmicas, criando uma pressdo social para possuir o produto anunciado.
Essa publicidade demonstra a capacidade que a propaganda tem de influenciar atitudes e
comportamentos das criangas, e ressalta a importancia de se ter um olhar critico sobre as
mensagens publicitarias direcionadas ao publico infantil.

Em 2014, o Conselho Nacional dos Direitos da Crianga ¢ do Adolescente (Conanda)
regulamentou a publicidade infantil através da Resolugdo 163°. Ainda que a maioria das
campanhas publicitarias direcionadas a criangas seja veiculada em redes televisivas, por meio
de agéncias e empresas, o fenomeno crescente e atual das criangas influenciadoras vem
impulsionando a migracao da divulgagdo de produtos e estilos de vida para as redes sociais,
consolidando uma forte influéncia sobre o consumo infantil.

A relevancia desse tema se da pela necessidade de refletir sobre a adequacao das
praticas publicitarias no contexto da era digital e suas implicagcdes no desenvolvimento e
bem-estar das criangas, considerando que a influéncia exercida pelos influenciadores mirins
sobre seus pares pode ser potencialmente impactante ¢ duradoura.

No capitulo 1 do presente trabalho sdo abordados alguns aspectos relacionados ao
Instagram, tais como sua dimensdo e importancia para o contexto mercadologico, bem como
a interatividade oferecida pela plataforma em relagdo aos seus usudrios. Além disso, sdo
apresentadas algumas reflexdes acerca da criagdo de conteudos e do publico consumidor,
ressaltando-se que, apesar de direcionado predominantemente a jovens e adultos, é notavel a
significativa presenca de criangas nesse ambiente digital. Destaca-se, ainda, o papel dos
influencer mirins, os quais produzem e consomem conteudos constantemente, muitas vezes
sob a supervisdao de seus pais, fato este evidenciado em suas respectivas biografias nos perfis.
Esse fendomeno estd alinhado com as ideias de Fonseca (2013), que destaca o papel da familia
em proporcionar condi¢des especificas para o desenvolvimento da personalidade da crianca

por meio do ambiente fisico social.

3 A resolugdo 163/2014 regulamenta a publicidade infantil no Brasil e estabelece que o publico infantil deve ser
pautado pelo respeito a dignidade, aos direitos e a protecdo integral das criangas, devendo se abster de qualquer
forma de discriminagdo, estereotipagdo ou violéncia. A resolugdo também proibe a publicidade de produtos que
possam ser prejudiciais a saide ou que possam provocar danos a seguranga das criangas, além de determinar
que a publicidade infantil ndo pode se utilizar de linguagem infantilizada, personagens infantis ou desenhos
animados, entre outras estratégias para chamar a atenc¢do das criancas.
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No segundo capitulo deste trabalho, serdo apresentados estudos sobre a construgdo
social da infancia, com base nas teorias de Norbert Elias e Pierre Bourdieu. Norbert Elias
enfoca a interagao social, destacando a influéncia do ambiente ¢ como esse ambiente molda o
comportamento dos individuos. Além disso, Elias explora a formacao cognitiva e o controle
emocional, enfatizando como esses fatores sdo construidos socialmente. Os estudos de Pierre
Bourdieu concentram-se nas relagdes de poder presentes na sociedade e na influéncia dessas
relacdes na reproducdo social. Bourdieu destaca como a socializacdo ¢ fundamental na
constru¢do ¢ manutencdo das desigualdades sociais, através das estratégias de reprodugao
social. Essas estratégias incluem a transmissdo de valores, normas e conhecimentos
socialmente valorizados, e, consequentemente, possibilitam a reproducdo das posicdes
sociais. No contexto atual, as redes sociais tornaram-se uma plataforma digital social em que
a posicao de destaque recai sobre os influenciadores digitais, incluindo os influenciadores
mirins e seus valores.

Nesse sentido, a imersao das criancas nesses espacos digitais € significativa para
pensar 0s novos contextos comunicacionais e também até onde vai o marketing de influéncia,
além do levantamento de apropriacdo desregulamentada dos espagos digitais por novos
sujeitos e como eles estdo expostos e se expdem nesses espagos. Dessa forma, a combinagao
dos estudos de Elias e Bourdieu permite uma compreensdo mais abrangente da construg¢ao
social da infancia, abordando tanto os aspectos comportamentais € cognitivos, quanto as
relagdes de poder e desigualdades.

Em 2.1, sera discutido a visualizagdo da crianga como um sujeito capaz de fazer
escolhas e opinar sobre determinados assuntos, mesmo que em baixa complexidade. Além
disso, serdo apresentadas reflexdes sobre como as criangas desenvolvem habilidades sociais e
emocionais nessa etapa da vida. Em 2.2, a crianga serd entendida como um individuo capaz
de solucionar alguns problemas, e sera discutido como ela desenvolve métodos proprios de
solu¢do em suas brincadeiras e para fundamentar isso, vamos analisar a perspectiva de
Philippe Aries muitas vezes espelhando-se em seus responsaveis e no ambiente de convivio.
Conclui-se, portanto, que a infancia ¢ uma fase crucial no desenvolvimento humano, na qual
as criangas se desenvolvem social, emocional e cognitivamente, e que ¢ importante
compreender essa etapa para promover um desenvolvimento saudavel e pleno das criangas.

Em 2.3, sera realizada uma analise aprofundada sobre a parentalidade, enfatizando a

importancia do contato entre adultos e criangas, principalmente entre pais e filhos, nas
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relacdes familiares e em decorréncia, nas relagdes externas. Além disso, serdo abordados os
desdobramentos da parentalidade como um fator fundamental para o desenvolvimento da
crianga, levando em consideracdo o processo de espelhamento que ocorre nos seus
responsaveis. No capitulo 3, serd realizada uma analise da entrada das criangas no mundo
digital e sua presenca nas plataformas de midias sociais. Serdo examinados os processos de
desenvolvimento e formacdo de afinidades neste contexto, levando em conta a presenca de
adultos que monitoram e influenciam a participacdo infantil nas redes sociais. Além disso,
sera discutida a potencialidade do uso de criangas como influenciadoras em questdes
mercadoldgicas e como isso concerne o marketing de influéncia voltado ao mercado infantil.
No capitulo 4 deste trabalho, serd analisada a questdo da adultizagdo infantil na
plataforma do Instagram, com enfoque na tensdo entre o brincar e o trabalhar. Sera abordada
a rotina de gravagdes dessas criancas influenciadoras, a qual muitas vezes se assemelha a
agendas de trabalho profissional, levantando questdes éticas e sociais. Além disso, sera
discutida a monetizagdo dos contetidos, que carregam consigo a imagem ¢ identidade dos
influenciadores mirins, resultando na conversao da infancia e seus sujeitos em produtos. No
contexto da crescente presenga de criangas nas redes sociais € da preocupagdo com a
adultizacao infantil e a exploragdo comercial de menores de idade, analisaremos a
influenciadora digital Andrielly Mendes Ferreira, conhecida no instagram como
@andriellymendess. Com 7 anos, Andrielly mantém uma conta ativa na plataforma com 6
milhdes de seguidores, e ¢ supervisionada por sua mae em suas atividades midiaticas.

A selecdo do perfil da influenciadora mirim foi baseada em diversos fatores.
Primeiramente, sua idade estd abaixo do limite minimo estabelecido pela plataforma, que ¢
de
13 anos. Além disso, considera-se o numero de seguidores com um indicador de
engajamento, uma pratica comum na analise do desempenho de influenciadores digitais.
Evidenciando a capacidade da influenciadora, no entanto, destaca-se também o niimero de
curtidas, comentarios, compartilhamentos e visualizagdes. Além disso, o fendmeno da
monetizacdo da imagem infantil ¢ uma pratica controversa que tem sido observada em alguns
casos de influenciadores digitais. Tal pratica consiste em construir a imagem infantil, muitas
vezes exageradamente idealizada e estereotipada, como forma de manter o seu publico
interessado nos contedos divulgados. Nesse contexto, o engajamento continuo dos

seguidores com o conteudo divulgado pela influenciadora ¢ fundamental para a manutencao
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da imagem infantil e, consequentemente, para a monetizacdo da sua atividade como
influenciadora digital.

E importante destacar que o perfil de Andrielly possui uma estrutura e producio
constante de conteudo, o que permite acompanhar seu cotidiano e caracteriza-la como uma
influenciadora em pleno exercicio, independentemente de uma agenda formal de gravagdes.
Mas para essa estruturagdo fluir, compreende-se a necessidade de uma organizagdo, que €
claramente exposta na biografia da influenciadora da seguinte forma: “conta monitorada pela
mamae @joycemendes_reserva”, condizente com o fato de a familia (mae) promover toda a
parte logistica, que envolve a constru¢do e funcionamento do perfil e também a insercdo da
crianga no meio digital. Nao apenas isso, é possivel notar tracos de adultizacdo nos videos de
Andrielly, incluindo temas como economia, relacionamentos e questdes sociais. A
influenciadora também lancou uma musica intitulada "Meu Deboche" em 2020, o que
contribui para a sua imagem como figura publica. Todos esses elementos combinados foram
determinantes para a escolha dessa influenciadora mirim, que, embora abaixo da idade
minima permitida pela plataforma, € ativa e se caracteriza como uma crianga influenciadora
no contexto do mercado infantil.

Embora as diretrizes do Instagram proibam a participacdo de menores de 13 anos na
plataforma, a presenca de criancas como Andrielly tem se tornado cada vez mais comum,
levantando questdes sobre os riscos € beneficios desse tipo de exposi¢do precoce. Além
disso, ha preocupagdes quanto a exploracao comercial dessas criangas, que muitas vezes sao
transformadas em produtos para fins de publicidade e marketing. Nesse sentido, ¢ importante
analisar o conteudo publicado por Andrielly e como ele se insere nas dinamicas de producao
e consumo de contetido nas redes sociais. Quais sdo os temas abordados em seus posts?
Como ¢ a linguagem utilizada? Quais s3o as estratégias de engajamento e monetizagao
adotadas? Ao examinar o caso da influenciadora mirim, podemos compreender melhor as
implicagdes da adultizacdo infantil e do uso comercial das criancas nas redes sociais, bem

como refletir sobre a responsabilidade dos adultos envolvidos nesse processo.
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2. INFANCIA E SUA CONSTRUCAO

Apesar de haver um maior nivel de discussdo acerca da infancia na atualidade, a
compreensdo do conceito ainda é frequentemente restrita a uma fase inicial da vida. A
percepcao da infincia como um periodo de fragilidades, associado a falta de cognigdo, tem
sido historicamente dominante. Porém, essa concep¢do ndo esgota a complexidade dessa
etapa da vida. Durante muito tempo, as criangas ndo foram reconhecidas como parte
integrante do coletivo social, sendo necessario que se formassem educacionalmente para
serem consideradas membros plenos da sociedade e, consequentemente, passarem a
compartilhar interesses e convivio com os demais individuos.

A presenca da crianga ao longo da historia € incontestavel. No entanto, a percepgdo da
infancia enquanto fase especifica da vida humana ¢ uma construgdo social mais recente.
Conforme apontado por Qvortrup (1993) em seus estudos sobre a invisibilidade da infancia,
inicialmente as criangas eram confundidas com adultos, em virtude da auséncia de distingao
nos ambientes, trabalhos e vestudrios. O surgimento do conceito de infancia, assim como a
mudanca da percep¢do e das praticas relacionadas a ela, sdo detalhados na obra Historia
Social da Crianga e da Familia, de Philippe Ari¢s (1962).

Ainda de acordo com Ari¢s, sobre a falta de espaco para a infancia no mundo, durante
muito tempo, as criangas eram tratadas como mini adultos, sendo intrigante pensar que apesar
de as criancas estarem em toda parte, ndo existiam locais adequados para elas desenvolverem
suas habilidades e identidades enquanto criancas, o que as colocavam em contato com
contextos € ambientes explicitamente adultos. A Infancia, vista como uma fase transitoria, na
qual as criangas se preparavam gradualmente para uma futura etapa adulta, sendo submetidas
a regras e comportamentos semelhantes aos impostos aos adultos. Contudo, com o
surgimento do conceito de infincia como uma fase especifica e crucial da vida, essa
perspectiva mudou e a crianga passa a ser reconhecida como sujeito em desenvolvimento,

com necessidades proprias e distintas das dos adultos.

A descoberta da infancia comegou sem duvida no século XIII, e sua evolugdo pode
ser acompanhada na historia da arte e na iconografia dos séculos XV e XVI. Mas os
sinais de seu desenvolvimento tornaram-se particularmente numerosos e
significativos a partir do fim do século XVI e durante o século XVII. (ARIES,
1978, p. 65)
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Esse reconhecimento resultou em mudangas significativas nas praticas educativas, na
legislagdo e na cultura, que visam proteger ¢ valorizar a infancia como um periodo de
crescimento ¢ formagdo. Além disso, hoje temos criangas amparadas por direitos e
determinados poderes como os de escolha, principalmente em estado de consumidores. Pois
0 consumo ndo ¢ mais apenas uma necessidade, mas também uma maneira de afirmar
identidade e de se posicionar socialmente como aponta Slater (2002, p. 35).

A construgdo social da infancia trouxe implicagdes significativas para a sociedade, tais
como a implementagdo de leis e politicas publicas voltadas para a protecao e o bem-estar das
criangas, bem como a valorizacdo da infincia enquanto fase fundamental do desenvolvimento
humano. Essa mudanca de percepgdo também trouxe desafios, especialmente no que se refere
a educacgdo e ao papel da familia na formagao das criangas.

A psicologia infantil também ajudou na consolidag¢do desses direitos nas concepgoes
de infancia. Esse avan¢o contribuiu para compreender caracteristicas unicas da infancia, o
que comprova a necessidade de fornecer as criancas auxilio no processo de desenvolvimento.
A partir dessa perspectiva, o reconhecimento da infancia e sua importancia, além de
caracteristicas proprias € demandas especificas, foi fundamental para a ampliagdao do conceito
de direitos da crianca e para a constru¢cdo de politicas publicas voltadas para a garantia de
seus direitos (SARMENTO, 2013). Nesse sentido, a psicologia infantil contribuiu
significativamente para a promog¢do do bem-estar infantil e para o fortalecimento de uma
cultura de protegao e respeito a infancia.

Atualmente, sdo identificadas e enfatizadas determinadas caracteristicas da infincia
contemporanea, reconhecendo sua singularidade enquanto periodo de vida do sujeito,
diretamente relacionado aos seus processos de desenvolvimento e potencialidades. No
entanto, a proximidade cada vez maior das criangas com novas tecnologias, como as redes
sociais, tem proporcionado a elas uma maior visibilidade, o que anteriormente nio era
possivel. Podendo enfatizar o amplo contato com a tecnologia, como smartphones,
computadores ¢ TVs inteligentes. Porém, esse contato diario com as redes a ponto de
posicionar uma crianga a um nivel de influencer digital carrega suas consequéncias, dentre

elas a exposicao da imagem infantil, a exposicao a contetidos inadequados e o contato com
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cyberbullying®. A transformacdo dos sujeitos em mercadoria, como aborda Bauman (2008)
também ¢ um fator a ser analisado.

No entanto, hd um ponto a ser levantado, embora a tecnologia tenha se tornado parte
integrante do desenvolvimento infantil, o acesso a ela nao ¢ uniforme entre todas as criangas.
De fato, o poder aquisitivo ¢ um importante fator que pode limitar a possibilidade de muitas
criangas terem acesso a tecnologia, bem como a forma como elas interagem com ela. Assim,
¢ importante considerar que, embora a tecnologia esteja presente na infincia, sua presenca
pode variar significativamente de acordo com a situacdo socioeconomica das familias. Essa
questao ¢ relevante no debate sobre as experiéncias infantil na era digital.

Bourdieu (1989) vai destacar as desigualdades economicas na formagdo das classes
sociais. Ele mostrou que, em uma sociedade dividida em classes, o poder aquisitivo ¢ um dos
principais fatores que determinam o acesso a recursos e oportunidades. Essa realidade
também se aplica no contexto da infancia, onde a tecnologia pode ser vista como um dos
recursos que contribuem para a ampliacdo ou reducdo das desigualdades sociais. De tal
forma, a aquisicao de dispositivos tecnoldgicos, como computadores, tablets e smartphones,
pode ser limitada para familias com menor poder aquisitivo, o que pode gerar uma lacuna na
educacdo ¢ no desenvolvimento das criangas dessas familias. Por outro lado, criancas de
familias com maior poder aquisitivo tendem a ter mais acesso a tecnologia, o que pode ser
um fator importante na ampliacdo de suas possibilidades educacionais e profissionais.
Bourdieu também destaca que o acesso a tecnologia ndo € apenas uma questdo de recursos
financeiros, mas também estd relacionado a outros fatores, como capital cultural e social.
Assim, o conhecimento e a familiaridade com a tecnologia podem ser mais comuns em
familias de classe média e alta, enquanto as familias de baixa renda podem ter menos acesso
e conhecimento sobre as tecnologias modernas. A relagdo entre tecnologia, infancia e poder
aquisitivo estd intrinsecamente relacionada a divisdo de classes sociais, sendo que o acesso
desigual a tecnologia pode aprofundar as desigualdades educacionais e profissionais entre
diferentes grupos sociais que também se aplicam a infancia.

Socializadas pela cultura e pelos valores sociais, as criancas acabam sendo mais que

sujeitos de escolhas e opinides. A concepgao sociocultural de desenvolvimento humano

* Forma de intimidagio e agressio que ocorre por meio da internet ou outros dispositivos eletronicos, como
celulares e tablets. Ele envolve a repeticdo de comportamentos hostis, como enviar mensagens ofensivas,
compartilhar imagens humilhantes e espalhar rumores falsos sobre a vitima. O cyberbullying pode ter um
impacto significativo na satide mental e bem-estar da vitima, e ¢ considerado um problema sério de satde
publica.
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enfatiza que as criancgas aprendem por meio da interacdo com outras pessoas € internalizam
as normas, valores e crencas que orientam o comportamento social. Portanto, compreender a
relacdo entre as criangas e a cultura e os valores sociais ¢ essencial para uma analise
abrangente do desenvolvimento humano e para a formulacao de politicas publicas que visem
a promocdo do bem-estar e da qualidade de vida infantil. Parsons (2005) aborda em seus
estudos que os valores atribuidos a crianga sdo repassados através de processos de
socializagdo, nos quais as normas e valores culturais sdo internalizados e transmitidos de
geracdo em geracgdo. Esses processos de socializagdo sdo mediados por agentes sociais, como
a familia, a escola, os pares e a midia, que influenciam a constru¢do da identidade e dos
valores das criangas. Dessa forma, compreender como as criangas sdo socializadas pela
cultura e pelos valores sociais € essencial para entender a dinamica do desenvolvimento
infantil e suas implicagdes na vida adulta. Para Parsons, a socializacdo € um processo
bidirecional, nesse sentido, tanto a crianga ¢ influenciada pelo espago, quanto o espago pode
ser influenciado pelas criangas, nessa perspectiva que reforga a ideia voltada para ambientes
digitais de grande for¢a influenciativa. Além disso, o argumento de que as criangas sao ativas
no processo de socializagdo ¢ claro em redes sociais como o Instagram, quando nos
deparamos com uma crianga de 7 anos que se comunica com um total de 6 milhdes de
seguidores e mantém esse contato por meio de conteudos digitais.

Ao mesmo tempo que ¢ influenciada pela rede ela influencia demais sujeitos que a
agora a seguem (o termo seguidores soa em tom de poder: ter seguidor, ser notado, tornar-se
exemplo) e ¢ interessante olhar esse processo de construgdo dos termos utilizados
midiaticamente, pois passamos a perceber como as redes podem ser rigidas em relagdo a
quem tem capacidade de se estruturar dentro da plataforma citada e se tornar uma persona de
relevancia, além de conseguir reproduzir o poder da empatia e direciona-lo para as midias
digitais sociais como o Instagram no intuito de reter os seguidores que consequentemente
compartilham de posicionamentos semelhantes ou que podem aderir aos posicionamentos

compartilhados na rede em comum.

2.1 A crianc¢a enquanto sujeito de escolhas e opinides

Apesar do ntcleo familia ser considerada a principal agéncia de socializagdo, tendo

como fungdo transmitir os valores e as expectativas da sociedade para as criangas. No mais, o
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proprio corpo familiar, assim como escolas, instituigdes religiosas e os meios de
comunicacdo em massa estdo associados a inclusao da infancia nas redes. Portanto, os
valores atribuidos a crianca ndo sdo apenas repassados pela familia, mas também pela
sociedade como um todo, através de institui¢des e praticas sociais que influenciam o
comportamento das criangas € moldam sua visdo de mundo. Logo, as criancas que fazem
parte deste mundo midiatico digital passam a recriar agdes que vao além do que considera-se
infantil.

Considerando que as criangas que utilizam dispositivos digitais possuem autonomia na
busca e consumo de conteudos de seu interesse, ¢ possivel afirmar, com base no pensamento
das autoras Castro (1998), que tais criancas se tornam cada vez mais visiveis ao se tornarem
poténcia no processo de consumo. Logo, a infincia consumista é fundamental para o
contexto mercadoldgico envolvido nas multiplas plataformas de comunicacao digital que
exploram o recurso de compartilhamento de experiéncia do usudrio e do consumidor.

Em outras palavras, as escolhas e preferéncias das criancas na selecdo de conteudos
digitais podem ser expressdes de sua individualidade e que constituem um elemento
importante para a compreensdo de suas identidades ou do que possam vir a ser caracterizado
como consequéncias identitarias dos sujeitos que estdo ativos em um processo de busca do
que estd proximo de sua realidade. Nesse sentido, entende-se o indicador da procura como
uma habilidade que reflete escolhas e preferéncias, posteriormente que vao contribuir para a
construcdo de suas opinides.

Entdo, toda selecdo de conteido a ser consumido pelas infincias plataformizadas,
conceito que discutiremos adiante, cria um ciclo de consumo, adaptagdo a sua realidade e
reproducdo de opinides que muito provavelmente retornard as redes em uma versdo
influenciativa e adaptada para seus pares.

A crianca que antes ndo era vista, tampouco ouvida, agora estd inserida em dois
contextos de potencialidade e que se retroalimentam para a geracao de lucros: o consumo ¢ a
divulgacdo. O que antes era destinado apenas para adultos, passa a ter versdes kids e que
acabam se sobressaindo a sessdo adulta. Essa realidade traz implicagdes importantes, tanto
para a industria quanto para a sociedade em geral, e € necessaria uma reflexao critica sobre os
impactos do consumo infantil no desenvolvimento das criangas. Norbert Elias traz um
conceito interessante em sua obra O Processo Civilizador (1939), que se aplica ao
pensamento sobre a configuracdo de grupos sociais. Elias argumenta que os grupos possuem

uma configura¢ao Unica que muda quando um novo elemento ¢ inserido. Nesse contexto, a
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crianca assume o papel de um novo integrante, enquanto o campo em analise ¢ o
comunicacional digital e publicizado. A obra de Elias examina a evolugcdo das normas e
comportamentos sociais ao longo do tempo.

Ainda de acordo com o autor, ao aplicar essa perspectiva ao campo comunicacional
digital, pode-se argumentar que a presenca e participagdo das criangas nesse contexto
influenciam a configuragcdo geral desse ambiente. A crianga traz consigo perspectivas unicas,
necessidades especificas e padrdes de consumo distintos, o que leva a mudangas na dindmica
e estratégias no campo comunicacional digital.

Isso inclui a criagdo de contetido direcionado as criangas, o uso de linguagem e
abordagens adequadas a elas, e a consideracdo dos aspectos legais e éticos relacionados a
publicidade infantil. As interagdes entre as criancas e as mensagens publicitarias, bem como
suas demandas e preferéncias, influenciam a forma como os produtos e servigos sao
promovidos e comercializados nesse contexto. Assim, a inser¢cao do sujeito infantil altera a
dindmica desse campo, exigindo que os atores envolvidos se adaptem e respondam as
necessidades desse novo grupo social.

No ambito da socializagdo infantil, a sociedade exerce grande influéncia na formacao e
orientacdo das criancgas. Observa-se que ha uma interligagdo entre o consumo, a divulgagado e
a formagdo de opinides, sendo esta Ultima, no contexto digital, influenciada por uma
retroalimentagdo do consumo. A chegada da crianca no campo da comunicagdo digital gerou
novas configuracdes, que agora se equipa de uma série de mecanismos para alcangar o
publico infantil e a partir dele continuar acessando a categoria adulta que estd em seu
entorno. Quando alcangadas, as criangas estdo sujeitas a uma influéncia que as levam a
consumir de tal forma a desejar ser parte ou tornar-se determinado produto.

Sob essa perspectiva, encontram-se frases ditas por criangas como “eu quero ser
igual”, que estdo cobertas do peso de comparacao que ¢ claramente fruto da influéncia, seja
ela por personagens propriamente ditos em desenhos, propagandas, rotulos de produtos ou
resultado do contato com as midias sociais como a apari¢do de influenciadores que despertam
um interesse no publico infantil de participar de alguma forma. A mais recorrente ¢ a
interacdo, seja via curtidas, comentarios e visualizagdes, sendo esta, atualmente a mais
expressiva, no contexto mercadoldgico de acordo com seus interesses, pelo fato de o numero
de visualizagdes poder ser interpretado como uma medida de alcance, indicando o quao

amplamente o contetdo foi visto pelo publico. E uma métrica que demonstra o interesse
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gerado pela postagem, pois cada visualizagdo representa um contato direto com o contetido,
independentemente de ter sido seguido por uma ac¢do adicional, como por exemplo, deixar
um comentario, compartilhar a postagem com outros usudrios ou salvar a postagem para
visualizagdo posterior.

No contexto apresentado, destaca-se a importancia do processo de identificagdo e
imitacdo da criangca com determinados conteudos, evidenciando seu desejo de reproduzi-los
em sua propria realidade. Esse fendmeno estd relacionado com tornar-se semelhante, que
implica na busca por referéncias e modelos a serem seguidos no desenvolvimento da
identidade e dos padrdes de comportamento. Dentro do desenvolvimento cognitivo, Piaget
argumenta que, durante a infincia, as criangas passam por estdgios nos quais imitam e se
espelham em figuras de referéncia para aprender e construir sua propria identidade. Esse
espelhamento pode ser associado ao marketing de influéncia que ja se apresenta como uma
estratégia funcional para as industrias.

E fundamental reconhecer que o uso do marketing de influéncia suscita questdes
especificas no que diz respeito as criticas relacionadas ao desenvolvimento infantil. Por se
valerem de metodologias especificas direcionadas ao publico infantil, tais como a oferta de
brindes e promog¢des que ampliam a dimensdo publicitaria através de uma variedade de
brinquedos e objetos colecionaveis, que incluem desde cartinhas e adesivos até as populares
bonecas Frutinhas. Contudo, destaca-se o método do Product Placement, o qual merece
aten¢do por sua caracteristica de inserir produtos e marcas de forma sutil em programas de
televisdo, filmes, jogos eletronicos e outros meios de comunicagdo e entretenimento.

E importante ressaltar que a socializagdo infantil ndo se limita a um unico aspecto, e a
abordagem proposta por Norbert Elias sobre a configura¢ao nos ajuda a entender a questao de
interagdo e como o processamento interativo de determinado grupo muda com a chegada de
novos sujeitos.

As criangas, enquanto sujeitos socializados pela cultura e pelos valores sociais, vao além de
meros receptores. O desenvolvimento cognitivo da crianga ocorre por meio do brincar,
conforme destacado por Lev Semenovitch Vygotsky (1984) sobre o processo de
desenvolvimento infantil. No mais, ¢ relevante colocar que a infancia nao se limita apenas
aos objetos materiais, como os brinquedos. Embora estes sejam importantes como simbolos

representativos para a crianga, o foco principal de analise recai sobre o que € desenvolvido
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durante a atividade ludica e a capacidade de construir solugdes e aprimorar aptiddoes por meio
das brincadeiras ¢ a chave para entendermos a crianga em um desenvolvimento genuino.

A relagdo entre o sujeito e o ambiente fisico social possui um poder significativo na
formag¢do do que entende-se como identidade. Relevante no contexto das criangas, cujas
interagcdes com o ambiente durante as atividades ludicas contribuem para o desenvolvimento
de sua identidade e para sua futura participacdo na sociedade, uma vez que a brincadeira
possibilita a interacdo com outros sujeitos.

Durante o brincar, surgem questdes que estdo conectadas com a realidade da crianga
envolvida, o que ¢ associado a suas particularidades e, com base em sua realidade, a crianga
busca as melhores formas de lidar com as situagdes encontradas, ou também nao querer lidar
com nada. Essas experiéncias no contexto das brincadeiras contribuem para a constru¢ao da
identidade infantil, uma vez que elas ajudam a crianga a explorar diferentes papéis, a
desenvolver habilidades sociais e a compreender melhor a si e o coletivo. Dessa forma, o
contato entre o sujeito € o ambiente fisico social, através das atividades ludicas, contribui
para o desenvolvimento da identidade infantil. A interagdo com outras criangas, a resolu¢ao
de desafios e a adaptacao as circunstancias encontradas no contexto do brincar sao elementos
essenciais € como consequéncia contribui na preparagdo da crianga para se tornar membro
ativo do meio social. Mas o que temos hoje ¢ uma nova configuragdo, as criangas nao so
brincam com materiais fisicos, como também digitais.

Uma vez conectadas com as redes digitais de comunicacado, a tendéncia € buscar e
consumir ainda mais contetidos ofertados, o que ndo falta na internet. A plataforma de
compartilhamento de videos YouTube tem se destacado como um canal de entretenimento
que conquistou um amplo publico infantil. Essa popularidade levou a um fenomeno em que
adultos adquirem personas especificas para dialogar com o universo infantil, visando a venda
e disseminac¢do de contetdos direcionados a esse publico.

A crescente audiéncia alcangada nesse ambiente tem despertado a atencao e satisfagdo
do mercado, que depende da monetiza¢do® e consequentemente, empresas e individuos

encontram oportunidades lucrativas ao explorar o consumismo infantil nas plataformas

% Monetizagio refere-se ao processo de transformar algo em dinheiro ou em uma forma de gerar receita. E a
estratégia de lucrar com um determinado recurso, servigo, contetido ou plataforma. A monetizacdo ocorre em
diversos contextos, como em negocios, midia digital, entretenimento e economia. No contexto da midia digital,
a monetizacdo refere-se ao processo de ganhar dinheiro com a criag@o e distribuicdo de contetido online. Isso
pode ser feito através de anuncios, parcerias com marcas, patrocinios, programas de afiliados, venda de produtos
ou servicos relacionados, entre outras estratégias.
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digitais sociais. A popularidade do YouTube, por exemplo, entre as criancas ¢ notavel. A
plataforma oferece uma variedade de contetidos voltados para o entretenimento infantil,
desde animagdes e programas educacionais até videos de gameplay®, unboxing’ e desafios.
Essa diversidade de contetido resulta em um grande numero de usuarios, uma base de
audiéncia valiosa para o mercado.

Aproveitando a crescente demanda, observa-se a inclusdo de personagens ficticios ou
personalidades carismaticas, como por exemplo,@bolosfofos, nas plataformas digitais,
estabelecendo um vinculo direto com as criangas e construindo relagdes de confianca e
familiaridade. A monetizagdo desse contexto ocorre por meio de diversas estratégias, tais
como a inser¢ao de anuncios publicitarios nos videos, patrocinios de marcas, produtos
licenciados e parcerias comerciais. A exploragdo do consumismo infantil nas plataformas
digitais tem se revelado altamente rentavel para empresas e individuos que buscam
capitalizar a atencao das criancas.

Essa capitalizagdo, anteriormente mais presente nos meios de comunicagdo
televisivos, agora encontra-se nas plataformas digitais, sendo facilmente identificada no
Instagram, por exemplo. Nessa plataforma, destaca-se o uso predominante de elementos
visuais como parte integrante da sua constru¢do original e que ainda permanece. O Instagram
foi inicialmente concebido como um meio de compartilhamento de fotografias, e ao longo
das atualizagdes, houve melhorias continuas na capacidade de armazenar imagens com
resolucdo aprimorada.

O aprimoramento da resolucdo de imagens e a potencialidade da construgdo visual,
incluindo cores, layout e design, desempenham um papel fundamental no ambito da
publicidade. A integracdo da definicdo aumentada de imagens com a selecdo estratégica de
cores tem como resultado uma comunicagdo mercadoldgica mais eficiente, capaz de atrair e
manter a aten¢dao dos usudrios. Além disso, a possibilidade seletiva de tipografia e a

incorporagdo de elementos visuais, como fotografias, figuras e videos em movimento,

¢ Gameplay é um termo amplamente utilizado na indtstria de jogos para descrever a experiéncia de jogar um
jogo eletronico. Refere-se as acdes, interagdes e mecanicas que ocorrem durante o jogo, abrangendo desde os
controles e movimentos do jogador até as regras, desafios e objetivos do jogo em si.

" Unboxing ¢ um termo utilizado para descrever o ato de abrir € mostrar o conteudo de uma embalagem,
geralmente de um produto novo, diante de uma camera ou publico. O objetivo é fornecer uma experiéncia visual
e detalhada do processo de desembalagem e apresentar os itens contidos na embalagem. O termo se popularizou
especialmente no contexto de videos publicados na internet, em plataformas como o YouTube. Nesses videos,
os criadores compartilham a experiéncia de abrir uma caixa, revelar e examinar os produtos dentro dela, muitas
vezes acompanhados de comentarios, analises ou primeiras impressdes sobre os itens.
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também sao fatores essenciais que influenciam a eficacia das campanhas publicitarias. Isso s6
ndo atraiu o publico como também a industria que agora usufrui desse campo aberto a
criatividade e inovagdes para estimular novos processos comunicacionais € também a
lucratividade como apontado por Farina, Perez e Bastos (2006, p. 116) em A Psicodinamica
das cores em comunicagdo, a cor constitui-se em um importante elemento comunicativo.
Trata-se, portanto, de um conteudo de consciéncia, originalmente simples percep¢do, vivida

através de nossa sensacao visual.

2.2 Da brincadeira a influéncia: a permanéncia na midia

Eu ando pelo mundo prestando
ateng¢do Em cores que eu nao sei o
nome

Cores de Almodovar

Cores de Frida Kahlo,
cores. (Adriana Calcanhotto,
Esquadros)

Uma consideragdo de relevancia refere-se aos aspectos psicologicos relacionados as
cores, os quais desempenham um papel fundamental na compreensdo da dinamica das
postagens e no engajamento dos usudrios. Essa perspectiva estd de acordo com o pensamento
apresentado na obra A Psicodindmica das Cores em Comunicagdo (2006), dos autores
Modesto Farina, Clotilde Perez e Dorinho Bastos, que aborda questdes relevantes sobre a
aplicagdo das cores na publicidade e promocao de vendas. Um exemplo disso ¢ a afirmagdo
de que "a embalagem ¢ um vendedor silencioso" (FARINA, PEREZ ¢ BASTOS, 2006, p.
121). Nesse contexto, compreende-se que uma embalagem bem elaborada, voltada para um
publico especifico, tem a capacidade de apresentar o produto ao consumidor e influenciar
suas escolhas de consumo. Isso também se reflete no Instagram, onde os usudrios tém a
experiéncia de conectar seus conteudos com as tendéncias do mercado e replicar os eventos e
desenvolvimentos relevantes em suas redes sociais tendo em vista o conhecimento de qual
publico os seguem. Essa aplicacdo remete a construgdo visual do perfil e isso se torna a
embalagem do usuario da rede, mais especificamente os influenciadores. Ainda de acordo
com os autores, a selecdo da cor para um produto deve ir ao encontro do perfil do
consumidor, da regido, da classe social e muitos outros fatores, como aspectos culturais e

psicologicos. (2006).
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E importante ressaltar, como dito, que o langamento do Instagram ocorreu de forma
gradual, inicialmente disponivel apenas para dispositivos com sistema operacional 10S
(iPhone Operating System) e posteriormente para o sistema Android. Essa selecdo de
plataformas revela uma distingdo socioecondmica, uma vez que o aplicativo foi desenvolvido
no inicio para atender a um grupo especifico de usuarios que compartilhavam uma realidade
em comum que permitia a comunicagao por meio de fotografias postadas na plataforma e a
troca de experiéncia a partir delas.

Podemos identificar semelhangas em certos aspectos entre o surgimento da fotografia
e o advento do Instagram. Ambos permitem tracar uma linha temporal que remete a
momentos-chave no desenvolvimento da captura e compartilhamento de imagens. A histéria
da fotografia teve seu marco inicial em meados de 1826, com o primeiro registro feito por
Joseph Nicéphore Niépce. Inicialmente, a fotografia era uma atividade restrita a profissionais
e especialistas devido as técnicas complexas envolvidas. No entanto, a medida que as
técnicas foram se desenvolvendo, a fotografia se tornou mais acessivel e disseminada para
um publico mais amplo (SILVA, 2008). De maneira semelhante, o surgimento do Instagram
também se assemelha a esse processo. Quando foi criada, essa plataforma se concentrou em
proporcionar um espago para o compartilhamento de fotografias e alcangou inicialmente um
grupo social mais delimitado no poder aquisitivo. Entretanto, 3 medida que o aplicativo
evoluiu e se popularizou, tornou-se uma plataforma amplamente utilizada.

O Instagram tornou-se parte da realidade de seus usuarios, abrangendo inclusive a
presenga de criangas, mas o fato é que as criangas ja utilizam a internet para diversos fins,
desde brincadeiras a pesquisas escolares e a chegada do Instagram evidencia fortemente a
presenga das criangas nos ambientes virtuais, pois elas agora se postam e sdo postadas, assim
como interagem efetivamente com seus pares. Nesta plataforma a crianca encontra
possibilidades como o poder de fala, interacdo com outros sujeitos de forma rapida, além da
facilidade de criacdo e compartilhamento de contetdos dentro da plataforma de forma
simplificada, o que resulta na notoriedade que foi tomada da infancia.

Quando a crianga alcanga propor¢des maiores em questdo de visibilidade dentro do
Instagram e isso resulta em altos ganhos de seguidores, por exemplo, o que se tem ¢ a
construcdo de um influenciador mirim. A crian¢a ndo nasce influenciadora, ela torna-se ¢
dentro das redes ela passa a exercer influéncia que agora ndo estd apenas no seu nucleo de

convivio familiar, podendo também alcangar outros ntcleos de convivio, uma vez que as
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redes de comunicagdao adentram os espagos sociais. A observagdo de outros influenciadores
desperta na crianca o desejo de tornar-se igual e com isso a formacao de opinides sobre
diversos assuntos, em especial os que se mantém em alta nas redes sociais, uma vez que a
crianga passa a ser parte deste meio em consumo e reprodugao.

A construcdo de notoriedade em plataformas digitais sociais destaca a necessidade
dos participantes de serem reconhecidos, seguidos e replicados em diferentes contextos e
realidades, a fim de manterem-se como figuras de referéncia. Esse fendmeno levanta questdes
sobre a adultizacdo infantil, pois as criancas influenciadas por adultos podem incorporar
caracteristicas desses sujeitos em suas realidades infantis, desde a forma de se vestir até
comportamentos e disseminagdo de ideias e opinides. No entanto, ¢ importante destacar a
existéncia do poder socioecondmico que merece énfase.

Como colocado por Bauman (2008), em uma sociedade de consumidores, primeiro
torna-se mercadoria e consequentemente, torna-se sujeito. No entanto, dentro dessa
concepgao, 0s sujeitos a principio, abster-se de si para absorver a carga mercadologica que os
concedem caracteristicas de uma mercadoria vendavel. Quando ocorre uma forte associagao
entre o produto e o sujeito influenciado, a atencdo se concentra na experiéncia do usuario,
que quando satisfeito tende a seguir e promover a marca, por outro lado, insatisfeito pode
experimentar uma sensa¢do de revolta ndo apenas em relagdo ao produto, mas também em
relagdo a si mesmo, uma vez que a influéncia € tdo intensa que o sujeito influenciado associa
diretamente o produto a sua imagem, resultando em uma crise identitaria. Quando essa
dindmica esta relacionada a fatores socioeconomicos, a visibilidade nas redes sociais tende a
ser mais limitada devido a falta de acesso a dispositivos eletronicos e a escassez de conexao
com a internet.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) relata um nimero significativo
de 28,2 milhdes de familias que ainda ndo possuem acesso a internet. Embora a pandemia de
Covid-19 tenha gerado um redimensionamento do valor e uso da internet, € importante
ressaltar que ha ainda uma parcela da populagdo que se encontra privada dessa conectividade.
Quando consideramos a relacdo entre o sujeito € o produto, € possivel observar que essa
associacdo € capaz de recriar uma projecdo da imagem pessoal, baseada nas influéncias
digitais. No entanto, a falta de acesso a internet devido a limitagdes socioecondmicas resulta

na restri¢ao das possibilidades de conectividade, levando a invisibilidade que segundo a
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perspectiva de Bauman (2008), na era da informagao, a invisibilidade equivale a uma espécie
de morte simbdlica.

No entanto, a infancia que experimenta da invisibilidade durante um marco temporal,
encontra nas plataformas digitais sociais como o Instagram extensdes das brincadeiras, sendo
possivel desenvolver o ludico com esse mecanismo em agdes positivas de conexao,
comunicagdo e desenvolvimento. Mas isso ndo anula o fato de que a infancia agora participa
de um ambiente que foi projetado para adultos e que levanta questdes criticas por estarem em
um espaco imersivo de possibilidade criativa e expositiva ao mesmo tempo, suscitando
questionamentos sobre as interfaces que sdo estabelecidas nesse contexto.

A retroalimentacdo digital exerce um impacto nas relagdes de comunicacdo que
atinge a formagdo de opinido. As plataformas digitais sociais facilitam a informagdo e
disseminam varias perspectivas diferentes e cada receptor esta apto a absorver essas
perspectivas e aplicd-la em sua realidade, ¢ o que acontece com as criangas. Essa
retroalimentagido estd ligada ao algoritmo de recomendacgdo®, que direcionam contetdos
similares aos previamente acessados pela crianga, gerando uma bolha de informacgdes que
reforcam determinadas visoes.

A interacgdo entre criangas € outros usuarios, sejam influenciadores ou pares,
desempenha um papel significativo em sua formagio de opinides. E notavel que as criangas
busquem validacao social e se identifiquem com modelos comportamentais que lhes
proporcionem notoriedade e senso de pertencimento. Porém, essa interacdo digital pode gerar
tanto efeitos positivos quanto negativos. O contato com novas perspectivas e informagdes
provenientes desses espacos pode estimular o desenvolvimento de habilidades cognitivas,
como 0 pensamento critico, mas por outro lado, levanta-se potenciais impactos negativos que
precisam ser dialogados.

O meio digital ¢ vasto e nela ha desinformacdo, falta de filtros e mecanismos que
assegurem a esfera infantil nas midias sociais. Tudo isso disponivel em um unico espaco,
sendo utilizado por criangcas em constru¢do e reconhecimento de si enquanto sujeitos de
escolhas e opinides. Isso nos mostra que cada vez mais as midias sociais sdo voltadas para

um publico especifico, sendo eles, adultos instruidos ou criangas que possuem instrugdes de

8 Conjunto de procedimentos e célculos matematicos utilizados por plataformas digitais para selecionar e
apresentar conteudos aos usuarios com base em suas preferéncias, comportamentos e histdrico de interagdes.
Analisando dados como cliques, curtidas, compartilhamentos, tempo de visualizagdo e outras informagdes sobre
0 usuario.
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adultos para desempenhar sua notoriedade. Colocacdes que sao possiveis de analisar gragas
aos estudos culturais, se estendendo ao consumo e seus fendmenos como o transformar-se
naquilo que se consome (WARDE, 1994), indicando uma constru¢ao visivel de uma
identidade consumista a qual as criangas também fazem parte e que sdo atravessadas por
relacdes de poder que permeiam a midia social que também ganha visibilidade dentro dos
estudos culturais. Esse espaco que, como coloca Silverstone (2005), veio para suscitar

diversas questdes, mas também desenvolver novos problemas.

Nao podemos escapar a midia. Ela est4 presente em todos os aspectos de nossa vida
cotidiana. Essencial a esse projeto [...] de por a midia no cerne da experiéncia, no
coracdo de nossa capacidade ou incapacidade de compreender o mundo em que
vivemos. [...] Estuda-la como dimensdo social e cultural, mas também politica e
econdmica no mundo moderno. (SILVERSTONE, 2005, p.9)

Mesmo sendo um campo vasto para criagdo de alternativas que deem seguranca a
esfera infantil dentro dos meios digitais como as midias sociais, ndo ha concretude em
seguranga para esses sujeitos. E evidente que mesmo em um ambiente originalmente
projetado para adultos, que teoricamente possuem maiores habilidades de discernimento e
identificacdo de conteudos, até mesmo agressivos, eles também sdo afetados pelas falhas de
seguranca desses meios. Uma vez conectados nessa imensa rede de dados, o individuo
compromete a exclusividade sobre si e essa problematica se agrava quando percebido o
intenso armazenamento de dados individuais. Esses dados colaboram com a existéncia de
resquicios das trajetorias mididticas dos usuarios, retardando o esquecimento dentro das redes
ou at¢ mesmo evitando-o completamente. No entanto um conceito do Direito ao

esquecimento coloca que:

O direito ao esquecimento ¢ a faculdade que o titular de um dado pessoal tem para
vé-lo apagado, suprimido ou bloqueado, pelo decurso do tempo, por ter cessado sua
finalidade ou por afrontar seus direitos fundamentais. Trata-se de uma espécie de
caducidade, em que a informagdo, pelo decurso do tempo, pela expira¢do da sua
finalidade ou por sua proximidade com os direitos fundamentais afetos a
personalidade, perece ou deveria perecer, ainda que por imposicdo de lei.
(CHEHAB, 2015, p.115).



31

A infancia dentro das redes passa a ser mais exposta, mas quando essas exposi¢des sai
de controle o direito ao esquecimento é quase impensavel e a linkagem’ das reproducdes de
sua imagem a conteudos diversos, que podem ser agradaveis ou ndo, compactuam com uma
propagacdo que ganha a caracterizacdo de contetido viral. Contudo, mesmo que pelo decurso
do tempo tais conteudos caiam em um desnivel de reprodugdes, os resquicios que restam ja
sdo suficientes para retroalimentar novas sequéncias destes materiais.

No mais, as novas versdes ganham adaptacdes que o mercado indicard como alta,
deixando a incdgnita da origem do conteudo e seus protagonistas. Prova disto, os inuimeros
conteudos meméticos que remetem a acontecimentos passados, mas que retornam com a
curiosidade somada ao reavivamento do que se tornou viral, o que caiu em desnivel de
reproducdes ressurge no “como estdo agora”. Dentre alguns casos podemos citar Chloe
Clean, a norte-americana que viralizou como meme em 2013 com uma reacdo inesperada ao
perceber que sua irma chorava ao seu lado, porque os pais as surpreenderam com um passeio

a Disneylandia. O video postado pela mae das garotas (Katie Clem), rendeu a Cloe o “titulo”

de menina do meme.

[ B B N

Imagens acessadas no perﬁ‘l‘ do Instagram de Cloe em 13 de maio de 2023 as 15:11.

® No contexto digital, se refere ao ato de criar e compartilhar links ou hiperlinks entre diferentes paginas ou
recursos na internet. E a aciio de conectar informagdes por meio desses links, permitindo aos usuarios navegar
de um contetido para outro com facilidade, acessando contetidos relacionados, podendo aprofundar-se em
determinados assuntos.
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3 INFANCIA PLATAFORMIZADA

No ambito geral, o termo plataforma se refere a um sistema ou estrutura que viabiliza
a execucao de atividades, interagdes ou a fornecimento de servigcos. Mas, no que diz respeito
a plataformas online, Van Dijck, Poell e de Wall (2018, p. 4) afirmam que uma plataforma
online ¢ uma arquitetura projetada para organizar interagdes entre usuarios, ndo apenas
usuarios finais, mas também entidades corporativas e orgdos publicos. Essa configuracio
conecta diferentes partes e facilita a troca de informagdes, recursos ou vivéncias. No contexto
especifico das plataformas digitais, o conceito ¢ atribuido a tecnologia organizada que prové
recursos € servigos aos usudrios, englobando processos de criagdo, compartilhamento e
consumo de conteidos. Um exemplo elucidativo dessa natureza é o Instagram, que se
configura como uma plataforma digital de rede social onde tais operagdes podem ser

realizadas.

Na perspectiva dos Estudos de Plataforma e dos campos tedricos que os subsidiam,
as plataformas ndo sdo meras intermediarias em que a sociedade se faz visivel e a
partir das quais interagdes sociais podem ser estudadas, mas sim ambientes que
condicionam a emergéncia de um social. (D'ANDREA , 2020, p.18).

Essas plataformas podem ser online, como sites, aplicativos moveis ou redes sociais,
e fornecem um espacgo virtual onde usudrios podem se conectar, interagir e realizar diversas
atividades, sendo fundamentais para diversos setores, como comércio eletronico, redes
sociais, compartilhamento de videos, servicos de streaming, mercado financeiro, entre outros.
Quando atuantes de forma a intermediar, facilitando interagdes entre os usuarios, empresas €
negocios, as plataformas podem adotar modelos que se baseiam em ecossistemas, nos quais
multiplos participantes, como desenvolvedores de aplicativos e fornecedores de servigos, se
conectam e colaboram para fornecer valor aos usudrios finais e entdo, funcionar (em termos
técnicos) e sobreviver (em termos econdmicos) como afirma D'Andréa (2020).

As plataformas digitais desempenham um papel crucial ao conseguirem captar e
explorar a transforma¢do da materialidade da vida em dados que funcionam para alimentar

um sistema produtivo fundamentado nestes dados, ganhando novas perspectivas, quando
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envolvidas em grandes bases de dados, o Big Data'’, utilizando-os como base para o
aperfeigoamento continuo da experiéncia dos usudrios € a resposta as suas demandas
enquanto consumidores. Esses dados sdo armazenados em bancos de dados e constituem o
alicerce para o desenvolvimento de atualizagdes e aprimoramentos na plataforma. Dessa
maneira, sao estabelecidos processos de personalizacdo que visam atender as necessidades e
preferéncias individuais de cada usudrio ou grupo especifico, resultando em um aumento do
valor comercial.

As plataformas se compdem de um conjunto complexo de sistemas e interfaces que
formam uma estrutura unificada, permitindo que as empresas desenvolvam e produzam
produtos derivados dos intimeros subsistemas existentes na plataforma que segundo Poell,
Nieborg e Van Dijck sdo infraestruturas digitais (re) programaveis que facilitam e moldam
interagdes personalizadas entre usudrios finais e complementadores (2018, p. 4). Ainda de
acordo com os autores, as plataformas digitais se organizam por meio da sistematica coleta e
circulacdo de dados, processamento algoritmico € monetizagdo, o que vai de encontro as
colocagdes da obra Colonialismo de Dados, organizada por Sérgio Amadeu, que podemos
associar aos interesses mercadologicos e como o capital esta estruturado nas coletas de dados.
D’andrea também coloca que a imensa rede de dados, o funcionamento baseado no
armazenamento e intercambio de informacdes, bem como as ldgicas comerciais ancoradas no
engajamento dos usudrios, desempenham um papel significativo na reorganizagdo das

relacdes interpessoais.

O funcionamento baseado no armazenamento ¢ intercaimbio de dados, as l6gicas
comerciais ancoradas no engajamento dos usudrios, os esfor¢os para regular que
praticas sdo ou ndo permitidas. Esses e os demais servicos (...) atuam fortemente
para reorganizar as relagdes interpessoais, o consumo de bens culturais, as
discussdes politicas, as praticas urbanas, entre outros setores da sociedade
contemporanea. (D’ANDREA, 2020, p. 7)

Cabe lembrar que as plataformas estdo envolvidas historicamente e ecologicamente
na internet. E importante observar que os investimentos em midias digitais ganharam novas
percepcdes no inicio dos anos 2000, com a ideia da web sendo uma plataforma facilitadora e

de poténcia para a circulagdo das publicacdes conteudistas dos usuarios. Com isso, a Web 2.0

10 Refere-se a conjuntos de dados extremamente grandes e complexos que ndo podem ser facilmente
gerenciados, processados ou analisados pelos métodos tradicionais. E caracterizado por trés principais
dimensdes conhecidas como "os trés Vs'": volume, velocidade e variedade.
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ganha sua popularizag¢do em 2004 pela empresa americana O'Reilly Media'' que designa uma
segunda geragdo de comunidades e servicos, apontando a Web enquanto plataforma. A Web
1.0 era mais estatica, enquanto que as novas versoes trazem um conceito que descreve uma
geragdao de aplicagdes, servigos e interacdes como capacidade de interagir com o conteudo,
contribuir com informagdes, comentarios, avaliagdes e compartilhar suas proprias criagdes.
Ou seja, como um aprimoramento necessario para acompanhar o desenvolvimento das midias
e a0 mesmo tempo oferecer um nivel de conectividade maior para os seus usuarios.

Tendo também incentivado a colaboracdo na criagdo de diversos materiais,
permitindo que os usudrios trabalhem e editem juntos um mesmo projeto compartilhando
ideias, o que nos leva a concep¢do de comunidades virtuais. Essa estrutura permitiu um
avanco de interacdo tdo grande que as redes sociais sdo um aspecto central iniciado na Web
2.0 e que se estende as novas atualizagdes com uma capacidade de conexao e interagao entre
os usuarios em decorréncias das aplicagdes interativas que por meio de recursos como AJAX
(Asynchronous JavaScript and XML) que permite atualizagdes em tempo real na pagina
oferecendo ao usuario uma rapida experiéncia e propagacao de informagao.

Tendo em vista toda a (re) estruturagao que levou ao resultado da alta performance de
um ecossistema digital modelado em acertos e erros que culminam no desenvolvimento de
uma plataforma de alto desempenho, destaca-se a ideia de plataformizagao, referindo-se ao
processo pelo qual uma empresa ou organizac¢ao se torna uma plataforma digital que facilita e
coordena transagdes, interagdes e trocas de valor entre diferentes grupos de usuérios. Sendo
um fendmeno caracteristico da economia digital, em que empresas desenvolvem
ecossistemas online que conecta produtores, consumidores e outros participantes por meio de
uma infraestrutura tecnologica.

No mais, toda a esséncia da plataformizacdo ¢ resultado da criacdo de um ambiente
digital desenvolvido com recursos interativos que muito interessam ao mercadoldgico, pois a
plataformiza¢do desempenha um papel fundamental no mercado que ¢ promover maior
conectividade, alcance, inovacao, eficiéncia e personalizacao, sendo a programabilidade uma
de suas caracteristicas. O que oferece novas oportunidades de negdcios, melhora a
experiéncia do cliente e impulsiona a transformacao digital das empresas em um cenario cada

vez mais digitalizado. Como apontam Van Dijck, Poell e de Wall (2018), estamos envolvidos

" O'Reilly Media, também conhecida como O'Reilly, ¢ uma empresa de midia e tecnologia sediada nos Estados
Unidos. Fundada em 1978 por Tim O'Reilly, a empresa ¢ conhecida por suas publicacdes de livros técnicos,
conferéncias e contetido online relacionado a tecnologia, programacao e negocios.
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em um ecossistema de plataformas que juntos formam um ambiente de rede governado por
uma série de mecanismos modeladores das praticas sociais didrias.

Em termos digitais, temos um conceito denominado commoditization
(comoditizacdo), que nada mais ¢ do que a transformacao de produtos ou servigos digitais em
commodities, ou seja, em produtos padronizados de baixo diferencial e tabelados pela oferta
e procura de mercado. Isso ocorre quando determinado produto ou servico digital se torna
cada vez mais disponivel, replicavel e oferecido por multiplos fornecedores. Desta forma, os
fluxos de vidas que estdo convertidos em fluxos de dados se transformam em commodities e
que conforme os autores supracitados podem ser negociadas no meio que interessa ao
ecossistema de plataformas. O que vai de encontro as colocagdes abordadas por Amadeu
(2021), quando se refere as praticas predatérias em que os novos tipos de relagdio humana

permitem a extragcdo de informagao pessoal visando a exploracao lucrativa.

O novo eu colonizado vé as praticas das empresas de todos invadirem seus espacos
mais intimos, tornando o rastreamento uma caracteristica permanente da vida,
delimitando inclusive o que cada ser humano pode explorar em relagdo aos seus
semelhantes. (AMADEU, 2021, p. 28)

Com isso, emerge uma questdo de poder, que ocorre quando os usudrios comegam a
negociar os seus comportamentos online em troca de produtos, servicos ou dinheiro. Isso os
classifica como figura destaque aos olhos da sociedade envolvida na plataforma. O maior
exemplo disso sdo os influenciadores digitais, que sdo pessoas com grande nimero de
seguidores e que constituem uma identidade digital em torno da exposicdo de sua
privacidade, categorizando-se em uma forma de comercializagdo de momentos da vida dentro
de plataformas, podendo ser elas as sociais, como o Instagram. Portanto pode-se entender que
todo o empoderamento esta também ligado ao desempenho da visibilidade desses sujeitos e
que 1sso sO € interessante para o sistema quando a visibilidade corresponde a um alto nivel de
alcance.

Além disso, € pertinente ressaltar a presenga de criangas no ambiente digital, sendo
que em determinadas circunstancias, elas podem se desenvolver como influenciadores
digitais potenciais, denominados influenciadores mirins, conforme sera analisado
posteriormente. Um relatério divulgado pelo Projeto Crianga e Consumo apresenta alguns
dados relevantes, tais como os resultados da pesquisa Tic Domicilios 2020, que indicam que
94% das criancas e adolescentes entre 10 ¢ 17 anos sdo usuarios de internet, sendo os

dispositivos moveis,
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especialmente celulares, os principais meios de conexao utilizados. Essas colocacdes vao de
encontro aos dados da pesquisa “Criancas e Smartphones no Brasil” que conclui que 49% das
criangas de 0 a 12 anos tém um smartphone proprio e que caiu de 72% para 65% a propor¢ao
de pais que estipulam um limite maximo de tempo de uso por dia do smartphone para os
filhos.

Desta forma, conseguimos analisar mais facilmente a presenga expressiva de criangas
nos contextos digitais € o seu contato com contetidos publicitarios e até mesmo a criagao
desses tipo de conteudo. E sobre a presenca da crianga e consequentemente a infincia como
participante destes contextos midiatizados, ¢ importante destacar o termo “Nativos Digitais”
que pode remeter a uma totalidade de conhecimento e discernimento adquirido, por serem
tidos como sujeitos inseridos em meios tecnoldgicos desde o nascimento. No entanto, o
termo cunhado por Marc Prensky para descrever uma geracdo de pessoas que cresceram
imersas na era digital, com acesso facil (nem tao facil) e continuo (nem tdo continuo) a
tecnologia digital desde a infancia, apds a popularizacao da tecnologia digital, por volta da
década de 1980 em diante. Carrega um tom biologico que para o desenvolvimento da propria
tecnologia, nao faz muito sentido.

Ao tocar no termo Nativos Digitais para se referir a uma esfera que necessita de
cuidado e seguranga, o termo por si pode remeter a uma concretude que na realidade nao
existe. Pois deve-se levar em consideragdo que a crianca ¢ um sujeito em desenvolvimento e
as redes digitais, assim como todo o ecossistema que estrutura-se em plataformas digitais,
ndo esperam pelo amadurecimento da crianga, tampouco aplicam filtros automaticos para
resguardar esses usudrios de consequéncias negativas. Portanto, no ambiente digital, nomear
um conjunto como nativo, apenas pelo fato de terem nascido em um intervalo de tempo
curto, em que a internet estava em ascensdo, ¢ um pouco ilusério, em termos bioldgicos o
"nativo" refere-se a algo que ocorre naturalmente, sem intervengdo humana. A internet, por
sua vez, ¢ uma invencdo criada e introduzida pelo ser humano. O conceito de "Nativo
Digital" se aplica a pessoas que cresceram em um ambiente digital, imersas na tecnologia
desde cedo. No entanto, ¢ importante destacar que esse cenario ndo se aplica a todos os casos
no Brasil. Nem todas as pessoas no pais tiveram uma vivéncia integral com a tecnologia
desde a infancia.

Tal colocacdo acerca dessas criangas carregou sobre elas um grau de expectativa,
principalmente para o mercado, por acharem que por estarem em contato com as multiplas

tecnologias em desenvolvimento elas teriam a potencialidade de processar multiplas vias de
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informacao. Em artigo publicado em 2017 pela revista Teaching and Teacher Education,
questionou-se as caracteristicas dos classificados Nativos Digitais, os classificando como um
mito. No mais, essa discussao nao ¢ nova, mas a realidade ¢ que a crianga nasce, mas ela
precisa aprender, desenvolver, discernir e aplicar conforme suas necessidades, ndo esperar
que pelo fato de terem nascido com uma tecnologia em desenvolvimento elas seriam como a
“proxima evolu¢ao humana”.

Logo, classificar como Nativo apenas pelo fato de terem nascido apds a invengado ¢
um pouco raso. Devendo também levar em consideracdo as questdes de riscos e a
necessidade de acompanhamento da crianca dentro das redes. De acordo com Livingstone e
Stoilva (2021, p.4), risco € a probabilidade de dano, enquanto dano inclui um espectro de
consequéncias negativas para o bem estar emocional, fisico ou mental da crianga. Desta
forma ¢ necessario reconhecer que o simples acesso as tecnologias ndo garante
automaticamente o desenvolvimento de habilidades de processamento de informagdes ou a
capacidade de discernir adequadamente seu uso o que pode negligenciar a importancia da
educagdo, orientagdo e apoio continuos na formagdo de sua relacao saudavel e responsavel
com as tecnologias e suas variantes.

Por outro lado, o fendmeno dos influenciadores digitais mirins corresponde a criangas
e adolescentes que desenvolvem algum tipo de producao de conteudo digital. Ganhando cada
vez mais destaque e popularidade nas redes sociais, esses influenciadores possuem uma
grande base de seguidores e sdo capazes de influenciar o comportamento e as escolhas de
outras criancas e adolescentes. Essas criancas podem criar contetidos em diferentes formatos,
como videos, fotos, blogs ou at¢ mesmo podcasts, abordando temas que vado desde
brinquedos e jogos até moda, maquiagem e estilo de vida. No entanto, esse fendmeno
também levanta questdes sobre a exposi¢cdo das criangas nas redes sociais e os limites éticos e
legais envolvidos.

Muitos questionam se essas criangas estdo sendo exploradas ou se estdo sendo
privadas de uma infincia normal, ja que podem estar expostas a criticas, pressoes e até
mesmo riscos associados a fama precoce. Além disso, hd preocupagdes em relacdo a
privacidade e seguranca dessas criancas, uma vez que a divulgacdo de suas imagens e
informacodes pessoais pode atrair a atengdo indesejada de pessoas mal intencionadas. Apesar
das controvérsias, ¢ inegavel que os influenciadores digitais mirins tém um impacto

significativo no mundo online e nas tendéncias de consumo. O entretenimento das criangas se
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tornou uma forte moeda de troca pelo fato desse espaco ser uma area de disputa pelo poder,
pois ali, conectam-se questdes fundamentais, dentre elas a politica e a economia.

No entanto, ¢ importante ressaltar que a crianca que assume o papel de influenciadora
digital passa a integrar o contexto mercadologico de maneiras distintas, adentrando
principalmente as esferas do marketing, com énfase no marketing digital. Esse novo status
confere a crianga um certo grau de poder, o qual pode ndo ser plenamente aceito pela esfera
adulta, uma vez que, de acordo com as considera¢des de Steinberg e Kincheloe (2001),
criangas "sabidas" podem ser percebidas pelos adultos como uma ameaga. No campo
publicitario podemos conectar o influenciador mirim como uma poténcia no contexto
supracitado e isso atrai os seus pares constantemente e levanta uma série de questdes
envolvidas ao consumo ¢ seus desejos, assim como o trabalho infantil e a exposicdo da
imagem. A crianga influenciadora agora representa mais do que a promogao de produtos, ela

se funde no meio digitalizado como parte integrante efetiva de auto poder de alcance.

No marketing contemporaneo, a naturalizacdo dos desejos de consumo foi
codificada em um conjunto de necessidades emocionais atemporais que todas as
criangas supostamente possuem. A pratica padrdo consiste em emparelhar essas
necessidades universais com produtos particulares e mensagens de propaganda, nas
quais o papel do anuncio, ou do produto ¢é satisfazer a necessidade. (SCHOR, 2009,
p. 39)

3.1 Apresentacao da figura: a adultizacio pela influéncia digital

O perfil selecionado para a andlise ¢ protagonizado pela influenciadora mirim
Andrielly Mendes. A influenciadora apresenta seu perfil como um espaco destinado ao
compartilhamento de uma parte de sua rotina. O conteudo presente no perfil abrange uma
consideravel variedade de temas, que vao desde seus afazeres didrios até publicidades de
produtos. Além disso, Andrielly conta com a participacdo ocasional de sua mae, Joyce
Mendes, em suas postagens no Instagram. Aos 7 anos de idade, a influenciadora acumula a
marca de 6 milhdes de seguidores, além de evidenciar um certo grau de contato e convivéncia
com outros influenciadores adultos. Colocagdo importante ao observarmos questdes
relacionadas ao desenvolvimento infantil, uma vez que a crianca tende a se desenvolver
inicialmente pelos atos de observagdo e replicagem, em que a crianga copia os exemplos que

lhe sdo apresentados no ambiente de convivio. Neste caso, uma crianga influenciadora que
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mantém contato com influenciadores adultos e experientes na area digital muito
provavelmente desenvolve uma série de soft skills'* relacionadas ao ambiente digital que
claramente esta ligada a uma série de influéncia do sistema comunicacional digital social.

Um aspecto relevante a ser destacado ¢ a auséncia de interagdes no mesmo nivel ou
de forma constante com outras criangas, sejam elas influenciadoras ou nao, dentro de seu
perfil no Instagram. Tal observacdo sugere um nivel de distancia ou desconexdo entre
Andrielly e seus pares de idade dentro do ambiente digital e com isso, essa observagao indica
que suas atividades e conteudos estdo mais alinhados com contextos adultos. Contudo, cabe
ressaltar a probabilidade de que nem todo nucleo familiar ou responsavel concorda ou
permite a presenga precoce parcialmente ou integralmente das criangas que estdo sob suas
responsabilidades dentro de plataformas digitais sociais. Entretanto, essa colocacdo como
supracitada ¢ uma hipdtese, uma vez que ndo contactamos a figura em andlise para
pergunta-la dessa auséncia de outras criangas em seu perfil, pois ndo era o objetivo desta

pesquisa.

Figura 2

r . eudisbocuda e andriellymendess leuriscleia e andriellymendess
#% andriellymendess @ MC WM, MCs Jhowzinho & Kadinho « Aquecimento das... leuriscleia - errar & humano
pe

conhecer

'2 Habilidades interpessoais e comportamentais que envolvem a forma como as pessoas se relacionam em vérias
situacdes. Elas sdo subjetivas e mais dificeis de serem medidas em comparacdo com as hard skills, que sdo
habilidades técnicas especificas.
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Da esquerda para a direita: publicagdo feita pelo perfil de Andrielly com os influenciadores Carlinhos Maia,
Disbocuda e Leuriscleia. Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly em 16 de maio de 2023 as

21h30.

Com um alto engajamento em suas publicagdes, @andriellymendess apresenta-se
como uma influenciadora digital mirim. Além disso, quando observado estruturalmente o
perfil da influenciadora, nota-se uma organizagdo que minuciosamente dialoga sobre os
sujeitos envolvidos por tras da imagem projetada da influenciadora em questdo. Além disso,
postagens em seu perfil com outras figuras publicas como as destacadas anteriormente criam
uma teia de relagdes que dentro das plataformas digitais sociais intensificam o conteudo
propagando e resultam em um marketing de influéncia dos proprios sujeitos e uma
mercantilizagdo de si.

Inicialmente, ¢ possivel identificar no perfil uma indicagdo de que o mesmo ¢
monitorado por um responsavel, neste caso ¢ pela figura materna, o que € uma pratica comum
em perfis de influenciadores digitais mirins. Além disso, a mengdo a presenca de uma
assessoria adiciona um nivel de profissionalismo que por vezes indica a existéncia de uma
pessoa ou equipe profissional que a auxilia em varias areas relacionadas a sua carreira nas
redes sociais, apontando ter um suporte para lidar com as demandas surgidas de suas
atividades. Logo em seguida, observa-se na interface da plataforma a presenca de destaques
organizados em categorias especificas, tais como viagens, publicidade, familia e momentos.

Essa segmentacao dos destaques reflete a estruturagdo dos nichos correspondentes a
cada categoria, conforme indicado em sua denominagdo. Em suma, os destaques do
Instagram desempenham um papel significativo ao proporcionar a organizacao, o destaque e
a personalizagdo do conteido compartilhado nos perfis dos usuarios. Essa funcionalidade
oferece uma abordagem conveniente para a exibi¢cdo de historias relevantes, permitindo aos
usudrios criar uma narrativa visual coesa e que facilita o acesso aos conteudos anteriores.
Vale ressaltar que a plataforma em si pode ser estruturada de forma a espetacularizar os

sujeitos envolvidos.

Mais do que um conjunto de imagens, o espetaculo se transformou em nosso modo
de vida e nossa visdo de mundo, na forma como nos relacionamos uns com 0s
outros € na maneira com que o mundo se organiza. Tudo é permeado por essa
logica, sem deixar praticamente nada de fora (Sibilia, 2016, p. 74)



41

Ao analisar as postagens de Andrielly, ¢ perceptivel uma predominancia de conteudos
que mesmo carregados de um tom humoristico refletem uma abordagem mais voltada ao
cotidiano adulto em comparagdo ao infantil. Apresentando uma variedade de publicagdes que
exploram desde tematicas relacionadas a relagdes amorosas até a apresentagao de problemas
financeiros. Essas abordagens sdo expressas por meio de agdes performaticas, que
contribuem para a constru¢do da persona digital desenvolvida pela influenciadora, que se
apresenta com uma alta desenvoltura e socializacdo com seus pares, além de agregar a ela
caracteristicas adultas, mesmo sendo uma crianca de 7 anos. Portanto, indicando uma
adultiza¢do" da figura em analise.

A adultizagdo infantil, por sua vez, dentro das plataformas digitais sociais assim como
outros meios midiaticos de comunicagdo esta fortemente ligada ao contexto mercadologico,
mais especificamente a publicidades e propaganda, pois como colocado por Henriques (2010,
p. 3), ter uma crianga como alvo central da publicidade ¢ conveniente para o setor
empresarial e publicitario, em virtude de sua natureza triplice: atinge facil e diretamente o
publico infantil, de modo indireto atinge seus pais, familiares, responsaveis e cuidadores, e,
por fim, também influencia os futuros adultos que essas criangas se tornardo. As plataformas
digitais sociais t€ém experimentado um aumento significativo na presenca de criancas, que se
tornam sujeitas a exposi¢cdo precoce a conteudos publicitarios de alta influéncia ao consumo,
assim como outros conteudos destinados ao publico adulto. Entre esses conteudos, podem ser
observados diversos tipos, que abrangem desde anuncios de produtos como veiculos até
expressoes explicitas que levam a sexualizagdo dos corpos. Nessa perspectiva, Padilha cita

que:

As criangas sdo forcadas a desenvolver um amadurecimento precoce, pois estio
incluidas em ambientes de trabalho e tem contato por meio da midia a contetidos
que sdo inapropriados para sua idade, seja pela exposi¢do da violéncia ou até
mesmo do erotismo, que provoca um despertar cada vez mais cedo para questdes
adultas (PADILHA, 2015 p.14).

No mais, a adultizagdo infantil ¢ um fenomeno que carrega um recorte de género
muito forte, principalmente dentro das midias. Dentro desse contexto, o recorte de género ¢

um elemento importante a ser considerado. A adultizagdo infantil muitas vezes afeta meninas

¥ Neologismo que descreve os processos pelos quais criancas adquirem caracteristicas e comportamentos
tipicos de adultos. Esse fendmeno ndo se limita apenas a exposi¢do de criangas a temas como trabalho infantil,
consumo ¢ sexualidade, mas também envolve a erotizacdo da imagem da crianga, na qual ela adota atitudes e
caracteristicas semelhantes as de um adulto
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e meninos de maneiras diferentes. Historicamente as meninas tém sido mais suscetiveis a
esse fenomeno, especialmente em relacdo a sexualizacdo precoce, objetificagdo e pressoes
para adotar esteredtipos de género. Esse fendmeno também € observavel nas plataformas
digitais sociais. No entanto, merece destaque a influéncia dos chamados influenciadores
digitais, neste trabalho, mais precisamente, na categoria Mirim aqui representado pela
influenciadora Andrielly Mendes que também corresponde a classificagdio de Mega
Influenciadora' Embora formados por criangas, esses influenciadores ndo escapam dessa
colocacdo e estdo sujeitos a serem afetados por esse mesmo fendmeno mencionado
anteriormente.

Ainda de acordo com a autora, ha uma construgdo estrutural que historicamente foi
organizada pelo mercado anunciante no que diz respeito ao publico consumidor prioritario e,
portanto, ao destinatario da mensagem, tal organizacdo que caracteriza prioritariamente os
homens como um publico dos anuncios de servigos bancarios, automoveis, produtos
esportivos e bebidas alcoolicas e as mulheres compdem o publico das campanhas de produtos
de limpeza, higiene e cosméticos, alimentagdo, medicamentos, roupas € acessOrios
Oliveira-Cruz (2017, P.185). Apesar dessa organizagao ter sofrido algumas alteragdes, ainda
¢ notada, mesmo que em propor¢des menores. Portanto, pode-se observar a persisténcia de
uma construgdo historica que impde vdrias restricoes a mulher, delimitando os espagos que
ela ¢ considerada apta a ocupar. Um detalhe a ser ressaltado ¢ que a figura da mulher pode ser
utilizada em antncios para publicos tanto feninino, quanto masculino, o que refor¢a a
caracterizacdo estereotipada de que a mulher estd confinada ao papel de cuidadora da familia
e daqueles ao seu redor. Interessante também pontuar a existéncia da fragmentagdo do corpo
feminino para tornar a publicidade ainda mais objetiva com base nos processos e cuidados

especificos de cada area (ROCHA, 2006).

" Influenciadores que possuem a marca de no minimo 1 milhdo de seguidores em ao menos um canal de
comunicag¢do da internet.
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No que tange especificamente ao Instagram e sua relagdo com a adultizagdo infantil,
merece destaque o surgimento de influenciadores digitais mirins que exibem um esteredtipo
adulto. Essas criangas influenciadoras passam a criar contetidos que reproduzem realidades
tipicas do wuniverso adulto, das quais ndo deveriam participar neste estigio de
desenvolvimento, denominado infincia. Nesse viés, Neu e Berleze (2015) colocam que a
adultizagdo faz com que a fase da infancia seja encurtada, forcando uma maturagdo precoce.
No entanto, esse fenomeno ndo anula o fato de que a infancia possa se aflorar em outras
fases, como adolescéncia e adultidade. Importante destacar também que dentro deste
fendmeno dos Miniadultos (Aries, 2005), o ser feminino ganha um foco maior, por se tornar
ao longo da histdria publicitaria um publico alvo em potencial, com diversos produtos, como

vestuarios, estética, cosméticos e outros.

3.2 Retroalimentac¢io de conteudos e falha de seguranga

No contexto digital, observa-se mudangas estratégicas em busca de alcancar o publico
infantil. No entanto, apesar das plataformas digitais sociais, como o Instagram,
disponibilizarem opg¢des de filtro que, em teoria, asseguram a protecdo das criangas em
relacdo a contetidos adultos, na pratica, essa abordagem apresenta desafios significativos.
Alguns desses desafios podem ser observados na entrevista As plataformas digitais ndo sao
desenhadas para as criancas publicada em 08.07.2022 no portal lunetas.com.br, onde a
engenheira norte-americana, cientista de dados, Frances Haugen denuncia uma série de
problemas que afetam negativamente o desenvolvimento e a seguranga das criangas em uma
plataforma digital social especifica, mencionando, neste caso, o Facebook.

O caso que ficou conhecido como “Facebook Papers”, sugerindo no proprio nome o
vazamento de dados que expdem informacdes internas e praticas da empresa Facebook
discorre sobre a falta de agdes efetivas que assegurem o bem estar e desenvolvimento das
criancas que utilizam a plataforma Facebook, mas também levanta a critica para demais
softwares que ndo sdo pensados para a utilizacdo por criangas, nessa perspectiva Haugen

argumenta:

Estas empresas nao escolhem voluntariamente tomar decisdes a favor das criangas.
As decisdes sdo baseadas em otimizar suas proprias necessidades de negocio. Nos
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chegamos a um ponto em que um numero pequeno de pessoas sem conhecimento
em questdes que impactam a sociedade tem o poder de construir sistemas de
informagao para bilhdes. (HAUGEN, 2022).

Ainda com base na entrevista, o fato das plataformas serem desenhadas para viciar,
como coloca Haugen, destaca-se um exemplo ligado diretamente a como as criancas sao
suscetiveis a comportamentos impulsivos que podem facilmente prejudicar seu

desenvolvimento.

Ha décadas sabemos que criangas sdo mais suscetiveis a comportamentos
impulsivos. O fato de as plataformas digitais serem desenhadas para ‘viciar’
somado a falta de senso de autorregulag@o das criangas gera consequéncias muito
sérias. Por exemplo: ao criar uma conta nova no Instagram e comecar a seguir
assuntos ino6cuos, como receitas saudaveis (clicando no conteudo que € apresentado
no feed e seguindo as hashtags sugeridas), vocé sera levado a conteudos de
transtorno alimentar em duas ou trés semanas. E claro que os desenvolvedores nio
fazem isso pensando: ‘Ah, vamos causar disturbios alimentares nas criangas!’. Mas
ninguém questiona como os sistemas de classificacdo de engajamento funcionam.
(HAUGEN, 2022).

As plataformas ndo dispdem de mecanismos eficazes para dar seguranga as criancas
usuarias, o que pode resultar na exposi¢ao infantil a conteidos inadequados para sua faixa
etaria. Além disso, embora as politicas de uso do Instagram explicitamente estabelecam uma
idade minima de 13 anos para os usuarios, ainda assim, conteidos produzidos por criangas
abaixo dessa idade sdo permitidos e circulam na plataforma. Isso levanta questdes sobre a
efetividade das politicas de restricao de idade e a necessidade de aprimorar os mecanismos de
verificagdo e controle de conteudos.

Tal controvérsia dentro da estrutura digital social abre brechas para uma série de
fatores que contribuem para a adultizacdo das criangas. A aproximacao precoce do mundo
adulto alerta para o que Postman (1999, p.167) dialoga como sendo um esquecimento da
infancia. Fato importante a se destacar ¢ que dentro da logica de influenciadores digitais, a
principal caracteristica desse grupo recai ao copiar-se, € isso ocorre em diversos nichos, no
entanto, correspondendo a um grau de influéncia ciclica entre seus semelhantes o que em
virtude do nimero de replicagdes transforma-se em um conteudo viral e reflete no mercado
como o apice do engajamento e alcance.

Esse aspecto dos influenciadores digitais de se copiarem, inclusive em diversos
nichos, alimenta uma cadeia logica de repeticdes, seja na utilizagdo da mesma musica em

diferentes Reels, o que além de impulsionar o conteudo propriamente dito, impulsiona
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também a musica e em consequéncia disso, o (a) cantor/compositor (a) ou o segmento de
tendéncias do campo moda. Isso desencadeia um alto grau de influéncia entre seus pares,
levando em consideragdo a extensao do compartilhamento e replicagdo de contedos. Como
resultado, tais conteudos se tornam virais, refletindo-se no mercado de influéncia como o
ponto culminante de engajamento e alcance. Essa dindmica de copiar-se mutuamente tem
implicagdes significativas no contexto das midias sociais, uma vez que a viralizagdo de
contetidos pode ampliar exponencialmente o alcance das mensagens transmitidas pelos
influenciadores que podem carregar a supervalorizagdo de produtos e acdes.

Nesse sentido, os influenciadores digitais difundem tendéncias e comportamentos,
especialmente entre seus seguidores, muitos dos quais podem ser criangas e adolescentes. A
pratica de copiar e reproduzir comportamentos adultos por parte desses influenciadores
mirins pode contribuir para a adultizacdo precoce de si e de outras criancas que os seguem,
expondo-as a temas e conteudos que podem vir a ser inadequados para sua faixa etaria.

Além disso destaca-se também, o incentivo pela midia, ligada a padronizacao, que na

percepgao de Ferreguet (2014) diz:

Que o marketing estimula o processo de adultizacdo da crianga ao incentivar o
consumo de produtos normalmente desnecessarios para uma crianga e que, além
dos produtos, a midia comercializa atitudes e valores. Crianga com o
comportamento de crianga consome menos, a midia solicita que as meninas se
vistam como uma mulher adulta e usem maquiagem (FERREGUET, 2014, p. 211).

No contexto das plataformas digitais sociais, observa-se a prevaléncia da exposicao
infantil a comportamentos ¢ estilos de vida adultos e da participacdo em atividades
relacionadas ao consumo e ao trabalho. Nesse sentido, tanto as plataformas digitais quanto os
meios de comunicagdo desempenham um papel significativo na facilitagdo da adultizagdo
infantil, oferecendo um espago onde criancas estdo expostas a contetidos e interagdes que
transgridem os limites tradicionais de suas faixas etarias.

A exposicao infantil a comportamentos e estilos de vida adultos nas plataformas
digitais sociais ¢ potencializada pelas affordances proporcionadas por essas plataformas, que
permitem interagdes em atividades inadequadas para criangas. Além disso, um fator relevante
que influencia essa exposicdo sdo os algoritmos’ com uma segmentagdo de anlncios e
recomendacdo de conteudo que corresponde a uma estratégia de marketing e comunicagao

que visa personalizar e direcionar o conteudo para diferentes segmentos de publico, com base

em caracteristicas, interesses ou comportamentos especificos.
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Permitindo entdo, adaptar o material para alcangar determinados grupos que
interagem de certa forma com determinados contetidos. Por exemplo, no inicio deste
trabalho, meus aparelhos, tanto celulares, quanto computadores, nao recebiam indicagdes de
produtos voltados para criangas, assim como a indicacao de perfis de outros influenciadores
mirins. A medida que fui consumindo esses contetidos para aprofundamento deste trabalho, a
construcdo de algoritmos de recomendagdo comecaram a fazer toda a segmentagdo de
anuncios e contetdos voltados ao publico infantil.

Isso corresponde ao aprendizado de maquina e tais segmentacdes podem ocorrer ao
contrario, pois a maquina nao distingue se o usudrio no ato de interagdo ¢ um adulto ou nao.
E aqui levanta-se a questdo de que se uma crianga mesmo que por nivel de curiosidade ou
estranhamento interaja com contetdos explicitamente adultos, o que inclui contetidos
analogos ou propriamente pornograficos, a maquina vai cada vez mais indicar tais conteudos
a tal usudrio, mais uma vez sem a filtragem de se o usuario ¢ um adulto ou crianga. No
entanto, os algoritmos, que para Latour (2012), sdo modelados pelos seres humanos e
simultaneamente os modelam, acabam interferindo na sele¢ao e recomendagao de conteudo
nas plataformas digitais, incluindo aqueles que ultrapassam os limites tradicionais de idade
das criangas.

Nesse contexto, a midia pode ser correlacionada ao fendmeno do consumismo, como
mencionado por alguns estudiosos, entre eles Padilha (2015), que argumenta que a
adultizagdo infantil promove produtos originalmente destinados ao publico adulto em versdes
adaptadas para criangas. Estes produtos, geralmente designados como "produtos Kids", sdo
apresentados em embalagens coloridas e estampadas com personagens ou objetos que os
identificam como voltados ao publico infantil, mas, frequentemente, possuem um pre¢o mais
elevado quando comparados a produtos similares no mercado. Tudo amparado por um alto
investimento em marketing, a fim de produzir campanhas e publicidade altamente eficazes
para a promoc¢ao de vendas e repercussao do produto.

Uma pratica recorrente no contexto do marketing com carater lidico ¢ a jungdo de
produtos alimenticios a brinquedos, conhecidos como "brindes". Essa estratégia visa atrair a
atencdo e o interesse das criancas por meio da oferta de elementos ludicos e divertidos
agregados aos produtos alimenticios. Como ilustra a figura abaixo da franquia Giraffas que
em julho de 2023 divulga o combo infantil com direito a uma garrafinha 3D dos Looney

Tunes.
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Além da estratégia visual que traz cores e a presencga do atrativo para as criangas em
primeiro plano, destaca-se também a estratégia textual com a palavra “invasdo”
correspondendo a uma estratégia promocional de marketing e que dialoga diretamente com
os Looney Tunes, por serem um desenho animado. Outra faceta importante da campanha ¢
expressa na frase "vocé leva uma garrafinha 3D", que, apesar de sugerir um atrativo especial,
corresponde, na verdade, a um estimulo persuasivo para a aquisicdo do combo oferecido. Tal
recurso € estrategicamente projetado para incentivar o consumidor a efetuar a compra ao
prometer um brinde diferenciado, gerando uma sensagdo de valor agregado a aquisi¢do do
produto. Conforme abordado por Tomaz (2019, p. 21), as criangas sdo chamadas a agirem
sobre si mesmas ¢ empreenderem transformagdes que as tiraram de uma condicao infantil. E
mesmo que a crianga ja tenha uma garrafinha, ela deseja uma no formato de seu personagem,
resultado de uma ldégica consumista adulta que foi convertida em versdo infantil para
promover vendas, ¢ esses atos de consumo contribuem para tirar a crianga de sua condig¢ao
infantil. Mais um exemplo direcionado ao ato de consumo e supervalorizagdo de produtos
pode ser observado na sequéncia de um Reels postado no perfil de Andrielly, em que ela

levanta a valorizagdo de marcas caras, € como refor¢o dessa colocagdo ha a exibicao de uma

réplica de uma bolsa da Prada comprada na Shein.
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Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly em 23 de julho de 2023 as 11:43

Um aspecto digno de destaque ¢ a existéncia de mecanismos de filtragem que operam
como uma barreira para restringir a exposi¢do da crianga a determinados tipos de conteudo,
com o objetivo de proporcionar uma experiéncia online menos perigosa tanto para a crianga
quanto para os responsaveis. Todavia, ¢ importante ressaltar que esses filtros ndo devem
substituir a participagdo ativa dos responsaveis, por meio da supervisdo e orientagdo direta,
no que diz respeito a utilizagdo e atividades online das criangas. Isso se justifica pelo fato de
que, uma vez inseridas no contexto digital, as criangas passam a ocupar um espago onde os
sistemas programaveis presentes tém a capacidade de adquirir dados e utiliza-los para
direcionamentos e interesses especificos, estabelecendo assim um ciclo de retroalimentacao.
Além disso, € pertinente mencionar que, de acordo com as diretrizes estabelecidas pelo
Conselho Federal de Psicologia (2008), a idade de 12 anos ¢ identificada como um marco
inicial em que um individuo adquire a competéncia cognitiva basica necessaria para realizar

um processo reflexivo que permita um consumo consciente.

A internet, pensada por adultos, para uso dos adultos, foi assimilada na cultura
ludica das criangas, fazendo com que elas passem a se relacionar com a internet
como se relacionam com um brinquedo. Um brinquedo que traz muitas
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possibilidades e que compde a cultura ludica da crianga juntamente com alternativas
ludicas, como jogos, brincadeiras e brinquedos tradicionais; mas que também

levanta uma série de questionamentos acerca das interfaces que cria. (Velazquez,
2013, p. 258, 259)

Moradora de Tamandar¢, cidade no interior de Pernambuco, Andrielly comegou suas
apari¢des nas redes aos 2 anos, mas “bombou” ao aparecer nas publicacdes do influenciador
Carlinhos Maia. Nao demorou muito tempo para que se tornasse um fendomeno nas redes
digitais sociais. Com um humor bem caracteristico e rapidas respostas, a influenciadora
cativa o seu publico com seus videos e alcan¢a um alto numero de visualizagdes no seu perfil
no Instagram. Essa relacdo condiz sobre as conexdes proporcionadas pelas redes, dialogando
também sobre os lagos sociais estabelecidos entre os envolvidos e as propor¢des que essas

conectividades podem ganhar por estarem conectadas em redes, como coloca Martino:
Redes sociais podem ser entendidas como um tipo de relagdo entre humanos
pautada pela flexibilidade de sua estrutura e pela dindmica entre seus participantes.
Apesar de relativamente antiga na ciéncias humanas, a ideia de rede ganhou mais
forma quando a tecnologia auxiliou a construcdo de redes conectadas pela internet,
definidas pela interagdo via midias digitais. (MARTINO, 2014, p. 55)

No mais, Martino (2014) argumenta que os lagos sociais possuem a capacidade de
serem transformados em qualquer momento, sujeitos as dindmicas presentes nas redes. Nesse
contexto, ¢ possivel considerar as dindmicas e interagdes que ocorrem dentro do Instagram,
juntamente com suas affordances. Desempenhando um papel crucial na configuracdo e
reconfiguracdo dos lagos sociais presentes neste contexto, pois sugerem possibilidades de
interacdo e orientam as agdes dos usudrios no ambiente digital. Por sua vez, Matos (2020)
observa que as affordances nas plataformas desempenham um papel de permissao ou
restricdo das interagdes que ocorrem dentro delas. Por fim, destaca-se que os interesses
desempenham um papel fundamental na modelagem das interagdes. Em outras palavras, as
affordances exercem influéncia nas formas pelas quais os usudrios interagem na plataforma,

ao passo que os interesses individuais e coletivos dos usudrios também influenciam a maneira

como as interagdes sao configuradas.
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4. AFFORDANCES DA PLATAFORMA E A CONSTRUCAO DOS CONTEUDOS

No ambito da teoria das affordances, vale destacar a distingao entre as affordances de
alto e baixo nivel. As affordances de alto nivel encontram-se intrinsecamente ligadas nas
dindmicas e condi¢des mediadas pelos dispositivos técnicos, plataformas e midias, exercendo
um papel preponderante na configuracdo do engajamento e interagcdo dos usudrios. Sob essa
perspectiva, as affordances de alto nivel referem-se as potencialidades e funcionalidades
proporcionadas aos usudrios por meio dos recursos e dispositivos de comunicacao, exercendo
influéncia marcante na experiéncia e interacdo do usuario com a tecnologia. A titulo
exemplificativo, destaca-se a capacidade de realizacdo de transmissdes ao vivo "Live" no
Instagram, que permite aos usuarios interagirem em tempo real com seu publico, fomentando
uma experiéncia imersiva e participativa. Outrossim, a aba "Explorar" configura-se como
outra affordance de alto nivel, ao prover recomendac¢des personalizadas de postagens, perfis e
hashtags, com base nos interesses e comportamentos do usuario, facilitando a descoberta de
conteudos. Apesar de algumas das affordances do Instagram poderem ser classificadas em
uma perspectiva de adultizacdo, chama-se a atengdo para as hashtags, por serem um
mecanismo de busca que quando mal estruturado, pode facilmente unir o infantil e o adulto
em um mesmo espaco sem nenhum tipo de filtragem. A carater explicativo, ao postar a
imagem de uma crianga com determinado vestudrio e utilizar uma hashtag de moda sem a
especificacdo de que seja moda infantil, as probabilidades de que a publicagdo circule em
meio a imagens de teor adulto alcangam seu ponto maximo. Além disso, também ha
preocupacgdes ligadas as estéticas corporais e até mesmo as sexualizagdes de corpos,
configurando uma preocupacao latente da adultizacdo por meio dessa affordance.

Por outro lado, as affordances de baixo nivel se delineiam a partir da materialidade
fisica do ambiente digital, sobretudo no contexto do Instagram, se expressando mediante
elementos concretos, tais como os icones de "curtir", "comentar", "compartilhar" e "salvar",
bem como outras interfaces especificas e a capacidade de compartilhamento de links. Tais
affordances concretas e tangiveis se apresentam de forma prontamente perceptivel aos
usuarios, fornecendo pistas e indicagdes visuais sobre como interagir e explorar o referido
ambiente digital. Em sintese, as affordances de baixo nivel dizem respeito as caracteristicas
fisicas e sensoriais inerentes a0 meio, que convocam € orientam os usuarios a empreender

acdes especificas.
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Enquanto as affordances de alto nivel envolvem as oportunidades e estruturas
proporcionadas pelo contexto tecnologico e midiatico, as de baixo nivel estdo enraizadas nas
propriedades fisicas e visuais do ambiente digital. Essa diferenciacdo permite uma analise
mais precisa das interacdes entre os usudrios € os meios digitais, considerando tanto as
influéncias sociais e culturais quanto as caracteristicas materiais e perceptiveis do meio.

As affordances podem ser melhor observadas no curso das a¢des agenciais. No
contexto da pesquisa em midia e comunica¢do, as ac¢des que parecem
particularmente aptas a estudar s3o aquelas que implicam algum tipo de
comunicag¢do. Dai a utilidade relativa do termo recursos comunicativos em oposi¢cao
ao termo muito semelhante recursos sociais. (BUCHER; HELMOND, 2018, p. 10)

Podemos notar a utilizagdo dos recursos que a plataforma disponibiliza para os
usuarios do Instagram. Tais recursos dialogam com os usudrios tanto textualmente, quanto
graficamente.

Figura 6
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Percebe-se na interface da influenciadora toda uma estruturagdo, a comegar pelo seu
nome de usudria (Username), acompanhado de um selo azul que classifica o perfil como
sendo um perfil verificado, de notoriedade, além de agregar a figura protagonista uma posi¢ao
mais elevada em meios a seus pares. Além disso, o selo também corresponde a um nivel a
mais de protecdo contra falsificacdo, dificultando a criacdo de contas falsas. Stories se
transformam em um espaco do agora, possibilitando a divulgagdo de links tanto para vendas,
quanto para a linkagem de outros conteudos. Interessante observar que o mecanismo de
stories possui um atrativo representado pelo arco colorido que indica visualmente aos
usuarios que ha stories que nao foram abertos. Por fim, este mecanismo também carrega uma
série de ferramentas que permitem a interagdo com enquetes. No mais, a existéncia de uma
biografia permite adicionar informagdes diretas e também facilitar a criagdo de hiperlinks,
como ¢ o caso do perfil reserva'® adicionado. Até chegarmos aos destaques separados por

'® Perfis reservas sdo uma estratégia que os influenciadores digitais podem adotar para estabelecer conexdes
mais proximas e auténticas com seus seguidores, criando um espago mais intimo e exclusivo para compartilhar
contetdos e interagir de forma mais direta com sua audiéncia. A criagdo de perfis reservas também pode ser
uma estratégia de contingéncia caso se perca acesso a conta principal. Aqui estdo alguns perfis adicionais de
Andrielly, os que se enquadram diretamente como um perfil reserva sdo: andriellymendess _reserva, com 375
mil seguidores, indica em sua biografia “Conta Reserva De @andriellymendess”; e_andriellymendessi, com 55,2
mil seguidores, indicando em sua biografia “Conta reserva”. Além de outros perfis indicando serem de fa clubes
ou fad page: andriellymendes9, com 2.972 seguidores, andriellymendessfy com 288 mil seguidores,
andriellymendesofr, com 9.776 seguidores, andriely mendess , com 25,7 mil seguidores, andriellymendesrs,
com 124 mil seguidores, andriellymendessfss, com 1.368 seguidores, andriellymendesof, com 1,313 seguidores,
andrielymendessfs, com 523 mil seguidores, andriellvmendesofc02, com 230 mil seguidores,

andrielly_mendes , com 505 seguidores, andriellyymendeess, com 1.089 seguidores, andriellymendez, com
43,7 mil. Tendo em vista a volatilidade dos seguidores no Instagram, indico que esses dados foram acessados
em 23/07/2023 as 00:26.



https://www.instagram.com/andriellymendess__reserva/
https://www.instagram.com/andriellymendess__reserva/
https://www.instagram.com/andriellymendess/
https://www.instagram.com/andriellymendessi/
https://www.instagram.com/andriellymendessi/
https://www.instagram.com/andriellymendes9/
https://www.instagram.com/andriellymendessfy/
https://www.instagram.com/andriellymendesofr/
https://www.instagram.com/andriellymendessi/
https://www.instagram.com/andriely__mendess_/
https://www.instagram.com/andriellymendesrs/
https://www.instagram.com/andriellymendesrs/
https://www.instagram.com/andriellymendessfss/
https://www.instagram.com/andriellymendesof/
https://www.instagram.com/andrielymendessfs/
https://www.instagram.com/andriellymendesofc02/
https://www.instagram.com/_andrielly_mendes_/
https://www.instagram.com/andriellyymendeess/
https://www.instagram.com/andriellymendez/
https://www.instagram.com/andriellymendez/
https://www.instagram.com/andriellymendez/
https://www.instagram.com/andriellymendez/

53

categoria para uma organizar ¢ destacar alguma historia , uma vez que os destaques sdo
provenientes dos stories.

Como aponta Alcantara (2013), o brincar na internet ¢ uma realidade na vivéncia
ludica infantil e isso ndo tem volta. Como a televisdao em seu tempo, a internet demarca uma
nova forma de se relacionar com a midia, a informacdo e com o outro. Tais rela¢des
estabelecidas nessas plataformas de comunicacao digital social concernem toda uma
conectividade para uma crianga que em outros tempos nao esperava tamanha propor¢ao em
torno de si a ponto dela ser vista, conhecida e reconhecida e, além de tudo, exercer um papel
de influéncia sobre seus pares e agora seguidores. Essa dindmica, anteriormente associada
principalmente a familias influentes e, frequentemente, a figuras masculinas, ganha uma
maior propor¢do, alterando as concepgoes tradicionais.

Por outro lado, quando analisado a construcao dos contetidos de @andriellymendess,
principalmente os Reels, percebe-se uma constru¢do de uma mini adulta para atuacdo nos
videos postados. E a construgdo desses arquétipos adultizados levanta a pergunta de onde fica
a infancia nesse contexto que raramente € mostrado, refor¢ando entdo por meio dessas nao
apresentacao da infancia que apesar das redes sociais conseguirem mobilizar e fazer com que
a crianca desenvolva outras habilidades e sociabilidades, para que elas alcancem uma
visibilidade interessante, ¢ preciso que elas se aproximem o maximo caracteristicamente do
que ¢ um adulto.
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5. ANALISE DO CONTEUDO EM RELACAO A ADULTIZACAO

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 22 de julho de 2023 as 19:40.

Tabela 1: Reels, Estética e consumo

Tema Estética, associado a produtos e prestagdo de servigos de
nail designer (designer de unhas).
Data de publicacao 7 de maio de 2022

FElementos do mundo adulto

Sonora: "Que rabao" Anitta (Feat. Mr. Catra e YG).
Sexualizacao do corpo.

Texto: "Eu gastando e pensando na fatura do cartdo que
ja foi fechada". Indicando um pensamento adulto ligado a

preocupagdes financeiras.

Ambiente caracteristicamente adulto.

Elementos do mundo Nio ha.
infantil
Compartilhamento 827 mil
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N° de visualizagdes 54, 4 milhoes

Fonte: A autora.

O Reels indicado na imagem acima carrega um grau de adultizagdo infantil, uma vez
que a influenciadora apresenta-se carregada de estereotipos adultos, assim como o consumo
musical e o pensamento ligado ao consumo e gastos excessivos em cartdes. "Para, empina,
joga o cabelo, deslizando, rebolando daquele jeito" sdo trechos da musica que acompanham o
video. Salienta-se que tal preocupagao nao deve fazer parte da infancia. Ainda que cada vez
mais meninas frequentem saldes de beleza como o cendrio do Reels, ndo sdo espagos

pensados para criangas.

“©O envento

?Li as 7h5!9:qnin:

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 22 de julho de 2023 as 21:15.

Tabela 2: Reels, Evento e agenda

Tema Agenda, associa-se a compromissos agendados

Data de publicacao 24 de novembro de 2021

Elementos do mundo adulto
Sonora: Som das batidas da propria esponja de maquiagem e

barulhos externos.
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Texto: "O evento € as 8h. Ndo se atrase.""Eu, as 7h59min:"
Sinalizando uma agenda corrida e também preocupacao com

0 COMPromisso.

Esponja de maquiagem e base.

FElementos do mundo
infantil

Pijama de ursinho.

Compartilhamento

670 mil

N° de visualizagdes

43,7 milhGes

Fonte: A autora.

Reels indicado na imagem acima retrata a influenciadora visivelmente apressada para

um evento e fazendo uma meng¢ao ao ato de se maquiar logo pela manha. Essa caracteristica ¢

apresentada de maneira descontraida e ludica, contudo, sua pressa para um evento a incita a

assumir papel e responsabilidade de adultos. Tendo em vista que ter uma agenda e uma rotina

corrida sdo caracteristicas do mundo adulto, assim como o ato de se maquiar para ir a um

compromisso, levando em consideracdo que uma crianca ndo precisaria utilizar uma base

para suavizar ou corrigir determinadas imperfeicdes de pele.
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Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 22 de julho de 2023 as 00:30

Tabela 3: Reels, Atividades de rotina

Tema

Dia a dia

Data de publicacao

15 de abril de 2022

Elementos do mundo adulto

Sonora: Néo identificada.

Texto: "Make bésica para ir comprar Pao, Eu amei".
Apresenta a utiliza¢ao do termo “make" frequentemente
utilizado por influenciadores, especialmente na area de

beleza e maquiagem

Magquiagem.
Elementos do mundo Nao ha.
infantil
Compartilhamento 1,3 milhao

N° de visualizagdes

32, 8 milhoes

Fonte: A autora.

Reels indicado na imagem acima mostra a influenciadora usando uma maquiagem em

tons mais pesados, na paleta azul, o que ¢ mais usual por adultos, raramente durante o dia e
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mais ainda para comprar pao, como indicado na legenda. Com base nisso, denota-se uma
ironia na construcdo do conteudo ¢ também um culto a vaidade, a beleza tradicional, se
maquiando até mesmo para ocasides mais prosaicas — uma pratica ndo relacionada a

infancia.

- ¥,
depois’d de tlﬁ' \\

arteira de motorist

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 00:30

Tabela 4: Reels, Recém habilitada

Tema Analogia a transito

Data de publicagao 15 de agosto de 2022

Elementos do mundo adulto
Texto: “Eu depois de tirar minha carteira de habilitagao”

“Quem ai se identifica marca ai”

Elementos do mundo Carro elétrico (brinquedo) e arquinho de cabelo com lago
infantil (composic¢do de vestuario).

Compartilhamentos 900 mil

Visualizagdes 29,2 milhdes

Fonte: A autora.
Reels indicado na imagem acima simula uma realidade adulta. A influenciadora dirige
um carro elétrico de brinquedo, no entanto, o foco estd na frase que acompanha a cena, que

remete a ideia de ser adulto e possuir uma habilitacdo. Essa representacdo pode ser
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interpretada como uma tentativa de imitar o comportamento dos adultos, criando uma ilusao
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de responsabilidade e independéncia. Ela ainda incentiva o engajamento dos seguidores por

meio de marcagdes, demonstrando um comportamento profissional de influenciadora.

s e,

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 00:43

Tabela 5: Reels, Preocupagdo com a trajetdria profissional

Tema Preocupacao profissional

Data de publicacao 5 de abril de 2022

Elementos do mundo adulto
Sonora: "Pepas" de Farruko. Apesar de uma batida animada,

a letra cita uso de drogas e relagdo sexual.

99 ¢

Texto: “Eu pensando em desistir da faculdade” “mas
lembrei que meu futuro s6 depende de mim e se eu ndo
estudar ndo serei ninguém". Indicagdo de uma preocupagao

precoce com um futuro profissional.

Elementos do mundo Arquinho de cabelo com lago (composi¢ao de vestuario)
infantil
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Compartilhamento 427 mil

Visualizagdes 25,5 milhdes

Fonte: A autora.

O Reels indicado na imagem acima demonstra uma preocupagdo com o futuro
profissional, simulando que a crianga cursa uma educagdo superior, além disso, a composi¢ao
textual "se eu ndo estudar, ndo serei ninguém" da abertura para a interpretacdo do estudo
como unica forma de o sujeito vir a ser alguém. No entanto, a inclusdo da letra da musica
"Pepa y agua pa' la seca, To' el mundo en pastilla en la discoteca", traduzida “Bala e dgua
para a seca, todo mundo louco de balinha na balada, bala e agua para a seca, todo mundo
louco de balinha na balada” na trilha sonora do video ¢ extremamente preocupante. Essa letra
faz mencao ao uso de drogas e relacdo sexual, conteudos altamente inapropriados para uma
crianca. Além disso, essa mistura de elementos pode descaracterizar a influenciadora de sua

agéncia, ja que ela ainda ¢ uma crianga e, portanto, ndo ter completado os estudos ¢ natural.

——
Se Léo Santana me
chamasse para cantar
no palco:

_ : A
Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 14: 23
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Tabela 6: Reels, Encenagao de show

Tema Canto e coreografia

Data de publicacao 3 de julho de 2023

Elementos do mundo adulto | Sonora: “Posturado e Calmo” de Léo Santana
Musica com associagdo a bebida, “copao na mao” e outras
caracteristicas ligadas a relagdes adultas.

Texto: “Se Léo Santana me chamasse para cantar no palco”,
indicando interesse de apresentagdo conjunta ou parceria com

o cantor citado.

Além disso, a performance de uma apresenta¢ao em palco

Elementos do mundo Utilizagdo de uma escova de cabelo para imitar um
infantil microfone.

Compartilhamento 408 mil

N° de visualiza¢des 23,6 milhdes

Fonte: A autora.

O Reels indicado acima utilizou uma musica em alta para criar o conteudo, o que
caracteriza-se como uma pratica comum entre os influenciadores. A letra utilizada diz: "T6 s6
de c4, s6 de boa, posturado e calmo, observando tudo com o meu copdo na mao, o grave ta
batendo, tem rabeta balancando, tem maloca de quebrada, entdo pega a visao, por mais que
ela dé mole, mas respeita a mina, vou refrescar tua mente que o nao ¢ ndo, resenha na favela
¢ sempre suave, tem bebida a vontade e muita diversao, porque o grave ta batendo, e a rabeta
balancando, o couro td comendo, mae, € o pau ta quebrando". Além disso, a composicao de
coreografia ¢ memorizagdo da letra para canta-la ¢ associada a necessidade de um ensaio,
mesmo que minimo, o que sugere que a influenciadora investiu tempo e esfor¢o na produgao
do conteudo. A presenca de jatos de algum tipo de spray durante a gravagdo pode ser uma
tentativa de adicionar efeitos especiais. Outro aspecto relevante ¢ a presenga da pessoa que
faz a filmagem do Reels, visivel no espelho do fundo. Isso indica que houve uma producao
um pouco mais elaborada para a criagdo desse conteudo, envolvendo mais de uma pessoa no

Processo.
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Eu/encaminhando todo
video que gosto
ara minhatamiga

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 01:50

Tabela 7: Reels, Consumo de contetidos online

Tema Compartilhamento de contetidos

Data de publicagdo 15 de fevereiro de 2023

Elementos do mundo adulto | Texto: “Eu encaminhando todo video que gosto para minha
amiga”, indicando um consumo diario de conteudos digitais.

Elementos do mundo Sonora: Trilha sonora do filme infantil Up - Altas Aventuras
infantil (Carl e Ellie).

Arquinho de cabelo (composi¢do de vestuario)
Compartilhamento 2,4 milhdes
N° de visualizagdes 22,6 milhdes

Fonte: A autora.

Reels da imagem acima demonstra que a influenciadora consome e compartilha um
grande volume de contetdos digitais, o que refor¢a a sua imagem como usudria frequente da
plataforma digital social, indicando também a existéncia de uma rede de amigos com quem
se relaciona e compartilham conteudos de comum consumo. Mais uma vez, praticas que nao

costumam ser associadas a infancia.
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“Vocé é ciumenta
com amizades?”’

L N SFu:
B A

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 07:04

Tabela 8: Reels, Relacionamento interpessoal

Tema Citme de amizade

Data de publicagdo 17 de janeiro de 2023

Flementos do mundo adulto | Texto: “Vocé é ciumenta com amizades? eu:”. Celular
(iphone)

Elementos do mundo N3ao ha.

infantil

Compartilhamento 830 mil

N° de visualizagdes 21 milhoes

Fonte: A autora.

Reels da imagem acima mostra a atividade da influenciadora nas redes sociais, além
de destacar a acdo de “bloqueio” como resolugdo de uma situacdo desagradavel, acao
semelhante ao fendmeno do cancelamento nas redes. A acdo adultizada ¢é reforcada pelo fato
da influenciadora saber da possibilidade de bloquear um usuario (a), mas pede ajuda a um

terceiro (adulto), muito provavelmente pelo fato de haver muitas configuracdes e ela nao
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saber onde clicar, ou qual aba acessar, pois ainda que deseje agir como adulta, ndo possui
todas as condi¢des para isso, indicando sua condi¢do de crianca e de desconhecimento

parcial de funcdes da plataforma digital social.

T i

perfil do fnétagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 11:30

Tabela 9: Reels, Superacdo amorosa

Tema Conselho amoroso

Data de publicagdo 5 de julho de 2023

Elementos do mundo adulto | Sonora: “Oi Balde” de Z¢é Neto e Cristiano, associada a
questdes de relacionamento como dito pela influenciadora:
“aqui € para vocé que quer voltar para o ex”, e a dancinha
caracteristica completa a performance realizada por

Andrielly.
Elementos do mundo Arquinho de cabelo (composicao de vestuario), conjunto
infantil rosa da marca infantil feminina Mama 's Girl.

Escova de cabelo (imitagao de microfone) remete a
brincadeira, assim como os pulos em uma poca d’agua.

Compartilhamento 340 mil
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N° de visualizagdes 18,6 milhoes

Fonte: A autora.

Reels da imagem acima entrega uma mistura clara entre o0 mundo adulto, quando a
influenciadora aborda questdes de relacionamento amorosos € menciona termos como
“lapada”, além das dancinhas ja conhecidas em trends'®. Por outro lado, a relagdo com o
mundo infantil fica evidente pelas escolhas de elementos no video. A escova utilizada como
microfone remete ao universo ludico das criancas, € o ato de pular em um empogamento
demonstra a leveza e espontaneidade tipica da infancia. O vestuario também reforca essa
dualidade. Os arcos de lago, muito utilizados pela influenciadora, sdo comuns em looks
infantis e, combinados com o conjunto rosa e infantil, acentuam ainda mais essa
caracterizagdo. A letra da musica utilizada no Reels, "Eu fui um trouxa, a gente sabe, que
nunca foi falta de amor, foi s6 falta de maturidade, oi balde, desculpa a cara de pau, mas deu

saudade, eu te chutei quando a raiva tava no auge, eu fui um trouxa", compactuam com essa

adultizacao infantil.

Imagens acessadas no perfil do Instagram de Andrielly na aba Reels em 26 de julho de 2023 as 13: 13

'® Termo frequentemente utilizado no contexto da cultura digital e das redes sociais para se referir a topicos,
temas, assuntos ou conteidos que estdo ganhando popularidade e destaque em um determinado momento.
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Tabela 10: Reels, Estética corporal

Tema Preocupacgdo com estética corporal

Data de publicagao 9 de novembro de 2022

Elementos do mundo adulto | Sonora: “Quero Cha” de Luiz Gonzaga. Musica com jogos
de palavras entre “Morena, eu quero chd” e “morena bela eu
quero j&”, dando abertura para duplos entendimentos.

Texto: “Eu depois do primeiro dia de academia”
Apresenta-se como inicio de treinos de academia.

#malhadona. A utilizacdo de “ # 7 é uma pratica muito
utilizada por influenciadores e adultos no Instagram para
divulgacdo de conteidos e para aumentar as chances do
contetdo ser encontrado.

Elementos do mundo Quarto infantil, cama com formato de casinha, almofadas e
infantil travesseiros estampados com personagens localizados no
canto inferior esquerdo do espelho e na cama.

Compartilhamento 378 mil

N° de visualiza¢des 14,3 milhoes

Fonte: A autora.

O Reels indicado na imagem acima mostra a influenciadora checando possiveis
resultados apds o inicio na academia, além de reproduzir uma estética de postagem com
poses fisiculturistas, em frente a um espelhos, pratica ligada a comportamentos adultos que
iniciam esse tipo de treinamento, o que fica comprovado na legenda “Comenta se vcs

também sao assim ou conhece alguém assim” e as respostas nao sao de perfis infantis.

5.1 Consideracoes da analise

Diante do exposto, verifica-se que o desenvolvimento do perfil da influenciadora se
configura como uma empreitada profissional direcionada ao ambito de sua atuagdao. No mais,
a comunicagdo digital estabelecida entre Andrielly e seus seguidores corresponde
positivamente para manté-la como destaque entre seus pares de atuacao. Resultado provido
de interacdes constantes e que sdo intensificadas com agdes da propria plataforma, como a
monetizagdo de seus contetudos, correspondendo a um aspecto relevante na consolidacdo do

perfil da influenciadora como uma figura proeminente em sua area de atuagdo entre os
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influenciadores. O que possibilita retornos financeiros por meio de parcerias, divulgagdes e
outras formas de colabora¢do com marcas e empresas € o pagamento oriundo da monetizagao
que ¢ paga pela propria plataforma a influenciadores e quando estes sdo criancgas, elas passam

a representar mercados distintos, como aponta Mcneal (1998).

Crianga passou a ser percebida como representante de trés mercados distintos:
mercado primario, em que sdo aptas para decidir sobre seus proprios gastos de
acordo com seus desejos e necessidades, mercado que influencia a compra de sua
familia e mercado de consumidores futuros, que devem ser fidelizados. (Mcneal,
1998)

Com isso, a influenciadora passa a ser reconhecida pelo contexto mercadoldgico
como uma nova potencialidade para publicidades e vendas. Entre os contetidos produzidos no
formato de Reels e publicados em seu perfil, é possivel notar a presenca de elementos que
ndo apenas compdem o imaginario adulto, mas também abordam aspectos do cotidiano,
como o consumo de produtos e servicos voltados para o publico adulto, além de
preocupacoes relacionadas a gastos excessivos, associados ao consumismo, € até mesmo
questdes estéticas, caracteristicas que adultizam essas criangas, conforme dialogado nos
estudos de Aries (1962) e Qvortrup (1993). Esses temas sao claramente retratados nos
conteudos produzidos pela influenciadora, que, sendo uma crianga, demonstra habilidade em
reproduzir essas temadticas e fazer com que o seu publico interaja com ela, principalmente
através dos comentdrios. Também ¢ notavel a pouca presenca de elementos infantis, seja na
composi¢ao dos videos (cendrio, acessorios) como nos temas abordados nas producdes ou na
auséncia de outras criangas.

Essa adultizagdo infantil entendida como um fendomeno sociocultural que ocorre no
ambiente digital do Instagram, onde imagens de criangas sdo veiculadas de maneira
acentuada, enfatizando tragos fisicos ou comportamentos que remetem a maturidade e
sexualizagcdo prematura pode ser observada em diversas manifestacdes dentro da plataforma.
Primeiramente, a escolha do figurino e da maquiagem em fotos pode ser conduzida de modo
a enfatizar sua aparéncia de maneira mais adulta, recorrendo a roupas e estilos associados a
uma idade mais avangada. Além disso, poses e expressdes faciais e poses para fotos que
refletem um apelo sensual ou expressdes recorrentes do universo adulto como ‘“cara de
deboche” também sdo encontradas em algumas imagens compartilhadas, potencializando o
fenomeno da adultizagdo. Ademais, a adultiza¢do infantil é observada em descrigdes ou
legendas das fotos, onde os responsaveis pelas criangcas podem utilizar termos e contextos

que
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sugiram uma maturidade além da idade real da criancga, reforcando, assim, essa representacao
inapropriada.

Considero que as causas subjacentes a adultizagdo infantil no Instagram sao
multifatoriais. Em primeiro lugar, a pressdao social por aceitacdo e validacdo na plataforma
pode levar os responsaveis pelas criangas a buscar estratégias que maximizem a popularidade
e a visibilidade de suas postagens. Isso pode incluir a ado¢do de padrdes de imagem que se
alinham aos esteredtipos adultizados, em detrimento da protecdo da inocéncia e da
privacidade da crianga. Além disso, a natureza altamente visual e competitiva do Instagram
pode contribuir para a disseminagao desse fendmeno.

A medida que os usuarios sdo expostos a conteudos que exibem criangas adultizadas
com muitos seguidores e engajamento, podem ser influenciados a imitar esse tipo de
contetido, perpetuando o ciclo da adultizagdo. As implicacdes desse fendmeno sdo
significativas e multifacetadas. Em primeiro lugar, a adultizagdo infantil pode ter efeitos
negativos na autoestima e na saide mental das criangas envolvidas, que podem internalizar
expectativas e pressoes inapropriadas para sua idade. Além disso, a exposicao excessiva €
precoce a sexualizacdo pode contribuir para uma visdo distorcida da sexualidade e das
relagdes interpessoais na infancia e adolescéncia.

Entretanto, ¢ importante destacar que, na andlise dos contetidos selecionados,
notamos a auséncia de outras criangas € de uma ambientagdo tipicamente infantil, como
parquinhos, ambiente escolar ou interagdes ludicas com criangas da mesma faixa etaria. Essa
auséncia sugere que o publico-alvo de Andrielly nunca foi outras criangas, o que estd em
consonancia direta com o perfil analisado, focado em temas e questdes de cunho adulto.
Adicionalmente, observamos que Andrielly possui uma maior interacdo com influenciadores
adultos, e isso se reflete em seus contetudos, evidenciando um intenso nivel de interagdo entre
eles. Essa interagdo, por sua vez, faz parte do processo de retroalimentacdo de conteudos
entre os influenciadores, onde determinados temas circulam de diversas formas até que
percam forca e interesse dos seguidores.

Os diversos fatores como consumo musical inadequado para o publico infantil, a
externalizacdo de preocupacdes com gastos excessivos € consumos, supervalorizacao do
aspecto estético e a recriagdo de esteredtipos adultos em performances e vocabulario por
exemplo, caracterizam fenomenos da adultizagdo nos conteudos veiculados pela

influenciadora mirim e que correspondem a uma consequéncia inerente ao proprio meio
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digital. Ao fazer parte do grupo classificado como influenciadores digitais, o perfil de
Andrielly tende a compartilhar contetidos que se assemelham em alguns aspectos com
conteudos de outros influenciadores, manifestando-se como um ato de replicagdo de
materiais. Replicagdes que se associam com o conceito de Corsaro (2011) ao dizer que as
criancas reproduzem o cotidiano social, porém, levando em conta suas proprias
interpretagdes.

Esse conjunto de elementos influencia a consolida¢do da sua imagem no cenario
digital e estd intrinsecamente ligado & natureza da sua atuacdo, caracterizada por uma
dindmica de disseminacdo e compartilhamento de conteidos semelhantes entre
influenciadores que compdem um mesmo segmento ou similares. No entanto, destaca-se que
essa circulagdo de conteudos semelhantes, mesmo que em partes, contribui para dizer ao
mercado o que estd em alta. No mais, esses conteudos colocados como tendéncia em virtude
do seu numero de circulacdo, em sua maioria ¢ produzido por adultos, como musicas,
coreografias e estilos de vestudrio. Tudo isso vai de encontro a adultizag¢do infantil dentro das
plataformas digitais sociais como o Instagram e que também podem ser observados no perfil
analisado neste trabalho.

Outro fator a se destacar ¢ como a construcao da persona influenciadora vai ganhando
forca a2 medida que seus contetidos vao sendo mais consumidos por seus seguidores e
atraindo aqueles que ainda ndo sdo. No estdgio inicial deste estudo, a influenciadora
Andrielly j& possuia uma marca de 5,2 milhdes de seguidores em sua conta no Instagram,
porém, ainda ndo tinha obtido o reconhecimento oficial por meio do selo de verificagdo
concedido pela plataforma. Esses aspectos adquiriram maior dimensao quando, em junho de
2023, a referida influenciadora recebeu o selo de verificagdo, o que resultou em um
significativo aumento do numero de seguidores e visualizagdes de seus conteudos,
conferindo-lhe um patamar mais elevado de relevancia em seu perfil.

Esse cenario remete a influéncia da logica mercadologica que impera no ambiente
digital, em que a busca pelo lucro e a acumulagdo de capital sdo objetivos centrais. Essa
logica mercadoldgica, caracteristica do sistema capitalista, pode afetar paradoxalmente a
propria base de usuarios que contribui para a geragdo desses lucros. Ao enfatizar a
maximizacao dos resultados financeiros, a plataforma pode negligenciar aspectos cruciais,
como a protecdo e seguranga dos usuarios mais jovens, que, por sua vez, produzem
conteidos e constituem uma parcela significativa da audiéncia. Nesse viés, levanta-se

novamente a
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critica de Frances Haugen (2022), ao dizer que as decisdes que envolvem os softwares nao
sdo voltadas para atender necessidades especificas infantis, mas sim em otimizar suas
proprias necessidades de negocio.

Com base nisso, o Instagram, que corresponde tanto a um software, devido a sua
natureza como programa de computador desenvolvido para operar em dispositivos como
smartphones, tablets e computadores, quanto a uma plataforma, representando um ambiente
digital que disponibiliza uma variedade de servigos e recursos para que Os USudrios se
engajem e interajam com outros membros da comunidade online, ndo apresenta eficacia em
seguranca para o publico infantil. Como o Instagram foi comprado em 2012 pela Meta,
também proprietaria do Facebook, presume-se que atualizagdes e designs que envolvam ou
que deveriam envolver toda a questdo de seguranca vao partir de uma mesma logica de
desenvolvimento mesmo sendo plataformas digitais sociais distintas, pois a empresa por tras
de tudo isso ¢ a mesma e em tese, suas politicas internas tendem a partir dos mesmos
principios de desenvolvimento.

Este fendmeno desperta inquietagdes acerca da responsabilidade corporativa e da
necessidade premente de implementar politicas mais coesas € rigorosas no intuito de
salvaguardar o bem-estar de criancas e adolescentes que se engajam em plataformas sociais
digitais, exemplificadas pelo caso paradigmatico do Instagram. Além disso, requer a adogdo
de acdes diretas e proativas. Isso decorre do fato de que as tecnologias ja evidenciaram a
capacidade de contornar diversas circunstancias, impondo a necessidade de medidas que
sigam o nivel de desenvolvimento para enfrentar e mitigar tais problematicas.

Os Reels do Instagram representam um notével avanco dentro da plataforma, pois
conseguem captar de forma surpreendente a aten¢ao dos usudrios, o que ¢ comprovado pelos
impressionantes numeros de visualizagdes alcangados. Inicialmente voltada para imagens
estaticas, a plataforma intensificou seu alcance ao incorporar videos curtos, o que teve um
impacto significativo no contexto digital em torno dela. Esse fendomeno levou ao
aprimoramento e reconhecimento de aplicativos de edicao rapida de videos, como o CapCut,
oriundo do aplicativo chinés Jianying e adquirido pela ByteDance em 2018.

O CapCut vem ganhando destaque devido a sua eficicia em oferecer modelos
prontos, permitindo que os usudrios substituam simplesmente as imagens ou videos do
modelo apresentado pelas de suas galerias. Essa abordagem acelerada possibilita a criacao

rapida e simplificada de contetidos, eliminando a necessidade de equipamentos de edi¢do ou

de



72

programas mais complexos para produzir materiais de menor complexidade. No entanto,
apesar de sua agilidade e resultados satisfatorios em tempo habil, € importante ressaltar que o
CapCut ainda ndo pode substituir totalmente os programas de edi¢do profissionais. Para
produgdes mais elaboradas e exigentes, ainda ¢ necessario recorrer a solucdes mais
avangadas e especializadas. A crescente popularidade dos Reels e o impacto nos aplicativos
de edicdo destacam a evolucdo da midia digital e as mudancas na forma como os usudrios
interagem e criam contetido nas redes sociais.

No mais, ao analisar a interface do Instagram notamos uma diferenca de como as abas
sdo configuradas para exibir ou ocultar determinadas informagdes sobre os contetidos
postados. Identifica-se, por exemplo, na aba publicagdes a auséncia de marcadores visiveis de
curtidas ou numero de visualizagdes que destaque tais informagdes sem a necessidade de
abri-las, conforme indicado na imagem abaixo. Nota-se também que mesmo que um video
apareca na aba de publicagdes como o 1° e 6° conteudo exibido na figura abaixo o nimero de

visualizag¢des nao ¢ exibido nesta aba.

Figura 7

* Bl PUBLICAGOES =) REELS @ MARCADOS

Por outro lado, quando acessado a aba de Reels, indicadores de visualizagdes

aparecem em destaque sem a necessidade de clicar no video para para fazer essa verificacdo,
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caracteristica que também representa uma das affordances da plataforma supracitada que
utiliza dessa estratégia para aumentar o engajamento e a interagdo dos usudrios com o

conteudo apresentado.

Figura 8

Eu'e minha amiga, em
qualquer/lugar :

s#lofoqueiras

Nesse sentido, a exibi¢ao dos indicadores de visualizagdes de forma destacada estimula
a curiosidade dos usuarios, o que aumenta as chances de serem visualizados, curtidos,
compartilhados e até salvos. Em contextos digitais, a visualizagdo ¢ a moeda de troca que
possibilita aos criadores alcancar notoriedade social almejada ou enfrentar possiveis

ridicularizacgdes ¢ cancelamentos.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da analise e recapitulacdo tedrica da infancia como uma construcdo social,
este trabalho possibilitou analisar com maior precisdo alguns fatores distribuidos em
contextos digitais que colaboram para o fenomeno da adultizagdo infantil. Caracteristica que
aprofundamos a partir da analise realizada no perfil da influenciadora Andrielly Mendes, na
plataforma digital social Instagram. No decurso do presente trabalho exemplifica-se que
apesar das criancas se fazerem presentes nos diversos contextos, tanto fisicos quanto digitais,
a infancia ainda precisa ser observada e resguardada. Pelo ambito sociocultural a crianga ¢
passiva a adultizacao frequentemente, seja pelo cotidiano no préprio contexto fisico, através
de influéncias diretas, provindas dos mais diversos nucleos de interagdes e convivio que
podem perpassam desde o familiar, religioso e educacional. No entanto, os contextos digitais
também contribuem para a intensificacdo do fendmeno mencionado, uma vez que as criangas
se tornam usudrias de aplicativos de interacdo social como o caso do Instagram, e como
usuarias ficam suscetiveis ao bombardeamento de contetidos diversos, ressaltando a
possibilidade de acesso a materiais até mesmo inadequados para menores de idade.

Com o aprofundamento tedrico pudemos notar nos conteiidos analisados pontos que
passariam despercebidos em virtude de uma estruturacdo social que em tese os colocariam
como brincadeiras de crianga, o que na verdade ndo sdo. E sim, tragos de um processo que
caracteriza uma influenciadora de 7 anos como uma adulta. Nesse viés, a analise feita do
perfil de Andrielly a destaca como uma influenciadora mirim de alto desempenho em
interacdo e alcance, como apontado na andlise dos Reels selecionados. A fim de
esclarecimento, levou-se em consideracdo para a escolha dos 10 Reels analisados o n° de
visualizag¢des, sendo o primeiro o mais visualizado do perfil da influenciadora até a data da
analise.

Foram 10 Reels analisados e nessa analise destacamos que todos eles expressam
nitidamente caracteristicas do mundo adulto, desde o consumo musical até simulacdes de
preocupacdo com gastos excessivos e a supervalorizagdo da estética corporal. No entanto,
nao sdo todos que apresentam elementos pertencentes ao mundo infantil e curiosamente esses
possuem um menor numero de visualizagdes. Com base nisso, pode-se dizer que o publico
alvo da influenciadora sdo adolescentes e adultos, em contrapartida, durante as analises

também ¢ apontada a auséncia de outras criangas para as producdes de seus contetidos,
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enquanto que o seu contato com influenciadores adultos ¢ frequente e corresponde a uma
estratégia de impulsionamento de seu engajamento. Apesar da colocagdo levantada a respeito
da auséncia de demais criangas nas produgdes digitais de Andrielly, este trabalho nao tem
como objetivo pesquisar a causa dessa auséncia, o que ndo descaracteriza, tampouco
desvaloriza a importancia dessa caracteristica.

Considerando o Instagram como uma plataforma de comunicagdo digital, pode-se
compreender também a partir de suas atualizagdes, suas modificagcdes para melhor adequagdo
ao contexto mercadoldgico e também ofertar aos seus usuarios a possibilidade de insergdo
nesse contexto. Tal caracteristica pode ser observada com base nas affordances distribuidas
na interface dessa plataforma digital social que compactuam com registros importantes para
os fatores algoritmicos destacarem quais contetidos tiveram melhor desempenho, e a partir
desses registros comecar toda uma (re)programacao chamada erroneamente de inteligéncia
artificial, mas que na verdade ¢ uma aprendizagem de maquina que recomendam os
conteudos mais atrativos ao publico-alvo. No entanto, aqui, neste ato de recomendacao se
instala uma série de preocupagdes com a infincia, cujas possiveis solucdes atuais se
apresentam insuficientes.

A primeira colocagdo levantada ¢ de que, em tese, o primeiro aparelho eletronico que
uma crianga tem acesso ¢ o de um adulto, mais precisamente, seus responsaveis legais.
Contudo, um adulto raramente configura seu aparelho com algum filtro para contetdos
inadequados para menores de idade, enquanto isso, a utilizagdo e o contato com as redes
digitais vado trocando informagdes e entregando aos usudrios o que ele gosta de consumir.
Portanto, quando uma crianga pega um aparelho de um adulto a probabilidade de sua
exposicdo precoce a esse universo ¢ altissima. Mas apesar das maquinas oferecerem os
recursos de filtros, o que também ndo ¢ tdo eficaz em decorréncia do proprio aprendizado de
maquina que pode facilmente contornar tais barragens de filtragem, o ideal ndo seria negar o
acesso a crianga, mas realizar com ela um trabalho de navegagdo guiada apropriada para sua
faixa etaria. No entanto, compreende-se também que as familias muitas das vezes ndo sabem
como proceder com essas navegagdes guiadas. O aparelho eletronico ainda nao se mostrou
completamente eficaz no reconhecimento para além da tela do que ¢ ou nao uma crianga, mas
0s responsaveis, sim.

Encaminhando para a conclusdo, torna-se evidente que o Instagram ¢ um espago

projetado primariamente para adultos, embora estabeleca uma faixa etaria minima de 13 anos
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para sua utilizagdo. No entanto, essa restricao torna-se iluséria devido a presenga de uma
série de influenciadores mirins com idades inferiores a estabelecida. Esse cenario reforga as
afirmacdes anteriores sobre a falta de seguranca para os usuarios infantis e levanta criticas
quanto a priorizagdo dos interesses financeiros. Sabe-se que todo conteudo produzido por um
influenciador, seja crianga ou ndo, quando monetizado, é convertido em dinheiro, gerando
lucro para a plataforma. Portanto, uma influenciadora mirim, como a destacada neste
trabalho, ¢ de interesse da plataforma digital social, pois atua como geradora de contetudo e
capital. Ela representa uma potencialidade na area de comunicacdo e no marketing de
influéncia, promovendo produtos e servigos. Além disso, o Instagram ndo demonstra
preocupagdo em minimizar usuarios menores de idade, como evidenciado pela concessao do
selo de verificagdo para a figura analisada, verificada em junho de 2023.

O perfil verificado carrega uma significativa carga construida no contexto digital,
representando relevancia e profissionalismo. Além disso, ele confere ao usuario uma aura de
autoridade na area destacada, o que pode gerar discordancias entre alguns usuarios dentro das
proprias plataformas digitais sociais, discordancias decorrentes das divergentes opinides
sobre quem merece ou nao a verificacdo. No entanto, o processo verificatério que era
solicitado a plataforma por um processo de inscri¢do gratuita, agora estd disponibilizado
como um plano mensal de R$ 55, 00, que da ao usuario a exibi¢do do selo de verificagdo em
seu perfil. O plano pode ser assinado dentro da propria plataforma/aplicativo, acessando a
barra de agdes e selecionando a opgdo “Meta Verified” e seguindo o passo a passo para
conclusdo do procedimento. Todavia, apesar do selo de verificagdo ser um icone que destaca
um perfil, o Instagram declara que ndo o considera como endosso e nem como simbolo de
importancia.

O fato ¢ que o Instagram ndo ¢ a primeira plataforma digital de comunicagdo e
socializacdo a fazer essa mudanga de tornar um aspecto gratuito em pago. O conhecido
Twitter, hoje nomeado por “X”, que passou por mudangas bruscas em sua estruturacao que
mudaram logo, nome e uma série de questdes internas, ja oferecia um plano mensal para
aqueles que quisessem o Selo de verificagao. Além dele, a Netflix também apresenta aspectos
semelhantes ao cobrar taxa pelo uso do servigo de streaming fora da residéncia assinante.

Os usuarios que anteriormente aderiram aos servigos gratuitos podem manifestar uma
menor resisténcia em relagdo a adocdo de uma taxa pela utilizagdo de recursos que ja

empregavam, consumiam e almejavam, como os selos de verificagdo. Esse fendmeno reflete
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uma légica de mercado que pode ser equiparada ao conceito amplamente conhecido de
"amostras gratis". Sob esse prisma, o oferecimento de produtos e servigos gratuitos, como
uma estratégia de atra¢dao e engajamento, assemelha-se a um agente patogé€nico estabilizado,
que pode, a qualquer momento, influenciar os individuos a ndo se preocuparem tanto com o
incidente de encargos adicionais. A experiéncia inicial do usuario com a oferta gratuita e suas
modificagdes pode impactar significativamente sua disposi¢do para aceitar despesas
complementares futuras.

O contexto mercadoldégico que envolve as plataformas de comunicacdo social cada vez
mais ¢ apontado como modelos de negécio e a lucratividade emerge como um fator
preponderante dentro desse contexto. O consumo ¢ inevitavel, mas as formas que ele atinge
os consumidores precisa ser analisado, especialmente quando o publico ¢ composto por
criancas. Considerando que tais individuos se encontram em possibilidades distintas de
desenvolvimento, cada infancia apresenta particularidades e realidades singulares que devem

ser levadas em conta na analise do fendmeno.
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