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RESUMO

Este trabalho busca realizar uma analise comparativa dos modelos tedricos oriundos
da ciéncia econdmica e da sociologia para o estudo da realidade mercantil. S&o
evidenciadas as diferencas entre as abordagens que se referem, sobretudo, a
aspectos metodologicos e ao modo como compreendem e explicam o comportamento
dos individuos ao estabelecerem transagfes mercantis. Assim, a visdo da teoria
econdmica mainstream pode ser sintetizada na ideia de mercado como um modelo
(abstrato) de equilibrio na troca, estabelecida entre agentes igualmente idealizados a
partir do pressuposto da racionalidade. Para a sociologia econdmica, por sua vez,
o(s) mercado(s) sdo estruturas de interacao construidas pelos agentes sociais e que
condicionam seu comportamento. A pesquisa foi desenvolvida com o uso da
metodologia de pesquisa bibliogréafica a partir de materiais publicados, livros e artigos.
Este trabalho se propde ainda argumentar sobre a importancia de novas percepc¢des
e renovacodes tedricas e analiticas sobre a organizagéo social da vida econémica para

a formacéo de um economista.

Palavras-chave: Sociologia econdmica, teoria econémica mainstream, mercado.



ABSTRACT

This research seeks to conduct a comparative analysis of the theoretical models
derived from economics and sociology for the study of market reality. The differences
between the approaches are evidenced, which refer mainly to methodological aspects
and to the way they understand and explain the behavior of individuals when
establishing mercantile transactions. Thus, the vision of mainstream economic theory
can be summarized in the idea of the market as an (abstract) model of equilibrium in
trade, established between equally idealized agents based on the assumption of
rationality. For economic sociology, on the other hand, market(s) are interaction
structures built by social agents and that condition their behavior. The research was
developed using the methodology of bibliographic research based on published
materials, books, and articles. This study also proposes to argue about the importance
of new perceptions and theoretical and analytical renovations about the social

organization of economic life for the formation of an economist.

Keywords: Economic Sociology, mainstream economic theory, market.
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1- Introducéo

O campo das ciéncias sociais pode ser considerado como eminentemente
interdisciplinar, na medida em que para dar conta de diversos aspectos da realidade
dos individuos e da sociedade, abordagens tedrica e metodologicamente distintas,
derivadas de diversas tradi¢cdes disciplinares, podem ser utilizadas. Este trabalho se
baseia em duas ciéncias sociais, economia e sociologia, que compartilham a anélise

do fendmeno econdmico "mercado”, ainda que sob metodologias diferentes.

Desde a década de 1970, um dos campos que tem experimentado maior
crescimento nas ciéncias sociais € o da sociologia econbémica. Este campo toma
como objeto de estudo a organizacdo social da vida econbmica a partir de marcos
tedricos e analiticos oriundos da tradicdo das ciéncias sociais. Assim como a ciéncia
econOmica, a sociologia econdmica muitas vezes parte da andlise das acles
econdmicas, contudo, diferentemente daquela ciéncia, esta tende a considerar os

diferentes tipos de acdo, incluindo a acéo racional como uma variavel.

Na ciéncia econbmica, a vertente dominante ou mainstream?, originada dos
desenvolvimentos da teoria econdmica classica e sobre a neoclassica,
historicamente, desenvolveu um modelo de andlise da acdo econdmica pautado no
pressuposto da racionalidade, representado pela nocao de homo economicus?. Este
modelo analitico € centrado na figura do agente racional e, portanto, parte do principio
argumentativo de que as escolhas dos agentes econbmicos sdo previsiveis. Este

modelo de acdo ira orientar as andlises do mercado na ciéncia econdémica.

Neste trabalho, buscamos realizar uma analise comparativa sobre os modelos
tedricos oriundos da ciéncia econdmica e da sociologia para o estudo da realidade
mercantil. Um ponto fundamental para ambas as abordagens € compreender e
explicar como é determinado o comportamento dos individuos ao estabelecerem

relagbes nas transacdes mercantis. Ao longo do trabalho discorremos sobre as

1 Mainstream é o termo utilizado para se referir a um conjunto de escolas de pensamento consideradas
ortodoxas. A economia mainstream se refere as teorias econémicas predominantes nos meios
académicos, basicamente derivadas da perspectiva neoclassica ou marginalista criada no século XIX
pela chamada Escola Austriaca, mas desenvolvidas posteriormente por autores de diversas escolas e
difundida sobretudo por pensadores norte-americanos da Escola de Chicago.

2 O termo “homem econdmico” é utilizado para fazer referéncia a um ser inerentemente maximizador
de ganhos materiais, cujas motivacdes sdo automaticamente movidas por esse interesse (NUNES,
2018, p. 51)
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formas pelas quais os fenébmenos econdmicos séo entendidos pelas duas ciéncias,
focando principalmente no comportamento individual como ponto de partida para a
compreensao do funcionamento dos mercados, buscando apontar as divergéncias

explicativas e/ou convergéncias entre as duas ciéncias.

Contudo, tendo em vista a delimitacdo do campo de conhecimento de cada
ciéncia, é preciso questionar: Qual quadro tedrico € mais adequado para fazer uma
analise dos fendmenos econémicos? E qual a importancia das contribuicfes

sociologicas para a formacdo de um economista?

Ao longo da formacdo e da producdo deste trabalho, buscamos ampliar o
espaco tedrico para a andlise dos fendmenos econdmicos, compreendendo a
possibilidade de alternativas em termos de interesses, teméticas e metodologias.
Acreditamos ainda que seja possivel a formacdo em economia estruturada por uma

abordagem social concreta.

Este trabalho se compde de trés capitulos além desta introducdo e da
conclusdo. Iremos discorrer no capitulo dois sobre algumas teorias da sociologia
econdmica sobre o mercado e os comportamentos individuais no contexto econdémico.
Primeiramente abordaremos as obras de Max Weber e de Emile Durkheim,
considerados pioneiros do campo e que sdo resgatados posteriormente com a
emergéncia da nova sociologia econémica. Em seguida, tratamos de Karl Polanyi,
gue introduz um dos principais referenciais para a nova sociologia econémica em seu
livro “A Grande Transformagédo”, onde propdéem-se a investigar 0S processos
especificos de institucionalizacdo do mercado e apresenta a nocdo de
embeddedness. Por fim, trataremos de alguns autores contemporaneos ou da
chamada nova sociologia econdmica. A partir da obra de Polanyi, o sociélogo Mark
Granovetter busca desenvolver e dar maior significado ao termo embeddedness, o
termo busca construir uma relacao significativa entre o social e o econémico. Por
ultimo, abordaremos Pierre Bourdieu que introduz importantes conceitos para a

abordagem contemporanea da sociologia econémica, como habitus e campo.

No capitulo trés, trazemos a abordagem do mainstream da economia sobre o
mercado. S&o apresentados os elementos que compdem a visdo determinante do
equilibrio estavel na economia de mercado. No capitulo seguinte, continuamos essa

discussdo e apresentamos as falhas contemplativas da realidade da ciéncia
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econdmica ao interpretar os fendmenos de mercado. Ainda no quarto capitulo
apresentamos de forma comparativa as abordagens sobre o mercado da sociologia

econdbmica e da ciéncia econdmica.

Finalmente, argumentamos que a ciéncia econdmica pode se beneficiar de
contribuicdes da sociologia no sentido de um alargamento das visbes sobre os
fendmenos econdmicos, bem como buscamos evidenciar a importancia da sociologia

econdmica para a formacao de um cientista econémico.
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2- O mercado na perspectiva da sociologia econdémica

Este capitulo se baseia na perspectiva da Nova Sociologia Econdmica (NSE),
tratando do desenvolvimento do conceito sociolégico de mercado e das contribui¢cdes
de autores contemporaneos que abordam a instituicdo mercantil como um processo

de construcéo social.
2.1 O pioneirismo do estudo do mercado na sociologia classica.

De acordo com Gislain e Steiner (1995), conforme citado por Raud-Mattedi
(2003, p. 1), a sociologia econémica (SE) ganha forca no final do século XIX em
contrapartida & hegemonia crescente da teoria econdmica marginalista e aos limites
evidentes de seu programa de pesquisa. A sociologia busca questionar o dominio da
teoria econdmica neoclassica e propde que as acbes econdmicas ndo devem ser
entendidas apenas sob a perspectiva da racionalidade utilitaria. Isso se da com a
proposicédo de métodos alternativos de pesquisa em relacdo ao paradigma dominante
na teoria econdmica. Assim, como propde Steiner (2006, p. 10):

A sociologia econémica ndo age como a economia pura. (...) ela realiza
pesquisas histéricas e sociolégicas precisas para demonstrar que o

comportamento egoista, associado a outras formas de comportamento, varia
conforme o contexto histérico e social para produzir tal resultado.

Para Swedberg (2004), a sociologia econdmica pode ser definida de modo
conciso como a aplicacao de ideias, conceitos e métodos socioldgicos aos fenbmenos
econdmicos: mercados, empresas, lojas, sindicatos e assim por diante (p. 7). Assim
podemos identificar que na SE o mercado é objeto de pesquisa de modo a serem
observados comportamentos sociais que se revelam nas relagdes de trocas e que as
objetivam. Swedberg (2004, p. 7) sob uma analogia da obra de Weber, ressalta essa
caracteristica da sociologia que adentra aos estudos dos fenbmenos econémicos e
por tanto se consolidar como SE:

Apoiando-se no enfoque de Max Weber, a sociologia econémica estuda tanto
o setor econdmico na sociedade (“fendmenos econémicos”) como a maneira
pela qual esses fenémenos influenciam o resto da sociedade (“fenémenos
economicamente condicionados”) e o modo pelo qual o restante da

sociedade os influencia (“fendbmenos economicamente relevantes”) (Weber,
1949).

Assim é possivel entender que a sociologia economia busca a dimenséao social

da acdo econdmica, ou seja, a SE ira trazer a perspectiva sociologica aplicada a
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fenbmenos econdmicos. A metodologia da SE como ciéncia é considerar sob sua
analise a histéria e as instituicdbes econdmicas, como o mercado, repensando por

exemplo as nocdes de racionalidade.

Durkheim e Weber sdo considerados como pioneiros do campo da sociologia
econdmica entre o fim do século XIX e inicio do século XX. Foram o0s primeiros
pensadores a focar seus métodos de pesquisa e ir a campo para compreender as
estruturas sociais. Assim, Raud-Mattedi (2003, p. 2) destaca a importancia dos

estudos dos dois cientistas para a SE:

Durkheim e Weber iniciaram o estudo sociolégico do mercado em termos de
construgdo social, contribuindo assim diretamente para a emergéncia da
nova sociologia econémica na década de 1970. Ambos refletiram sobre o
papel das instituicdes na orientagdo do comportamento do ator econdmico e,
portanto, na regulacdo do mercado, com conclusdes frequentemente
semelhantes.

Assim, Durkheim e Weber sdo conhecidos e frequentemente citados como
precursores da sociologia econdmica, a mesma ao ser reconhecida como uma ciéncia
auténoma. David Emile Durkheim foi um filésofo, sociélogo, antropologo e cientista
politico francés, com os conhecimentos adquiridos por sua formacao em direito e
economia, procurou interpretar a sociedade e por tanto foi considerado um dos

grandes pensadores da sociologia econdmica.

Através do estudo de campo dos comportamentos dos individuos em
sociedades, Durkheim introduziu e consolidou a sociologia como uma disciplina
cientifica. Ao concretizar suas analises sociais, ele nos propde a perceber que
existem fatos sociais que vao muito além da racionalidade utilitaria pois segundo sua
analise sdo constituidos por uma consciéncia coletiva das sociedades. Para dar
sentido a isso, a teoria durkheimiana desenvolve, como conceito central, a nocao de
fato social. Assim, SILVA (2006, p. 102), descreve como é conceituado o fato social

na obra de Durkheim:

De acordo com essa teoria, o fato social € toda maneira de agir, fixa ou néo,
suscetivel de exercer sobre o individuo uma coercéo exterior; ou, ainda, que
é geral ao conjunto de uma sociedade dada e, ao mesmo tempo, possui
existéncia propria, independente das manifestacdes individuais que possa
ter. (Durkheim, p. 87-109.).

Por acdes fixas se entende como os comportamentos ja consolidados, como
por exemplo as regras juridicas e o funcionamento dos sistemas financeiros. J4 as

acOes ndo fixas podem ser consideradas como 0s comportamentos que serdo
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impulsionados a serem realizados de uma determinada forma durante um periodo de

tempo, curto ou passageiro.

Colocando o mercado em andlise, por ser considerado um mecanismo de
interacdes sociais, a sociologia politica Raud-Mattedi (2003) constata que apesar de
Durkheim néo definir realmente o que ele entende por mercado, ele ndo deixa de

considerar este fendmeno econdmico como uma instituicao.

Ressaltando o conceito, pode-se afirmar que “instituicao” € outro nome dado
ao fato social durkheimiano para designar tanto os arranjos sociais fundamentais
(uma constituicdo politica) quanto fenbmenos como a moda ou 0S preconceitos
(Steiner, 2006, p. 11). Assim, a teoria durkheimiana nos traz a percepcédo de que o
fato econémico relacionado ao mercado sera considerado como um fato social, pois

desse modo ele pode assumir um carater moral e vestir uma forma institucional.

Raud-Mattedi (2003), apoiando sobre a analise de Steiner (1992) e Durkheim
(1975) destaca que a abordagem institucional caracteriza a sociologia econémica
durkheimiana: Durkheim identifica 0 mercado como uma das “instituicoes relativas a
troca”, no quadro de sua definigdo da sociologia econbmica enquanto sociologia
especifica que analisa as instituicdes relativas a producdo de riquezas, a troca e a
distribuicdo (p. 4-5).

No entendimento de Durkheim é a estrutura social que molda a a¢éo individual,
ou seja, a sociedade define e influencia a acdo individual sendo um individuo
considerado um reprodutor de a¢des da estrutura social ao qual esté inserido. Assim,
o comportamento de mercado do individuo sera caracterizado pela influéncia das

“instituicdes” e da estrutura social.

Durkheim traz em suas obras analises consideradas fundamentais a sociologia
do mercado, porém isso ndo é evidente e de forma direta, isso é observado no
decorrer de sua obra a medida que ele mostra o papel socializador da troca mercantil
contextualizada a partir da diviséo social do trabalho. Assim, Raud-Mattedi (2003, p.
6), parte do pressuposto de que a sociologia durkheimiana do mercado podia ser
deduzida de sua analise do contrato na sociedade moderna:

"Mesmo onde a sociedade repousa da maneira mais completa na divisdo do

trabalho, ela ndo se resolve numa poeira de atomos justapostos, entre os
quais s6 se podem estabelecer contatos externos e passageiros. Mas seus
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membros sdo unidos por vinculos que se estendem muito além dos
momentos tao curtos em que a troca se consuma” (Durkheim, 1995, p. 217).
Portanto, a relacdo mercantil gera um laco social, mesmo sem passar por
relacdes pessoais intimas, na medida em que este laco ndo se esgota no
Unico ato da troca, mas se enraiza em - e participa do processo de
reproducao de - as instituicdes sociais.

Desse modo, Durkheim (1995) traz a reflexdo que a maioria das nossas
relagbes com outros individuos em sociedade sdo de natureza contratual, ou seja, a
sociedade moderna é caracterizada por relacées contratuais, como por exemplo a
situacdo em que os trabalhadores buscam vender sua méo de obra disponivel de
modo a garantir a aquisicao de instrumentos necessarios a sua sobrevivéncia, assim
ao comprarmos ou vendermos isso sera configurado em condi¢6es de existéncia para
as transacbes mercantis. Portanto, Steiner interpreta que o mercado ndo € um

resultado de um arranjo espontaneo de agentes econdmicos:

(...) as transa¢cbes mercantis, séo o resultado de um conjunto
ndo coordenado de decisBes institucionais (politicas, juridicas,
econdmica), de relagbes pessoais e culturais que sofrem e veiculam
as contingéncias da histéria (2006, p. 75).

O outro pioneiro, responsavel pela constituicdo da sociologia econémica como
ciéncia, foi Maximilian Karl Emil Weber. Viveu entre 1864 e 1920 e dedicou-se aos
estudos do direito, filosofia, sociologia e da histéria, entretanto usou dos seus
conhecimentos nesses campos de estudos para compreender melhor as relacées
sociais e assim se aprofundou no estudo da sociologia. E consolidado como um
importante socidlogo e destacado economista alemao, seus estudos e contribuicdes
para a sociologia seguiram sobre a constante compreensao das chamadas “acbes

sociais” para explicar suas légicas causais.

Weber, produz uma de suas mais importantes obras, “Economia e sociedade”
(1922), em uma época em que as nogdes da ciéncia de mercado eram dominadas
pela influéncia da economia neoclassica. Entretanto, o “percurso que ele percorre em
sua obra, destoa completamente do adotado pelo mainstream econémico”. (Silva;
Duarte, 2018, p. 279)

Em comparacgao a Durkheim, que desenvolve sua teoria sobre a percepgéo de
gue a agao sobrepde o individuo, Weber se distancia ao dizer que a primazia da a¢ao

estd no individuo. Ao explicar e dar sentido a isso ele irA se preocupar com
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subjetividade na analise das relacfes e agbes sociais. Desse modo, ele conceitua a
acao:
Por “acédo” entende-se, neste caso, um comportamento humano (tanto faz
tratar-se de um fazer externo ou interno, de omitir ou permitir) sempre que e
na medida em que o agente ou 0s agentes o relacionem com um sentido
subjetivo. Agao “social’, por sua vez, significa uma agéo que, quanto a seu

sentido visado pelo agente ou os agentes, se refere ao comportamento de
outros, orientando- -se por este em seu curso (Weber, 1991, p. 3).

Desmistificando a teoria, entendemos que na percepcdo de Weber a acéo
econdmica social sofre a influéncia das expectativas relativas ao comportamento dos
outros membros da sociedade (Raud-Mattedi, 2003, p. 10). Assim cada individuo age
por uma razao ou motivo, e € o individuo que d& sentido a sua acdo social, ao

estabelecer uma comunicacdo em sociedade.

Weber (1991) propde trés diferentes tipos de acdo social. Primeiramente
citamos a afetiva, impulsionada por estados emocionais e sentimentos, como o amor,
prazer, a raiva, etc. Essa acdo € dotada de sentido proprio para o individuo e parte

da busca pela satisfacdo de suas necessidades sentimentais.

A segunda é a acdo tradicional, essa carrega a forca do habito, ou seja, agir
conforme os costumes. Weber ressalta que mesmo com a modernidade caracterizada
por uma racionalizacao crescente, a tradicdo € persistente na tomada de decisédo dos
individuos: “mesmo com consideravel racionalizacdo da acgao, a influéncia exercida
pela orientacdo tradicional permanece relativamente importante” (Weber, 1991, p.
41).

A terceira € a acao racional, essa dividida em duas subpartes, (1) a acéo
racional determinada por valores, que ira carregar forte influéncia de crencas e
conviccgdes, e (2) a acao racional determinada por fins, ou seja, que esté relacionada
ao interesse de ganhar algo em troca de uma determinada acdo. Como podemos
observar com as proprias palavras de Weber, a acéo racional que se objetiva a um
fim & determinado por:

“.. expectativas no comportamento dos objetos do mundo interior como de
outros homens, utilizando essas expectativas como “condi¢gdes” ou “meios”

para o alcance de fins préprios racionalmente avaliados e perseguidos”
(Weber, 1991, 417).

Vale ressaltar que compreendendo a acao social em Weber, ele identifica que

a mesma pode ser racional com objetivos determinados, em termos de valores, em
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termos afetivos e tradicionais. A partir do argumento que identifica toda a acdo
humana como dotada de uma racionalidade, Weber sugere que é papel das ciéncias
sociais identifica-las e estabelecer o vinculo que estabelece a relacdo de causa e
consequéncia entre os fatos de um determinado fenémeno social ou organizacional
(Weber, 1991). Em tese, Garcez (2014) destaca os rumos da pesquisa sociologica de
Weber, que buscou compreender interpretativamente a acdo social e assim explica-

la causalmente:

Em sua pesquisa procurou demonstrar que todos os fendmenos do mundo
sociocultural se originam da interagdo social e podem ser referidos a ela.
Weber buscou demonstrar ainda que o papel central da sociologia é
compreender o sentido que o ator designa a sua prépria acdo, por isso a
utilizagéo da expressao “sentido subjetivo" (p. 67).

Na abordagem de Weber e Schumpeter, a historia deve ser considerada nas
andlises dos fatos econémicos, assim, a sociologia econdmica é parte complementar
a economia politica para tais autores (Steiner, 2006). Weber parte de uma estratégia
de juncao, buscando reunir a teoria econdmica a analise dos fatos histéricos, ou seja,
a unido da Economia Politica e da Sociologia. Assim, Steiner (2006, p. 14) identifica
como Weber propde que a sociologia econdmica deve interpretar e abordar as acdes
econOmicas:

(...) a partir de trés aspectos: (1) analise da estrutura das relacdes
socioeconOmicas presentes nos fenbmenos; (2) andlise da formacao
historica dessas relagfes; (3) andlises de sua significacdo cultural. Dando
origem as trés dimensdes (analitica, histérica e cognitiva), que designa a

sociologia econdmica contemporanea, com a exigéncia que se enfatizem as
instituices e acbes econdbmicas.

Contudo, o mercado dentro do contexto da teoria deve ser observado por uma
Otica de oportunidades de trocas desafiadas por relacdes diversas, culturais e
histéricas. Compreende-se que o mercado em Weber é o “arquétipo de toda acao
social” racional; ou seja, € o lugar onde age o ator racional, onde o ator social busca
a satisfagcao de seus interesses: “interesses racionais ligados a um fim determinam

em grau muito alto os processos de mercado” (Weber, 1991, p. 419 e 420).

Segundo a andlise de Silva e Duarte (2018), o mercado para Weber é
considerado como uma instituicdo social e ndo um dado com o qual a humanidade
convive desde sempre e convivera para sempre. Mais profundamente em suas

analises, apontam que os diferentes graus de obtencao de riqueza caracterizam o
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mercado como uma relagédo de poder, onde segundo Weber a troca é por exceléncia

0 poder exercido de forma néo violenta.
2.2 A abordagem do mercado na Nova Sociologia EconGmica

A partir da década de 1940, Karl Paul Polanyi, filosofo, historiador, antropélogo
econdmico, sociélogo e economista politico, propde uma visdo da economia que

servira de base para a compreensédo do mercado na Nova Sociologia Econdémica.

Uma das principais obras de Polanyi e importante referencial para a sociologia
economia € o livro “A Grande Transformacao” (1944). Nesta obra, o autor faz uma
contextualizacao dos fatos histéricos concernentes a evolucao do padrdo de mercado
e sobre as formas de organizacdo social frente a abrangéncia da economia do
mercado, desde as sociedades primitivas, e assim como as relacdes de trocas

evoluiram ao estagio de organizacdo do comércio exterior.

No panorama das ciéncias sociais, Karl Polanyi € usualmente considerado o

“pai” do conceito de incrustacdo (embeddedness) (Machado, 2010). A traducdo mais

fiel de embeddedness é “Imersao”, sendo que o termo designa os comportamentos e

as instituicbes que sdo compelidos pelas relacdes sociais. Para Schneider e Escher

(2011), o conceito de Imerséo, levando em consideracdo o termo empregado por
Polanyi, se refere:

(...) a formacédo de significado para as acdes dos atores inseridos num

contexto ou ambiente institucional historicamente determinado, e expressa a

ideia de que as estruturas sociais, estabelecidas e enraizadas em regras,

normas, convengdes, habitos etc. condicionam o comportamento social dos
individuos (p. 196)

Em sua obra, (Polanyi 2012) faz uma disting&o entre as economias formalistas

e substantivas, buscando explicar os diferentes significados da economia. Os

soci6logos Sérgio Schneider e o economista Fabiano Escher (2011) também

sistematizam em suas analises a identificacdo dos dois significados na obra de
Polanyi:

O primeiro significado, o “formal”, que “deriva do carater légico da relacéo

entre meios e fins”, se refere a escolha racional entre usos alternativos de

recursos escassos em busca de maximizacdo. O segundo significado, o

“substantivo”, que “deriva da dependéncia em que se encontra 0 homem em

relagdo a natureza e a seus semelhantes para conseguir seu sustento”, se

refere ao intercambio com o meio natural e social, através do qual os seres
humanos conseguem satisfazer suas necessidades materiais (2011, p. 190)
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Polanyi ira considerar que as ciéncias sociais poderdo desfrutar apenas do
significado “substantivo” da economia para se aprofundar em analises historicas de
todas as econdmicas existentes, que constitui a economia como parte de um
processo de interacdo entre 0 homem e 0 seu ambiente natural e social que objetiva
as satisfacbes das necessidades humanas. E para Polanyi é essa interacdo que
constitui a base da institucionalizacdo. Seguindo essa légica da economia
institucionalizada nas relacdes sociais, Schneider e Escher (2011) ressaltam a

concepcao de Polanyi:

Polanyi, ird analisar que em vez de a economia estar embutida nas
relagcbes sociais, sdo as relacbes sociais que estdo imersas
[embedded] no sistema econbémico (2000, p. 77). Contudo, a
sociedade tornara-se um acessorio do sistema econdémico (p. 97). Ou
seja, a esfera econdmica parece se desvincular e se autonomizar em
relacdo a esfera social” (p. 197).

Sobre essa perspectiva o mercado sera identificado como uma instituicdo
imersa em vinculos histéricos e culturais, e serdo regulados por tais estruturas sociais.
Schneider e Escher (2011, p. 189), apoiando sobre a andlise de Polanyi (1977) explica
gue a mentalidade dos homens e sua propria racionalidade sdo informadas pelas
instituicbes vigentes e que o0s mercados sdo complexos, institucionais e

historicamente constituidos

Para o autor, a sociedade dita regras e comportamentos que sdo fatores
influenciadores do comportamento econémico e, assim, constata e destaca que sao
as relacBes sociais do homem que o controla, ou seja, a economia esta contida nas

relacGes sociais do homem.

Polanyi (2000), faz uma analise critica ao discorrer sobre os fatos histéricos,
evidenciando o fato de que a partir do século XX a motivacdo do lucro, com a
modernizacdo do mercado, passa a substituir a motivacdo da subsisténcia, através
da idealizacdo do homem econdmico. A trajetéria das mudancas e a evolucédo do
mercado o levou ao ponto de se moldar como um grande sistema autorregulavel. O
mercado no &mbito capitalista d4 margem a motivagéo utilitarista da agdo econdémica,

reguladas por institui¢coes.

Em meados do século XX, o americano, socidlogo e professor, Mark Sanford
Granovetter, muito conhecido por sua teoria das redes sociais e também como

importante referéncia da sociologia econémica, da continuidade a perspectiva da
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imersdo desenvolvida por Polanyi. O conceito de embeddedness é usado para
construir uma relacao entre o social e econdémico, ou seja, para dizer que a atividade
econdmica esta inserida nas relacdes sociais. O termo e a analise tornam-se um
referencial essencial da NSE a partir de Granovetter. Assim, € nitida a ligacdo das
investiduras tedricas de Polanyi com os estudos de Granovetter?, mesmo que se
posicionem de maneiras distintas sobre alguns pontos, sobretudo por Polanyi buscar
avancar mais nitidamente a uma analise sobre as instituicbes sociais enquanto
Granovetter se encarrega da analise das acfes individuais através do processo de
investigacdo da natureza dos lagos entre os individuos em sociedade, como diz no
trecho:
Minha abordagem da sociologia econ6mica apdia-se em duas
proposicdes sociolégica fundamentais: em primeiro lugar, a agéo é
sempre socialmente localizada e ndo pode ser explicada, fazendo-se
referéncia, apenas, aos motivos individuais que possam té-la
ensejado; em segundo lugar, as instituicbes ndo brotam
automaticamente tomando uma forma incontornavel; elas séo

construidas socialmente (GRANOVETTER, 1990, p. 95-6, apud
STEINER, 2006, p. 27-28).

Assim, Granovetter caracteriza sua concepg¢ado de sociologia econdmica e
propde a concepgéao de que as agdes econdmicas se encontram enraizadas em redes
de relacbes interpessoais que ndo devem ser consideradas como elementos
independentes de contexto social. Com isso, analisa os fatos econdmicos como fatos
sociais. Para ele, o individuo ndo age fora do contexto social em que esta inserido.
Assim:

Os atores ndo se comportam nem tomam decisées como atomos fora de um
contexto social, e nem adotam de forma servil um roteiro escrito para eles
pela interseccdo especifica de categorias sociais que eles porventura
ocupem. Em vez disso, suas tentativas de realizar acdes com propdsito estéo

imersas em sistemas concretos e continuos de relagbes sociais.
(GRANOVETTER, 2007, p. 9).

Para Steiner (2006, p. 30), a medida que a sociologia econdmica se debruca

sobre o tema “mercado”, ela se enriquece, se desenvolvendo conceitualmente (teoria

3 Granovetter tem sua teoria fortemente influenciada por Polanyi e busca retornar em sua obra algumas
das importantes concepc¢des do autor. Destacamos que Polanyi considerava importante a analise dos
fendmenos econdmicos a partir de perspectivas de economias formadas além da logica do
pensamento ocidental. Entretanto, a analise descolonial dos fenémenos econémicos ndo é
considerada e retomada por Granovetter no NSE.
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da insercdo social da economia) e tecnicamente (analise de redes ou analise

estrutural).

Assim, para a sociologia econdmica contemporanea, o mercado ndo é
constituido de atores atomizados e dissociados das influéncias das relaces sociais.
No mercado, portanto, as relacdes de trocas se ddo por um conjunto de acdes
sobrepostas em redes concretas de relagdes sociais. Granovetter contribui para esta
visdo ao identificar que as agcbes econdmicas dos agentes estdo inseridas numa teia
de relacdes e redes sociais, em que as escolhas dos individuos sucedem num tecido
de conexdes com outros agentes e ndo num vazio:

As redes sociais sdo percebidas pelo autor como impulsionadoras de
confianga, permitindo relagbes cooperativas. As redes sdo o elemento
estrutural que define padrbes de comunicacdo, hipdteses de difuséo,
quadros de mobilizag&o de recursos materiais e humanos, contribuindo para

0 desenvolvimento de aliangas determinantes para o futuro do mundo
econdmico (Granovetter, 2001, p.77, apud ARAUJO, 2006, p. 25).

Para SANTOS (2014, p. 24), Granovetter cunha o conceito de imersdo para
enfatizar que sua forma operatéria esta nas redes sociais, que sdo um conjunto
regular de contatos ou conexdes sociais similares entre individuos e grupos. Santos
(2014) também cita Higgins (2005), que faz uma analise da obra de Granovetter em
contextualizacdo do termo imersao:

(...) para Granovetter, a relacdo social significa o contexto de
interacdes em que se movimentam oS agentes econdmicos, por isso,
0 conceito de imersao visa “trazer de volta a nogéo de relagao social

que fica anulada pela ideia atomista de ator social” (Higgins 2015 p.
113, apud SANTOS, 2014).

Conforme o caminho adotado pela pesquisa de Granovetter, de fundir as ideias
de Polanyi sobre “enraizamento” com a analise das redes, sucede que a tarefa da
NSE seria descrever a maneira como as agdes econdémicas se dao através de redes,
assim, as acdes ndo estariam em busca de caminhos direitos da maximiza¢cao, mas

sim os caminhos complexos dados pelas redes existentes. (SWEDBERG. 2004)

Ainda tratando da perspectiva da NSE sobre o mercado, podemos encontrar
uma analise sobre dimensdes socializadoras das instituicbes mercantis, fruto das
contribuicdes do autor Pierre Félix Bourdieu. O socidlogo francés em duas de suas
principais contribuigcdes na pesquisa sociolégica do mercado — "As Estruturas Sociais
da Economia” (2001) e “O Campo Econdmico" (2005) — constréi uma ideia de

mercado centrada na acéo orientada por significados socialmente construidos.

23



Para Bourdieu (2005), o mercado é fruto de uma constru¢ao social, tida como
um mecanismo historico. Para ele as agdes econémicas, que influenciam nas praticas
mercantis, sdo influéncia do social e ha referéncias histéricas que justificam essas

acdes. Assim, o mercado, para o autor, pode ser compreendido como:

Sistemas de disposicdes duraveis, estruturas estruturadas predispostas a
funcionar como estruturas estruturantes, isto €, como principio gerador e
estruturador das praticas e das representacfes que podem ser objetivamente
‘reguladas” e “regulares” sem ser o produto da obediéncia a regras,
objetivamente adaptadas a seu fim sem supor a intenc&o consciente dos fins
e o dominio expresso das operagfes necessarias para atingi-los e
coletivamente orquestradas, sem ser o produto da a¢do organizadora de um
regente (Bourdieu, 1994, p. 60-61)

Bourdieu desenvolveu o conceito de habitus como instrumento interpretativo
da realidade. Assim, em sua andlise, as estruturas estruturantes fazem referéncia a
construcdo dos individuos sobre uma trajetéria histérica do mesmo em sociedade,
influéncias essas que se déo predispostas ao individuo. De modo geral, o termo
habitus, significa que a acao dos individuos serd determinada por estruturas sociais,
assim os mesmos agem de forma predisposta pelas estruturas e essas acoes,
dotadas de sentidos culturais e sociais, tém a capacidade de modificar a propria

estrutura social.

Em Bourdieu (1994), as relacdes sociais sao munidas de contribuicdes mutuas,
entre o0 que representa o individuo e a sociedade. Assim, podemos observar que ele
faz uma juncao entre o que é defendido por Durkheim e Weber, ao concluir que tanto
as estruturas sociais influenciam as ag¢des sociais, quanto as a¢des individuais tém o

poder de modificar as estruturas sociais.

A visao de mercado em Bourdieu é constituida em torno da ideia de construcao
social, perspectiva marcante da NSE de modo geral. Assim, contextualizando habitus
em funcdo do mercado, o termo pode ser colocado em prética nas preferéncias de
consumo que estdo ligadas as condicbes e trajetorias sociais da existéncia das

pessoas.

Uma importante contribuicdo se tratando do tema da construcdo social de
mercados foi dada por Garcia-Parpet (2003) ao estudar o mercado de morangos na
regido da Sologne, na Franca. Em seu estudo empirico, a socidloga ira aplicar as

teorias da NSE para analisar um mercado construido socialmente.
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Esse mercado de morangos € caracterizado por um grupo de produtores na
regido de Sologne que, a principio, insatisfeitos com o arranjo de escoamento de
producédo para o mercado, onde néo tinham poder sobre a negociacéo de precos, se
reuniram para a implementacdo de uma espécie de bolsa local de morangos. A
operagao objetivava somar forgcas entre os comerciantes da regiao para que o jogo
da concorréncia pudesse operar mais livremente, de modo que 0s prec¢os resultassem
mais do jogo da oferta e da demanda do que da imposi¢cao dos “expedidores” ou

“corretores” (Garcia-Parpet, 2003, p. 22).

Garcia-Parpet (2003) em sua pesquisa de campo e analise procura descrever
as caracteristicas desse mercado, que é marcado pelo uso de tecnologia de ponta,
onde as transagcbes comerciais séo realizadas por meio da informacéo imediata dos
compradores sobre 0s precos propostos em leildo através de um painel operado por
computador. Portanto, esse mercado se consolida como uma rede de comunicacao
eficiente e muito dindmica, com informacdo plenamente disponivel e uma relacao

equilibrada entre oferta e demanda.

Em sua analise, Garcia-Parpet (2003) identifica o mercado de morangos de
Fontaines-en-sologne como uma realizagéo particular do modelo de concorréncia
pura e perfeita. No entanto, a construcédo desse mercado foi marcada por um processo
organizacional dos agentes de interesses e foi criado devido a um processo de
construcdo social e econdmica onde foram fortalecidos vinculos entre os agentes
envolvidos. Assim, a autora da corpo e existéncia social a suposta “mao-invisivel” do
mercado, contribuindo para a validacdo empirica da perspectiva da nova sociologia

econdmica.
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3- O mercado nateoria econbmica mainstream

Este capitulo se baseia na perspectiva da Microeconomia neoclassica, um dos
principais campos de estudos na ciéncia econdmica. A mesma tem pressuposto
central a ideia de que o homem busca agir em sociedade através de uma mentalidade
racional, o que implica em uma abordagem especifica dos fendmenos mercantis que

ser& analisada no capitulo.
3.1 A funcionalidade do mercado para a ciéncia econdémica

A consolidacdo da ciéncia econdmica acompanha o desenvolvimento do
proprio mercado e da sociedade de mercado. No século XIX se desenvolve e
consolida aquela que se tornaria a visdo dominante nesse campo cientifico — a teoria

econdmica neoclassica.

O pensamento neoclassico é tido como uma das principais correntes do
pensamento econdmico e tem como pioneiro Alfred Marshall que, em sua obra
publicada em 1890, “Principios de Economia”, aborda importantes contribuigcdes de
autores classicos e utilitaristas. Marshall € considerado pela ciéncia econémica como

criador da microeconomia neoclassica.

Considerado como um dos principais campos de estudos da ciéncia
econdbmica, a microeconomia busca compreender o comportamento racional dos
tomadores de decisdo, individuos e organizacbes (empresas, governos e
associacdes), em situacdes de mercado. Assim, o mercado é uma ferramenta
analitica da microeconomia, ao passo que também constitui um pressuposto sobre a

organizacdo da sociedade e, consequentemente, sobre o comportamento humano.

Segundo Morcillo* (2006, p. 17, traducdo nossa), mercado é toda instituicdo
social na qual os bens e os servigos, assim como os fatores produtivos, sdo objetivo
de troca. Essas trocas sdo manipuladas por duas forcas da economia de mercado —
demanda e oferta — que irdo determinar a quantidade de producéo e a oferta e os
precos. Assim Pindyck e Rubinfeld (2013), analisam como sao determinados os

precos no mercado:

4 Un mercado es toda institucion social en la que los bienes y servicios, asi
como los factores productivos, se intercambian.

26



O preco de mercado é determinado pela interagdo entre compradores e
vendedores. Em mercados perfeitamente competitivos, um Unico preco
costuma prevalecer. Em mercados que nao sejam perfeitamente
competitivos, diferentes vendedores podem cobrar diferentes precos. Nesse
caso, o preco de mercado sera o preco médio predominante (p. 18).

Assim, os mercados possibilitam transacdes entre compradores e vendedores,
gue, por meio de suas interacdes efetivas ou potenciais, determinam o preco de um
produto ou de um conjunto de produtos (Pindyck; Rubinfeld, 2013, p. 708). A
determinacao do “preco de mercado” pode levar em consideragao diversas variantes
como custo de producdo, maximizacdo do lucro, estratégia de participacdo de
mercado etc. Essas variantes determinantes do preco operam de diferentes maneiras

em cada tipo de estrutura de mercado.

A microeconomia estuda as relacdes entre as familias e as instituicbes da
economia (empresas), bem como as formas por meio das quais este relacionamento
se efetiva. Este campo da ciéncia econdmica se interessa pela forma como se da
essa interagdo, ou seja, como as empresas operam no mercado e como 0S
consumidores fazem suas escolhas, com base nas crencas de que os individuos

fazem escolhas racionais visando a maximizacao da utilidade.

Para a microeconomia, o0 mercado pode ser identificado por meio de duas
estruturas: monopdlio e concorréncia perfeita, e entre eles pode existir uma estrutura
de concorréncia imperfeita, que envolve desde oligopdlio até a concorréncia
monopolistica. Essas estruturas de mercado vao ser determinadas de acordo com
suas posicdes estratégicas, que sao determinadas por precos, qualidade, marca,
tecnologia, etc. A determinagédo do “preco de mercado”, por exemplo, s6 prevalece
em um mercado competitivo, onde sao estabelecidas as leis de oferta e demanda,
mas em mercados ndo competitivos os pre¢os dependem, entre outros fatores, da
posicdo e da formacdo da demanda, da estrutura de custo e da interagdo das

empresas no mercado.
3.2 Principios que determinam o comportamento de mercado

Na microeconomia, o0 comportamento dos seres humanos pode ser baseado

em dois principios, como bem descrito por Varian:

1) Principio de otimizacdo: As pessoas tentam escolher o melhor padrdo de

consumo ao seu alcance (Varian, 1947, p. 3);
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2) Principio de equilibrio: os prec¢os ajustam-se até que o total que as pessoas
demandam seja igual ao total ofertado (Varian, 1947, p. 3).

Nos principios anteriores, é considerado o comportamento dos seres humanos
sob a perspectiva da economia classica, ou seja, considerando que as pessoas se
comportam em situacdo de mercado, de modo racional, fazendo suas escolhas e
determinando suas preferéncias de acordo com as alternativas disponiveis, de modo
a maximizar suas utilidades. Também considera que o individuo detém todas as
informacgdes disponiveis necessarias para fazer suas escolhas, sobre o contexto do

item de consumo.

O principio da otimizagéo ira argumentar que 0s agentes buscardo maximizar
0 seu nivel de satisfacdo dada a sua dotacdo orcamentaria. O mesmo leva em
consideracdo que as pessoas fardo suas escolhas obedecendo a lei de utilidade

marginal.

A lei da utilidade marginal postula que uma unidade a mais de determinado
bem ou servico gera uma unidade a mais de satisfacdo ao consumidor, até que o
consumidor esteja totalmente satisfeito. Ao atingir a satisfagdo, o aumento de
unidades no consumo ird reduzir gradativamente a utilidade marginal de cada unidade
até chegar a zero ou ao limite do que o individuo em questdo pode gastar dada sua

restricdo orcamentaria.

Assim, para Pindyck e Rubinfeld (2013, p. 93), no principio da utilidade
marginal decrescente, a medida que se consome mais de determinada mercadoria,
as quantidades adicionais que forem consumidas irdo gerar cada vez menos utilidade.
E a maximizagao da utilidade ocorrerd somente quando o consumidor tiver satisfeito
0 principio da igualdade marginal, quando os consumidores igualam a utilidade

marginal por unidade monetéaria gasta em cada um dos bens.

Portanto, os consumidores irdo em busca de maximizar suas satisfagdes, mas
estao sujeitos a restricdo da renda que dispdem para consumo. Dessa forma, ao
fazerem escolhas de mercado, os consumidores tentardo obter os menores precos
disponiveis diante das variedades de produtos consumidos. O consumidor, diante dos
precos, escolhe entre bens que devem ser consumidos em menor quantidade diante

da vantagem de prec¢o de outro que possa ser consumido em maior quantidade e que
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possa atender a necessidade do consumidor. Essa comparagédo é considerada em
termos de quantidades marginais, onde leva-se em conta a vantagem de fazer ajustes
nos padrdes de consumo. E necessario sempre considerar que determinados bens

nao sao substitutos perfeitos na satisfacdo de necessidades de cada consumidor.

Varian (2012), analisa o principio de equilibrio sob a perspectiva de que os
precos se ajustam até que o total que as pessoas demandam seja igual ao total
ofertado. Em uma situacdo de equilibrio, o agente individual ir4 fazer as melhores
escolhas possiveis, levando em consideracdo o conjunto de acdes tomadas pelos

outros individuos e a estrutura institucional que define as a¢des individuais.

Sobre a andlise microeconémica dos precos de mercado, partindo da
perspectiva de que os consumidores estdo em busca de satisfazerem suas
necessidades, isso levaré a relagcdo entre demanda e oferta a um ponto de equilibrio
de mercado onde ndo s6 os consumidores, mas também as firmas chegaram a um
equilibrio no preco, valor que os consumidores estariam dispostos a pagar e 0s

ofertantes estariam dispostos a colocar a venda.

No livro intitulado de “Microeconomia”, redigido por Robert Pindyck e Daniel
Rubinfeld (2013), e que é referéncia de estudo do campo, determina-se que o ponto
de equilibrio de mercado é representado pela figura abaixo. Seguindo a andlise da
obra, no ponto em que as duas curvas se cruzam, € atingido o equilibrio entre o preco
e a quantidade. Nesse ponto, ndo ha escassez nem excesso de oferta. A oferta e a
demanda podem ndo estar sempre em equilibrio, mas a tendéncia do mercado é
sempre ir em busca de tal equilibrio, onde h& a satisfacdo dos consumidores e das

firmas.
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Figura 1: “Oferta e demanda”:

Prego
(dblar por unidade)

ay Quantidade

Fonte: Pindyck, Robert S. Rubinfeld, Daniel, 2013, p. 25

Conforme a teoria microeconémica, em uma situagdo em que O governo
decide, através de estratégia politica, impor o controle de pre¢os, mantendo o preco
abaixo do nivel que equilibra oferta e demanda, resultara, a longo prazo, em uma
escassez da quantidade, ou seja, a quantidade demandada excedera a quantidade

ofertada.

Assim, diversos fatores sociais e eventos econdmicos poderao influenciar a
curva da demanda e da oferta como, por exemplo, uma mudanca significativa do PIB
com base na renda nacional, aumento da populacdo, gostos, moda, precos de bens
substitutos ou complementares. Assim como eventos que podem afetar diretamente
a oferta, mudancas nas condi¢bes naturais, disponibilidade e precos de insumos,
tecnologia, ou politicas fiscais que afetem a producdo podem alterar a curva e a

situacao de equilibrio.
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4- Comparacao entre a teoria da sociologia econdmica e a microeconomia

neoclassica em torno da concepc¢édo de mercado.

Esse capitulo busca fazer uma comparagdo entre a teoria da SE e o
mainstream da economia, esta Ultima apresentada anteriormente a partir das
contribuicdes da microeconomia neoclassica. Esta comparacao visa evidenciar as

concepc¢Oes de mercado das duas correntes de pensamento.

Primeiramente, sera retornado neste capitulo, de forma resumida, valiosas
contribuicdes de alguns dos principais autores em ambas as vertentes para que, por
fim, possam ser destacadas possiveis lacunas na teoria econémica e contribuicdes

da teoria socioldgica.

4.1 Panoramas e principios gerais da sociologia economia e do mainstream

econdmico.

Do ponto de vista da analise dos mercados, destacamos importantes avancos
na economia e na SE no sentido de priorizar o estudo das relagbes mercantis. Em um
contexto geral, o mercado € identificado pelo mainstream da economia como parte de
um comportamento engessado e universal. Ja a sociologia econémica identifica os

mercados como estruturas sociais construidas em contextos histoéricos.

O final do século XIX e inicio do século XX foram marcados, em termos
cientificos, pelo surgimento até a consolidacdo da SE como ciéncia autbnoma. Um
novo marco analitico comecou a ganhar forca em meios académicos de modo a
guestionar os principais pressupostos da Economia Classica definidos pelo
individualismo metodolégico. A SE avancou muito nos ultimos tempos, como tratamos
no segundo capitulo, sendo reconhecida atualmente como uma ciéncia que busca
desmistificar os fenbmenos econdmicos sob a analise de seu contexto historico, social

e cultural.

Dois socidlogos foram responsaveis por marcarem a consolidacdo da SE como
ciéncia. Durkheim e Weber, pioneiros do campo, contribuiram com valiosas bases
tedricas que serviram para aprofundamento dos estudos da Sociologia Econémica ao

longo do tempo.
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A teoria durkheimiana buscou outras formas de racionalidade e outras causas
de comportamentos econdémicos que ndo os advindos da racionalidade defendida
pelo mainstream da economia. Em sua obra, como relatamos nesta pesquisa, hao &
possivel encontrar um estudo especifico sobre a realidade mercantil e Durkheim
também né&o define mercado. Porém, o soci6logo busca destacar a importancia que
o fenbmeno econdmico, que ele caracteriza como instituicao, teve para a formacéao
da sociedade moderna. O mercado como uma instituicdo social pode ser
compreendido também em sua obra a partir da nocao de contrato. Para ele, o contrato
€ uma instituicdo social que resulta ndo apenas do calculo econdmico, mas da

evolugéao social.

Ja para Max Weber, a sociologia econémica seria constituida pela teoria
econdmica, pela histéria econémica e pela sociologia (SWEDBERG, 1998). O conceito
central da teoria weberiana é o individuo e sua acgao “social”’. O individuo € movido
por seus interesses que, contudo, ndo sdo apenas materiais. O soci6logo aleméo se
encarregou de definir o fenbmeno econémico e as realidades mercantis, conceituando
mercado como: “quando pelo menos por um lado ha uma pluralidade de interessados

que competem por oportunidades de troca” (Weber, 1991, p. 419).

E perceptivel que Durkheim e Weber se diferem por notaveis diferencas
tedricas. De forma sucinta, descrevemos que para Durkheim, a sociologia econémica
€ capaz de substituir a teoria econémica, considerada por ele como cientificamente
inadequada em seus fundamentos. Ja para Weber, a sociologia econdmica passou a
ter como vocacao completar a economia, jA que a mesma da brechas para que os

contextos histéricos sejam levados em consideracéo.

7

E importante destacar que a sociologia econémica ndo é uma sintese da
sociologia e da economia e sim uma parte do um todo representado pela sociologia,
situada no campo das ciéncias sociais, 0 que implica em um arcabouco tedrico e em

metodologias especificas.

Destacamos que a ideia basica da sociologia econémica é que todos os
fendbmenos econbmicos possuem raizes sociais. Para 0s socidlogos da economia, o
homo economicus ndo existe, existem apenas atores econbmicos concretos que
possuem uma determinada idade, uma determinada insercdo, pertencem a um

género e assim por diante (Swedberg. 2004. p. 2).
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A outra vertente comparada neste trabalho, o mainstream da economia, se
baseia em modelos definidos matematicamente em que o homo economicus € tido
como o padrédo que define o agente econdémico, o qual é onisciente, e desconsidera
0 ser como socializado, ou seja, ndo leva em consideracao esse aspecto da realidade
dos individuos em seus modelos. Além disso, essa perspectiva considera que o
agente econdémico é movido pela busca exclusiva da maximizacao de ganhos. Assim,
0 mainstream econdmico se pauta pela nocdo de equilibrio de mercado e pelo

pressuposto de que os agentes irdo competir por melhores decisdes.

Assim a ciéncia conceitua o mercado através de um modelo pré-definido de
determinacao de preco que é tido como o resultado procedente das demandas de
eficiéncia. Economistas, marginalistas e fildsofos utilitaristas definiram o préprio
objeto da ciéncia econdmica como o célculo das dores e dos prazeres, ou seja, como
o estudo da racionalidade econémica (JEVONS, 1970, p. 55).

4.2 As diferencas metodoldgicas das duas ciéncias e as falhas do modelo

econdmico.

Apresentamos a seguir um quadro comparativo entre a Sociologia econémica
e 0 mainstream da economia visando evidenciar suas diferengcas metodolégicas. A
economia tem como base métodos matematicos nos quais o contexto historico e
social é desconsiderado. J4 a sociologia econdmica busca contemplar a realidade
social e identificar o agente econémico como um ator social que tem suas escolhas

carregadas por sentidos sociais, culturais e econémicos.
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Figura 2: “Sociologia econémica x mainstream econémico”

SOCIOLOGIA ECONOMICA

MAINSTREAM ECONOMICO

CONCEITO DE ATOR

Reconhece que o
comportamento social do ator o
influencia.

O ator néo é influenciado por
outros atores.

ACAO ECONOMICA

Diferentes tipos de agéo
econdmica, incluindo a agéo
racional. O comportamento
racional € uma variavel.

Toda acéo econdmica é
racional e tem como objetivo a
geracdo lucros; Racionalidade
tida como pressuposto.

DETERMINANTES DA ACAO

Determinada pela escassez de
recursos, estrutura social e
cultura.

Determinada pela escassez de
recursos e preferéncias.

A ECONOMIA EM RELACAO

sociais.

A SOCIEDADE Economia como parte de um O mercado e a economia sao
processo de interacdo entre o as referéncias basicas;
homem e o seu ambiente Sociedade é tomada como um
natural e social; A sociedade é | “dado”.
sempre a referéncia basica.

O MERCADO Mecanismo de interacdes Mercado como mecanismo

unico/exclusivo onde os fatores
produtivos sédo objeto de troca;
desconsidera as relagfes
sociais.

OBJETIVOS DA ANALISE E
METODOS UTILIZADOS

Descricdo e explicacéo;
Diferente métodos sao
utilizados, incluindo o histérico
comparativo.

Predicéo e explicacao;
Modelos matematicos pré-
definidos.

TRADICAO INTELECTUAL

Marx, Weber, Durkheim,
Polanyi, Parsons/Smelses; Os
autores classicos e fundadores
da Sociologia Econémica (SE)
sao tidos como referéncias.

Smith, Ricardo, Mill, Marshall,
Keynes®. Os classicos
pertencem ao passado, a
énfase esta na teoria e nas
realizacfes atuais.

Fonte: Smelser e Swedberg. 1994, p 4. apud Junior (2002, p 43).

No que concerne a postura de rompimento ou de colaboragédo com a economia
de parte dos autores da sociologia econdmica, é necessario fazer alguns comentarios.
Primeiramente, destacamos a visdo de Durkheim. Em um panorama geral da sua

obra, consideramos que o autor busca evidenciar as regras morais instituidas em

5 Smith e Ricardo, séo considerados economistas das correntes de pensamentos denominadas por
“Classicos”. Mill e Marshall estéo incluidos na concepgéo de marginalistas e neoclassicos. Keynes faz
parte da corrente de pensamento que vai em oposigdo aos “classicos” e “neoclassicos”, corrente que
se formulou a partir da histéria do pensamento econémico.
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sociedade, ou seja, aquelas que permitem realizar a adequacéo entre os interesses
individuais e a coletividade. Para ele, os agentes econdmicos ao se relacionarem em
instituicbes sdo incentivados a seguirem a logica de interesses sociais. Raud-Mattedi

(2003), faz uma analise a partir do que € conceituado por Durkheim:

Diferentemente dos conceitos da racionalidade econémica, Durkheim
mostra que o bem-estar coletivo ndo pode decorrer da busca egoista
dos interesses individuais. Pelo contrario, existe um antagonismo entre
ambos, pois, sem disciplina moral, a sede de riqueza é sem fim
(Durkheim, 1983).

Durkheim faz a critica radical do pressuposto do comportamento racional.
Nesse sentido, Raud-Mattedi (2003) afirma que o autor insiste sobre o fato de que o
comportamento dos atores sociais ndo é obrigatoriamente l6gico, nem consciente das
razdes Ultimas, ressaltando que apesar desse pensamento ser aplicado por Durkheim
essencialmente aos fendbmenos religiosos, nada indica que ele ndo possa servir
também em outros ambitos. Assim, segundo Durkheim (1994):

Aquilo que nos governa ndo sdo as poucas ideias que ocupam a nossa
atencdo no momento presente, mas, pelo contrario, os residuos
deixados por nossa vida anterior: 0s costumes adquiridos, os diversos
preconceitos, as diferentes tendéncias que nos movem, todos eles

atuando sem que nés mesmos nos demos conta, ou seja, em uma
palavra, tudo o que constitui o nosso carater moral (p. 16).

No contexto da época, para Durkheim, ndo sdo as teorias cientificas que
‘incentivam’ a acao e sim a religiao, porém, com a perda de influéncia da religiao, a
instituicdo social que representaria essa instituicdo social € mais bem relacionada a
importancia dos valores republicanos/democraticos para orientar o comportamento
do ator econdémico e regular o funcionamento do mercado: os direitos individuais e a
nocado de justica (Raud-Mattedi, 2003, p. 33). Identificamos aqui a influéncia da
mentalidade econémica sobre um aspecto politico da realidade social para determinar

relacbes de mercado.

Dessa forma, Raud-Mattedi (2003) também nos leva a reflexdo de que as
regras tradicionais, morais e juridicas sdao assim condicionantes basicos do
comportamento do ator econémico e do funcionamento do mercado:

Através a nocdo de mentalidade econdmica, percebemos até que
ponto, para Weber como para Durkheim, o ator econ6mico ndo age

como um autbmato reagindo aos estimulos do mercado, mas de
acordo com elementos subjetivos, que ndo sao individuais, mas
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sociais, isto é, enraizados no longo prazo e veiculados pelas
instituicbes (Raud-Mattedi, 2003, p. 34).

Dentro da sociologia econbmica, uma outra abordagem relevante para
compreender que a percepcao de mercado da economia neoclassica é incompleta, €
a do sociélogo Max Weber. Ele desenvolve sua teoria socioldgica sob a percepcao
de ciéncia necesséria a uma nova percepcao da sociedade de mercado, porém ele
nao rompe completamente com a teoria econdmica neoclassica, ele propde que &
necessario a unido das analises econémicas com as explicacdes socioldgicas. Em
seus escritos, Richard Swedberg (2005) refere que a sociologia econdémica de Weber
se aplica a fenbmenos econdmicos: “uma caracteristica particularmente sugestiva da
sociologia econdmica de Weber é a forma como ele conceitua a acdo econémica e
assim tenta introduzir uma dimensao social na analise do comportamento econémico”
(SWEDBERG, 2005, p.17).

Porém, Weber aponta como falha analitica o fato da teoria econbmica
neoclassica considerar que as relacées econémicas séo destituidas de interferéncias
sociais e culturais. Ele teoriza sobre duas formas de acao advindas dos atores sociais,
a acdo econdmica e a acao econdmica social, como bem descrito por SWEDBERG
(2005):

“agdo social econbmica”®, isto é, a acdo movida principalmente pelos
interesses materiais que é voltada para a utilidade (racional e econémica) e
que leva outros agentes em conta. A agdo social e a acao social econdbmica
também podem ser movidas pelo habito (ou tradicdo) e pelas emocdes,
combinadas com os interesses materiais. (p. 48)

A contribuicdo perceptivel que ele traz € que a sociologia econémica também
se interessa pela acdo econdmica. Porém, ele se atenta ao fato de que a teoria
econdbmica se interessa apenas por tal, enquanto que para a sociologia econdmica
também faz sentido a capacidade analitica das ac¢des irracionais com o0 objetivo
econdmico e acdes racionais ou irracionais com objetivos ndo econémicos. Ou seja,
as duas ciéncias se diferenciam pelas tarefas especificas de cada uma e assim
considera como uma falha da ciéncia econdmica o fato de n&do considerar em sua

analise a trajetoria social dos atores.

Contextualizando o mercado sob essa perspectiva, 0 mesmo é tido como o

centro de interesse e/ou o ponto de encontro do estudo da teoria econémica e da
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sociologia econémica. No mercado, temos individuos interagindo com parceiros e
competidores e que, como afirma a teoria econémica, a racionalidade é conceituada
na acao desses atores. Ja a sociologia econémica introduz a compreensao de que
esses atores irdo interagir com instituicdes construidas politicamente e culturalmente,
assim esses individuos se deparam com mercados formados por estruturas sociais
caracterizadas por relagbes sociais extensas entre firmas, trabalhadores,

fornecedores, clientes e governos e completadas por padrées culturais e morais.

A economia quando busca definir o funcionamento da sociedade apenas as
margens dos interesses marginais das escolhas de consumo, acaba minimizando que
a acdes dos individuos sdo previsiveis e também matematicamente calculaveis.
Assim, idealiza uma sociedade onde individuos possuem todas as informacdes
disponiveis e os mesmos discernimentos. Quaisquer desvios do modelo sao
considerados como falhas de mercado. Por outro lado, a sociologia econémica
considera essa postura como uma falha do modelo, pois seria irreal que diferentes
atores econbmicos e sociais fizessem as mesmas escolhas de mercado,

desconsiderando a histéria coletiva e individual.

De modo geral, a teoria sociolégica econdmica argumenta que a economia
dominante ndo contempla de forma eficiente todas as nuances dos processos
econdmicos e sociais e ndo considera as diferentes motivacdes da acdo. Mas, €
importante destacar que essa pesquisa ndao tem como objetivo desqualificar o
importante papel da ciéncia econémica, ao contrario, reconhece o avango da ciéncia
formada por uma metodologia consistente e bem estruturada por modelos
amplamente utilizados. Deste modo, ao destacarmos algumas de suas falhas,
apontadas por outras perspectivas tedricas, buscamos identificar lacunas na
abordagem de determinados temas, que podem ser preenchidos na colaboracao

interdisciplinar.

O fato de a ciéncia econbmica idealizar agentes racionais detentores de todas
as informagdes possiveis para as escolhas, se descredibiliza na realidade social.
Assim, segundo a perspectiva sociolégica, os modelos econdmicos ndo conseguem
capturar 0s processos sociais importantes para a formacao das escolhas de mercado
e 0 que se concretiza em um ambiente econémico é que existem elementos como

conflitos e incertezas.



7

O mercado é, obviamente, uma importante instituigdo econdomica, sendo
assim, considera-se a troca mercantil como uma a¢ao econémica. A teoria sociolégica
também afirma que os mercados ndo sdo0 uma mera construcdo espontanea e
completamente independente das manifestacdes sociais. Valores culturais, historicos
e religiosos estdo em constante interacdo com as realizagbes mercantis,

influenciando e sendo influenciadas por elas.

A teoria neoclassica define que o agente racional conhece suas preferéncias,
sabendo o que lhe causa prazer e o que Ihe causa dor. Portanto, em situagcéo de
mercado, 0s agentes fazem suas escolhas com base em atingir sua satisfacédo 6tima.
Weber da uma importante contribuicdo para ampliar a perspectiva analitica sobre a
racionalidade. Para ele, a racionalidade é dimensionada em uma perspectiva histérica
e ndo como pressuposto definitivo, como é afirmado na teoria neoclassica. Swedberg
(2005) argumenta que Weber encara o comportamento racional como evoluindo
historicamente, ou seja, o comportamento racional € uma variavel e ndo € uma
proposicdo como define a economia. Além disso, o comportamento racional ou a

racionalidade muda de acordo com a esfera da vida social em observacéo.

De fato, a sociologia econémica proposta inicialmente por Weber propde que
os individuos ndo agem necessariamente motivados por um tipo especifico de
racionalidade como propdem os modelos econdmicos, mas por uma juncado dos
processos racionais e irracionais de escolha, como a influéncia da emocéo, do afeto,

do medo, do orgulho e de demais virtudes e vicios humanos.

Raud-Mattedi (2003) traz a seguinte percepcao a partir da concepcéo de
Steiner: Granovetter, que tem sua obra fortemente influenciada por Weber, segue
parte de sua metodologia ao tentar desenvolver uma teoria sociolégica complementar
a Teoria Econbmica (Steiner, 1998). Ele busca reconhecer a importancia de modelos
econdmicos, porém considera que a teoria neoclassica ndo contempla a totalidade da
realidade social. Em particular, Granovetter considera necessario acrescentar a
analise do comportamento do ator econdmico as “motivagdes ndo econdmicas”
(Granovetter 1992; Swedberg 1998, apud Colombo, 2017).

Raud-Mattedi (2005), aborda que o mercado sob a percepcao de Granovetter,

nao consiste num livre jogo de forcas abstratas, a oferta e a procura, entre atores
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atomizados e anénimos, mas num conjunto de acdes estreitamente imbricadas em
redes concretas de relacdes sociais. E com base nisso, destaca que Granovetter
(1985) argumenta que as acdes dos atores sociais sdo condicionadas pelo seu
pertencimento a redes de relacdes interpessoais:
Em particular, as redes sociais facilitam a circulacao de informacdes e
asseguram a confianc¢a ao limitar os comportamentos oportunistas. Se,
na Ciéncia Econdmica, a auséncia de comportamentos oportunistas
pode ser explicada por um interesse pessoal bem entendido, no
quadro da teoria dos jogos, por exemplo, Granovetter insiste no “[...]
papel das relacbes pessoais concretas e das estruturas (ou ‘redes’)
destas relagbes no desenvolvimento da confianga” (1985, p. 490). As
relagbes econbmicas sé@o assim facilitadas entre individuos que se

conhecem diretamente, ou cuja reputacdo conhecem indiretamente
através de um terceiro.

De modo geral, neste estudo identificamos e evidenciamos 0s principios
basicos da economia neoclassica. Em seguida, com base nas contribuicbes da
sociologia econdmica, realizamos a critica da percepcdo de mercado da economia
neoclassica, que ndo contempla a realidade, pois os atores sociais e econdmicos
reais ndo sdo movidos unicamente pela racionalidade econémica e o mercado nao &
externo aos individuos, mas é construido por eles. Assim, concluimos concordando
com a sociologia econbmica que busca repensar os mercados, ndo como

mecanismos abstratos de equilibrio, mas como construc¢des sociais.
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5- Considerago®es finais

O presente trabalho analisou contribuicdes das ciéncias econémicas e da
sociologia econbmica considerando suas diferentes perspectivas sobre o

funcionamento dos mercados.

Com os estudos realizados, péde-se perceber que o mainstream da economia
€ baseado em modelos matematicos pré-definidos usados como mecanismos de
previsdo de comportamentos racionais dos atores econdmicos, consolidando a

microeconomia como a ciéncia da eficiéncia de mercado.

Consideramos que a sociologia econdémica se consolidou com as contribui¢cdes
de Weber e Durkheim e, a partir disso, desenvolveu-se ao longo do século XX dando
origem a chamada nova sociologia econdmica, que tem se concentrado no estudo da

construcéo social de fenbmenos econdémicos.

Constatamos que conforme cresce a complexidade das economias, as
dificuldades das analises através das teorias econémicas tradicionais aumentam, ou
seja, a ciéncia econdmica se depara com limitacdes que requerem inovagdes teorico-
metodoldgicas. Ao final de nosso estudo, apontamos que, a partir da perspectiva
sociologica, é possivel apontar falhas nos modelos econémicos da teoria mainstream,

uma vez que nao contemplam a realidade dos fen6menos econdémicos.

E, por fim, € necessario responder a uma questao inicial desta pesquisa: qual
€ a importancia da sociologia econémica para a formacdo de um economista? Para
tentar responder a essa questéo, voltamos a ressaltar as importantes contribuicdes
de Durkheim e de Weber para a sociologia econémica. A visdo de Durkheim, mais
estreita e critica em relacdo a teoria econémica, considerando que esta poderia ser
substituida pela sociologia econdmica, coloca um problema em termos da formacao
do economista. Por outro lado, a perspectiva weberiana, que considera que a
sociologia econdmica se coloca de modo complementar a teoria econémica, pode
contribuir mais fortemente para uma aproximacao entre as areas. A NSE, sobretudo
em sua vertente de inspiracdo weberiana, tem se destacado no esforco de
complementar a teoria econdmica, oferecendo uma contribuicdo importante para o

estudo da economia e para a formagao dos futuros economistas.
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Entende-se como necessario que economistas voltem sua atencdo para
aspectos do contexto social dos atores econdmicos. Pois, de fato, a realidade em que
vivemos é bem diferente do que é presumido pela ciéncia econémica neoclassica, 0
comportamento e as relagdes dos individuos se deparam diariamente com
informagdes incompletas, racionalidade limitada, mercados imperfeitos, elevados
custos de transacdo, incertezas, comportamento oportunista e indmeras

caracteristicas imprevisiveis.

Com base na teoria da SE, ampliamos nossa concepcao de mercado e
compreendemos que se faz necesséario incluir condicionantes sociais no
entendimento do comportamento do ator econémico, de forma a pautar a
complexidade de suas escolhas. Portanto, compactuamos com a percepgao de que
o mercado ndo é uma entidade descolada e autbnoma e sim o contrario, ele é um
reflexo do social, resultado das estruturas e interagdes sociais, que reflete culturas e

0 contexto histérico dos individuos.

Da mesma forma, mostra-se mais eficaz a aplicabilidade de modelos
econdmicos se consideradas variaveis sociais, assim, propde-se que uma analise
econOmica deve trazer argumentos nao apenas baseados nos modelos matematicos,
mas embasados na realidade dos fatos sociais. Para tanto, mesmo que se
considerem modelos pré-definidos em uma analise econémica, é necessario afirmar
a racionalidade como um atributo variavel da acdo humana. Com base nesse
entendimento, possibilita-se uma ciéncia aplicada a resultados, necesséria a tomada

de decisdes mais eficientes e de maior confiabilidade.
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