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RESUMO

O turismo € uma atividade que vem se desenvolvendo ao longo dos anos para atender
as necessidades dos turistas e do mercado. Dessa forma, surgem novos formatos e
novas praticas de turismo. O turismo criativo se manifesta nesse cenario de inovacao
do setor turistico. A criatividade surge, neste contexto, como uma ferramenta capaz
de auxiliar a atividade em sua renovacao. O cinema se encaixa no novo modelo
turistico como elemento de criatividade. Visto isso, o presente trabalho tem como
tema Turismo criativo e eventos culturais: o caso da Mostra de Cinema de Tiradentes
— MG. O objetivo geral € analisar se a Mostra de Cinema é um atrativo que fomenta o
turismo criativo em Tiradentes. A motivacéo inicial do trabalho partiu do interesse da
pesquisadora por assuntos relacionados a eventos culturais. A pesquisa possui
carater exploratério. Foi realizado um levantamento bibliografico dispondo conceitos
importantes para a compreensdo do tema. A pesquisa é de natureza qualitativa, na
qual foram aplicados questionarios e entrevistas semiestruturadas para quatro
diferentes grupos de atores a fim de capitar suas percepcdes a respeito do evento.
Através da analise dos dados, foi possivel perceber que hd um distanciamento do

conceito de turismo criativo em relacdo a Mostra de Cinema de Tiradentes.

Palavras-chave: Turismo, Criatividade e Cinema



ABSTRACT

Tourism is an activity that has been developing over the years to meet the needs of
tourists and the market. Thus, new formats and new tourism practices emerge.
Creative tourism manifests itself in this scenario of innovation in the tourism sector. An
increase in creativity, in this context, as a tool capable of assisting the activity in its
renewal. The cinema fits the new tourist model as an element of creativity. Considering
this, the present work has as theme Creative tourism and cultural events: the case of
the Tiradentes Cinema Festival - MG. The major objective is to analyze if the Cinema
Festival is an attraction that promotes creative tourism in Tiradentes. The initial
motivation of the work started on the researcher’s interest in subjects related to cultural
events. The research has exploratory character. An available bibliographic survey of
important concepts for the understanding of the theme was performed. The research
is qualitative, using questionnaires and semi-structured interviews with four different
groups of actors with to capture their perceptions of the event. Through data analysis,
it was possible to realize that there is a blank between the concept of creative tourism

and the Tiradentes Film Festival.

Keywords: Tourism, Creativity and Cinema.
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INTRODUGAO

O presente trabalho parte do interesse despertado pela pesquisadora, durante
todo o periodo de graduacdo, pela area de eventos culturais. Em uma busca
despretensiosa por assuntos que relacionem turismo e eventos culturais, surge, em
um artigo! de uma revista portuguesa, o conceito de turismo criativo. A partir do
material, foi possivel identificar outros autores que ja haviam abordado algo
relacionado a turismo criativo. Em suma, pesquisas internacionais. Como realizadas
Richards e Raymond (2000), UNESCQO? (2007), Creative Tourism Network® (2010) e
Molina (2011) sdo exemplos de autores que trabalharam com o conceito de turismo
criativo.

O contato com um conceito tdo novo e desconhecido, possibilitou a inquietacéo
por parte da pesquisadora. O que é turismo criativo? Como ele surgiu? Por qual razado
ele foi proposto e hoje se apresenta como uma alternativa ao turismo? Quais sao 0s
elementos necessarios para considerar a pratica turistica dentro do modelo de
turismo criativo?

A pesquisa, parte da suposi¢do que o turismo cultural se manifesta como um
bergo para o novo modelo turismo criativo. Entretanto, para adotar esse novo modelo,
0 turismo se apresenta mais maduro e critico aos modelos e praticas turisticas
tradicionais. Entendendo as praticas tradicionais aquelas que, com o
desenvolvimento da atividade turistica, passaram a ser mais populares na sociedade
(MARTINS, 1995, BECKER, 2001 e PANAZZOLO, 2005)

Por esta razdo, considerou que a sustentabilidade pudesse ser um elemento
gue tangencia a questdo. Na Rio +20 a cultura é pensada como um possivel quarto
eixo do desenvolvimento sustentavel, somando-se aos elementos ecoldgicos,
econdmicos e sociais, em razdo de que o patrimonio é também reflexo das interacdes
homem e ambiente, bem como a maneira como nos relacionamos com a natureza é
reflexo dos elementos culturais existentes em nosso modo de vida. (BORN, 1992;
CANDIOTTO, 2009, BOCCARDI; DUVELLE, 2013).

1 DA SILVA, Silvia Biscaia; VIEGAS, Nélia Martins; CAIADO, Luis Alberto Rodrigues Ribeiro. A
Importancia do “Festival MED” para o desenvolvimento Cultural e Turistico de Loulé. Tourism &
Management Studies, 2011, 1: 806-818.

2 UNESCO ¢ a Organizagdo das Nacgdes Unidas para a Educacgéo, a Ciéncia e a Cultura. Disponivel
em: https://nacoesunidas.org/agencia/unesco/.

3 A Creative Tourism Network € a organizacdo internacional responsavel pelo desenvolvimento do
turismo criativo em todo o mundo.
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Nesse contexto, o modelo de turismo cultural se manifesta, inicialmente,
enguanto uma possibilidade positiva de reduzir possiveis danos ambientais causados
pela atividade turistica. Essa nova tendéncia busca oferecer novas experiéncias
baseadas na oferta de cultura, fugindo um pouco do turismo tradicional de consumo
e contemplacdo (MARUJO, 2005, PECIAR; ISAIA, 2005; RICHARDS 2009). A
definicdo de eventos culturais, do Ministério do Turismo (2006), nos parece ser
necesséria para a compreensao dessa transformacgéo. Considerando esses eventos,
aqueles que englobam manifestacdes temporarias, incluindo musicais, de cinema, de
artesanato, gastronémicos, entre outros.

As discussdes acerca do turismo cultural relatam a transformagéo da cultura
em um produto, no decorrer da pratica das atividades turisticas. A massificacdo da
atividade acarretou em impactos nos meios ambientais e sociais dos destinos.
Buscando formas para reverter e transformar essas questdes dentro do contexto
turistico de algumas regides, surgiu a possibilidade de se debater um novo modelo e
tendéncia na area turistica.

O turismo criativo surgiu enquanto uma possibilidade para mudar e transformar
as praticas e concepcodes criadas e compartilhadas pelo turismo cultural, e também
para buscar alternativas para a questdao da sustentabilidade e massificacdo do
consumo de produtos turisticos. Essa nova tendéncia tem por objetivo proporcionar
aos interessados uma nova experiencia e vivencia da pratica turistica, inserindo um
carater mais contemporaneo ao seu produto ou servi¢o. Essa transformacao ocorre
também em movimento com a mudanca de percepc¢éao e desejo daqueles que buscam
locais para visitar. Esses novos turistas procuram por uma experiencia diferenciada,
interagindo com o local e com as pessoas, procuram menos por Consumo e mais por
experiencias reais, em concordancia com elementos ambientais tal como a
sustentabilidade e preservagéao.

A partir dessa discussao, acerca do turismo criativo, que surgem as relacdes
entre o cinema e as possibilidades que essa nova forma do fazer turistico pode
proporcionar, buscando reforgar a cultura local, o desenvolvimento social, cultural e
historico. Criando e desenvolvendo novos produtos e insumos do turismo criativo, a
partir da geracdo de novas possibilidades, fazendo uso das caracteristicas proprias

de cada local.
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Para compreendermos na pratica as possibilidades que séo trazidas pelo
cinema e pela producao audiovisual em nosso pais, 0 objeto de estudo escolhido para
a andlise foi a Mostra de Cinema de Tiradentes. Desta forma, o objetivo geral deste
trabalho foi analisar se a Mostra de Cinema é um atrativo que fomenta o turismo
criativo em Tiradentes.

Para tal, o estudo teve como objetivos especificos, 1) contextualizar o turismo
criativo dentro do percurso historico do turismo; 2) Apresentar a Mostra de Cinema de
Tiradentes e seus principais elementos enquanto um evento cultural da referida
cidade; 3) identificar e analisar a percepc¢éo dos atores envolvidos no evento e apontar
as possiveis relacdes de suas narrativas com as principais premissas do turismo
criativo.

Para isso, o trabalho sera apresentado em quatro capitulos. No primeiro
capitulo buscamos demonstrar, a partir de uma analise bibliografica histérica, uma
apresentacao do desenvolvimento histérico do turismo no mundo empirico e apontou
como a proposta de um turismo de massa foi sendo criticada, por meio dos avancos
das discussdes em sustentabilidade.

O segundo capitulo teve como objetivo debater e apresentar as discussodes
tedricas envolvendo o turismo criativo, quais foram as suas primeiras definicdes e
quais sdo as proposicdes praticas que esse novo segmento do fazer turistico busca
adotar enquanto sua forma de atuacéo, assim como as transformacdes que essa ideia
foi adquirindo ao longo desse debate.

O terceiro capitulo teve como principio apresentar o percurso metodologico
adotado pela pesquisa. Nele poderdo ser vislumbrados a abordagem escolhida, os
instrumentos de coleta de dados, uma descricdo da pesquisa de campo realizada e
as principais estratégias de leitura dos dados.

Essa escolha tem como objetivo a ampliacdo do contato com o campo de
estudo, através de um estudo de caso, para aprofundar um assunto ainda pouco
explorado, possibilitando o levantamento de probleméticas e hipéteses para analise.
Devido ao pouco conhecimento acerca desse assunto, o carater exploratério tende a
aprofundar os questionamentos e possibilitar novas visoes.

A coleta de dados ocorreu em duas etapas, a primeira envolvendo o
levantamento de bibliografias (teses, pesquisas, artigos, entre outros) e a

aproximagdo com 0s conceitos que seriam movimentados como ferramentas de
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analise e compreensao da tematica da pesquisa, onde a maior parte desse material
encontra-se na forma digital. E uma segunda etapa, envolvendo a observacdo de
campo e a coleta de dados através de entrevista, pesquisa com publico e aplicacédo
de questionarios com os sujeitos envolvidos.

O foco central é na percepcéao dos stakeholders, que séo os agentes criadores
e difusores desse evento, que desenvolvem as ideias e 0s projetos implementados.
Através de uma andlise qualitativa, o trabalho tenta demonstrar os principais fatores
gue determinam as percepc¢des dos turistas e da populacéo local acerca dos impactos
dos eventos na regido.

A coleta de dados foi separada em etapas e exposta em um sistema de tabela.
Desta forma, as informac@es coletadas foram separados em tépicos, para facilitar a
analise e apresentacdo das relacdes entre a Mostra de Cinema de Tiradentes e as
proposigcdes colocadas pelo turismo criativo. Buscando identificar aproximagdes e
afastamentos do ambito pratico de realizacdo desse evento com a definicdo e as
caracteristicas apontadas pelos autores.

Tal estudo se torna relevante, uma vez que, poucos sao os contetidos sobre
turismo criativo no cenario nacional. Também se torna pertinente pois, possivelmente,
podera auxiliar no desenvolvimento da atividade turistica servindo de base para

futuras reflexdes sobre o0 assunto.
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1. TURISMO, SUSTENTABILIDADE E CULTURA

Este primeiro capitulo esta dividido em quatro partes. A primeira, apresenta
uma breve analise histdrica do turismo. O intuito é contextualizar o surgimento da
atividade desde um conceito de deslocamento humano até a pratica como uma
atividade econdémica. Posteriormente, foi abordada a questdo da popularizacdo do
turismo com o propdsito de analisar as possiveis propostas de sustentabilidade, com
o fim de minimizar os impactos gerados pela popularizacdo e massificacdo das
atividades turisticas.

Sustentabilidade e turismo é o assunto abordado na terceira parte onde nota-
se a insercdo da cultura como um pilar da sustentabilidade. Observa-se o
fortalecimento expressivo do didlogo entre o setor turistico e a importancia dos
investimentos na cultura. Na ultima parte desse capitulo, observa-se a transformacao

da cultura em produto em consequéncia da atividade turistica.

1.1 Aspectos gerais da histéria do turismo

O turismo esta diretamente relacionado a questdo da locomog¢&do humana, seja
ela motivada pela saude, religido ou pela propria pratica comercial. Segundo Ignarra
(2003) o fendmeno turistico associa-se com as viagens e inicia-se com a necessidade
do ser humano em se deslocar. Ja Barreto (2008), por outro lado, traz ressalvas e
destaca que, inicialmente, o deslocamento humano n&do poderia ser considerado
turismo ja que o homem nao retornava ao seu lugar de origem e quando encontrava
sustento, permanecia no novo ponto. Contudo, a mesma autora introduz o inicio do
turismo, com as locomoc¢des dos povos antigos.

Segundo Barreto (2008), os romanos foram fundamentais, na criagcdo das
estradas que possibilitaram as viagens com finalidade de lazer, prazer, comércio e
descobertas de territérios. Tais viagens eram realizadas por homens considerados
livres na época. Badard (2003, apud SILVA e KEMP 2008), aponta a ocorréncia da
expansdo das viagens através do cristianismo, ou seja, por meio de viagens com
cunho religioso.

Para Barreto (2008), as viagens com motivagoes religiosas comecaram entre o
século Il e 1l com peregrinacdes destinadas a igreja construida pelo Imperador
Constantino, o Grande. Posteriormente foram registradas novas peregrinacées, como

por exemplo, no século VI a jornada cristds em direcdo & Roma e no século IX
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peregrinacdes para a tumba de Santiago de Compostela, realizadas via terra e mar.
A autora aponta que foi na Idade Média que as estradas acabaram sofrendo com o
desuso e apresentaram aspectos de destruicdo, uma vez que, na época do sistema
feudal, as viagens eram consideradas perigosas* e caras.

As cruzadas marcaram a histéria do turismo com o surgimento de pousadas,
como atividade lucrativa, pela necessidade dos viajantes em repousarem durante o
percurso. Com o comércio em expansdo, no seculo XVI, acarretou a caréncia de
melhoria nas questdes de transporte. Foi também no século XVI que se iniciaram as
viagens com intuito de conhecimento, visto que naquela época nao existiam meios de
comunicacdo além da escrita e somente era possivel conhecer através de viagens.
Desta forma, as viagens ganham entdo um carater mais humanista, com nuances
educativas (BADARO, 2005).

Ja no século XVII, observa-se que no mundo ocidental, o turismo recebe
influéncias da literatura e das artes, periodo este conhecido como Romantismo. Neste
tempo, “as pessoas comecam a gostar de ar, montanhas, natureza. Antes do
movimento romantico, ninguém olhava para os Alpes como algo belo; pelo contrario,
ha descricbes como horrivel, provoca senso de horror”, destaca Barreto (2008, p. 50).
Outro fato de destaque neste século, foi a pratica do chamado Grand Tour. De acordo

com Milheiro e Melo (2005), o Grand Tour era um evento educativo. Para as autoras:

Tratava-se de viagens de jovens aristocratas ingleses, do sexo masculino,
educados para carreiras de politica, governo e diplomacia, que, para
complementarem os seus estudos, embarcavam numa viagem pela Europa,
com duracao de dois a trés anos, regressando a casa quando a sua educacao
cultural estivesse completa. Era uma espécie de ritual educativo a que a
nobreza britAnica chamava o “Grand Tour” (MILHEIRO; MELO, 2005, p.115).

Segundo Barreto (2008), o Grand Tour tinha como finalidade fazer com que os
jovens adquirissem experiéncia de vida, firmeza de carater e preparacao para guerra,

pois tratava-se de:

Uma viagem realizada por jovens acompanhados de seu professor particular.
N&o havia propriamente turismo, mais sim tours, viagens de ida e volta,
realizadas pela classe privilegiada, uma minoria rica (elite), um tour de
aventura, masculino (dizia-se e escrevia-se explicitamente que as mulheres
ndo deviam viajar), esporadico (eles ndo trabalhavam, viajavam quando

4 Durante a ldade Média, os viajantes enfrentavam dificuldades com seguranca decorrentes de
assaltos, assassinatos e ataques (KNUPP, 2015).
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gueriam e podiam) e com uma duracédo aproximada de trés anos (BARRETO,
2008, p.47).

Milheiro e Melo (2005) consideram o Grand Tour como um impulsor das
atividades turisticas e da literatura de viagens. De acordo com Knupp (2015), o Grand
Tour se configurava em um grupo de jovens que viajavam pelo continente europeu
para complementar sua educacao.

Esta atividade foi interrompida em 1789 pela Revolucdo Francesa e guerras
napolednicas. Apds esse periodo conturbado na Europa, as viagens voltaram a
acontecer. Porém, segundo Milheiro e Melo (2005), ja ndo era apenas a aristocracia
gue usufruia dessa atividade. Surge uma transformacao entre os viajantes, uma vez
gue a burguesia comeca a se deslocar, ndo com o intuito do enriquecimento cultural,
como no Grand Tour, mas pelo desejo de escapar dos rigorosos invernos e veroes
europeus.

Nesse contexto, para Panazzolo (2005), o advento do turismo como real
atividade econdmica acontece por volta do século XIX, pois neste periodo, ocorreram
grandes transformacgdes sociais, econémicas e tecnoldgicas, que levaram a época a
ser conhecida como Modernidade. Isto fez com que houvessem maiores implantacées
e uma profissionalizacdo do turismo enquanto atividade econémica, com fins
lucrativos, dando inicio ao setor turistico propriamente dito.

Um importante ator nesse periodo foi Thomas Cook, que se tornou sindnimo
de evolucdo da atividade turistica através da elaboracdo de pacotes turisticos, com
roteiros pré-estabelecidos, desenvolvidos para serem mais acessiveis para as classes
baixas. A acessibilidade a tais pacotes fez que surgisse um modelo de turismo mais
popular e massificado (ROMANO, 2012).

Desta forma, € possivel observar o fenémeno turistico, desde o conceito do
turismo como deslocamento humano, até o ponto de se tornar uma atividade

econdmica de negocios.

1.2 A popularizagéo do turismo

De acordo com Pimentel (2009), € durante Revolucao Industrial no século XVIII,
com a relacéo entre o tempo destinado ao lazer em oposi¢cdo ao tempo de trabalho,
que o fendmeno do turismo se popularizou. Outro fator que impulsionou tal

popularizagéo, de acordo com o autor, € o desenvolvimento do transporte, a atribuicéo
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de carater curativos em certas localidades e a cultura de um movimento que visa a

valorizac&o da natureza e paisagens como algo prazeroso.

Para Panazzolo (2005), este periodo foi o estopim para que mais adiante
surgisse uma classe média mais estruturada, com nuances comportamentais de nova
consumidora de atividades de entretenimento. Estas viriam a abarcar o tempo livre do

trabalho e teria as viagens turisticas como uma alternativa efetiva para este espaco.

Esse fenbmeno, no transcurso do tempo com entrada para o século XX, pode

ser melhor explicado por Milheiro e Melo (2005) que afirmam:

Com a recessao econdmica de 1939 e a instabilidade politica causada pela Il
Guerra Mundial, a expansao do turismo seria travada até ao final da década
de 40. S6 a partir de 1950, com o crescimento econdmico na Europa e nos
Estados Unidos, se criaram condi¢des para a retoma das viagens turisticas.
Para tal, muito contribuiram os sindicatos, que conquistaram o direito a
reducdo do horéario laboral e as férias pagas, 0 que aumentou o poder de
compra das familias e permitiu que o turismo entrasse definitivamente nas
praticas de lazer. O incremento da aviagdo comercial encurtou as distancias
entre os continentes e a Europa, ber¢o do turismo enquanto fenémeno social,
tornou-se no continente mais beneficiado, com a sua cultura milenar como
principal motivacéo das viagens. A banalizacé@o do transporte préprio permitiu
viagens mais independentes e a difusdo do turismo principalmente entre
paises vizinhos (MILHEIRO; MELO, 2005, p.117).

Panazzolo (2005) explica que os turistas surgem em grande quantidade pelo
mundo por razdes diversas e, afirma que com o passar do tempo, em decorrer da
facilitacdo das viagens por se tornarem mais econémicas, devido as parcerias das
companhias aéreas com empresas de outros setores turisticos, um maior nimero de
pessoas comeca a utilizar de suas férias para viajar. Sendo assim, o turismo
possibilitou a geracdo de novas receitas, empregos e intercambio cultural, surgindo
entdo, novas percepgdes das culturas ao redor do mundo.

Tal caracterizagdo conversa com 0 pensamento apresentado por Ramos e
Costa (2017), em que o turismo, em um contexto mais amplo, na década de 1990
experimentou as alteragbes advindas do desenvolvimento tecnoldgico. Isso,
inevitavelmente, alterou também as formas de viajar e, apoiado na globalizacdo, cada
vez mais latente em funcéo da tecnologia, trouxe também facilidades de comunicacéo
e popularizacdo de muitos destinos.

Milheiro e Melo (2005, p.117), apontam que “o relativo clima de estabilidade
politica, apesar da sempre eminente guerra-fria entre Ocidente e Leste, e 0 progresso

econdbmico na Europa e nos Estados Unidos favorecem as viagens entre 0s
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continentes”, “o principal vetor de motivacéo turistica passava pelo consumo de
praticas comercializadas de forma uniformizada e padronizada.” Para as autoras as
agéncias de viagem passam a comercializar os produtos de forma massificada.

Desde uma perspectiva da Geografia, Bertha Becker (2001) refor¢ca o século
XX como um espaco temporal no qual o turismo recebe de forma gradativa, influéncias
dos padrbes de massificacdo de consumo, inerentes a sociedade industrial. No
entanto, caminhando para o final do mesmo século, a atividade é também
redesenhada pelos avancos no campo tecnolégico e pelos debates ambientais
vigentes com grande forca a partir da década de 1970. O turismo apresenta-se entao,
como uma forma de fuga do cotidiano de trabalho imposto naquela época e dos
impactos ecoldgicos vigentes, sentidos com forca maior nos ambientes urbanos.

Badard (2005) descreve o movimento de massificagcao do turismo por meio das
viagens que se tornaram mais acessiveis nos diversos setores (transportes,
hospedagem, econdmico, entre outros), como exemplo os pacotes formatados de
agéncias de viagens para determinados destinos. Nesse contexto, Martins (1995)
entende que ao se tornarem mais acessiveis para diferentes classes o turismo se
torna uma atividade de carater popular e essa popularizacdo da atividade turistica
acarreta em uma massificagédo. Ainda de acordo com o autor, massificagao no turismo
refere-se a um espaco onde ha dominio de concentracdo de turistas atingindo ou
ultrapassando limites.

Tal popularizacdo tornou o turismo, de acordo com Marujo e Carvalho (2010,
p.148), “um dos fenbmenos mais importantes do ponto de vista politico, econémico,
ambiental e sociocultural. Deixou de ser visto apenas como um sinénimo de lazer e
passou a assumir um papel de agente social nas sociedades em que se desenvolve”.

No Brasil, de acordo com Becker (2001) a atividade turistica € um importante
elemento econbmico, apresentando em 1991 uma receita superior a da exportacao
de café, soja, entre outros, ficando em uma posicado favoravel entre os servicos de
exportacdo. Ainda no contexto brasileiro, Cruz (2005, p.29) apresenta uma analise
temporal sobre o turismo, desde o governo Collor, palco de uma grande crise
econdmica no pais, até o governo Lula, governo esse que de acordo com a autora foi
um periodo “em que a acao do Estado brasileiro na adequacgao do territério nacional
a seu uso e apropriacéo pelo turismo se deu de forma mais intensa e planejada”. A

autora ainda afirma que:
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Os anos 90 foram marcados pelo que se poderia denominar de a
redescoberta do turismo como atividade econdmica pelo Estado brasileiro.
Ap6s longos anos na marginalidade da administracdo publica, o turismo
passa a ocupar lugar de destaque no planejamento governamental, processo
este que culmina, em 2003, com a criacao do Ministério do Turismo (CRUZ,
2005, p.29).

Para Ramos e Costa (2017), as viagens se tornam mais acessiveis a
populacao, permitindo sua popularizacdo. Entende-se que com essa popularizacao
surgiram diversos polos turisticos, atraindo cada vez mais turistas de acordo com suas
caracteristicas oferecidas e necessidades dos viajantes. Surge nessa época de
popularizacdo e massificacdo do turismo a oferta de destinos com clima tropical,
também conhecido como turismo de sol e praia, 0s quais possuiam como
caracteristica, cassinos, ou seja, estes se moldavam conforme a necessidade do
turista, visando atender aos seus anseios, fazendo desse modo, que determinado
destino, ficasse consolidado em um dado espaco de tempo.

Alguns autores abordam o turismo de massa como uma ferramenta de
desenvolvimento local, como Rezende e Rezende (2005), que apresentam o turismo
como uma importante fonte de geracdo de emprego e renda e valoriza as estratégias
de desenvolvimento. Para Araujo e Carvalho (2013, p.2) “o turismo de massa é
importante por conta da expressiva demanda de consumidores e pelo seu incentivo a
expansao da infraestrutura turistica, que gera o consumo em larga escala”.

No entanto, ambos os autores abordam a ideia de que o turismo de massa é
uma atividade que gera consequéncias no meio onde € desenvolvida. Um dos
impactos ocasionados pelo turismo de massa € a gentrificacdo dos espacos turisticos
para atender a demanda.

Entende-se nesse caso gentrificacdo como um fendmeno urbano que visa
reinvestir em areas desvalorizadas buscando uma elevacao do status (BATALLER;
BOTELHO, 2012). No ambito do turismo, Nobre (2003) ja apresentava a gentrificacao
como um processo de desocupacdo de areas residenciais para transforma-las em
areas comerciais para atender a demanda turistica.

Dessa forma, a gentrificacdo é um dos resultados gerados pela popularizacao
do turismo, ja que o destino comeca a se desenvolver para atender os turistas e a
populacao local pode ficar em segundo plano ou até mesmo ser afastada da atividade

turistica. Visto isso, faz-se necessario analisar as possiveis estratégias sustentaveis,
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a fim de minimizar os impactos gerados pela popularizacdo e massificacdo das

atividades turisticas.

1.3 Sustentabilidade e turismo

Considerando o cenario de massificacdo, € possivel relacionar a atividade
turistica aos fatores de degradacéo ambiental nos polos turisticos. E possivel entender
que na atualidade, através da popularizacdo do turismo, a atividade necessita cada
vez mais de recursos naturais e culturais para sua promocéao e desenvolvimento, por
iss0, a necessidade de uma gestao capacitada a entender essas demandas de forma
consciente. Tais preocupacoes a respeito da longevidade e manutencéo da atividade
turistica, de acordo com Marujo e Carvalho (2010), levou a admisséo de novas formas
de aplicacdo do turismo como, por exemplo, o turismo sustentavel:

A identificagdo da problematica ambiental surgiu nos anos 1972, através da
primeira Conferéncia da Organizacao das Nac¢des Unidas (ONU) sobre meio ambiente
realizada na cidade de Estocolmo, na Suécia, a fim de tratar da degradacédo e dar
inicio ao conceito de eco desenvolvimento. Segundo Freitas (2010), a Conferéncia de
72 levantou a questdo da influéncia do capitalismo na ocorréncia de impactos
ecoldgicos, surgindo até a ideia de um congelamento do crescimento econémico como
alternativa para a preservagao ambiental.

Foram apresentadas propostas de programas voltadas para questdes
ambientais, como por exemplo o relatério de Bruntland da década de 1980 que além
de trazer a tona o termo sustentabilidade abordava a questdo de uma nova ordem
econbmica internacional que visava a integracdo do crescimento econdmico e a
conservacdo ambiental, aspectos que antes eram considerados incompativeis. Tal
documento apresentou o conceito de desenvolvimento sustentavel como uma forma
de reduzir o ritmo de exploracéo para poupar recursos para os que Virao.

Em 1992, na cidade do Rio de Janeiro ocorreu a Conferéncia das Nacdes
Unidas, também conhecida como Eco-92, que abordava como assunto o meio
ambiente e desenvolvimento, dando continuidade a Conferéncia realizada em 1972.
Os assuntos abordados nessa conferéncia circundavam as questdes de
biodiversidade, divergéncias por interesses econémicos, questdo de desigualdade
social, como por exemplo, formas de minimizar a exploracdo com a crescente

populacdo global. Por ter sido sediado em territorio brasileiro, estes debates
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ecologicos tiveram fortes impactos no cenario do pais, sendo também discutidos pelo
setor turistico.

E provavelmente o evento global onde as questdes de participacdo da
sociedade civil e meio ambiente ficam mais expostas. A segunda conferéncia da ONU,
buscou tratar sobre uma dignidade humana associada aos padrfes civilizatorios em
relacdo aos recursos da terra. A Rio 92, segundo Born (1992), trouxe para 0 ambito
do turismo, enquanto atividade econdmica e social, a conscientizacdo e sensibilizacéo
da populacéo e lideres do setor sobre os efeitos da degradacdo ambiental. Segundo

0 autor:

A repercussédo da ECO-92 sobre o turismo ndo pode ser reduzida ao simples
equacionamento da demanda dos "conscientizados" com a oferta de locais
"naturais” para recreacao, lazer e aprendizado, com a ampliag&o do "turismo
ecolégico”, expressdo de varios significados que comumente denotam
atividades turisticas inspiradas ou realizadas para um contato mais intimo
com a Natureza (BORN, 1992, p.10).

Born (1992), destaca a importancia dos representantes do setor turistico em
fazer com que os principios e acfes advindos da Conferéncia das Nacbes Unidas
encontrem ressonancia no setor, desse modo, fazendo com que empreendimentos
turisticos incorporem a conservacao, eficiéncia e equidade nos uso de recursos
naturais, assim como o respeito a sociedade e ao seu modo de vida, evitando acdes
de um mercado imediatista, o qual prioriza o lucro frente aos riscos de uma atividade
sem planejamento. A Agenda 21, construida na Rio 92, mostrou-se, até os dias atuais,
como um dos maiores exemplos de documentos envolvendo a questdo da
participacdo das sociedades locais. Teve tanta relevancia que depois, diferentes
setores, dentre eles o do turismo criaram suas agendas 21 adaptadas a suas
atividades. A agenda apresentou areas prioritarias de desenvolvimento no turismo de
programas e procedimentos para implementacdo de um turismo considerado
sustentavel (IRVING et al., 2005).

De acordo com Candiotto (2009), o conceito de desenvolvimento sustentavel
comecga a surgir também no universo do turismo, como uma forma de contraposi¢éo
ao turismo tradicional, proporcionando ao turista um contato ao natural, ao diferente.
Levando em considerag&o que o turismo alavancou um processo de desenvolvimento

ambientalmente predatério e socialmente segregado. Ainda de acordo com o autor:
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A valorizacdo de aspectos naturais e histérico-culturais levou instituicdes,
politicos e empresarios a divulgar a ideia de que o turismo poderia ser uma
atividade sustentavel, que por sua vez, contribuiria para o desenvolvimento
sustentavel, pois estaria fundamentado na conservagdo ambiental, resgate e
valorizacdo de objetos e representacdes culturais, e se constituiria em uma
nova op¢do de emprego e renda para as comunidades receptoras
(CANDIOTTO, 2009).

Irving et al. (2005) acredita que sustentabilidade no turismo depende de uma
concepcao estratégica e duradoura de desenvolvimento. Para a autora, o turismo
sustentavel é a gestdo de todos os ambientes, recursos e cidades receptoras, uma
vez que, o turismo busca através da sustentabilidade uma equivaléncia e
oportunidade de reavaliar espacos, paisagens, culturas e economias por meio de bens
e servi¢os produzindo beneficios de enorme proporgao.

Turismo sustentavel apresenta-se entdo como uma alternativa para o
desenvolvimento socioecondmico. Existem duas formas associadas para 0 sucesso
em projetos turisticos de sustentabilidade: a participacdo ativa da sociedade na
elaboracdo dos projetos e enfoque para desenvolvimento local (PETERSON e
ROMANO, 1999, apud. IRVING et al., 2005).

Do ponto de vista de geracdo de emprego em relacdo ao discurso de
sustentabilidade, a industria turistica reivindica politicas publicas especificas para
desenvolvimento do setor através de um planejamento adjunto ao desenvolvimento
local como mostra a tabela 1 de distribuicdo dos beneficios apresentada abaixo
(IRVING et al., 2005). A autora defende que a participacdo da comunidade é essencial
pois a populacdo é conhecedora de si e de sua realidade e é capaz de desenhar

alternativas para problemas identificados.

Tabela 1: Distribuicdo dos beneficios.

BOAS CONDICOES DE
L = DESENVOLVIMENTOS GERACAO DE

TURISMO BASE ECONOMICA EMPRESAS PEQUENO E EMPREGO LOCAL
MEDIO PORTE

Fonte: Autoria prépria (baseada nas informagdes apresentada por Irving et al. no Caderno Virtual
de Turismo, 2005).

Foi somente na Conferéncia da Rio+20, também realizada na cidade do Rio de
Janeiro, que a cultura foi inserida como um possivel quarto pilar da sustentabilidade
levantando a questdo da aproximag¢do dos valores simbdlicos humanos com o

desenvolvimento sustentavel, apresentando o poder da cultura no fortalecimento de
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tal desenvolvimento (BOCCARDI; DUVELLE , 2013). Os autores salientam que esse
evento deixou ainda mais evidente a importancia da cultura como o desenvolvimento
sustentavel.

A cultura na Rio+20 é trazida como um recurso renovavel capaz de transformar
as diferentes abordagens que existem. Ela e o setor criativo sdo tratados na
conferéncia como fatores de maior crescimento na economia global (D’ORVILLE,
2012). E dai, é possivel observar o fortalecimento expressivo do didlogo entre o setor

turistico e a importancia dos investimentos na cultura.

1.4 Turismo e cultura

A relacdo entre cultura e turismo da-se desde os primérdios, como nas viagens
com cunho religioso ou até mesmo o proprio Grand Tour, no qual, ambos carregam
consigo caracteristicas e aspectos culturais®. J& como proposta de segmento da
atividade, o turismo cultural € uma das modalidades nas quais o turismo também se

encontra com esses aspectos. Em seus estudos, Richards (2009) define que:

Todas as atividades de turismo envolvem algum elemento de cultura, seja a
visita a uma localidade ou a um evento cultural, ou simplesmente o desfrutar
da “atmosfera” de um destino em um café de rua, ha uma tentagdo em
considerar todo turismo como “turismo cultural (RICHARDS, 2009, p.25).

Outros autores, como Marujo (2005), Peciar e Isaia (2005) e Ministério do
Turismo (2006) também conceituam e definem turismo cultural, conforme demonstra
a tabela 2 a seguir:

Tabela 2: Quadro defini¢Bes turismo cultural.

AUTOR DEFINICAO TURISMO CULTURAL

Apresenta a ideia de que toda atividade de turismo se relaciona

Marujo (2005) com a cultura, ja que a cultura € um pilar para a atividade turistica

e para o desenvolvimento turistico.

5 As viagens de interesse cultural nasceram na Europa sob a égide do renascimento italiano, quando a
aristocracia se deslocava interessada em conhecer os sitios histéricos e arqueoldgicos que inspiraram
artistas como Michelangelo e Da Vinci e depois as préprias cidades que foram o berco do movimento
artistico. Inspirado pelas viagens do periodo renascentista nasceu a Grand Tour, que consistia em uma
longa temporada em diferentes cidades europeias consideradas como o berc¢o da civiliza¢do ocidental
e que podiam durar anos. O publico da Grand Tour eram os aristocratas, nobres e burgueses da propria
Europa e também das Américas, pessoas que tinham disponibilidade de tempo e recursos para investir
nessas viagens culturais. Um dos aspectos mais interessantes do Grand Tour era exatamente sua
forma convencional e regular, considerada como uma experiéncia educacional, um atributo de
civilizagdo e de formac&o do gosto. (MINISTERIO DO TURISMO, 2006, p.13)
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Aquele que tem por caracteristica o intercambio cultural, o inter-
relacionamento entre pessoas de localidades distintas com seus
Peciar e Isaia (2005) usos e costumes peculiares e o desejo de conhecer o ambiente

em que viviam e vivem determinados grupos humanos.

Compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do

conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e
Ministério do Turismo (2006) cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os
bens materiais e imateriais da cultura.

Fonte: Autoria préopria

Apesar do turismo cultural apresentar como eixo central o envolvimento
essencial com motivagdes culturais, o produto que € consumido pelos turistas, em
alguns casos, nao é essencialmente incentivado por circunstancias culturais, uma vez
gue, em algumas ocasides o produto pode ser consumido como segunda op¢ao, ndo
possuindo a caracteristica de motivador principal (OMT, 2004, apud. RICHARDS,
2009).

Segundo estudos de Richards (2009), a percepc¢ao de cultura se alterou com o
tempo. O que antigamente possuia carater de alta cultura de um destino, como
museus, monumentos e festivais de arte passa a ganhar elementos de cultura popular,
como gastronomia, cinema, esporte e televisdo. Visto isso, conforme a cultura passa
a ser utilizada pelos destinos como desenvolvimento econdmico e social, a exploracao
de produtos de turismo cultural transforma esse modelo de turismo em um mercado
massificado (GONCALVES, 2008).

O turismo cultural tem apresentado, nos ultimos decénios, certa dificuldade em
afirmar sua sustentabilidade, uma vez que a cultura acabou se transformando em um
produto para a atividade turistica, distanciando-se de sua dimensao identitaria e
espontanea e sendo apropriada apenas com fins economicistas. Neste contexto, a
globalizacéo se tornou um fator de criagdo para um mercado cultural, que oferece
riscos de perda de caracteristica e identidade local. Entretanto, o mercado cultural
também se apresenta como uma forma de conectividade entre o turista e o autoctone

(RICHARDS, 2009).

De acordo com o Ministério do Turismo (2006):

Existem formas de expressao da cultura que séo classificadas em areas de
interesse especifico e que geram demandas de viagem com motivagédo
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prépria, mas se configuram dentro da dimensao e caracterizacdo do Turismo
Cultural, € o caso da religido, do misticismo e do esoterismo, 0s grupos
étnicos, a gastronomia, a arqueologia, as paisagens cinematograficas, as
atividades rurais, entre outros (MINISTERIO DO TURISMO, 2006, p.17).

Entende-se entdo que dentro do turismo cultural existem formas de se praticar
as atividades turisticas, sejam elas de cunho mais tradicionais, como o caso do
turismo religioso, turismo civico, turismo educacional ou turismo de sol e praia; ou 0
turismo cultural pode estar presente em praticas mais contemporaneas, que possam
atender 4s demandas do “novo turista” e as novas possibilidades de mercado, no
intuito de se trabalhar o real, Unico e subjetivo de um local.

Nesse contexto Beni (2004), aborda novas tendéncias para o mercado turistico
gue surgem com caracteristicas diferentes das existentes no contexto massivo de
meados do século XX e do turismo predominante nos fins dos anos 90. Estas
defendem a emergéncia de novas experiéncias na oferta de produtos e servigos.
Compreende-se entdo uma passagem de um turismo de servigos para um turismo de
experiéncia como uma nova pratica (BENI, 2004).

Inserido nesse emergente contexto de valorizacdo das experiéncias e
respectivas singularidades dos destinos, destaca-se a modalidade do turismo criativo.
Esta advém da necessidade de se pensar em novos meios de se praticar a atividade

turistica.
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2. TURISMO, CRIATIVIDADE E CINEMA
Neste capitulo € abordado surgimento do conceito de turismo criativo e suas
principais caracteristicas. Em um segundo momento ocorre a apresentacao do cinema
como elemento de criatividade no qual justifica-se a escolha do objeto de estudo do
presente trabalho. O capitulo é finalizado com uma breve descricdo da cidade de

Tiradentes e da Mostra de Cinema de 2019.

2.1 Turismo Criativo

Decorrente de uma massificacdo que transformou o setor cultural em um
produto turistico, o turismo apresentou dificuldades em se afirmar como uma atividade
sustentavel e passou a apresentar caracteristicas padronizadas e mercantilizadas da
cultura. Nesse sentido, ocorrem transformacdes afim de acoplar a atividade turistica
praticas mais contemporaneas, visando atender um mercado que procura
experiéncias e ndo apenas produtos e servicos. De acordo com Ramos e Fernandes
(2014),

Os novos formatos de turismo corroboram estas transformacées, discutindo
a existéncia de um turismo mais flexivel, mais segmentado, mais integrado e
beneficiario de uma maior consciéncia ambiental, em que os turistas sdo mais
independentes e possuem um maior grau de formacdo, e procuram novas
experiéncias, mais aventura e divertimento (RAMOS; FERNANDES, 2014,
p.74).

Dessa forma € possivel perceber que o turismo passa por uma necessidade de
inovacdo. E fundamental que o turismo apresente uma nova forma, para atrair e
atender esse novo turista contemporaneo, que visa uma experiéncia mais intimista
com a atividade turistica. Essa nova pratica de turismo € “construida com base em
necessidades emergentes de turistas que procuram a novidade, o exdtico, a
experiéncia, a criatividade” (RAMOS; FERNANDES, 2014, p.86).

Com isso, observa-se a transformacéao do perfil do turista, que muda o interesse
por consumir produtos e servigos e frequentar destinos turisticos padronizados e
massificados e buscam uma relagdo mais intimista, significativa e interativa com o
local que visitam (BENI, 2004).

Hummel (2016) referéncia Hall (1999) ao afirmar que esse novo turista “busca

destinos turisticos que, além de sustentaveis, sejam singulares e oferecam atividades



30

experenciais, em que o turista possa sentir o que o destino escolhido possa ofertar
quando se amplia o contato com os locais.” (HUMMEL, 2016, p. 37). Nesse contexto,
Filipe (2009) classifica esse novo turista como criativo, levando-se em consideracao o
desejo por um envolvimento ativo na cultura dos paises e das comunidades que visita,
afastando-se de um arquétipo de observador, outrora observado nos processos de
massificagdo do fendmeno turistico. Sendo assim, observamos uma importante
tendéncia comportamental do turista que invoca uma postura mais ativa nos
processos de producao e construgcdo da experiéncia turistica.

A transformacdo se da como uma opcéo ao turismo tradicional, no intuito de
descobrir um segundo olhar do turista ao turismo cultural. O intuito € estimular o turista
a viver uma experiéncia subjetiva e tnica em determinada localidade (NIQUINI, 2019).
Sem que haja atuacdo de outros atores, como agéncias que vendem produtos
prontos. Nesse caso, por exemplo, o turismo criativo ndo sobrepde as agéncias, mas
sim surge como mais uma alternativa até mesmo de produto para venda.

Percebe-se um novo mercado turistico, que mostra como principal
caracteristica a ressignificacdo da experiéncia que o turista busca. Em conjunto, &
perceptivel o desenvolvimento local visto que as comunidades onde sdo praticadas
atividades turisticas passam a enxergar o turismo como algo além de um emprego,
mas também como uma forma de inclusdo nas decisdes referentes a forma como o
turismo serd aplicado. Um formato de turismo cada vez mais relacionado as
experiéncias vivenciadas durante a viagem e ao destino (BENI, 2004,
EMMENDOERFER et al., 2016).

Nota-se que o mercado, que atende esse “novo turista”, se afasta de um modelo
tradicional onde produtos e servicos turisticos séo, de certa forma, padronizados e
caminha para um mercado que prioriza as novas praticas visando os estilos de vida e
de valores, ou seja, a atividade turistica se distancia de uma economia de servicos e
se aproxima da ideia de economia de experiéncia, que se aplica sobre a ideia de
desenvolvimento local (BENI, 2004).6

Esse novo formato da economia (de servicos para de experiéncia) se faz
importante nessa fase transitéria do modelo de turismo pois impacta diretamente na

forma como o turismo passa a ser pensado e aplicado, devido aos processos de

6 Entende-se, portanto, a necessidade de uma nova postura nas praticas das operadoras e agéncias
de turismo.
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mudanca e amadurecimento das escolhas e preferéncias das sociedades. Beni (2004,
p. 301) aponta que “a economia da experiéncia representa uma revolugao
fundamental, uma ruptura com as formas tradicionais de turismo. [...] o que faz da
criatividade uma condi¢cao e um requisito do desempenho”.

A criatividade como insumo, no contexto de oferecer um novo conceito e pratica
de viagem, apresenta-se como ferramenta capaz de auxiliar a atividade em sua
renovagdo. Com isso observamos a emergéncia de segmentos que nascem no bojo
do turismo cultural, mas que se afastam de suas praticas tradicionais, cujos tracos ja
se mostram obsoletos, conforme apontamos no percurso deste capitulo.

O turismo criativo emerge, como uma nova forma de desenvolver a atividade
turistica visando se afastar das maneiras tradicionais ou massificadas, visto que o
perfil do turista vem se alterando em funcdo da busca pelo novo. De acordo com
Carvalho, Lima e Kastenholz (2014), este novo segmento propde que o turista
desenvolva seu potencial criativo e que a interagao entre visitante e local seja mais
expressiva, ou seja, que haja uma real aproximacdo com a comunidade.

No ano de 2000, Richards e Raymond desenvolvem a primeira definicdo de
turismo criativo, a partir da percepcdo de um crescente interesse do turista, no
programa Eurotex, pela cultura e vivéncia local, afim de uma experiéncia mais ativa
(NIQUINI, 2019). O interesse por um turismo mais participativo, onde o turista sai do
papel de observador e se torna parte daguela atividade, serviu de inspiracdo para o
desenvolvimento do conceito de turismo criativo (HUMMEL, 2016). Entretanto
Richards e Raymond ndo foram os Unicos a tratarem do tema, posteriormente, outros
conceitos de turismo criativo surgiram, como mostra a tabela 3, que apresenta alguns

autores e suas respectivas definicoes.



Tabela 3: Turismo criativo e suas definicbes

AUTOR

DEFINICAO

Richards e Raymond (2000)

O turismo que oferece aos visitantes a
oportunidade de desenvolver seu

potencial  criativo  através da

participacdo ativa em cursos e
experiéncias de aprendizagem, que
sdo caracteristicas do destino de

férias para onde séo levados.

Raymond (2007)

Uma forma de turismo mais
sustentdvel que proporciona uma
sensacgao de autenticidade

relativamente a uma cultura local,
através de workshops informais com
uma forte componente pratica e
através de experiéncias criativas. Os
workshops decorrem em pequenos
grupos em casa ou no local de

trabalho dos formadores; estes
permitem aos visitantes explorar a sua
criatividade durante o processo de

aproximacédo a comunidade local.

UNESCO (2007)

Turismo em que o viajante tem uma
interacdo educativa, emocional, social
e participativa com o lugar, a sua
cultura e os seus residentes. Os
turistas sentem esses destinos como

cidadaos

Creative Tourism Network (2010)

E a nova geracdo do turismo, que
permite aos “viajantes” descobrir e
entender a cultura local participando

de atividades artisticas e criativas com

32
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oS moradores (co-criacdo de

experiéncias).

Molina (2011) O turismo criativo tem como
protagonista a comunidade local e seu
ambiente, ou seja, a comunidade é
responsavel pelo desenvolvimento do
turismo criativo em sua localidade

baseado na sua realidade.

Fonte: Autoria prépria.

Apesar do conceito de turismo criativo mostrar-se ainda em construgéo, todas
as definicbes apresentadas trazem como principal caracteristica em comum a
experiéncia ativa do turista na atividade, proporcionando uma aproximacao com a
comunidade local e sua cultura (NIQUINI, 2019).

Richards (2003) citado em Gomes (2012) afirmar que “uma das causas
principais do surgimento do turismo criativo é a necessidade de autocriacdo que
acontece no contexto daquilo que ele denomina por “consumo de conhecimento
especializado” (GOMES, 2012, p.31).

O conceito de Richards e Raymond se “baseia na oferta de experiéncia”,
valorizando o turismo cultural de uma forma distinta da que estava sendo aplicada
através de “novos produtos e experiéncias”, revitalizando o que ja existe e
aumentando a oferta considerando a cultura local (HUMMEL, 2016, p.38).

De acordo com Richards (2012) o turismo criativo € uma resposta ao mercado
saturado, uma reinvencao do turismo, incluindo uma ampla série de experiéncias
criativas, sendo ou ndo o conteudo criativo o principal fator. Ainda de acordo com o
autor, o turismo criativo pode se apresentar através da reutilizacdo de recursos ja
existentes, ressignificacdo de lugares, fortalecimento da identidade e uma forma de
envolver o turista na vida criativa do destino.

Para Himmer (2016), o turismo criativo ndo possui um Unico modelo de
desenvolvimento, as experiéncias criativas podem acontecer de diferentes formas,
onde o produtor criativo conversa com o publico. Para a autora, tais experiéncias
podem ser de aprendizado, provacao, visdo e consumo. Nesse contexto, Molina
(2011) aponta que o turismo criativo precisa ser desenvolvido de forma que se encaixe

na realidade de cada cidade.
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Richards e Raymond (2000), apresentam em seu conceito dois modelos de
desenvolvimento do turismo criativo. O primeiro se manifesta quando a cidade ja
compreende, através de seu modo Unico de viver, um potencial criador de
experiéncias criativas. O segundo modelo ocorre quando o turismo criativo se torna
uma ferramenta complementar para a criagdo de experiéncias (HUMMER, 2016).

Inserido nesse contexto conceitual, Molina (2011) discute o turismo criativo por
meio de um modelo de turismo denominado por ele como industrial, 0 qual ndo possui
caracteristicas necessarias para desenvolver a comunidade local. Identificando como
problema do turismo industrial a falta de criatividade, pois se baseiam em modelos
oriundos da Europa, ou seja, modelos prontos e padronizados que nao se adequam
ao formato, a identidade e a vivéncia das comunidades, estes acabam por se
desenvolver com uma auséncia de valorizacdo da cultura local. Para Ashton et. al.
(2015), os modelos de turismo criativos ndo se associam com a ideia de utilizar
modelos prontos que ndo consideram as caracteristicas locais.

Hummel (2016), aponta que o0 sucesso do turismo criativo se deu pela
passagem dos recursos tangiveis, de um turismo tradicional de praia, montanhas,
museus e etc. para 0s recursos intangiveis, presentes no novo modelo de turismo em
que a pratica turistica precisa ser vivida e sentida. Entretanto, de acordo com a autora,
a elaboracéo da oferta turistica para o desenvolvimento local ndo parte diretamente

da comunidade, mas também de indUstrias criativas, ou seja, Himmel aponta que,

Quando Richards prop6e em seu conceito que as indlstrias criativas sejam
responsaveis pelo contetdo do turismo criativo deveria incluir os atores
sociais responsaveis pelo turismo local, fomentando uma parceria entre as
areas cultural e turistica dos destinos, capacitando e qualificando os entes
que participardo do processo (HUMMEL, 2016, p.39).

Existe um amadurecimento na ideia de consumo, uma vez que a cultura como
produto deixa de ser consumida passivamente para ser consumida ativamente.
Classifica-se como passivo o “turismo de patriménio, cultural e o artesanato; enquanto
no consumo ativo, temos o turismo de artes e, por fim, o turismo criativo como
complemento ao consumo ativo” (HUMMEI, 2016, p.39).

Richards (2012) nos traz algumas ressalvas sobre o segmento e alerta sobre
uma possivel apropriacdo do cotidiano dessas cidades que adotam o modelo de

turismo criativo, tornando a industria criativa um instrumento de politicas publicas. Em
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seus trabalhos, o autor aponta a importancia da atuacdo de Orgaos publicos na
efetivacdo da pratica do turismo criativo, visto que ndo possui um modelo pronto de
aplicacéo.

No conceito de turismo criativo, apresentado por Richards e Raymond (2000),
as praticas de politicas publicas devem ser desenvolvidas visando o desenvolvimento
local através da geracao de uma experiéncia singular para o turista. Experiéncia essa
que se potencializa através de “participagao ativa”, das “experiéncias auténticas”, do
“desenvolvimento de potencial criativo” e do “desenvolvimento de competéncias”
(RICHARDS, 2011, p. 1237 apud CARVALHO; LIMA; KASTENHOLZ , 2014, p. 637).
Os autores defendem que o envolvimento do turista com a comunidade se torna um

potencializador da cultura visto que,

O turismo criativo impulsiona, desta forma, o desenvolvimento de
experiéncias Unicas em que o cunho pessoal de cada visitante proporciona,
por um lado, o usufruto de momentos Unicos, concebidos & medida de cada
um, e por outro lado, uma maior compreensao do significado dos valores,
vivéncias e cultura locais, permitindo assim a aquisicdo de novas
competéncias. (CARVALHO; LIMA; KASTENHOLZ, 2014, p. 637).

E fundamental compreender que o desenvolvimento do turismo criativo esta
diretamente ligado a interacdo ativa entre o turista, a cultura e a vida criativa da
comunidade local (RICHARDS, 2016). Entretanto essa interacdo s6 sera efetiva se a
prépria comunidade estiver engajada e empoderada sobre sua cultura e patriménio,
OuU seja, € necessario que 0s responsaveis pela gestdo dos destinos turisticos
desenvolvam maneiras de envolver o turista na vivéncia local, fazendo com que ele
tenha uma participacdo mais ativa na criacdo da experiéncia, gerando mais valor e
expandindo o consumo de experiéncias para um patamar mais amplo, para uma
“sociedade em rede” (HUMMER, 2016) .

Para Molina (2011), a comunidade local e o ambiente sdo protagonistas do
desenvolvimento do turismo criativo, circunscritos na realidade local. Isso torna, para
0 autor, a atividade turistica Unica ja que se baseia no contexto de cada destino
turistico e as experiencias vivenciadas visam o desenvolvimento local através do
empoderamento da comunidade sobre sua historia, cultura e tradicdo.

Uma caracteristica apresentada Molina (2011), é o envolvimento da
comunidade e seus atores de atividades turisticas no ambito de decisbes e operacdes

do turismo criativo no destino, potencializando as possibilidades e as oportunidades
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internas da comunidade. A atividades ndo devem ser geridas apenas por 0rgaos
publicos ou empresas potencializadoras de atividades turisticas, € necessario o
envolvimento da comunidade no planejamento da atividade, para que nao evolua de
forma descontrolada e possa gerar lucros sociais (HUMMER, 2016).

Nesse contexto, entende-se a importancia do empoderamento e do
envolvimento local no desenvolvimento da atividade turistica para uma troca de
experiéncias entre os moradores e 0s visitantes. O turismo criativo, o turista e a
comunidade em protagonistas das decis6es, gerando valor ao consumo e a oferta
turistica, por meio da ferramenta criatividade (ASHTON et. al., 2015).

A criatividade relaciona-se ao processo de producédo e também de consumo,
ressaltando que o turismo criativo promove a criacdo, em conjunto, de uma atividade.
O desenvolvimento de novas experiéncias agrega novos valores ao insumo do
produto turistico, tendo como base a producédo e participacao ativa dos residentes e
turistas (ASHTON, 2015).

Richards (2018) apresenta uma evolucdo do turismo criativo, afim de
demonstrar o desenvolvimento das definicbes e as diferentes formas de turismo
criativo que surgiram em todo o mundo. Em um recorte nacional, o autor apresenta o
Brasil como pioneiro no desenvolvimento do turismo criativo na América Latina, e
Porto Alegre como uma das primeiras cidades a elaborar um programa’ especifico
para o turismo criativo.

Relembramos também, ainda em um recorte nacional, a existéncia de outros
destinos turisticos que possuem caracteristicas favoraveis ao fomento do presente
segmento. Em 2017, surgiu no estado de Pernambuco, mas especificamente na
cidade de Recife, um projeto chamado Recria®, que é uma rede criativa cujo objetivo
é o estimulo das atividades do turismo criativo no Brasil.

Considera-se, a vista disso, valido analisar como as diversificacbes e
oportunidades da criatividade se relacionam no desenvolvimento do turismo criativo

em um destino turistico no ambito brasileiro. No tépico a seguir serdo relatadas

7 O programa Porto Alegre Turismo Criativo foi desenvolvido pela Prefeitura de Porto Alegre em 2013.
Trata-se de um programa projetado pela Secretaria de Turismo em parceria com a Creative Tourism
Network visando interagir emocionalmente e socialmente o turista com o local de visitacdo. Através de
oficinas e cursos que impulsionam a cultural local (PREFEITURA DE PORTO ALEGRE, 2013).

8 Movimento efetivado em 2017 apds encontro de dois destinos turisticos na cidade de Recife. O
movimento tem como principio impulsionar o Turismo Criativo no Brasil através da integracéo de atores,
experiéncias e segmentos inteligentes da sociedade (RECRIA, 2017).
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caracteristicas e definicdes de criatividade, assim como a apresentacédo do cinema
como elemento de criatividade para justificar a escolha do objeto de estudo da

pesquisa.

2.2 Criatividade e Cinema

Criatividade €, segundo Oliveira et al. (2013), um fendmeno com varias facetas
que dificultam a constru¢cdo de um conceito totalizador. Desta maneira, a criatividade
engloba uma ampla gama de eixos conceituais. O elo fundamental entre eles, funde-
se na ideia de que o0 ato criativo se integra a uma pessoa criativa, a um processo
criativo, a producdo de algo novo e ao valor agregado a isso (MIRSHAWKA E
MIRSHAWKA, 1992).

Os autores sintetizam a criatividade como “a capacidade de dar origem a coisas
novas e valiosas e, além disso, é a capacidade de encontrar novos e melhores modos
para fazer as coisas” (MIRSHAWKA; MIRSHAWKA, 1992, p.24). Taylor (1976) retrata
que a criatividade deve servir de base ao progresso em todo campo de atividade,
incluindo-se entdo, nessa questao, a atividade turistica.

Com base nas definicbes do que é criatividade, levando em consideracdo que
ela atua em diversas areas, incluido no segmento do turismo, Carvalho, Lima e

Kastenholz (2014) afirmam que:

Os novos padrdes de procura requerem novos produtos culturais, em que a
autenticidade, a inovacdo e a criatividade se interligam e permitem a
reformulacao do turismo cultural, proporcionando uma variedade de produtos
turisticos que permitem a auto expressao dos turistas, a aprendizagem e a
compreensao da identidade dos lugares, conferindo mais valor e significado
as suas experiéncias. A criatividade, por sua vez, assume um papel vital
enquanto elemento distintivo da experiéncia turistica, capaz de satisfazer as
expectativas de um publico cada vez mais interessado em viver novas
experiéncias relacionadas com o local e a comunidade que visitam
(CARVALHO; LIMA; KASTENHOLZ, 2014, p.636).

Visto essa relacdo entre criatividade e o turismo se faz necessaria uma
contextualizacdo sobre a economia criativa, levando em consideracdo que o
fendmeno turismo € um fator que gera movimentacdo nos setores econdémicos. A
economia criativa se mostra bem semelhante a economia de experiéncia tratada por

Beni (2004), visto que quando se fala de economia criativa ndo se pensa na troca de
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produto ou servico, mas em maneiras criativas de gerar experiéncias dentro das
relacbes de consumo.

Oliveira et al., (2013) abordam a economia criativa como um “conjunto de
atividades econbmicas” que tem a criatividade como “fator mais expressivo para a
producdo de bens e servicos”. Para os autores a economia criativa € uma
diversificacdo econdmica capaz de potencializar a promoc¢ao da incluséo social ja que
0 “escopo da economia criativa € determinado pela extensao das industrias criativas”
(OLIVEIRA et al., 2013, p.11).

Para Florida (2011) a economia est4 cada vez mais voltada para a informacéao
e conhecimento, levando em consideracdo o0 conhecimento como O recurso
econdmico basico e ndo mais 0s recursos naturais, capital e mao de obra. Para o autor
a criatividade como “criacdo de novas formas praticas a partir desse conhecimento &
a principal forma propulsora” para a economia e quanto maior o0 conhecimento maior
a criatividade, fazendo da inovagao um produto (FLORIDA, 2011, p.44)

As industrias criativas reforcam a cultura e a tradicdo da comunidade, uma
forma de se relacionar com o turismo criativo. Oliveira et al., (2013) apresenta modelos
para entender as caracteristicas estruturais e os diferentes tipos de interpretacédo
sobre industrias criativas. Entre essas questdes se encontra a combinacdo entre
imagem e som, também denominado audiovisual. Tem se entdo um produto de
comunicacao que apresenta recursos intangiveis, visto que a industria criativa engloba
questdes de patrimonio, artes, midia e criagdes funcionais.

De acordo com a Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento
Econbémico (OECD, 2014), o modelo inicial de turismo criativo baseado em
experiencia tradicional de cultura evolui para um modelo mais novo, que possui uma
maior relacdo com as abordagens da indastria criativa envolvendo setores criativos
como a musica, a televisdo e o cinema. Ainda de acordo com a OECD (2014), areas
criativas, como o cinema, ja apresentam ligagcdes com o turismo através do uso de
edificios e paisagens como pano de fundo para a producédo de filmes, uma vez que,
juntamente com o avanco da tecnologia, o turismo criativo tem o potencial de
influenciar areas de desenvolvimento pois implica em facilitar novas experiéncias
turisticas integrando com outros conteudos criativos afim de melhorar a imagem do

destino.
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O cinema se faz presente em todos os modelos apresentados, visto que “(...)
integra o audiovisual de forma artistica, encantadora, criativa, uma atividade cultural
que cria cenarios, historias, representacfes culturais e mostra através de outros
olhares as mais diversas perspectivas”. (SANTOS et al., 2018, p.7) As autoras
ressaltam ainda a ideia de Goncalves e Santos (2014) de que “o cinema proporciona
uma interacdo interpessoal que ndo s6 promove uma melhor convivéncia, como
também & um importante fator gerador de cultura e, portanto, de memaria e costumes
de uma determinada regido”. (SANTOS et al., 2018, p.7,8)

No contexto do turismo, a criatividade surge para desenvolver um produto
capaz de gerar novas experiéncias através da participacdo mais ativa dos envolvidos
nas atividades turisticas para um desenvolvimento local. Surge entdo, novos
elementos e manifestacfes criativas ligadas ao turismo como a gastronomia, O
designer, a musica e o cinema.

Tanto se faz presente na realidade turisticas tais elementos, que a UNESCO
classificou, no contexto brasileiro, algumas cidades como cidades criativas
diretamente ligada e essas manifestacdes de criatividade. Tais cidades “reconhecem
a criatividade como uma direcao estratégica e um impulsionador para a regeneragao
e o desenvolvimento urbano sustentavel”. (UNESCO, 2017)

Alguns destinos que sao capazes de identificar seu potencial criativo diante da
nova demanda de turistas estdo propicios a materializar esses elementos criativos
através de eventos que sdo eficazes em atrair esse novo publico. Alguns lugares
elaboram eventos voltados a gastronomia, outros eventos ligados a literatura e alguns
destinos optam por desenvolver eventos ligados ao cinema com o intuito de
potencializar um desenvolvimento sustentavel na atividade turistica que é o caso da

Mostra de Cinema de Tiradentes.
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2.3 Tiradentes e a Mostra de Cinema 2019

Tiradentes, € uma cidade localizada no Sudeste do estado de Minas Gerais e
faz divisa com Sao Jodo Del Rei, Prados, Coronel Xavier Chaves, Resende Costa
entre outras cidades mineiras (Figural). Sua populacdo é de cerca de sete mil
habitantes e sua economia é movida pelo turismo, além do comércio e da agricultura
(IBGE?®, 2018). Tiradentes tem um destague no cenério do turismo cultural brasileiro,

junto com as demais cidades histéricas de Minas Gerais.

Prados
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Figura 1: Mapa Tiradentes. Fonte: Google maps.

A histéria da cidade se da, assim como outras cidades do contexto de
mineracao aurifera, a partir da extracdo de ouro. Tiradentes era o polo onde mais se
concentrava ouro em superficie na época e ap0s a decadéncia do ouro a cidade
encontrou suporte na agricultura. Apés o tombamento pelo IPHAN, nos anos de
1960, Tiradentes descobre seu potencial turistico (SILVEIRA, 2008).

Possui um conjunto de acervos formado por monumentos civeis e religiosos,
museus, chafarizes, entre outros atrativos que atraem visitacdes e criam
reconhecimento nacional pelo seu valor cultural (Figura 2). Guarda aspectos

significativos e conserva o patriménio historico e cultural, costumes, histéria e lendas

° IBGE ¢ o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/.
Acesso em 19 de junho de 2019.
10 |nstituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional.
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locais e desenvolve, a partir disso, um potencial turistico com uma grande demanda
de visitantes. A cidade se firmou como roteiro obrigatério no curriculo de viajantes

depois que um grupo de intelectuais, participantes da Semana de Arte Moderna de

1922, ficou encantado com o conjunto arquiteténico e artistico (SOARES, 2006).

Figura 2: Municipio de Tiradentes. Fonte: Google imagens .

Bolson et al., (2006) afirmam que Tiradentes € um dos principais destinos
turisticos de Minas Gerais. De acordo com os autores, a Fundag¢do Roberto Marinho
considera que o patriménio histérico de Tiradentes ndo era devidamente aproveitado
e a vida cultural quase inexistente. Foi através da iniciativa de empresarios em
parceria do poder publico que foram elaboradas estratégias para revitalizacdo da
cidade e exploragdo turistica. De acordo com os autores, a Rede Globo teve
importante participacdo para o reconhecimento nacional de Tiradentes.!

A cidade possui um calendario de eventos (Figura 3)'?, que movimenta
Tiradentes praticamente o ano todo e esses eventos tém importancia econdémica local
e regional, uma vez que, trata-se de uma estratégia para se promover o turismo na
cidade, inclusive, com reducéo da sazonalidade. (SILVEIRA, 2008). Nesse calendario,

disponivel em Anexo 2, estdo inclusas diversas formas e manifestacdes culturais

11 Na década de 90 a rede Globo realizou inimeras producdes na cidade de Tiradentes, fazendo a
cidade ser reconhecida nacionalmente, potencializando a atividade turistica (BOLSON et al., 2006).
12 A figura 3 representa o calendario do més Janeiro. O calendario completo esta disponivel em Anexo2.
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visando atrair uma diversidade de publico. Dentre esses eventos anuais, ocorre todo
més de janeiro a Mostra de Cinema (OLIVEIRA, 2006).
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Figura 3: Calendario de eventos més janeiro 2019. Fonte: Prefeitura de Tiradentes, 2019.

A Mostra de Cinema de Tiradentes 2019%° foi produzida pela Universo
Producgdo, empresa idealizadora e produtora de todas as edi¢cdes realizadas em
Tiradentes. Sua primeira edicdo ocorreu em 1998, com a proposta de colaborar com
a retomada da producdo de cinema no Brasil, levando em consideracdo que a
producdo nacional na década de 90 era precaria. Nessa época, de acordo com a

13 Todas as informacgdes sobre a Mostra de Cinema de Tiradentes 2019 foram obtidas no préprio site
do evento. Disponivel em: http://mostratiradentes.com.br/inicio. Acesso em 18 de junho de 2019.
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produtora, os festivais cinematograficos brasileiro estavam. importando filmes
estrangeiros.

A Mostra de Cinema de Tiradentes entra na lista dos principais festivais
cinematograficos do Brasil'4. Entre eles estdo o Festival de Brasilia do Cinema
Brasileiro, o evento de cinema mais antigo do pais, realizando em 2019, sua 542
edicdo; Festival de Cinema de Gramado, que em 2019 chegou em sua 472 edicao;
Mostra Internacional de Cinema de S&o Paulo, que realizou até 2019 o total de 43
edicdes, entre outros eventos. O que diferencia a Mostra de Cinema de Tiradentes
dos outros eventos cinematograficos é a insercao de atividades além das exibicdes
de filmes.

Exibiu, em sua 222 edicdo, 108 filmes durante os nove dias de evento.
Apresentou como tematica “Corpos Adiante” no intuito de referenciar os corpos que
envolvem e desenvolvem o cinema e seus espectadores. A temética do evento buscou
trabalhar em cima de questbes politicas, culturais e sociais jA que trouxe as
problematicas contemporaneas sobre o corpo (sexualidade, género, fobias corporais,
imigracao, entre outros).

A programacao do evento ocorreu em diversos pontos da cidade, sendo os
principais: Largo da Rodoviaria (Figuras 4 e 5), Centro Cultural SESI Minas Yves Alves

(Figura 6), Largo das Forras (Figura 7), e Escola Estadual Basilio da Gama.

14 De acordo com o} site Guia da Semana. Disponivel em:
https://www.guiadasemana.com.br/cinema/noticia/conheca-os-principais-festivais-de-cinema-do-
brasil. Acesso em: 3 de dezembro de 2019.



https://www.guiadasemana.com.br/cinema/noticia/conheca-os-principais-festivais-de-cinema-do-brasil
https://www.guiadasemana.com.br/cinema/noticia/conheca-os-principais-festivais-de-cinema-do-brasil

Figura 4: CineTenda no Largo da Rodoviaria, Tiradentes, 2019. Fonte: Autoria prépria.

- r

Figura 5: Exibicdo de filmes na CineTenda, 2019. Fonte: Flicker Universo Producéo.
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Figura 7: Exibicdo de filmes da Cine Pragca no Largo das Forras, Tiradentes, 2019. Fonte: Flicker
Universo Producéo.

Dentre a programacdo do evento ocorreu a Mostra de Valores que é uma
iniciativa da prépria Universo com o proposito de dialogar e valorizar pessoas, acoes,
projetos e as comunidades locais de Tiradentes. Alma da Cidade foi um filme que
buscou mostrar as transformacdes da cidade através dos relatos dos proprios
moradores, realizando um encontro de gerac¢des entre locais e pessoas que vieram
de fora e escolheram Tiradentes como lar. Criando novas possiveis manifestacdes
culturais e novos modos de ser e viver a cidade. Porém a Mostra de Cinema néo se
limitou com uma programacao de filmes, foram realizadas exposic¢des, cortejos (Figura

8), oficinas (Figuras 9 e 10) e teatros de rua. A ideia do evento € integrar toda

diversidade de publico (Figura 11).
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Figura 9: Oficina Cinelabeduca, 2019. Font: Flicker Universo Producéo.
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.

Figura 10: Oficina de documentario em video digital, 2019. Fonte: Flicker Universo Produc¢éao

ol d

Figura 11: Exposicdo Largo das Forras, Tiradentes, 2019. Fonte: Autoria préopria.

De acordo com os organizadores a Mostra de Cinema de Tiradentes é:

Considerada a maior manifestacéo do cinema brasileiro contemporaneo em
formacéo, reflexdo, exibicdo e difusdo. Busca refletir e debater, em edi¢bes
anuais, o0 que ha de mais destacado e promissor na nova producdo
audiovisual brasileira, em longas e curtas, em qualquer género e em formato
digital. A programacéao é oferecida gratuitamente ao publico e inclui exibig&o
de filmes brasileiros (longas e curtas), pré-estreias, homenagens, debates,
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encontros com a critica, o diretor e o publico, oficinas, seminario, mostrinha
de Cinema, atracGes artisticas (UNIVERSO, 2019) 15,

Sendo assim podemos observar que a Mostra de Cinema de Tiradentes,
definida como objeto de estudo, apresenta caracteristicas possiveis de se relacionar
com o turismo criativo, base tedrica abordada pela pesquisa presente. Os dados que
serdo descritos na proxima etapa dizem respeito a este estudo, ndo servindo de
referéncia para outro, ja que as definicdes apresentadas devem ser feitas de forma

individual, dependendo do tema de observagéao.

15Disponivel em: http://mostratiradentes.com.br/inicio. Acesso em 18 de junho de 2019.
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3. METODOLOGIA

Tiradentes € uma importante cidade no contexto historico cultural de Minas
Gerais. Somado a isso, € também um importante polo turistico na regido do sul do
estado. A cidade oferece, como produto turistico para os visitantes, sua cultura e suas
tradicdes. Por tradicdo, a cidade oferece também um calendario anual de eventos e
manifestacdes culturais para fomento da atividade turistica local.

Dentre os eventos oferecidos destaca-se a Mostra de Cinema de Tiradentes
que, analisada sobre a oOtica dos conceitos trabalhados nessa pesquisa, apresenta
possiveis caracteristicas de manifestacdo social criativa, visto que o cinema € um
gerador de cultura e intercambio cultural.

O presente trabalho visa atingir seus objetivos através de uma pesquisa de
carater exploratério, uma vez que busca uma familiarizagdo com o tema de estudo
considerando que existe uma deficiéncia de publicacdo sobre o tema no Brasil
(EMMENDOERFER et. al., 2016, NIQUINI 2019). Gil (1999) apresenta a pesquisa
exploratéria como uma forma de “desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e
ideias, tendo em vista, a formulacdo de problemas mais precisos ou hipoteses
pesquisaveis para estudos posteriores” (GIL, 1999, p.43).

De acordo com Raupp e Beuren (2006), a pesquisa exploratéria ocorre quando
ndo se tem muito conhecimento sobre o assunto abordado e busca-se uma maior
profundidade, afim de tornar mais claro ou levantar questbes importantes para a

pesquisa. Nesse sentindo Gil (1999) afirma que:

Pesquisas exploratérias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar
visdo geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Este tipo de
pesquisa é realizado especialmente quando o tema escolhido € pouco
explorado e torna-se dificil sobre ele formular hipbteses precisas e
operacionalizaveis (GIL, 1999, p. 43).

Através de um delineamento de pesquisa, considerando o ambiente em que
séo coletados os dados e as formas de controle de variaveis envolvidas, busca-se
interpretar as informacdes obtidas. Para isso, utilizou-se a pesquisa bibliografica (GIL,
1999), através de materiais ja existentes, sejam eles livros ou artigos cientificos. Lima
e Mioto (2007), consideram importante destacar que a pesquisa bibliogréafica € sempre
realizada para fundamentar teoricamente o objeto de estudo, contribuindo com

recursos que auxiliam uma possivel analise dos dados coletados, e vai além de uma
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simples observacao de dados pesquisados, pois transmite uma compreensao critica
do conteudo existente neles.

Também se aplica pesquisa documental, uma vez que visa analisar
documentos coletados durante a pesquisa e que nao possuem nenhum tipo de analise
e podem ser compreendidos de acordo com o objetivo da pesquisa (GIL, 1999). Desse
modo é possivel interpretar que “o conceito de documento ultrapassa a ideia de textos
escritos e/ou impressos. O documento como fonte de pesquisa pode ser escrito e nao
escrito, tais como filmes, videos, slides, fotografias ou posteres” (SA-SILVA et al.,
2009, p.5). No presente trabalho foram utilizados documentos fornecidos pela propria
empresa organizadora e também outros materiais como programacao e informativos.

Para alcancar os objetivos da pesquisa, a coleta de dados ocorreu de duas
formas. A primeira etapa abordou uma pesquisa bibliografica visando levantar
informacgdes a fim de compreender o tema de pesquisa. Foram utilizadas teses e
dissertacdes especificas sobre o tema, artigos cientificos, livros e revistas. Em suma,
0s materiais foram encontrados em meios digitais.

A pesquisa bibliografica abordou assuntos como histéria do turismo,
massificacdo turistica, sustentabilidade, cultura, turismo criativo, cinema e
criatividade. A pesquisadora buscou apresentar os aspectos gerais da histéria do
turismo afim de entender a razdo do surgimento do conceito do turismo criativo.
Apresentando uma linha cronolégica do desenvolvimento da atividade turistica, desde
0 seu surgimento até sua popularizacdo e consequente massificacdo. Esse
movimento gerou necessidade de inovagéo, a ansia por um novo modelo de turismo
gue apresentasse caracteristicas diferentes, criativas. Na pesquisa, a criatividade
surge como uma ferramenta para auxiliar um novo modelo de turismo. O cinema é
justificavel nesse sentido pois € uma manifestacao cultural criativa. Afim tratar dos
assuntos mencionados foram consultados autores como os da tabela 46 a seguir, que

exemplifica as etapas da coleta de dados.

Tabela 4: Quadro de coleta de dados.
COLETA DE DADOS FONTES

Pesquisa bibliografica | BARRETO (2008)
BADARO (2005)

16 Tabela elaborada com base em Niquini (2019).



IRVING et al. (2005)

MARUJO (2005)

BENI (2004)

RICHARDS (2000, 2003, 2009, 2011, 2012, 2013,
2015, 2016, 2018)

MOLINA (2011)

FLORIDA (2011)

KNUPP (2015)

NIQUINI (2019)

Midias digitais

Site da Mostra de Cinema e site da Prefeitura de

Tiradentes e site de 6rgados como IBGE e UNESCO.

Observacgdes durante

pesquisa de campo

Anotacbes manuais e em meios digitais das
percepcdes da pesquisadora. Registros fotograficos

e audios durante o campo.

Questionarios e
entrevistas

semiestruturados

e Secretario de Turismo e Cultura de Tiradentes
e Empresa Organizadora da Mostra de Cinema

e Comunidade local

e Turistas

Fonte: Autoria prépria.
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Além da pesquisa bibliografica também foram utilizadas informacgdes coletadas

durante a observacdo de campo e dados obtidos através dos questionarios e

entrevistas realizados.

Visando identificar a percepgdo dos steakholders!’, a pesquisa apresenta

caracteristicas experimentais (GIL, 1999). Por determinar a Mostra de Cinema de

Tiradentes como objeto de estudo de caso, a pesquisa busca verificar possiveis

relacbes entre o evento e o turismo criativo. De acordo com Godoy (1995) o estudo

de caso se trata de uma pesquisa cujo objeto € uma unidade de analise onde o

pesquisador utiliza variedades de dados coletados em diferentes momentos por meio

17 Cortijo e Mogollén (2011) caracterizam steakholders como atores e agentes da atividade turistica, ou
grupos de interesses do setor turistico. Disponivel
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5018527. Acesso 19 de junho de 2019.

em:
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de variadas fontes de informacdo. Para a autora, observacdo e entrevistas sao
técnicas fundamentais nesse processo de pesquisa.

Visto isso, para a realizacdo da pesquisa, de maneira complementar a coleta
de fontes bibliograficas sobre o tema, foram também realizadas entrevistas e
aplicacao de questionario com diferentes atores conforme sinalizamos na tabela 5. O
questionario, disponivel no Apéndice 1, foi semiestruturado e aplicados como técnica
de investigacdo composta por um determinado nimero de questdes escritas para uma
compreensao das percepcoes.

Os questionarios foram aplicados apenas com 0s turistas pois apresenta um
formato mais préatico e rapido de coleta de informacgdo. Ja as entrevistas, também
previamente semiestruturadas e disponiveis no Apéndice 2,3 e 4 foram utilizadas uma
vez que € uma maneira mais abrangente de se coletar informacdes sobre as diferentes
formas sociais de percepc¢des. Foram aplicadas entrevistas com os moradores, com
0 Secretario de Turismo e também com a empresa organizadora do evento.

Vale ressaltar que as entrevistas aplicadas possuiam perguntas semelhantes'®
entre os atores, com objetivo de reunir informacdes acerca do entendimento sobre
turismo criativo, envolvimento e representatividade local, inclusdo da cultural local,
relacdo do turista com o residente.

Os dados coletados através da escrita e gravacdo dos questionarios e
entrevistas foram avaliados de forma qualitativa, levando em consideragdo que a

pesquisa qualitativa:

Envolve a obtencdo de dados descritivos sobre pessoas, lugares e processos
interativos pelo contato direto do pesquisador com a situacdo estudada,
procurando compreender os fenbmenos segundo a perspectiva dos sujeitos,
ou seja, dos participantes da situacao em estudo (GODOQY, 1995, p. 58).

Tanto os questionarios quanto as entrevistas para aplicagdo em campo foram
previamente elaboradas através da analise do conteddo obtido com a pesquisa
bibliografica sobre o conceito do tema de estudo. A perguntas serviram de base para
uma melhor compreensao da Mostra de Cinema como uma possivel estratégia de
turismo criativo, visto que traziam questdes que abordavam temas, anteriormente

mencionados, que caracterizam o novo modelo de turismo.

18 Vale ressaltar que néo sédo todas as perguntas das entrevistas que sdo semelhantes.
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Foram definidos 4 stakeholders para a realizacdo da pesquisa, sendo eles:
Secretéario de Turismo e Cultura, a empresa organizadora da Mostra de Cinema, a
comunidade local e os turistas presentes no evento, como mostra a tabela 5, a seguir,
gue identifica os atores da pesquisa e a forma como serdo representados e citados

no decorrer do presente trabalho.

Tabela 5: Quadro de stakeholder.

STAKEHOLDERS

IDENTIFICACAO

Secretario de Turismo e Cultura de

ST

Tiradentes

Empresa organizadora da Mostra de | UP
Cinema

Comunidade local C1 até C15
Turistas Tl até T13

Fonte: Autoria propria

O contato com a empresa organizadora foi realizado primeiramente por uma
conversa informal com um dos coordenadores explicando a pesquisa, onde ficou
estabelecido que a melhor forma de contato seria via e-mail e telefone visto que
estavam na execucgdo de um outro evento. Foi encaminhado via e-mail a entrevista,
pela dificuldade de se realizar um encontro pessoal, quatro questbes especificas e
diretas, no qual podem ser visualizados no Apéndice 4.

A primeira ida a campo foi realizada entre os dias 18, 19 e 20 de janeiro de
2019, durante o primeiro final de semana do evento. O reduzido numero de dias
influenciou na percepc¢éao da pesquisadora do evento pois impossibilitou a participacao
em oficinas e rodas de conversa e também dos filmes que estavam propostos na
programacao. A pesquisadora optou por nao participar das atividades ofertadas, uma
vez que, o foco da visita era coletar informacgdes dos turistas durante o evento. A
abordagem com os turistas ocorreu por todo centro histérico de Tiradentes, sendo eles
pontos do evento ou pontos turisticos locais.

Foi aplicado questionario, encontrado no Apéndice 1, previamente elaborado
com 35 questdes breves e objetivas a fim de compreender a percepcao dos turistas
presentes no evento enquanto participantes ativos/passivos e do contato com a
comunidade local. Vale ressaltar que a amostra, tanto para turistas como para a

comunidade, foi de carater ndo probabilistico por conveniéncia, contendo respostas
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de turistas que foram exclusivamente para o evento ou ndo, de diferentes idades e
procedéncias.

A primeira parte do questionério teve como objetivo levantar informagdes
basicas dos turistas, como formacéo, procedéncia e faixa etaria. Ja a segunda parte
do questionario foi elaborado com questbes voltadas a participacdo do turista no
evento. Foram obtidas 13 respostas ao total durante os 3 dias de evento.

O segundo campo aconteceu entre os dias 6 a 9 de junho de 2019, fora da
época que ocorre a Mostra de Cinema. O intuido de um segundo momento em campo
era coletar informacdes do Secretario de Turismo e Cultura e da Comunidade local.

O atual Secretario de Turismo e Cultura de Tiradentes, me recebeu em seu
gabinete na Prefeitura Municipal no dia 07 de junho de 2019 para realizacdo da
entrevista. Os dados foram coletados através da gravacdo das respostas das
questbes previamente elaboradas encontradas em Apéndice 2. Foi um breve
encontro, entretanto a conversa serviu de base para percepcdo e andlise da
pesquisadora.

As entrevistas com a comunidade local foram realizadas através de respostas
escritas em um roteiro pré-estabelecido com cinco perguntas, em Apéndice 3, com
intuito de compreender a percepcdo dos moradores ao envolvimento local com a
Mostra de Cinema e também compreender melhor os aspetos da criatividade para
esses atores. Foram entrevistados 15 moradores de forma aleat6ria e sem um padréo,
ou seja, foram entrevistados estudantes, comerciantes, aposentados e expositores,
entre eles jovens, adultos e idosos.

A segunda ida a campo foi importante para a percepcao da pesquisadora em
relagdo ao impacto turistico na cidade durante a Mostra de Cinema e um outro
momento sem um evento ou manifestacao cultural especifico acontecendo.

Sendo assim, a andlise das informacdes obtidas se deu a partir da leitura
compreensiva dos textos, consecutivo a isso um estudo desse material, em que se
buscou uma estruturacdo por repeticdes tematicas, com a identificagdo dos principais
temas nos textos. Visou trabalhar com os sentidos das falas dos sujeitos da pesquisa,
para que na analise dos dados, fosse feita a articulacéo entre os objetivos do estudo
e a base tedrica, segundo a teméatica que imergiram das falas (BARDIN, 1997).
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3.1 Etapas, Limitacdes e Desafios

A fim de expor de maneira mais organizada as etapas da pesquisa, de acordo
com os métodos acima supracitados, foi realizado uma tabela (6), com etapas da
pesquisa e os respectivos métodos utilizados.

Tabela 6: Descrigdo das etapas da pesquisa.
ETAPAS DESCRIQAO

12 etapa Através de uma andlise exploratoria obteve um levantamento

de um referencial tedrico por meio de pesquisa bibliografica

Outubro 2018 - sobre o tema de estudo.
Janeiro 2019
22 etapa Determinacdo de um objeto de estudo para andlise do

Novembro 2018 objetivo da pesquisa.

32 etapa Aplicacdo de questionarios com os turistas que estavam no
Janeiro 2019 evento, seguido de uma analise dos dados coletados através

de uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia.

42 etapa Realizacdo de uma entrevista com o secretario de turismo e
Junho 2019 moradores locais de Tiradentes, seguido de uma anélise dos
dados coletados através de uma amostra ndo probabilistica

por conveniéncia.

52 etapa Aplicacdo de um questionario com a Universo Producéo,
Julho 2019 empresa organizadora da Mostra de Cinema de Tiradentes,

seguindo de uma analise dos dados coletados.

62 etapa Transcricdo da andlise dos dados coletados para
Agosto — Setembro | compreensdo do objetivo da pesquisa e consideragdes
2019 finais.

Fonte: Autoria propria

Durante o processo de pesquisa houveram algumas limitagbes que, de certa
forma, influenciaram no resultado final do estudo. Devido a impossibilidade de estar
em campo aplicando questionario durante todo o evento, restringiu-se a 13 o niumero
de respostas obtidas de turistas. O baixo nimero de respostas se deu também pelo
fato de os turistas ndo demonstrarem abertura ou disponibilidade para responder o

guestionario ou até mesmo se manifestar sobre o assunto de analise.
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Outra questdo importante de ressaltar foi a dificuldade em contactar a
organizadora do evento, uma vez que a empresa estava realizando outro evento
durante o periodo em que foram encaminhadas as perguntas. A empresa ao
responder se demonstrou disponivel em auxiliar e tirar davidas sobre a relacédo da
Mostra de Cinema de Tiradentes com turismo criativo. Devido a alguns imprevistos
gue ocorreram pela comunicacéo tardia, houve certa dificuldade na anélise dos dados,
uma vez que, o prazo determinado para conclusdo da pesquisa se encerrava.
Entretanto o resultado da pesquisa nédo foi comprometido.

A coleta de informagbes com o Secretario de turismo e moradores locais de
Tiradentes, no segundo momento de campo, possibilitou o estudo das percepc¢des de
importantes personagens para a obtencdo de informagdes com finalidade de
compreender o objetivo da presente pesquisa.

A analise de contetudo (BARDIN, 1977) utilizada para descrever e interpretar
contedado (MORAES, 1999) foi o instrumento utilizado para analisar os dados obtidos
durante a pesquisa. O intuito foi verificar através das opinides dos stakeholders, em
complemento a pesquisa bibliografica, se o objeto de estudo — Mostra de Cinema de

Tiradentes - fomenta o turismo criativo na cidade de Tiradentes.



57

4. APRESENTACAO E ANALISE DE DADOS

Esse capitulo se baseard em uma apresentacdo e analise das informacdes
obtidas durantes as visitas de campo e pesquisa bibliografica. Inicialmente sera
apresentada a percepcao da organizadora do evento, Universo Producao, seguida da
percepcao do 6rgao publico representada neste estudo pelo Secretario de Turismo e
Cultura de Tiradentes. Em sequéncia a percep¢ao da comunidade local e por fim dos
turistas presentes durante o evento. Por fim, as informagdes seréo analisadas, afim
de contextualizar as percepc¢fes dos steakholders com os conceitos e caracteristicas
de turismo criativo anteriormente apresentadas.

E importante salientar que na analise de dados serdo considerados quatro
caracteristicas de turismo criativo como principais pontos de investigacao, sendo eles:
experiéncia e participacao ativa do turista (co-criacdo), aproximacao do turista com a
comunidade, participacdo ativa da comunidade no desenvolvimento da atividade

turistica e desenvolvimento do potencial criativo.

4.1 Percepcao dos Steakholders

Para argumentacdo dos dados coletados, serd realizada uma divisdo em
tdpicos que no primeiro momento sera abordada a percepc¢éo da Universo Producédo
como produtora e organizadora do evento, buscando trazer um olhar deste ator sobre
a relacado da Mostra de cinema com o poder publico e a comunidade. Esse olhar é
importante, pois como abordamos no referencial, para o turismo criativo se
desenvolver é fundamental o envolvimento ativo da comunidade no desenvolvimento
das atividades turisticas.

Em seguida sera apresentada a visdo do Secretario de Turismo e Cultura de
Tiradentes sobre a atuacdo e execucao do evento e a relacao do proprio poder publico
com o evento e o0s autdctones, a fim de entender se existem estratégias de
envolvimento da comunidade nas atividades em prol da cidade. O intuito € discutir se
essa interacdo se da para além dos aspectos econdémicos de empregabilidade e
geracdo de renda. Se ha de fato uma participacdo ativa na propulsdo de uma

criatividade.
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Sera também abordada a percepcdo dos moradores locais buscando
compreender a interacao deles com a Mostra de Cinema a fim de analisar as questdes
de representatividade local e empoderamento cultural.

Em concluséo sera apresentada a visao dos turistas que estiveram presentes
durante o evento a fim de compreender a percepcdo deles enquanto participantes
ativos/passivos e do contato com a comunidade local. Essa andlise é importante pois,
como abordado no referencial, o turismo criativo se caracteriza por oferecer ao turista
uma experiéncia unica e ativa ao desenvolver atividades no qual o mesmo se sinta

pertencente aquela comunidade e sua cultura durante a viagem.

ORGANIZADORA

O contato com a organizadora foi realizado primeiramente por uma conversa
informal com um dos coordenadores da empresa explicando o trabalho, onde ficou
estabelecido que a melhor forma de contato seria via e-mail e telefone, visto que
estavam na execucdo de um outro evento. Foi encaminhado entdo via e-mail, pela
dificuldade de se realizar um encontro pessoal, quatro questdes especificas e diretas.

Ao perguntar sobre a participacdo da comunidade no desenvolvimento do
projeto do evento buscando entender se ha uma relacdo e um dialogo direto com a
comunidade a produtora informa que por ser uma cidade de pequeno porte existe um
envolvimento direto da comunidade e que sao realizadas visitas de pré-producéo e
reunides preparatorias com liderancas, entidades locais e o poder publico, importantes
atores no sentido de formadores de opinido (BRAGA, 2007) . A produtora menciona
0S seguintes participantes desses encontros antecedentes ao evento:

e Prefeitura Municipal de Tiradentes (Gabinete, Secretaria de Turismo e
Cultura e Camara de Vereadores);

e Departamento de Transito;

e ASSET!;

e |PHAN;

e Corpo de Bombeiros;

e Policia Militar;

e Pousadas e Restaurantes parceiros do evento.

19 Associacao de Empresarios de Tiradentes.
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Observa-se um viés econbmico nos apontamentos dos participantes dos
encontros, uma vez que, nao foi possivel identificar a insercdo de associacdo de
moradores, como exemplo de representatividade local.

Foi possivel notar que a empresa realiza, antes da execuc¢ao do evento, acdes
a fim de preparar e alinhar a cidade com as questdes da Mostra de Cinema, como

podemos observar:

Todos os contatos sao realizados no sentido de levantar
demandas da cidade, alinhar acdes e responsabilidades de forma que
0 evento seja realizado em consonancia com as leis que regem o
municipio e em sintonia com a realidade da comunidade local (UP,
2019).20

Ao gquestionar sobre a existéncia de alguma ferramenta desenvolvida com o
intuito de incluir a cultura local, a Universo informa que desde a primeira edicdo é
realizado um Cortejo das Artes que acontece no primeiro dia do evento e tem como
foco a comemoracéo do aniversario da cidade de Tiradentes que é no dia 19 de janeiro
e que grupos culturais e artisticos da cidade e regido fazem parte desse cortejo. A
empresa informa também que realiza a Campanha Patrimonial denominada
“Descubra Tiradentes?!” com o propdsito de ressaltar a importancia do patrimonio, das
tradicBes, costumes e cultura local visando despertar no publico frequentador o apreco
e valorizagdo pela cidade ao mesmo tempo que visa contribuir e conscientizar a
preservacdo e cuidado com os bens culturais da cidade. Além disso existe outra
iniciativa promovida pelo evento, como mostra a fala a sequir:

A Mostra de Valores que é concebida para dialogar com as

comunidades visando valorizar e destacar pessoas, acoes,
programas e lugares da cidade (UP, 2019).

Desta forma é possivel observar que a Universo compreende a importancia da
inclusdo da comunidade no evento a fim de conservar a riqgueza material e imaterial
gue Tiradentes possui. Entretanto, tal compreensao contrapde as informacdes sobre
as reunides preparatorias, visto que ndo €é mencionada a participacdo de

representantes da comunidade, como por exemplo associa¢cdes de moradores.

20 As falas dos atores serdo representadas na seguinte formatagdo: Arial, 12, italico, recuo 3cm
(esquerda).

21 Vale ressaltar que, durante o campo, a pesquisadora ndo viu e nem pude participar da campanha
Descubra Tiradentes. As informacdes aqui apresentadas sdo baseadas na fala da organizadora do
evento.
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Em relacdo ao entendimento da Universo quanto a visdo do poder publico sobre
o produto Mostra de Cinema, enquanto elemento propulsor do turismo criativo na
cidade, percebe-se que a empresa acredita que o poder publico compreende a
realizagéo do evento como um elemento propulsor, uma vez que consideram:

e O intenso fluxo turistico durante o evento;

e A participacdo dos turistas nas atividades oferecidas na programacdo do
evento;

¢ A movimentacdo que o evento provoca na economia da cidade;

e O crescimento da cidade ao longo dos mais de 20 anos de realizagdo do
eventoz;

e Vocacdao da cidade como destino turistico com a realizacdo de outros eventos
culturais mais recentes.

Nota-se, nesse contexto, que a percepcdo da empresa sobre turismo criativo
se baseia em questbes mercadolOgicas ja que ressalta aspectos econdmicos e
tampouco menciona questbes de inclusdo social. Podendo perceber um
distanciamento dos reais caracteristicas de turismo criativo.

Sobre 0 questionamento da criacdo do tema do evento e consideracdo das
caracteristicas da comunidade, a empresa afirma que o foco da Mostra de Cinema &
0 cinema brasileiro contemporaneo e por ser um evento nacional, nas definicdes do
tema central de cada edi¢cdo, sdo considerados aspectos e caracteristicas da atual

producado cinematografica contemporanea brasileira, de acordo com a organizadora:

Por esse motivo, a definicdo do tema central de cada edicéo
leva em consideracao o objeto do evento — o cinema brasileiro e, a
partir do trabalho curatorial, destaca conceito que ira nortear a
programacao de filmes, homenagens, reflexdo de cada edigéo (UP,
2019).

No entanto, a empresa afirma que no contexto da programacgao sao promovidos

eixos teméaticos que levam em consideracgéo as caracteristicas da comunidade local e
regional, exemplificando:

e Mostra de Valores — a cada edi¢ao € escolhido uma instituicdo ou acéo

local para receber o destaque através da realizagdo de uma exposicao

e/ou filme;

22 De acordo com a Universo em 1998, primeira edi¢cdo do evento, a cidade possuia 700 leitos e hoje
conta com mais de 5.000 leitos.
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e Mostra Regional — exibicédo de filmes produzidos na cidade de Tiradentes

e/ou regiao;
e Espaco para apresentacao de artistas locais em teatro de rua, shows e

cortejo.?3

Com isso é possivel perceber que a cultura local ndo € o foco principal do
evento, entretanto sdo desenvolvidas, pela empresa organizadora e produtora da
Mostra de Cinema, algumas atividades a fim de aproximar a comunidade e ressaltar
o valor social, cultural e arquitetdnico de Tiradentes. Na visdo da Universo existe uma
relacdo benéfica entre o evento e a cidade principalmente na questdo de

desenvolvimento local e econdmico.

SECRETARIO DE TURISMO E CULTURA

O atual Secretario de Turismo e Cultura de Tiradentes, me recebeu em seu
gabinete na Prefeitura Municipal no dia 07 de junho para realizagéo da entrevista. Os
dados foram coletados através da gravacgéo das respostas das questdes levantadas.

O secretario estudou violino na UFSJ?, antes de entrar na secretaria
trabalhava exclusivamente como musico. Tocou na pecga “Processo de Concerto de
Desejo” e dava aula de violino e musica em Tiradentes e Lavras. No final de 2016,
antes de assumir o cargo de Secretario, ele regia a Banda Ramalho de Tiradentes.

Em 2017 assumiu o cargo de Superintendente de Cultura, onde cuidava
somente da parte cultural da cidade e tinha um secretario geral que cuidava das
demandas de turismo. De acordo com o ST o antigo secretario foi embora em junho
de 2018, momento em que ele assumiu toda a secretaria e comecou a trabalhar com
0 turismo na cidade.

O secretério ao se referir ao cargo informou que o maior desafio, na perspectiva
dele, foi recuperar o bom convivio com o conselho municipal. E para ele uma das
missdes ao assumir a Secretaria de Turismo e Cultura foi recuperar o investimento
em marketing turistico.

De acordo com entrevistado, a Secretaria tem feito muitos trabalhos de
treinamentos dos atores de turismo em Tiradentes, ele afirma que no ano de 2018

foram ofertados workshops voltados para todas as areas de turismo da cidade. Os

23 Durante a primeira ida a campo nao foi possivel participar efetivamente de nenhuma das atividades
mencionadas. Entretanto, a Mostra de Valores foi uma atividade encontrada na programacao do evento.
24 Universidade Federal de Sdo Jodo Del Rei
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cursos aconteceram em parceria com Senac?® e durante esse ano de 2019 continuam
lapidando o pessoal que trabalha com turismo pra que Tiradentes possa ter servico
turistico melhor.

Ao ser questionado sobre o envolvimento da comunidade durante o processo
de desenvolvimento do evento o secretario afirma que ndo acontece relacdo direta
entre os organizadores e a comunidade local no processo de elaboracdo da Mostra
de Cinema:

N&o, ndo acontece. Acontece um pouco antes quando vai
passar para o conselho para explicar como vai ser, ndo para construir
0 projeto. E so pra falar que vai ser assim, assim, assim. Ai o conselho
municipal d& o parecer deles, algumas coisas eles cortam outras eles
acrescentam, mas o projeto ja vem pronto. Tanto é que até os projetos

de estruturas temporarias eles nem trazem para o IPHAN daqui eles
trazem aprovado pelo IPHAN de Belo Horizonte (ST, 2019).

E possivel notar nesse contexto, distintos aspectos entre a percep¢édo da
empresa que organiza 0 evento e o0 poder publico, em relacdo a insercdo da
comunidade no desenvolvimento do evento. Enquanto a empresa enxerga um contato
direto com a comunidade através das entidades durante a fase de pré-producdo o
poder publico observa que a comunidade local ndo opina na elaboracéo do evento.

Em relacdo ao desenvolvimento de ferramentas do evento com intuito de incluir
a cultura local, quando questionado, o secretario logo conta que os organizadores
oferecem atividades de capacitacdo e inserem na programacao, em todas as edicoes,
um cortejo que € um momento onde os locais tem mais contato com o evento. O ST
fala também da execuc¢do do documentario “Alma da cidade” que foi realizado na
propria cidade de Tiradentes e reproduzido nessa 222 edicao da Mostra de Cinema.
O secretario comentou também que um morador local chegou a efetuar um filme que
foi aprovado pelo edital e conseguiu participar do evento?6. Nesse momento é possivel
notar uma satisfacéo, enquanto poder publico, do que foi apresentado como cultura
local pelo evento.

Quando perguntado sobre a participacdo do poder publico no desenvolvimento
da Mostra de Cinema, no que diz respeito a elaboracdo de atividades que visam

envolver o turista como participantes ativos da experiéncias que a comunidade

25 Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial
26 Tal participagcao do morador na Mostra de Cinema ndo ocorreu no ano de 2019. O fato ocorreu em
edi¢cbes anteriores. O secretario ndo informou o0 ano do ocorrido.



63

oferece, o secretario ndo apresenta nenhuma atividade elaborada especificamente
pelo poder publico, entretanto afirmou que existe o contato dos turistas com 0s
moradores, pois ambos participam das oficinas, das exibicbes dos filmes e das
apresentacdes e shows que ocorriam ao final da programacéo diaria.

Nesse contexto, durante o campo nao foi possivel perceber uma real interacao
entre turista e residente. Apesar das oficinas e filmes serem abertos ao publico, a
sensacao de ser um evento para turista e ndo para morador tornou-se notéria para a
pesquisadora. Entende-se, visto isso que existem possibilidades de uma maior
integracdo do poder publico junto a empresa organizadora para o fomento de
atividades que permitam de maneira mais direta, um envolvimento maior, no que
tange a criatividade, dos turistas com a populacéo. Existe, portanto, uma lacuna nesse

sentido.

Ao ser indagado sobre medidas tomadas a fim de minimizar os possiveis
impactos negativos que um evento do porte da Mostra de Cinema pode ocasionar na
comunidade, o ST afirma que a Secretaria de Turismo e Cultura atua junto com 0s
conselhos. Como afirma o secretario, o poder publico € muito participativo nessas
questdes e a opinido do conselho de turismo e do conselho de patrimonio cultural®’

se faz importante para a secretaria.

Sim, a gente trabalha junto com os conselhos, sempre
participativo, a gente da muito valor pra opinido do conselho de
turismo e do conselho de patriménio cultural. Esses conselhos sao
compostos por moradores, pelo poder executivo, legislativo e
sociedade civil organizada. No conselho de patriménio cultural tem o
congado que participa, tem a orquestra Banda Ramalho que patrticipa,
o teatro entrevista participa, a associacdo de empresario participa dos
dois conselhos, o instituto histérico geografico participa dos dois
conselhos, o corpo bombeiro voluntario também participa dos dois
conselhos. Tem um corpo de bombeiros aqui que ajuda muito na
preservacao patrimonial da cidade. A gente sempre tenta trazer da
melhor forma possivel para ndo atrapalhar a cultura local (ST, 2019).

Fugindo um pouco do roteiro da entrevista, comento que conversei com uma
comerciante sobre o trabalho e o intuito da visita a Tiradentes e que ela havia me dito
que pouco se vé de morador local durante a programacao, pois no ponto de vista dela

€ um evento para turista. Nesse momento o secretario afirma que o publico € muito

27 Conselho Turismo (COMTUR) - Presidente: Jeanderson Fernando Marostegan; Conselho Politicas
Culturais e Patrimbnio (CMPCP) - Presidente: Ricardo Sa Peixoto Montenegro (PREFEITURA DE
TIRADENTES).
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especifico e que ninguém trabalha com cinema na cidade, sendo assim o contato mais
préximo dos locais é durante as oficinais ou no cortejo que ocorre no inicio do evento.

Comento que além do cortejo teve a Mostra de Valores e pergunto se foi a
primeira vez que ocorreu esse tipo de programacao e o secretario me informou que
apesar de estar na secretaria desde 2017 ele néo se recorda de outras atividades ou
programacdes com a mesmas caracteristicas da Mostra de Valores.

Ao voltar para o roteiro de perguntas, quando é questionado sobre a visdo do
poder publico em relacéo a Mostra de Cinema como um elemento propulsor do turismo
criativo na cidade, o secretario informa que, pelo ponto de vista dele, o evento é visto
como um elemento propulsor:

Acho que eles fazem sim, eles trazem o publico especifico
deles, mas o turista chega aqui conhece a cidade, faz tudo e ainda faz

parte do evento. Eles ndo sO assistem filmes, eles podem fazer
oficina, pode participar (ST, 2019).

Nesse contexto, 0 secretario apresenta uma relacdo entre o turista e a
comunidade local pode ser melhor explorada, com ac¢des mais especificas e néo tdo
abrangentes como a simples possibilidade de o turista conhecer a cidade. Visto que,
através das falas do ST ndo é possivel observar um contato e uma troca de
experiéncia entre as partes, caracteristica do turismo criativo.

Ao encerrar as questdes pré-estabelecidas no roteiro, a pesquisadora iniciou
uma conversa de carater mais informal, onde o secretéario informou que o publico da
Mostra de Cinema é muito especifico e vem deixando de ser benéfico para a cidade.
De acordo com o ST, o publico do evento se caracteriza como excursionista. Ainda de
acordo com o secretario, a cidade teve problemas com pichacdes na edi¢cao de 2019,
segundo ele é necessario uma revisado e desenvolvimento de a¢des que inviabilizem

esse tipo de comportamento.

7

Ao indagar se essa revisdo é no intuito de impulsionar a cultura local, o
secretario diz achar importante a valorizacao local, pois 0 minimo que podem fazer é
o reconhecimento da identidade da cidade. O ST menciona alguns outros eventos que
acontecem em Tiradentes que visam valorizar a comunidade local, como: Festival
Gastrondmico, Tiradentes em Cena, Semana Criativa, entre outros que fazem uma
ponte entre a populagao o local e o turista. Ao falar dos eventos e da participagao
publica na aproximacdo da populacdo ele diz que esse didlogo é sempre com 0s

conselhos municipais.



65

Finalizamos a entrevista conversando sobre o desenvolvimento de atividades
da Mostra de Cinema nos bairros periféricos de Tiradentes, levando em consideracao
que poucos sao o0s hativos que moram no centro histérico. Pergunto se ele se recorda
de alguma programacéao que ocorreu fora do centro e o secretario informa que nao se
lembra de programacdes realizadas nos bairros mais afastados. Nesse contexto, o0
secretario diz que a maioria dos nativos vivem fora da cidade, mas que isso ndo exclui
a cultura local, uma vez que, de acordo com ele, Tiradentes possui uma ramificacéo

cultural muito grande e que nédo esta concentrada apenas no centro historico.

COMUNIDADE LOCAL

As entrevistas com a comunidade local foram realizadas através de respostas
escritas em um roteiro pré-estabelecido com cinco perguntas, disponiveis no Apéndice
3, com intuito de compreender a percepcao dos moradores ao envolvimento local com
a Mostra de Cinema. Foram entrevistados 15 moradores de forma aleatoria e sem um
padrdo (uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia), ou seja, foram
entrevistados estudantes, comerciantes, aposentados e expositores, entre eles
jovens, adultos e idosos.

Ao perguntar sobre o envolvimento da comunidade no processo de
desenvolvimento do evento, alguns moradores afirmam que ndo existe esse dialogo
direto com a comunidade durante o processo de desenvolvimento da Mostra de
Cinema:

Em relacdo a mostra de cinema ndo, como é um produto ja é

formatado e pronto ndo ha uma participacao direta da sociedade no
sentido de produzir ou mesmo co-criar o evento (C5, 2019).

Em contrapartida alguns dos entrevistados afirmam que existe um didlogo com
a comunidade, uma vez que a populacédo ja conhece o evento possibilitando um

contato interativo, como mostra a fala a seguir:

Sim, na Mostra de Cinema a equipe passa nas escolas em
Tiradentes avisando sobre as atividades disponiveis para 0s
moradores. (C2, 2019).

Nesse sentido € possivel notar que, apesar de alguns moradores declararem
gue existe um contato com a comunidade durante o desenvolvimento do projeto, esse
contato se trata de informagbes sobre a programacéo e atividades ofertadas e nao

sobre o envolvimento da comunidade na criagéo do projeto.
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Ao questionar sobre ferramentas desenvolvidas com intuito de incluir a cultura
local alguns dos entrevistados apresentam visao positiva sobre a inclusdo da mesma
no evento atraves de cortejos e exposicdes, no entanto nota-se pelos dados coletados
com os entrevistados um distanciamento da ideia de cultura local, visto que se
mostram satisfeitos, por exemplo, pelo oferecimento de oficinas, que nao
necessariamente inserem ou valorizam a cultura local. Contudo, alguns dos
entrevistados também afirmam que n&o percebem a insercéo da cultura local ou da
comunidade por parte da organizagéo do evento.

Ao indagar sobre a comunidade se sentir, ou ndo, representada durante o
evento, apenas 4 dos entrevistados se manifestaram positivos. De acordo com esses
moradores, a comunidade é representada no evento pois 0s mesmos séo colocados
em evidéncia. Segundo esses moradores, 0 evento cria oportunidade de trabalho e
possibilita a expressédo do cotidiano por parte da comunidade. No entanto, em sua
grande maioria, 0s entrevistados afirmam que a comunidade ndo é representada
durante a Mostra de Cinema. Para essa parcela de entrevistados, o evento € voltado
para os turistas e ndo para a comunidade, mesmo que haja algumas atividades
disponivel para ambos, existe um afastamento em relacdo aos moradores. Percebe-
se também, na fala de alguns dos entrevistados, que a representatividade local,
durante o evento, é através de méo de obra:

N&o acho que se sente representada, os filmes que séo feitos
aqui em Tiradentes, vamos dizer o produto em si ha cidade, os filmes
gue séo feitos geralmente sao filmes da distribuidora Globo filmes que
a mostra de cinema hoje ndo exibe mais, por motivos dela, hoje ela
trabalha mais com filmes autorais, entdo esses filmes comerciais que
ganham as salas ndo vem aqui, entdo acaba que a populacéo néo se
vé nas telas, entdo eu ndo acho que a comunidade é muito
representada. E o produto que vem, como sao produtos autorais, Sdo

mais voltados pro mercado ou pra area de cinema, para estudantes
de cinema (C10, 2019).

Me sinto representada pelos faxineiros, por quem esta la
servindo, por quem esta la trabalhando. Por que Tiradentes s6 tem
como objetivo pra gente daqui trabalhar, entdo a gente se vé
representado pelas pessoas que estao la trabalhando (C4, 2019).

Ao questionar sobre atividades de maior interacdo da comunidade com o
turista, e da participagdo da mesma durante o evento, a linha de resposta segue, em
sua maioria, as respostas da questdo anterior. E possivel perceber que para a

comunidade local a maior interacdo do autdoctone com o turista é através da prestacéo
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de servicos. O visitante, durante a Mostra de Cinema, interage com a populacdo
apenas através do consumo dos servicos turisticos (restaurantes, lojas, hotéis e etc.).
Poucos foram os moradores que notam uma interacao através das oficinas, exibi¢cdes
de filmes ou interacdes artisticas:

Algumas interacdes artisticas, mas para o0 turista. A

participacdo da populacdo é em geragcdo de emprego e servi¢co (C9,
2019).

Para finalizar a entrevista, questiono se 0 evento trouxe algum novo
aprendizado que pudesse ser aplicado posteriormente no dia a dia. As respostas
ficaram bem divididas pois metade dos entrevistados informaram que ndo conseguem
aproveitar nenhum contetdo apresentado durante o evento, como apresenta um dos

moradores:

Muito pouco! As vezes algum bom filme e muitos bons shows
(C7, 2019).

Entretanto, a outra metade de entrevistados se mostrou satisfeita em relacéo
aos conteudos ofertados no evento, uma vez que, sentiram que o conteudo da Mostra
de Cinema agregou em suas vidas. Contudo, em muitos casos néo puderam aplicar o
conhecimento depois por falta de oportunidade ou por ndo ser exatamente a area de

interesse dos mesmos, como foi apresentado:

Acho legais os temas abordados nos filmes, eles sdo temas
gue estao presentes no nosso dia a dia. Em alguns filmes podemos
mudar nosso ponto de vista e nossa forma de agir (C6, 2019)

Sim, ele traz conhecimento com o cinema e com outros temas
importantes. As coisas que eu aprendo eu ndo consigo aplicar depois
por falta de oportunidade. (C1, 2019)

Com isso, é possivel entender que a populacdo ndo recebe os contetdos
ofertados durante evento como algo direcionado para eles, ja que, mesmo 0s
entrevistados que se apresentaram satisfeitos, informam que ndo tem oportunidade
de aplicar o conhecimento depois. Entende-se pela fala de um dos moradores
entrevistados que o evento é direcionado para estudantes e profissionais da area de
cinema:

Particularmente néo, eu vejo que hoje o foco da Mostra de

Cinema nem é mais o turista em si, € para interessados, estudantes
e profissionais de cinema (C15, 2019).
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TURISTAS

Foram aplicados questionarios previamente elaborados com 35 questbes
breves e objetivas, disponivel em Apéndice 1, a fim de compreender a percepcéo dos
turistas presentes no evento enquanto participantes ativos/passivos e do contato com
a comunidade local. Vale ressaltar que assim como as entrevistas com a comunidade
local, os questionarios com os turistas foram aplicados de forma aleatéria sem um
padrdo (uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia), contendo respostas de
turistas que foram exclusivamente para o evento ou ndo, de diferentes idades e
procedéncias.

A primeira parte do questionario foi elaborado para levantar informacfes
basicas e caracterizar os turistas, como formacéo, procedéncia e faixa etaria. Através
das 13 respostas obtidas foi possivel notar uma faixa etéria entre 23 e 27 anos, onde
quatro deles responderam ter 24 anos e trés responderam ter 26 anos. Em sua maioria
oriundos de cidades de Minas Gerais, como: Belo Horizonte, Formiga, S&o Jodo Del
Rei. Dentre eles haviam dois profissionais de cinema e um profissional de turismo.

Em relacdo as questbes voltadas a participacdo dos turistas no evento, foi
possivel perceber que, apesar da maioria dos turistas ja conhecerem a cidade de
Tiradentes. Apenas um pouco mais da metade respondeu que foi exclusivamente por
conta da Mostra de Cinema, uma vez que ja € um evento conhecido nacionalmente e
apresenta uma vasta programacdo?® e uma estrutura propicia para a participacdo. O
mercado cinematografico foi um dos elementos levado em consideracdo pelos

turistas:

Toda a programacao ao meu ver tem sua especialidade. Venho
para acompanhar como anda o mercado de cinema brasileiro e
participei de oficinas e assisti a alguns filmes. (T12, 2019).

A maioria dos turistas que responderam os questionarios se classificaram como
passivo/espectador, poucos foram o que se consideraram ativo/co-criador. De acordo
com as respostas obtidas foi possivel perceber que os turistas que se consideraram
ativo/co-criador se classificaram de tal forma pela participacéo nas oficinas ofertadas.
Contudo, as respostas indicaram que os turistas consideram que o evento estimula a

criatividade, como podemos observar:

28 A programacéo completa do evento esta disponivel em Anexo 2. Foi apresentado um folder elaborado
pela prépria Mostra de Cinema de Tiradentes 2019.
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Sao diversas referéncias novas, iSSO com certeza causa um
impacto subjetivo em relacdo a criatividade (T13, 2019).

Roteiros que exercitam a capacidade de refletir, analisar e se
entreter (T4, 2019).

Os filmes expostos excitam a diversidade cultural, assim como
nos fazem refletir sobre a vida (T8, 2019).

De acordo com as respostas obtidas, a maioria dos turistas consideram que a
Mostra de Cinema deveria ser considerada patrimonio?® de Tiradentes. Para essa
maioria, 0 evento ja acontece ha muito tempo na cidade, tornando-o de certa forma
uma tradi¢cdo local. Para os turistas, se houvesse uma valorizagdo da identidade
cultural por parte da comunidade, o evento poderia ser algo tao representativo para o
local que poderia ser considerado como patriménio de Tiradentes:

Porque j4 € um evento que acontece ha muito tempo, muito
importante pra economia local (T9, 2019).

O evento ja se encontra no calendario anual de eventos da
cidade. Se a populagdo tomasse 0 evento como Seus por ser
desenvolvido ali poderé fazer parte da historia da cidade (T3, 2019).

Para mim, patrimbnio também se adequa ao imaterial, e por
mais que a Mostra de Cinema de Tiradentes seja uma eventualidade,
ela deveria ser considerada como um patriménio cultural de Minas
Gerais por agregar e ressignificar a cidade como um todo (T6, 2019)

Entretanto, alguns dos turistas se manifestaram conta o evento ser considerado
patriménio de Tiradentes, levando em consideracdo o reconhecimento nacional e a
relacdo do evento com a propria populacéo:

Pois ela apesar de contribuir para a cidade, ela ndo tem
caracteristicas que contribuem somente para aquele local (T5, 2019).

Porque € um evento comercial, ndo tem a ver com a cultura
local. Os préprios moradores da cidade mesmo tém participacao
muito reduzida, se nao, nula. (T1, 2019)

E um evento idealizado por empresarios da regido, ndo ha
desse modo influéncia direta da populacdo.(T10, 2019).

29 Segundo o Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional - IPHAN, o patriménio cultural de um
povo é formado pelo conjunto dos saberes, fazeres, expressoes, praticas e seus produtos, que remetem
a historia, a memoria e a identidade desse povo.
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E possivel notar que mesmo em discordancia ambas as respostas levaram em
consideracao aspectos socioculturais para considerarem ou ndo o evento Mostra de
Cinema um patriménio de Tiradentes.

Percebeu-se que o publico presente no evento estava bem dividido entre os
gue ja haviam tido contato com outros eventos relacionados ao cinema e 0s que nao.
Dentre as respostas dos turistas que ja haviam participado de outros eventos foi
comparar, em relagdo com outros eventos, que a Mostra de Cinema de Tiradentes é
mais tradicional, dinAmica e possui relacdo com tematicas atuais. Consideram
também que a localidade e o povo local sdo aspectos diferenciados.

Acredito que por ser o evento mais antigo ele carrega uma
infraestrutura e organizacdo muito boa (T12, 2019).

E um evento bem espalhado pela cidade, ndo se concentra em
um local com mostras de filmes e sé isso. Tem atividades, em
diferentes lugares, oficinas, € bem dinamico (T7, 2019).

Cada edicdo possui suas particularidades, muito influenciado
pelo tema em questéo (T10, 2019).

O clima mineiro é muito acolhedor (T2, 2019).

O fato de ser em uma cidade historica agrega um charme maior
ao evento (T11, 2019).

Ao questionar sobre possiveis melhorias no evento, a maioria dos turistas
acreditam que ha algo a ser melhorado, uma vez que o evento apresenta falhas em
guestBes relacionadas a organizacado, divulgacdo e acessibilidade, principalmente
relacionada a aspectos socioculturais.

Acredito que na divulgacao e na organizacao da programacao,

visto que eu como turista, tive dificuldade em encontrar uma
programacéao clara (T5, 2019)

Deveria ter uma divulgacdo melhor em outros estados, pois,
por exemplo, eu ndo sabia que estava acontecendo o evento. Sé
descobri quando cheguei na cidade! (T2, 2019).

Podia ser mais convidativo para classes mais populares,
servindo como educador do consumo cultural (T10, 2019).

A percepcéo dos moradores converge, portanto, com a dos turistas. De acordo
com as respostas obtidas a maioria dos turistas gostaria de ver uma maior participacéo

e inclusao da populacao. Diversas foram as razdes citadas, como podemos observar:
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Pois acho importante a comunidade participar de um evento
desse porte. Oferecendo cursos, palestras e oficinas representando a
cidade (T10, 2019).

E extremamente necessario a participacdo e integracdo da
populacdo em um evento sediado na cidade DELES. O formato do
festival ndo € inclusivo, ndo causa pertencimento a populacdo (T1,
2019).

A presenca dos moradores é primordial para demonstrar a
cultura local (T9, 2019).

Uma leitura mais abrangente para diferentes publicos pois isso
pode contribuir no fator cultural dos locais (T3, 2019).

Levando em consideracdo que a maioria dos turistas do evento gostaria de ver
uma maior participacdo da comunidade, foi possivel analisar que eles nao vislumbram
a Mostra de Cinema como um evento propulsor da participagéo dos turistas na rotina
local, ou seja, ha um distanciamento da realidade da cidade, uma vez que a relagéo
dos turistas com a comunidade durante o evento néo € téo efetiva.

Com as informag@es obtidas durante a aplicacdo do questionério foi possivel
observar que a maioria dos turistas tem costume de viajar para locais com eventos
ligados a cultura por questdes de afinidade com a area.

Notou-se uma estadia de cerca de 2 a 3 dias, considerando que a maioria
presente no evento ja conhecia a cidade. Apesar da baixa estadia, alguns turistas
informaram que além do evento frequentaram pontos turisticos, principalmente
igrejas, galerias de arte, restaurantes e cachoeiras. Em suma parte, 0s turistas
pretendiam voltar para Tiradentes em outro momento devido a beleza e riqueza
natural e cultural da cidade.

Por fim, € possivel analisar que os turistas do evento optam, em sua maioria,
por viagens que proporcionam vivéncia com a comunidade de todas as formas
possiveis, possibilitando um maior contato com aspectos locais. Em relacao a cidade
de Tiradentes, um turista ressaltou a importancia da inclusdo local no contexto

turistico.

A comunidade precisa estar presente em todos 0s espagos. No
centro turistico s6 se vé turistas e estrangeiros, bem vestidos
consumindo coisas caras. Nao € acessivel a toda populacdo. Nao se
Vé pessoas com roupas casuais nos restaurantes e lanchonetes ou
nos pontos turisticos. O que se vé é um espetaculo para turistas. E
bem caro (T10, 2019).
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A partir dos dados acima apresentados serdo elaborados no tépico a seguir
quadros que trazem o0s pontos de investigacdo, juntamente com 0s conceitos do
referencial e as percepc¢des dos atores envolvidos. Os quadros se apresentam como
ferramenta de analise da pesquisa.

4.2 Andlise dos dados

Esse item apresentara a analise dos dados anteriormente apresentados, afim
de contextualizar as percepc¢des dos steakholders com os conceitos e caracteristicas
de turismo criativo presentes no referencial. Os dados serdo divididos em quadros,
onde serdo apresentados os elementos de investigacdo, a visdo dos autores sobre 0s
elementos e os dados coletados, durante a pesquisa, junto aos steakholders.

Serdo considerados quatro caracteristicas de turismo criativo como principais
elementos de investigacdo, sendo eles: experiéncia e participacao ativa do turista (co-
criacdo), aproximacao do turista com a comunidade, participacdo ativa da comunidade
no desenvolvimento da atividade turistica e desenvolvimento do potencial criativo. A
escolha dos elementos se deu, pois sao caracteristicas essenciais para a efetivacao
do turismo criativo.

O primeiro elemento analisado nesse topico é a experiéncia e participacao
ativa do turista na atividade turistica oferecida pelo destino. A caracteristica de
turismo criativo analisada aqui, refere-se ao novo modelo de turista que busca um

maior contato com o local de visitacao.

Tabela 7: Participacdo ativa do turista na atividade turistica oferecida pelo destino.

ELEMENTO A VISAO DOS AUTORES DADOS COLETADOS,
INVESTIGADO SOBRE O ELEMENTO DURANTE A PESQUISA,
JUNTO AOS
STEAKHOLDERS
Experiéncia e e O turista deixa de ser e O turista vem para
participagdo ativa apenas observador e participar do
do turista passa a ser participativo evento e
na producao da consequentemente
acaba se

envolvendo e
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experiéncia (FILIPE, conhecendo a
2009). cidade (ST, 2019).

e O turista abandona o e A Mostra de
interesse em consumir Cinema de
produtos e servicos Tiradentes tem um
padronizados e buscam formato elitista que
uma relacdo mais pessoal se afasta da
e intima com a realidade local (T1
comunidade (BENI, 2004). e T10, 2019)

e A pratica do turismo se e Uma relacdo mais
relaciona mais com a intimista com o
experiéncia gerada destino faz com
(EMMENDOERFER et. al., gue a experiéncia
2016). seja mais

e Uma pratica que oferece a significante, ndo
oportunidade de somente uma
desenvolver seu potencial participacdo em
criativo através da um evento (T11,
participacéo ativa em 2019).
atividades locais
(RICHARDS e
RAYMOND, 2000).

Fonte: Autoria propria.

O quadro acima, como complemento ao que foi apresentado no referencial, nos
mostra o quao importante € o envolvimento ativo do turista na producéo da experiencia
gerada pela pratica do turismo criativo. Para se caracterizar como turismo criativo,
existe uma necessidade do turista em criar a experiéncia dele enquanto visitante, viver
e sentir a atividade turistica, ndo apenas consumir um produto ou servi¢o ja moldado
(FILIPE, 2009; BENI, 2004, HUMMEL, 2016).

Com base nessas caracteristicas e com os dados anteriormente apresentados
ndo é possivel identificar a participagdo ativa do turista no desenvolvimento da
experiéncia como um co-criador. Nesse contexto compreender o turista co-criador

como parte integrante na cadeia produtiva da atividade turistica, onde ele deixa de ser
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o consumidor final e assume papel de criador da atividade da qual vivenciara
(FLORES e MENDES, 2014)

Durante o campo, foi possivel notar que, mesmo havendo oficinas, que no caso
da Mostra de Cinema seria uma ferramenta em que o turista criaria a sua propria
experiéncia através do conteudo oferecido, o turista ndo deixa de ser um ator passivo
da atividade. Considerando que os filmes exibidos eram o produto principal oferecido
pela Mostra de Cinema, a pesquisadora pode observar que o0s turistas assumiam
apenas papel de observador e telespectador dos produtos. Ambos os produtos
oferecidos se apresentavam com um formato pré-estabelecido de acordo com a
tematica do evento.

A pesquisadora, enquanto estava em campo, ndo teve oportunidade de
participar das oficinas oferecidas por falta de tempo. Entretanto, em conversa informal
com uns turistas entrevistados (T13), a pesquisadora pode perceber que, apesar dos
participantes criarem uma experiencia Unica e pessoal durante a oficina, ainda assim
estavam seguindo um formato pré-estabelecido pela organizadora do evento. Isso
contraria a ideia de Flores e Mendes (2014) de que o turista deixa de ser um
consumidor final.

Desta forma, em relacdo a participacao ativa do turista na criacdo da propria
experiéncia, como abordado no referencial, a Mostra de Cinema, dentro do contexto
temporal e espacial analisados, ndo apresenta caracteristicas que tornam o turista um
co-criador da vivéncia durante o evento.

O préximo elemento investigado a ser analisado é a aproximacéao do turista
com a comunidade. Nesse sentido, considerando a interacdo do visitante nas

atividades do dia a dia, nos costumes e na cultura local.



Tabela 8: Aproximac&o do turista com a comunidade.
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ELEMENTO
INVESTIGADO

A VISAO DOS AUTORES
SOBRE O ELEMENTO

DADOS COLETADOQS,
DURANTE A PESQUISA,
JUNTO AOS
STEAKHOLDERS

Aproximacao do
turista com a

comunidade

Proporciona ao turista
uma interagao e
participagdo com o lugar,
sua cultura e seus
residentes (UNESCO,
2007).

Uma pratico onde o
turista pode sentir o que
o destino oferece,
ampliando o contato com
locais (HUMMEL, 2016).

Uma pratica turistica na
qgual a interacdo entre
visitante e local seja
mais expressiva
(Carvalho, Lima e
Kastenholz ., 2014).

A interacdo entre
comunidade e turista é
através de prestacao de
servigo (C9, 2019).

N&o é notoria uma
interacao expressiva entre
visitantes e locais (T9,
2019).

A aproximacao do turista
com a comunidade se da
através da mao de obra, da
prestacao de servicos (T1,
2019).

Uma maior interacéo do
turista com a comunidade
agrega mais valor para a
experiéncia (T10, 2019).

Fonte: Autoria propria.

Afim de compreender o envolvimento do turista com a comunidade, sua cultura
e realidade, a pesquisadora buscou analisar a percepc¢ao dos moradores e dos turistas
em relacdo aos conceitos de turismo criativo apresentados na pesquisa bibliografica.

Considerando que, para o desenvolvimento do turismo criativo € importante que
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ocorra uma interacdo ativa entre a comunidade e os visitantes, gerando assim
experiencias auténticas (RICHARDS, 2016).

Ao analisar as caracteristicas apresentadas, juntamente com os dados obtidos
em campo, a pesquisadora pode perceber que a aproximacdo entre o turista e o
morador local, durante o evento, ndo € tao intimista. A pesquisadora pode entender
que a relacdo entre os atores se caracteriza como consumidor e fornecedor da
atividade turistica. Nesse contexto, a pesquisadora considera consumidor aquele
turista que usufrui de produtos e servi¢cos prontos, sem criar uma experiéncia unica e
fornecedor aquele residente que oferece ao visitante produtos e servicos
caracteristicos de um destino turistico, sem que haja uma vivéncia mais intimista.

Tal percepcdo vai contra a ideia apresentada por Beni (2004)%; Filipe (2009) e
Hummel (2016), de que para considerar uma atividade turistica, dentro dos aspectos
de turismo criativo, € necessario que o turista deixe o papel de consumidor de um
produto e se torne um potencializador de sua propria experiéncia. Contraria também
as caracteristicas de turismo criativo expostas por Carvalho, Lima e Kastenholz.
(2014); Richards (2016) e UNESCO (2007), que a atividade deve ser diretamente
ligada a uma real aproximacgao e participacao do visitante com a comunidade.

Nesse sentido é notdria a necessidade de uma maior atuagdo e
representatividade da comunidade no desenvolvimento das atividades turisticas de
um destino. Ao passar a imagem de um evento elitista, com baixa (ou nula)
participacdo da comunidade (T1, 2019), o evento ndo se manifesta como um produto
inclusivo da cultura local e demonstra a pouca interacéo, segundo a 6tica dos turistas,
com a populacao, contrastando o que foi abordado no referencial teérico.

Em vista disso, um outro elemento analisado na pesquisa, reforca a ideia de

que a comunidade é protagonista no desenvolvimento do turismo criativo.

30 Vale contextualizar que Beni disserta sobre o turismo na passagem de uma economia de servigos
para uma economia da experiéncia, o que poderia estar aproximado ao universo do turismo criativo.
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Tabela 9: Comunidade como protagonista no desenvolvimento do turismo criativo.

ELEMENTO
INVESTIGADO

A VISAO DOS AUTORES
SOBRE O ELEMENTO

DADOS COLETADOQS,
DURANTE A PESQUISA,

JUNTO AOS STEAKHOLDERS

Participacéo
ativa da
comunidade no
desenvolvimento
da atividade

turistica

A comunidade local e 0
ambiente séo
protagonistas do
desenvolvimento do
turismo criativo,
circunscritos na realidade
local (MOLINA, 2011).

Os modelos de turismo
criativos ndo se associam
com a ideia de utilizar
modelos prontos que néao
consideram as
caracteristicas locais
(ASHTON et. al., 2015).

Existe um envolvimento
direto da comunidade e que
séo realizadas visitas de
pré-producédo e reunides
preparatérias com
liderancas, entidades locais
e 0 poder publico. Dentro da
programacao sao
promovidos eixos tematicos
gue levam em consideracéo
as caracteristicas da
comunidade local e regional,
exemplificando: Cortejo das
Artes e Descubra Tiradentes
(UP, 2019)

N&o acontece relacéo direta
entre os organizadores e a
comunidade local no
processo de elaboracao da
Mostra de Cinema. O poder
publico observa que a
comunidade local n&o opina
na elaboracéo do evento e
que o cortejo que é um

momento onde os locais tem
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mais contato com o evento
(ST, 2019)

N&o existe esse diadlogo
direto com a comunidade
durante o processo de
desenvolvimento da Mostra
de Cinema. O contato se da
através de informacdes
sobre a programacao e
atividades ofertadas e néo
na criacao do projeto. O
evento é voltado para os
turistas e ndo para a
comunidade, mesmo que
haja algumas atividades,
existe um afastamento em
relacdo aos moradores. (C1
a Cl14, 2019).

Fonte: Autoria propria.

Como ja mencionado no referencial, uma das caracteristicas apresentadas
para considerar turismo criativo é o envolvimento da comunidade na elaboracédo da
atividade turistica, com base na realidade de cada localidade, fugindo de modelos
prontos. Nesse contexto, a pesquisadora identificou um distanciamento do conceito
tedrico de turismo criativo com a pratica turistica durante a Mostra de Cinema de
Tiradentes.

Durante o campo, a pesquisadora observou que o evento ndo € um instrumento
de valorizagao e empoderamento da cultura local e de seus moradores. A participacao
em conjunto nas atividades ndo garante ao turista o envolvimento com a realidade
local. Os moradores ndo sentem abertura para produzir conteudo que promova a
cultura local. A representatividade local se mostra pela mao-de-obra e prestacéo de

Servigos.



79

Diante da percepcao dos atores, foi possivel identificar uma divergéncia no que
diz respeito ao envolvimento da comunidade no desenvolvimento da Mostra de
Cinema. Na perspectiva da organizadora, o evento oferece ao turista elementos que
valorizam e incluem a cultura local na programacdo através de reunides com
representantes locais, com a campanha “Descubra Tiradentes”, com o cortejo e
também com a exibicdo da Mostra de Valores. Tais elementos ndo foram identificados
nas falas do secretario e dos moradores. Desta forma, tanto a comunidade quanto o
poder publico, ndo enxergam a participagéo local no desenvolvimento das atividades.

Devido a reduzida disponibilidade de tempo para investigacéo, a pesquisadora
nao pode participar de nenhum dos elementos que visam a valorizagdo local,
comentados pela organizadora. Nesse sentido so foi possivel analisar o tema sobre a
visdo dos entrevistados.

Os dados obtidos destoam do que foi apresentado por Molina (2011), de que a
comunidade é protagonista no desenvolvimento das atividades através de um
empoderamento da comunidade sobre sua cultura e realidade. Os dados
apresentados foram importantes instrumentos de analise, pois auxiliaram na
identificagdo de um evento com carater mercadolégico e ndo social, no sentido
inclusivo desde o espectro da criatividade, no que tange o universo dos moradores. E
reconhecido pela populacdo como um produto para turistas, ndo incitando o
envolvimento da comunidade, para além da prestacdo de servicos durante o evento.

Embora existam duas possibilidades apresentadas de envolvimento da
comunidade, elas se ddo ainda de maneira timida, pois considera apenas recortes do
evento e ndo ele na integra, no que tange ao envolvimento ativo na criacao.

Mediante o exposto, foi possivel considerar que o evento ndo fomenta a prética
de turismo criativo na cidade de Tiradentes, caracterizando apenas como um produto
turistico tradicional, elaborado através de um modelo que ndo envolve a comunidade.

Em concluséo, o desenvolvimento do potencial criativo € o ultimo elemento
a ser analisado no presente trabalho. A criatividade nesse caso, deve ser elaborada

tanto pelos turistas quanto pelos moradores.



Tabela 10: Desenvolvimento do potencial criativo.
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ELEMENTO
INVESTIGADO

A VISAO DOS AUTORES
SOBRE O ELEMENTO

DADOS COLETADOS,
DURANTE A PESQUISA,
JUNTO AOS
STEAKHOLDERS

Desenvolvimento do

potencial criativo

O novo segmento do
turismo propde que o
turista desenvolva seu
potencial criativo
(Carvalho, Lima e
Kastenholz . 2014).

Uma pratica que oferece
a oportunidade de
desenvolver seu potencial
criativo através da
participagéo ativa em
atividades locais
(RICHARDS e
RAYMOND, 2000).

O evento traz
conhecimento sobre o
cinema e outros temas
importantes. O
aprendizado néo é
reproduzido por falta de
oportunidade (C1, 2019).

O evento oferece roteiros
gue exercitam a
capacidade de refletir,
analisar e se entreter (T4,
2019).

A Mostra de Cinema
oferece diversas
referéncias novas, iSso
com certeza causa um
impacto subjetivo em
relacdo a criatividade
(T13, 2019).

Fonte: Autoria prépria.

Para essa analise, foi considerado que a criatividade como fenédmeno no

contexto sociocultural é um fator influente do potencial criativo, gerando oportunidade

de desenvolver a criatividade do individuo (OLIVEIRA et al., 2013). Desta forma, o

cinema foi determinado como instrumento criativo.
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As falas dos turistas e da comunidade fornece dados importantes para analise.
Durante o evento é possivel perceber que as oficinas e os filmes despertam nos
participantes importantes aspectos de criatividade. As atividades mencionadas
condizem com a ideia de Florida (2011), pois geram informacdes e conhecimento e
criam novas formas de fomentar a criatividade. Nesse sentido, foi possivel
compreender que a Mostra de Cinema é um instrumento capaz de fornecer contetdo
criativo para quem participa.

No caso da comunidade, o evento proporciona um conhecimento béasico e
simples sobre cinema e o que envolve a atividade cinematografica no Brasil.
Entretanto, os moradores ndo foram muito integrados no quesito cinema,
considerando o produto destinado para um publico especializado.

Os turistas, nesse contexto, se posicionaram positivos em relacdo a
manifestagdo da criatividade durante o evento. De acordo com o0s visitantes a
programacao da Mostra de Cinema, em especial as oficinas, proporcionam momentos
de interacdo com 0s aspectos criativos que envolvem o cinema.

A Mostra de Cinema apresenta, baseado nos conceitos trabalhados e nos
dados obtidos, tracos factiveis para uma interlocucdo e possivel manifestacdo do
turismo criativo na cidade. Entretanto, ndo € suficiente, uma vez que, o evento
mostrou-se ainda carente em elementos conceituais e empiricos importantes do

referido segmento, contextualizados e analisados nesta pesquisa.
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CONCLUSAO

As caracteristicas que definem o conceito de turismo criativo foram elementos
essenciais na pesquisa ao analisar a Mostra de Cinema como um possivel atrativo
gue fomenta o turismo criativo em Tiradentes.

A transformacao do papel do visitante enquanto um agente ativo e co-criador
das experiéncias que ele deseja usufruir em suas viagens; a valorizagdo da cultura
local em detrimento do oferecimento de produtos e bens engessados e advindos de
modelos turisticos padronizados; o desenvolvimento do potencial criativo; por fim a
inclusdo dos autoctones na elaboracdo e desenvolvimento de projetos turisticos que
tenham como objetivo a propulsdo de suas caracteristicas e tradicdes, sdo 0s
elementos definidos pela pesquisadora para base de investigagao.

Todos esses elementos que caracterizam e definem o conceito de turismo
criativo ficam claros, dento da percepgéo do estudo de caso, quando comparados 0s
conceitos teoricos apresentados pelos autores com as opinides dos steakholders.

Levando-se em consideragcdo esses aspectos e 0S questionamentos que
motivaram esse trabalho, buscou analisar se a Mostra de Cinema € um produto que
fomenta o turismo criativo em Tiradentes. A pesquisa buscou apresentar uma
cronologia desde os aspectos gerais da histdria do turismo até o novo modelo de
pratica turistica. Entretanto, entende-se que, durante a elaboracdo e construcédo do
projeto Mostra de Cinema, de forma mais geral, diversos desses elementos acima
mencionados pelos autores ndo foi cumprido ou atingido de forma efetiva.

Apesar da visdo dos agentes entrevistados serem complementares em alguns
momentos, as entrevistas e questionarios aplicados, indicam um afastamento das
bases tedricas propostas pelos autores do turismo criativo.

No que diz respeito a experiéncia e participacdo ativa do turista, foi possivel
compreender que, dentro da realidade da Mostra de Cinema, como abordado no
referencial, ndo apresenta caracteristicas que tornam o turista um co-criador da
vivéncia durante o evento.

Ao abordar a aproximagéao do turista com a comunidade, como outro elemento
de investigacdo da pesquisa, concluiu-se que, é notdria a necessidade de uma maior

atuacao e representatividade da comunidade no desenvolvimento das atividades
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turisticas de um destino, visando uma aproximacéao entre o turista e o residente para
geracao de experiéncias auténticas.

Outro ponto de discordancia entre a teoria e a pratica proposta na pesquisa, é
0 processo de insercdo e valorizacdo da cultura. Tendo em vista que, como
apresentado principalmente pelos turistas, a comunidade é representada no evento
através de prestacdo de servico, destoando da ideia de que a comunidade é
protagonista no desenvolvimento do turismo criativo.

O ultimo elemento analisado refere-se ao desenvolvimento do potencial criativo
de moradores e turistas durante o evento. Nesse contexto, foi possivel analisar que
esse foi a Unica caracteristica que apresentou resultados positivos na pesquisa.
Entretanto, ndo € suficiente, uma vez que, 0 evento mostrou-se ainda carente em
elementos conceituais e empiricos importantes do referido segmento,
contextualizados e analisados nesta pesquisa.

Apesar dos esfor¢cdes empreendidos nessa pesquisa, a curta duracdo do
evento e a auséncia de material teérico e bibliogréafico, que tenha como assunto esse
novo conceito, foram aspectos que dificultaram processo de pesquisa.

As analises foram realizadas em cima do material que foi coletado, e uma
resposta definitiva acerca das intencdes e modelos de elaboragéo que foram adotados
para esse evento ainda podem incluir elementos que ndo foram analisados neste
trabalho. Os estudos podem ser mais aprofundados, caso os futuros pesquisadores
tenham suporte e apoio para poder analisar a Mostra em sua totalidade, espacial e
temporal.

Uma importante lacuna a se observar com essa pesquisa € o distanciamento
do evento, por parte da comunidade, por considerar o publico muito especifico.
Deixando aqui um questionamento. Como empoderar essa populacdo para que ela
também esteja se sinta pertencente a esse tipo de evento? Uma importante questéo
para possiveis projetos de planejamentos que envolvam esse tipo de eventos em
destinos turisticos.

Por todos o0s aspectos apresentados na pesquisa, € possivel propor algumas
alternativas a fim de aproximar mais o evento das caracteristicas de turismo criativo
apresentada pelos autores. Inserir de fato a comunidade no desenvolvimento do
projeto e abrir espaco para o dialogo com o turista durante esse planejamento pode

diminuir a brecha entre a teoria e a pratica.
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Pensar também que a Mostra poderia ser um espaco bastante frutifero para
trazermos aspectos da cultura e do patriménio de Tiradentes e apresenta-los aos
visitantes, fomentando, inclusive, uma possibilidade de “aumentarmos” os dias que
eles ficaram na cidade, ja com a curiosidade incitada por conhecer mais da cidade, ou
até mesmo vislumbrarmos o evento como um chamariz para que esses visitantes
retornem em outros momentos, inspirados por esses elementos que de alguma
maneira foram mostrados e apresentados durante o evento.

Outra alternativa € propor acles relacionadas ao cinema durante o ano,
podendo ter uma comunidade empoderada para inserir aspectos de sua cultura e do
seu cotidiano no evento, promovendo entdo a tdo almejada criatividade para ambos
os lados.

Dessa forma, tanto a organizadora como a secretaria de turismo, poderiam ao
longo do ano criar agfes de cinema para a comunidade, de maneira que ela também
se sentisse mais empoderada para colocar as suas visées na Mostra e também
participar de maneira mais ativa durante o evento ndo considerando o mesmo apenas
como um momento para pessoas “da area”. Isso abriria vias, inclusive, para que nao
tivéssemos uma participacdo da populacdo apenas como suporte, e prestacdo de
Servigos.

Por fim, se faz interessante enfatizar a importancia de mais estudos vinculando
a interface dos eventos culturais como estratégias de fomento do turismo criativo em
territério nacional. Considerando que existem estudos do tema, porém, concentram-

se em territérios estrangeiros.
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APENDICES

Apéndice 1- Questionario turistas Mostra de Cinema

O presente questionario tem como objetivo coletar informacbes a respeito da

percepc¢ao dos turistas durante o evento Mostra de Cinema de Tiradentes 20109.

TURISMO CRIATIVO E EVENTOS CULTURAIS: O CASO DA MOSTRA DE CINEMA
DE TIRADENTES.

Universidade Federal de Ouro Preto
Departamento de Turismo
Graduanda: Nina Gomes Scaldelai
Orientadora: Prof2 Isabela Frederico

1. Idade:
Tipo de pergunta
Procedéncia:

Formagcao:

ok~ 0N

Viaja:
e Sozinho(a)
e Acompanhado(a)
6. Se acompanhado(a):
e Familiares
e Amigos
e Casal
e Outros...
7. E a primeira vez em Tiradentes?
eSim
e Nao
8. Como tomou conhecimento do evento Mostra de Cinema?
9. Foi para Tiradentes exclusivamente para a Mostra de Cinema?
e Sim

e Ndo
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10.Se sim, o que lhe chamou a atencédo na programacdo do evento? Por que?
Quais atividades participou?
11.Se nao, o que Ihe motivou a participar estando na cidade? O que achou do
evento?
12.Como viu sua participacdo, enquanto turista, nas atividades relacionadas ao
evento?
¢ Passiva/Espectador
e Ativa/Co-criador
13.Se foi ativa, cite um exemplo:
14.Para vocé, a Mostra de Cinema p6de de alguma maneira estimular sua
criatividade?
eSim
e Nao
15.Por que?
16.Pra vocé, a Mostra de Cinema pdde ser considerada um patrimbnio de
Tiradentes?
e Sim
e Nao
17.Por que?
18.J4 participou de outros eventos dedicados ao cinema?
e Sim
e Nao
19.Se sim, viu diferenca da edicédo de Tiradentes para as demais? Quais?
20.H4 algo no evento que poderia ser melhorado?
eSim
e Nao
21.Se sim, o que?
22.Notou a presenca/participacdo dos moradores de Tiradentes no evento?
e Sim
e Nao
23.Se sim, de que forma?
24.Gostaria que houvesse uma participagdo mais ativa dos moradores?

e Sim
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e Nao
25.Por que? Imagina espacgos e agdes para isso?
26.Vocé acredita que a Mostra de Cinema contribuiu para que vocé conhecesse
ou participasse um pouco mais da rotina da cidade de Tiradentes?
e Sim
e Nao
27.Como?
28.Tem costume de viajar para locais com eventos ligados a arte e cultura?
e Sim
e Nao
29.Por que?
30.Quantos dias ficou na cidade?
31.Além do evento, pretende visitar ou ja visitou outros espacos da cidade? Quais?
32.Pretende voltar & cidade em outros momentos?
e Sim
e Nao
33.Por que?
34.Vocé opta por viagens que proporcionam uma vivéncia com a comunidade?
e Sim
e Nao

35.Se sim, quais formas? (hospedagem, alimentacéo transporte, etc.)
Apéndice 2- Entrevista Secretario de Turismo e Cultura de Tiradentes

O presente questionario tem como objetivo coletar informacbes a respeito da

percepcao do poder publico sobre o evento Mostra de Cinema de Tiradentes 2019.

TURISMO CRIATIVO E EVENTOS CULTURAIS: O CASO DA MOSTRA DE CINEMA
DE TIRADENTES.

Universidade Federal de Ouro Preto
Departamento de Turismo
Graduanda: Nina Gomes Scaldelai

Orientadora: Prof2 Isabela Frederico
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Durante o processo de desenvolvimento do projeto do evento a comunidade é
contactada em algum momento? ha uma relagdo e um dialogo direto com a
comunidade sobre o evento?

Existe alguma ferramenta desenvolvida pelo ou através do evento com o intuito
de incluir a cultura local? Qual?

Qual é arelagdo e participacdo do poder publico municipal no desenvolvimento
da Mostra de Cinema? Sao elaboradas atividades que visam envolver os
turistas como co-criadores (participantes ativos) das experiéncias que a
comunidade oferece? Se sim, quais seriam elas?

Quais sdo as medidas (estratégias de gerenciamento) tomadas pelo poder
publico municipal a fim de minimizar os possiveis impactos negativos que um
evento desse porte pode ocasionar a comunidade?

Vocé acredita que o poder publico vé o produto "mostra de cinema" como um

elemento propulsor do turismo criativo na cidade? Por que?

Apéndice 3- Questionario comunidade

O presente questionario tem como objetivo coletar informacdes a respeito da

percepcdo da comunidade local a respeito do evento Mostra de Cinema de Tiradentes

2019.

TURISMO CRIATIVO E EVENTOS CULTURAIS: O CASO DA MOSTRA DE CINEMA
DE TIRADENTES.

Universidade Federal de Ouro Preto

Departamento de Turismo

Graduanda: Nina Gomes Scaldelai

Orientadora: Prof2 Isabela Frederico

Durante o processo de desenvolvimento do projeto do evento a comunidade é
contactada em algum momento? ha uma relacdo e um dialogo direto com a
comunidade sobre o evento?

Existe alguma ferramenta desenvolvida pelo ou através do evento com o intuito
de incluir a cultura local? Qual?

Como a comunidade se sente representada? Por que?
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Quais atividades de maior interacdo com o turista durante o evento? Qual
participacdo da comunidade no evento?
O evento traz algo de novo para vocé? O que? Vocé aprende algo com o evento

gue possa ser aplicado depois?

Apéndice 4- Questionario empresa organizadora

O presente gquestionario tem como objetivo coletar informacfes a respeito da

percepcao da empresa organizadora sobre o evento Mostra de Cinema de Tiradentes

2019.

TURISMO CRIATIVO E EVENTOS CULTURAIS: O CASO DA MOSTRA DE CINEMA
DE TIRADENTES.

Universidade Federal de Ouro Preto

Departamento de Turismo

Graduanda: Nina Gomes Scaldelai

Orientadora: Prof Isabela Frederico

Durante o processo de desenvolvimento do projeto do evento a comunidade &
contactada em algum momento? ha uma relacdo e um dialogo direto com a
comunidade sobre o evento?

Existe alguma ferramenta desenvolvida pelo ou através do evento com o intuito
de incluir a cultura local? Qual?

Vocé acredita que o poder publico vé o produto "mostra de cinema" como um
elemento propulsor do turismo criativo na cidade? Por que?

Quando é criado o tema do evento é levando em consideracdo caracteristicas

da comunidade? Quais caracteristicas? Em quais vertentes?
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Anexo 1 - Calendario de eventos de Tiradentes 2019.
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Anexo 2- Programacédo 222 Mostra de Cinema de Tiradentes.
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Loz Ramalte, Looooe, Luez Cruz, Marm Trodade, Matts Jesé Boaventrg,
Westre Inho, Ointa, Preguinho, Seu Hikdo. Tdo Paness, Tida Divino e Wiler

wh | LONGA MOSTRA OLHOS LIVRES | PRE-ESTREM NACIONAL d
Locat ONE-TENDM

PARQUE OESTE
DOCUMERTARID. CON, DEK 18" G0, 200

D egae Fandana Assis
Elenco Emnkde Sasnimens, Celna Lopes, Kesya Lopes.

ARTE VIDEDDANGA
35 N | Local SESCOMNE-LOUNE

MOSTRA CORPO A CORPO
Curadonia e Produgdo Thembi Ross

200 | LONGA MOSTRA AURORA | PRE-ESTRELA MUNDIAL 1T d
Local ONE-TENDA

DESVIO

fo0CAD, CON, DCR ', PE, J0an

Draco Arthur Umy

Ehence Qurvel Pargieat @ Aretie Clvigsed

JANEIRD

SEXTA

wh | ARTE VIDEDARTE
&30 | Locat SESCONE-LOUNE

b 140 e perfotmunces conm os DI/ Vs Sepelels, Pedio Padro o
Brayhan Hamryleayn.

106 | SEMINARIO ENCONTRO COM DS FILMES
881 | Locah CINE - TEATRD SE0
Bato-pape o ine PARQUE DESTE, com a prevena da direlora e convidadon.
+ Do comadado Francls Vogner dos Rels | 5
Midader 2= Camia ieia - Curaduns | (2
1115 | SEMIMARID ENCONTRO COM DS FILMES
s M | Loca) CNE-TEATRD SES:
Bate-pape do filme OESWO, com a presenca do dinwter o comadados.
+ oo convdado Fabeido Cerdedio | GO

Medardin: Nurcelo Mrands - (R (e Civema o omalsna NG

12h30 | SEMIMARIO ENCONTRO COM DS FILMES

Locat ONE - TEATRO S£5

Hate-pape do fime VERMELHA coom # grevencs o dietor ¢ convidaden.
+ oo conadado Swerton Bedics | W

Mindodor: Nureelo Miranda - oo de cinema o jarmaista | NG

107

BA,MERE WY <<

21h | LONGA NOSTRA PRAGA | PRE-ESTREIA Naciona. 18 4
Local CINE- PRACA

MEU NOME £ DANIEL

DOICUMINTARSO, COR, DCP 22 &2, J0ie

[recao Canid Gorgalves

“Apds 3 sess30, bate- papo com a presenca do dieter e coovidadus.

Wed adun Vickor Gamarkes - cunader | NG

221 | LOMBA MOSTRA AURORA | PRE-FSTREIA MUNDIAL 5
Local TINE-TEnOL

FCCHD, COR DOR MM, 50, Jais

Cvrcio Getitio Ridern

Blenco: Osalda Morques, Carlay Abeno Ferreva, Ddtara Marguey,
Nanta Drana, henatas Borges, Ever i R, Vasooscwin Mg,
Nauritie Cruz, Wrmelha

ohao | ARTE SHow
Locab SESC OME-LOUNGE

TUTU COM TACACA

A bundy mopde e VG [UOgEM a1 o carnbd, 1im tees do estado
o Mard, bxpncondt namg e no (radicdo doy tambores pavaem ses @ oharido-
08 0 muscohiode de Mngs Govsrs © show 00003 COMm L repaiming &
MUSCas e COMPOSIONes PATORSES, MINANIS € BUIos £ € um comwee §
wtnoz s cultirs do Morte oo frusl £ das mthes minevas

5h as | MOSTRA CORPOS ARIANTE Sessho nesare | E
7h30 | Local OINE- TEATRO SESI

CORPO QUILOMBO
THCAD, COR, DWGITAL, 41 57, 2018

Dirgao Lecnd Costa

Blenco: Sybeia Prado, Raphael Garty, Daviel Coneman, Fedro Comtang,
Catn Fontes, Loo Gangalees, Wiion Fenoda, Pedio Fado Racha, Negro Leo.
U Frograta, Femands Faan, Bavo Asss

*Apdn & sesada, delurte com o diretor # convidadon
Nedocors (s Fester - cutadors | DF

wnso |conmas @ &
Local ONE-TE00N

MOSTRA PANORAMA - Sérin 4
BUAXUMA 13 hvrmance

ANINACAD, DCR COR, b0, PE, 2008

NAUFRADA. 1.t Airescs

FIPEAMENTAL OCP. CO3, o' B4, Juis

OBESO MORBIDO, g fues 903 0 Narfaro
FIOCAD, DOR O3R 14°, AM. 20

MIRAGEM 74ra D
DOCUMENTARD, CF, (O, 29" 5%, a1y

10h | LONGA MOSTRA OLHOS LIVRES | PRE-ESTREIA NACIONAL (D) d
Local ONE-TEROW

CALYPSO
A, COK /P36 BCR 01, b, o0y

Lvagie Rosrigo Limu o Lucas Parente
Bencu Juks Garman & Wilter Rers




ENCONTRO DE CINEMA RODA OF CONVERSA + LANCAMENTO DE LIVRO
Local SESE CMNE -LOUNE

LANCAMENTD DO LIVRD

O AUTOR NO CINEMA

Naores bean-Taude Borrarted, Frances Vagner dos Hen
Ldtnra: Sesc Edigtes

Pubicsnds paks prveoisro vez oo 194, st Ivrd QENeserds o concaro de "oy
e oweor ', conforme dlefie pelo poltica do qulor ng #ange, nos nos 1850, ¢

pvegod pelas crticoy braabwros ma undloe do nowo Gress Mo, ny o¥coss
e 1950, 0 ConCeto g Gutoy, no Cnaend. ol seminal nd oo o Jezer ¢ analiur
0 5€0ma orie. A feedigio desia obva, rewstu £ ampkods com o colaboropio da
pesqpuador fromas Vogner dos Ray, vern presncher iemo oo ng dekograie de
e, eatidhantes ¢ esludionin de Cnemy.

ROOA DE CONVERSA

Termi O AUTOR E O CORPO NO CNEMA

0 conpe covod patinea, pm'a;ubcon wmw ot A codebvag 0o de
CWED - e 10s0s 6% suas pasab cen K00, 2510 20 Lontn
wmm«-wm (mmnmldwmmmmmn'

(umdades

+ Cristano Burkan - oneanza | 5

+ Dedlars Lima - #or e comsla |9

« Frascis Vegowr dos Rels - £ri1co de Gnama, cueador, 31or, A0 oata s ewrtol |59

Medador: Pedro Mackel Guimardes - civadoe | 59
ARTE
Local SESC ONE -LOUNGE

MOSTRA CORPO A CORPO
Curadatia # Frodugao Thembi Rosa

LOMGA MOSTRA AURORA | PRE-ESTREA MuNDAL v 4
Local OME-TERO

A ROSA AZUL DE NOVALIS
DOCUMENIANO. CON, DLF T, 32, 201k

wh A&
oo

a1k

JANEIRC

SABADO

ARTE VIDEQARTE
Locat SESC CNE-LOUNE

Agtenenian do de wdeprifonmunces con os DS/ Vs Sepelelo, Pedio Pedre o
Brayhan Hamrflsayn.

SEMIMARIO ENCONTRO COM OS FILMES
Local CINE - TEATRD SES

fate-paps do fivne CALYPSO, com & presenca dey dicetooes « convidadon.
+ Crkca comedads Ursula Rtisele | NG
et ader o Camile Wera - coraduny |

MOSTRINHA DECNEMA
Lecak CINE-TENDY

HISTORIAS DE CRIANGA: O PIRATA CHULE E 0 JOGO DO TESOURD
treder Durs Godinhe
SNNACAD, DL COR, 35, WG, 2018

MEU MELHOR AMIGD (¢ (st apuases
ANMACAS, DCP COR. I, MG, 214

OPARA DE OSUN: QUANDD TUDO NASCE <2iriels reregine
ANNACAD, DR COR, 80, RA, 2018

A NATUREZA AGRADECE 71 Mana Cordero
ANNACAD, DGR COR, 14, GO, 2ess

MANCHE i coton
FACAD, DX COR, 0r'. S5, 2018

AS AVENTURAS DE PETY Aty B
ANMALAO, DL O, 14, 38, o3

&1

1210
&5 TIhan

108

0, s <<

Dvrgao Gustivg Vinages « Rodrigo Camern
Elance: Norcasd Deoo, Maeca Angoiuccl Mo cos sermaron Pomar, Thae de
Nimeds Praon, £stels Lappory, Begtre omar, Ralfzed Bodolf e Chistan Sedemcia

LONGA MOSTRA PRACA | PRE-ESTREIA NACIONAL 18 d
Lozal ONE-PRACA

parai

FICCAD, CON, DO w45, 2018

Dencio s Rolwro: Vinkcs Taro

Elenco: Monkque Fanos Az Poty Mattos. Samars Crating Pa Nem O Martan,
Lutas Augasto Martim, frgane Dna de Clvers Sarson, Hordnen Karar Tatserady,
Senz Bartiosa [Arh Mean |

“Apts 3 sessdo, bate- papo com a presenca do dieser e commdados.
Ned oo Cheber Ediandn - conrdenader anenal | 59

LONGA MOSTRA AURORA | PRE-ESTREIA NUNDIAL 18 4
Local ONE-TENDR

UM FILME DE VERAD
FICCAD, (O, DCP W', B Jen8

Dercac Jo Serfaty
Oenco: Krnilrgne labech, Junior Souza, fcardo Lessa, CGao Neves

ARTE PERFORMANCE MUSICAL | AUDIDVISUAL
Local SESC ONE-LOUNGE

LOQUAZ + VIDED MAKINO

(0guas ¢ wrm g elrirdni o desemvalndy (eios proditanes Fumogo ¢ Ao Asss
Com mAudrciss do rap, tnp- hop 2 NI, oF Fanaios mistuam ce-npou;u« o
Qs Com Lm sumgue tpequ, Exta performance eud i néaeoda
dhwwM’upmMm;umownm mesttosd o e g wivo por Yideo
Mokixs (Danie Femnr), W que drsemvolg peoyedd Alnikes di sAfeaoreepdo em
(eraTis Cone o musTE

MMM tae  €co

SEMINARIO ENCONTRO COM 05 FILMES
Local ONE - TEATRO SESI

Date-papo do fikme A ROSA AZLL D€ NOVALIS, com a presesca dos dieetone o
coridades.

+Crtco convidado focimar Cias &, | )

MardGun Marcelo Micanda - crftes die e e omalsta | NS

OFICIMAS ENCERRAMENTO « MOSTRA waLores 1B
Local ONE-TERNDW

Entrogs don omnfieadon dus susos perbpanies das oloaas
Eegdo dos produtos p s peodkieides pevos ofunos ds oficnos

Exibio do curta da Mastra Uaksres.

QUANTAS CIDADES HABITAM EM UMA?
DOCUMENTARIO, COR, DCF, ', W6, 200

Dvecio Cnangas e adolescentes particpantes do curse de artes wsuas

da Agda Cultural Festial Artes Vertentes: Gara Jock, Felpe Sibero, Gabiriel

IM Gantawn Siveira, Henrigue Asuncho, Kssan Antdnio de Carvatho,
Tousira, Lz Fomando Norusha & Sha, Lue Hereique

m&mmmammm Samuel Lopes da

Cruz. Tamna Vittraa Lura da Rocha e Vitor Mane! de Sours

ENCONTRO COM 05 FILMES
Local: ONE-TEATHO 5651

Bate-papo do flime UM FILME DE VERAD, com a presenca da deetora e
comadados.

+ Ciflco convidado: Amsaranta Cesar | B4,

Wed o Martelo Miranda - <1tos de toees o pralats | NG



Aaho0 | SEMIHARIO DIALOGOS AUDIIVISUALS
& 16h20 | Local CINE - TEATRD SES

s ACRSSBILIDADE MO AUDOMSLAL

A npasta deste eno '} ficer o Yande poro prodhug e
adivirns nocins peis [0 Almes, porcots oy Mostre Trsdentes que
e A LY anes mo mircedo ol com salaptes pavg dueribugdo «
voculacas g fimes

Comedads: Thaty Ortegs - cosrdenadors de somsuitibdade na £30 Flmey, 59
Formada wn Puicdkogla, com pére- graduacio em Pucandiss, Tavhém suwu
coma tradueora por mats de K) 2n0s, atd ordrar om coniatd Cvn o mundo de
stesvhibdade

SEMINARIO DEBATE
25170 | (ol ONE-TEATRY) ST
Semd CORPOS ADIANTE: PERFORMATIVIDADE £ CORPO-FCCAD NO ONENA

Posgdes de odneny cesve, rag o st bskade oo Ao i Mt sdo oo
[ nas oy formas de expe 2 a0t 0ok, ac
ortes. £ o onema nfegra om cony £ que sEmpeT YA ee

8 represeriacies @ party te como brancor, Aetevo o oo, eegiando

0 08 SOV 05 GUEACIOR D0 06 PRIWRINNOE. EXaRs L0 @ Seus
ames de podey e pertencimemitas serum, ponanio, Nopdes naturminadas,
noermobasdan. Cvpos-fopdo Aos ditiemoy 0mos, matn se tom gacuddo soter
v sdade ¢ repesantativiiode 2o nosul sockedode Tome e5se darusdo
Drengo no Sireme) D que o5 conpas - Cgos, dersos, 2odem srepor com o
[nemg & pong o oaenn’

Condadas:

. Cesar - prol 2 peaquaada e curasors | A
+ Untia Guedes - professora-performes | 1)

+ Lika Muaria Martinng — sO0ta, ensahis @ (amam e | MG

Vedadors Tanana Carvatho Josta - ouradora | ME

ESPAVENTO #ifracnvn
oCCAD. DeITAL, £ON, 31, €L, 20

FARTURA vovmin Tyt
DOCUMENTIARID, S4RITAL, CON, 27, RI, 208

=0 | LOMOA RLME DE ENCERRAMENTO | PRE-ESTREIA NacionaL (1)
Locah CIME-TENDA

mockn. COv, DN 10° 9K, 2008

[ireq e Cristiano Durkan, Deliani L, Fredero Machads, Taciane Valéro
Elences Aurn el ch, 8o Pecocell. Teieg Goga, Carnilta Bos, Evrakls Pontes,
Gashorme Warde, Bmngoe Zasoml, #itey Frazdo, Gard, Jeda Martng,
Knsardra Dranddo. Pauke Fhigpe. Boss Ewerton

| ARTE VIDEODANGA
5 MAb | Local SESC ONE-LOUNG

MOSTRA CORPO A CORPO
Luradaria & Produg s Thembi Ros3

290 | LOMGA FILME DE ENCERRAMENTO | PRE-ESTREIA NACIONAL
Local CNE-TEMON

0S SONAMBULOS
FIOCAD. CON, DCF, 120, MG, 2us8

Do Tiage Mata Michads

Elenco Clara Chaeeaus, Riemulo Braga, Cacolna Casianho, Renan Rowda,
Franas Vogner, (retigng Pesnto, #auls Gocha, Pado César calba,

Maring Wara, Lenine Marcns, Gloos Vaneesld Ney Faowtin, Lira s,
Margaroth Sena, Eita Rocha, Camda Motenc, Sl Toiedo

3o

CUNTAS sesshojover (@
Local OINE- TENDN

ARTEIRO &0 Larvahn
FICAD, DCR, COR, W, MG, e

ALEM DOS MUROS. /120y o A
DOCUMENTARD, DCF, COR, 15", 60, 2018

SALVE TODOS, atiels o
FICCAO, DCF COR. 11°, WG, 20

CRAVD, LW £ 5068, Maju de Pava
FICCAD, DEF 0O W, A, Jvm

ARTE TEATRO DE RUA

Loal PRACA DE CONWVWENCIA | LARG) DAS FORRAS

tapetaso EMALGUM LUGAR DE MUNDO
finupe Ca Sesc de Danga

109

MMM e €k

0 esperaould radur uma podiaos do SiM, gerndaro de enguhos oimmatves
pavg com @ WOA, abmentodcs por amo puisto de experonga ¢ deseos de

W MUNOD e e en i s & am colelme. Uma covbngdg e sovpos -
REOD0E U A0neam, (esenham ridopvod, expcraladan oas e pleno w0a. 0%
mdvpredes goecarnies constroem, durente wm ntesvolo de tamgo, fragmentas

o mundos possivels £ deyeyoras de porthi

cumtas @B
Local. (ME-TEATR) SES1

MOSTIA FIRMAGRD « Sfrin 2

EUPRECISO TE VER NO FUNDD DOS MEUS OLHOS. (o1 Gornen

DYPTRNENTAL SOSITAL CON, 20, 3 2008

PEIXE, PIZZA E PICARETAS ~ FISH HEAD vl S Faned

FICCAD, DNGTAL, DR, ', 57 18

00N e €k

LONGA MOSTRA PRACA | PRE-ESTREW NACIONAL 18

Local OINE- PRAGA

BANDO, UM FILME DE:
DICUMINTARIO, COR, DCN 90°, BA, 2008
Uvecdo Lizaro Ramos v Thage Gomes
Flence: Sanda de Tiatn: adum

Aot 3 sess30. bate-papo com a presenca da equipe do Alme.

Widador, Pedeo Maciel Guemardes - curadir | 5

ENCERRAMENTO
Local CINE-TERDA

Ecbigho TV Moatra - retraspectiva do everdo

ANUNCIO DOS VENCEDORES, PREMIACAD E ENTREGA DO TROFEU BARROCD

« Mether Curta da Nowtra Foos sleto pelo Jon da Critica
« Nuihee Corta sleie pelo i Popedar
+ Methaor Longa eleltn peda hivl Pogular

Methor Longa da Mastra Ofhos Livres elesto pedo Jort fovem - Prémio Cados

Ferichenbact:

« Mudher Loega da Mestra Aurons eleito pefo Al da Critica

+ Prismio Hedena ignes - Destague Feminino

ARTE PERFORMANCE MUSICAL | AUDIOIVISUAL
Locali SEYC ONE-10UNGE

QI - EDIGAD ESPECIAL DD QUARTAS DE INPROVISO

0 QA, (vortns de dmprowiss, # Um pvzyeto de mpvowssgto b om qur

Oy milscos Mozt Koot [geisorna) @ Herngaa oo [sde s, (08
amphficod) wrerogem com diversan comwidadcs, de dvoos orETADS b A0,
somm ensaws prévios. D QI R0 conderd wmo mpemasagdo de misico pelo oo
Irwou-#oae, e mteragts com arogegdes g ivo po Corneva, ¢ myprovios de
derql par Dosthed Dopvuuw, clim dv 2O/ICROSesS Sspadians de dongunoa

oo G dlo Sesc Aatlodhum,



