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"Enquanto o  capital  depende
absolutamente do trabalho —dado que o
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RESUMO

O presente estudo apresenta uma contextualizagdo do processo de se envelhecer na ordem
do capital, tem como objetivo analisar as estratégias do capital para manter ativa na
realizagdo global do valor a parcela da classe trabalhadora “inapta” para o trabalho
produtivo, mais precisamente, os setores da forca de trabalho que chegaram a velhice.
Assim, o recorte sobre este elemento se propds a analisar a “mercantilizagdo da velhice”
dentro de um contexto que valoriza a juventude. Como, também, problematizar o mito da
“sociedade de consumo” e o “setor de servigos” como estratégias de lucro. Trazendo,
assim, como referéncia a industria de cosmeticos, que percebeu a oportunidade de
negdcios no processo de envelhecimento baseando nas influéncias e padrbes impostos
pela sociedade do capital, mais precisamente, na esfera da circulagdo, onde pode realizar
parte do capital industrial. Para alcancar os objetivos, o trabalho for norteado pelo método
critico dialético de Marx, uma vez que este possibilita compreender com totalidade a

realidade de se viver em uma sociedade de classes.

Palavras- chave: Capital, trabalho, Envelhecimento, estratégias.



ABSTRAT

The aim of this study is to contextualize the aging process from the point of view of the
captalism, which aims to analyse captalism strategies to keep active the value of part of
the working class that is not able to work and produce anymore, mostly the workers who
have reached old age. Therefore, this study set out to analyze the “commodification of
old age”, in a contexto that valorizes youth. Thus to question the “consumer society” and
the “service sector” as profit strategies. Bringing, therefore, as a reference to the
cosmetics industry, who realized the business opportunity in the process of aging based
on influences and standards imposed by society, more precisely, in the sphere of
circulation, where it can be part of the industrial capital. To reach the objectives, the
critical and dialectical method of Marx was bounded, once it enables to fully understand

the reality that is to live in a class society.

Key words: capitalism, capital, work, labor, old age, strategies.
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INTRODUCAO

O presente estudo traz uma breve discussao sobre o processo de envelhecimento
na sociedade capitalista, problematizando-a a partir do processo de realizacao do capital,
ou seja, a esfera do consumo (tomado a partir de sua unidade contraditéria com a da
producdo).

Diante disso, a pesquisa procura analisar as estratégias do capital para manter a
parcela da classe trabalhadora “inapta” para o trabalho produtivo, mais precisamente, 0os
setores da forca de trabalho que chegaram a velhice ativa de realizacdo global do valor,
mais precisamente, na esfera da circulacdo, onde pode realizar parte do capital industrial
(Departamento 11) e de servicos.

O interesse por este tema surgiu a partir do Curso de Servico Social da
Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP); a aproximacao com a tradi¢cdo marxista, me
trouxe indagagOes a respeito do recorte de classes dentro da sociedade vigente,
principalmente relacionadas a populacéo envelhecida, de maneira a compreender como o
capital se apropriaria desta condi¢ao dos sujeitos “inaptos” ao trabalho. Ao ponto que a
vivencia no campo de estagio, experiéncia com segmento “idoso” pontuou para mais
minhas indignacgoes.

Nesse sentido, para entender os dois objetivos da pesquisa que consiste em
analisar a industria de cosméticos e a mercantilizacdo do envelhecimento se faz
necessario entender as relagdes mercadoldgicas dentro da sociedade capitalista, assim
como as relagdes de producédo e consumo.

No primeiro capitulo, o trabalho se concentra em contextualizar o envelhecimento
como um processo natural e inevitavel. Um processo vivido por cada sujeito de maneira
singular, levando em consideracdo algumas particularidades, mas principalmente a classe
social e a sociedade em que esté inserido.

Diante disso, ainda no primeiro capitulo, faz-se necessario fundamentar o
envelhecimento do trabalhador no MPC (Modo de producdo Capitalista), que além de
produzir mercadorias e relaces de dominacdo, também produz e reproduz relagdes de
exploracdo e degradagdo do ser humano, que é conduzido pela légica do trabalho abstrato.
Objetiva perpetuar a extragdo da mais-valia, a reproducéo, acumulagéo e concentracédo da
riqueza socialmente produzida.

No segundo capitulo, este trabalho fara referéncia a relevancia dos sujeitos
pertencentes a uma populacao ja envelhecida, considerados “improdutivos” por ndo mais
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produzirem mais-valia direta para o capital, serdo persuadidos a serem um potencial
consumidor de bens e servigos, mais precisamente, como alvos da fracdo do capital
concentrada no mercado da estética. A critica aqui empreendida buscard explicitar
as ilusdes da existéncia de uma “sociedade de consumo”, retomando que o sistema
vigente sustenta-se em desigualdade social, em lutas de classes, nesse sentido que serdo
construidos os argumentos que contrapdem as ideias de consumo de necessidades
“supérfluas” na sociedade “p6s- moderna.”

Jano terceiro e ultimo capitulo sera feita uma analise empirica, ainda que de modo
reduzido, da forma como a industria de cosméticos avanca sobre o envelhecimento,
convertendo este processo social também em uma forma de realizacdo do capital.
Teremos como foco de andlise os anincios de rejuvenescedores, cujo valor de uso se
encontra, justamente, na negacdo do envelhecimento, concebido depreciativamente a
partir da relacdo velhice/improdutividade.

A metodologia da pesquisa tera embasamento bibliogréafico de textos, livros, teses
e publicaces académicas. Este estudo se norteia pelo método critico dialético de Marx,
um vez que possibilita este compreender numa perspectiva de totalidade as implicacGes

de valor dentro as logica mercantil capitalista.
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Capitulo 1 - ENVELHECER NA ORDEM DO CAPITAL

1.1 O envelhecimento como condi¢cdo humana

O processo de envelhecimento ocorre dentro das esferas bioldgica e social. Para
compreender esse processo € preciso levar em consideracao que as pessoas envelhecem
a partir do nascimento, sendo esse percurso individual considerando suas subjetividades.

Diante dessa afirmacao Cunha (2008) explicita

Como Simone de Beauvoir (1990), afirmamos que ndo nos tornamos velhos de
uma ora para a outra, mas “envelhecemos” ao longo dos anos, ou seja, a velhice
¢ um processo, uma constru¢ao social. Entender a velhice como um processo,
significa recuperar a dimensdo da “totalidade” da vida dos homens que
envelhecem. (CUNHA, 2008, p. 17)

E fundamental que se entenda as titulagdes que sio destinadas a populagio
envelhecida, sendo elas: “velho”, “idoso”, “velhice” e “envelhecimento”. Velho ou idoso
(resultado final) s3o pessoas com ou mais de 60 anos de idade, velhice (fase da vida)
corresponde a ultima fase do ciclo de vida e o envelhecimento (processo) esta atrelado as
mudangas fisicas, funcionais, psicoldgicas e sociais.

Segundo Peixoto (1998, p. 72), o velho ¢é fortemente compreendido como
incapaz, “[...] ser velho ¢é pertencer a categorizagdo emblematica dos individuos idosos e

pobres”. A autora ainda afirma:

O termo “velho” tem assim uma conotag@o negativa ao designar, sobretudo, as
pessoas de mais idade pertencentes as camadas populares que apresentam
nitidamente os tragos do envelhecimento em declinio. (PEIXOTO, 1998, p. 78)

Ainda segundo a autora, em relacao ao termo “idoso”.

[...]A palavra idoso constitui atualmente uma nog¢ao floue de velho, uma vez que
abarcar realidades diversas. Assim, trazendo consigo uma certa ambiguidade, o
termo serve para caracterizar tanto a populagdo envelhecida no geral, quanto os
individuos origindrios das camadas sociais mais favorecidas. Para além do
carater generalizante desse termo, que homogeneiza todas as pessoa de mais
idade, esta designagdo deu outro significado ao individuo velho, transformando-
o em sujeito respeitado. A partir de entdo os problemas dos velhos passaram a
constituir necessidades dos idosos (PEIXOTO, 1998, p. 74).

O termo idoso, em substituicdo do termo velho, agrega novas visibilidades e
positividades. Muitos estudiosos ainda defendem que o termo velho ¢ mais preciso que
o termo 1doso, no entanto PEIXOTO (1998, p. 78) explicita que “velho e idoso podem se
confundir, mas idoso marca um tratamento de mais respeito”.
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Dentro da categoria velhice ha uma pluralidade marcada, também, por geragoes.
Como mostra Motta (2002), a velhice deve ser pensada no plural ndo sé pela constatagao
da pluralidade de formas de envelhecer dentro do mesmo grupo etdrio, mas porque ha
varios grupos etarios dentro desta unica denominagao genérica de velhice.

Como reafirma Barros (2006)

No estudo do envelhecimento populacional baseado no censo demografico de
2000, mostra que a populacdo de velhos brasileiros corresponde a um intervalo
de 30 anos. Reforga, desta forma, a analise da heterogeneidade deste segmento
etario, dadas as diferentes trajetorias de vida. Estas trajetorias sdo determinadas
por inser¢des diferenciadas na vida social e econdmica do pais. Varios fatores,
apontados igualmente nas pesquisas antropologicas, como as diferenciagdes por
género, por situacdo de classe, por educacio, por local de moradia e composi¢ao
familiar estdo presentes. (BARROS, 2006, p.15)

A sociedade de modo geral cria um estigma ¢ uma repulsio com o
envelhecimento, entretanto se faz necessario compreender que todos os seres humanos a
partir do nascimento estdo vivenciando esse processo. Baseando-se nessa leitura, colocar
os idosos como 0s Unicos a estarem vivenciando o processo de envelhecer torna-se um
equivoco.

Para a compreensao do processo de envelhecer ¢ fundamental vivenciar cada faixa
etaria e as suas particularidades com a consciéncia que o envelhecimento ¢ continuo,
assim como o tempo. Tal percurso ¢ natural e, enquanto estamos vivendo, significa que
estamos envelhecendo.

Existem varias formas de envelhecer, pois os individuos sdo distintos em géneros,
etnias, classes sociais e culturais. Devido a tais caracteristicas, o envelhecimento pode ser
considerado um processo composto por multiplos fatores, assim como Cunha (2008)

define:

O progressivo envelhecimento da populagdo e o surgimento de novas
necessidades decorrentes deste processo, relacionadas a condi¢des historicas e
estruturais que este € construido, trazem a tona, ou melhor, ressaltam que o
envelhecer ndo esta relacionado apenas a questdes bioldgicas, mas também
econdmicas, sociais e culturais, colocando em cheque a organizacido e
reprodugdo da sociedade capitalista. (CUNHA, 2008, p. 223)

Com as mudancgas na maneira de conceber o sujeito velho foram disseminados
novos termos para se referir a essa categoria social como “terceira idade” e “melhor
idade”. Para Neri (2007, p. 41) “sdo subterfigios semanticos, termos aparentemente bem

soantes que no fundo servem para mascarar a rejei¢ao da velhice”. Segundo Debert
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(2004), “a nova imagem do idoso nao oferece instrumentos capazes de enfrentar a

decadéncia de habilidades cognitivas e controle fisicos emocionais [...].”

A dissolucdo desses problemas nas representacdes gratificantes de terceira idade
¢ um elemento ativo na reprivatizagdo do envelhecimento, na medida em a
visibilidade conquistada pelas experiéncias inovadoras e bem-sucedidas fecha o
espago para situacdes de abandono e dependéncia. (DEBERT,2004 p. 15)

Acerca do processo de envelhecimento apontam para uma heterogeneidade nas
formas de envelhecer e conceber a velhice, decorrentes, sobretudo, da questao financeira,
que mostra como este processo reproduz questdes como divisdo entre classes e a
desigualdade social, ou seja, a sociedade em que existem dois tipos de velhos: “aqueles
velhos” da classe trabalhadora ou burguesa.

Assim sendo podemos fazer esta distingdo da seguinte forma: Os velhos que
tiveram ou tem acesso a educagao, e que consequentemente possuem melhores condigdes
de trabalho, pertencendo ele a classe burguesa, que tem condigdes de viver a ideologia da
“velhice bem sucedida”. Ha também os velhos que pertencem a classe trabalhadora, que
trabalham exaustivamente com o objetivo de adquirir mercadorias que vao para além de
suas necessidades basicas. Como também o velho, trabalhador, pobre, que nao possui
aposentadoria, dependendo assim dos familiares, bem como os velhos aposentados, mas
que o seu salario, nao consegue suprir suas necessidades.

E relevante abordar a trajetoria distinta de envelhecimento em diferentes
localidades. Como exemplo, podemos mencionar as politicas sociais, que sdo primordiais
para avaliar e compreender o modo de vida das pessoas de um determinado local.

A Noruega, por exemplo, vive um Estado de Bem-Estar Social 'que consiste em
designar ao Estado o dever de garantir padrdes minimos de educagdo, saude, habitagao,
renda e seguridade social a todos os cidaddos. De acordo com a reportagem publicada

pela revista Carta Capital (2014)

Na Noruega, onde ha 1,1 milhdo de pessoas com mais de 65 anos (21% da
populagdo), 100% recebe auxilio financeiro do governo, em média mil délares
por més. Ao chegar aos 60 anos, a expectativa € de se viver mais 24 anos, 17,4
deles com satude plena; 71% estdo empregados e 99,4% té€m alta escolaridade.
La, 96% dos idosos sentem-se livres e 86% andam sozinhas a noite nas ruas com
seguranga. (TUMA, 2014)

1 Os principios que estruturam o Welfare State: 1) responsabilidade estatal na manutencéo das condigGes
de vida dos cidaddos, por meio de um conjunto de a¢Bes em trés direcdes : regulagdo da economia de
mercado a fim de manter elevado o nivel de emprego; prestacdo publica de servigos sociais universais,
como educacdo, seguranca social, assisténcia medica e habitacdo ; e um conjunto de servi¢os sociais
pessoais; 2) universalidade dos servicos sociais; 3) implantacdo de uma “rede de seguranca” de servigos de
assisténcia.
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Ja no Brasil, a realidade é diferente: ndo vivemos em Estado de Bem-Estar Social,
pois as elites conservadoras do pais ndo permitem que haja radicaliza¢do do Estado do

Bem-Estar Social, como previsto na Constituicao de 1988.

De acordo com Draibe (1990), o modelo de Estado de Bem-Estar existente no
Brasil seria do tipo meritocratico-pluralista ou conservador-corporativo, e
portanto diferenciado dos classicos modelos residual ou universalista. Esse
modelo reconhece que os individuos devem ser capazes de resolver suas
proprias necessidades, baseados no seu trabalho e na sua produtividade. As
politicas sociais atuariam apenas parcialmente, de forma a corrigir o processo
locativo do mercado e das instituicdes publicas, atrelando o emprego ao acesso
a beneficio. (GOLDANI, 2004 p. 218)

Diante do Estado de Bem- Estar Social a autora ainda afirma:

No entanto, de acordo com o mesmo autor, diferentemente do caso europeu, o
Brasil nunca chegou a constituir um Estado de Bem-Estar ou mesmo uma
“sociedade assalariada” com base nos direitos coletivos para todos os
trabalhadores. Os padrdes de consumo dos mais pobres, minimamente permitem
sua subsisténcia, e as relagdes com o mercado de trabalho sio normalmente
precarias. (GOLDANI, 2004, p. 220)

E possivel entender as particularidades do envelhecimento a partir da comparagao
apresentada levando em consideragdo os fatores que fazem parte da vivéncia de cada
individuo, principalmente porque esse processo depende do sistema de cada sociedade.
Como, por exemplo, a Noruega, que coloca as politicas sociais como primordiais para o
Estado, enquanto no Brasil a luta e reivindicacdes sdao constantes para se obter o minimo
necessario.

Como pontua Mendes (2005)

Até a atual Constitui¢do ndo existia nenhum dispositivo tratando dos direito dos
idosos, ja que esta era uma problematica desconsiderada pelos tecnocratas e
ainda pouco visivel para uma sociedade considerada jovem como a brasileira.
No entanto, a Constituicdo de 1988 ja se refere ao idoso, garantindo o seu
amparo. A Politica Nacional do Idoso (PNI), pela Lei 8.842/ 94 e regulamentada
pelo Decreto 1948/96, estabelece direitos sociais, garantia da autonomia,
integragdo e participacdo dos idosos na sociedade, como instrumento de direito
proprio de cidadania, sendo considerada populacdo idosa o conjunto de
individuos com 60 anos ou mais. A Lei n° 8.842/94 criou o Conselho Nacional
do Idoso, responsavel pela viabilizacdo do convivio, integragdo e ocupagdo do
idoso na sociedade, através, inclusive, da sua participagdo na formulagdo das
politicas puiblicas, projetos e planos destinados a sua faixa etaria. Suas diretrizes
priorizam o atendimento domiciliar; o estimulo a capacitagcdo dos médicos na
area da Gerontologia; a descentralizag@o politico administrativa e a divulgagao
de estudos e pesquisas sobre aspectos relacionados a terceira idade e ao
envelhecimento. (MENDES, 2005, p.425)
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Assim, ¢ dificil se ter uma leitura homogénea sobre o processo de envelhecimento,
pois o proprio processo € individual, inconstante e depende de inimeros fatores.

O envelhecimento pode variar de individuo para individuo, sendo gradativo para
uns e mais rapido para outros (CAETANO, 2006). Essas variacdes sdo dependentes de
fatores como estilo de vida, condi¢des socioecondmicas e doengas cronicas. Ja o conceito
“bioldgico” relaciona-se com aspectos nos planos molecular, celular, tecidual e organico
do individuo, enquanto o conceito psiquico corresponde a relacdo das dimensdes
cognitivas e psicoativas, interferindo na personalidade e afeto. Desta maneira falar de
envelhecimento ¢ abrir o leque de interpretagdes que se entrelacam ao cotidiano e as

perspectivas culturais diferentes.

Nessa perspectiva, o homem envelhece sob determinadas condigdes de vida,
fruto do lugar que ocupa nas relagdes de producéo e reprodugdo social. Portanto,
conforme Borges (1998), a velhice nunca serd uma generalidade, no singular,
mas ‘velhices’, dada a pluralidade de manifestagdes, dentro de uma mesma
formacgdo social relacionadas as condi¢des de vida e de trabalho das pessoas.
(TEIXEIRA, 2006, p. 52)

O ser humano como um todo sempre se preocupou com o envelhecimento,
encarando-o de formas diferentes. Assumindo uma dimensdo heterogénea, alguns
caracterizam como uma diminuicdo geral das capacidades da vida diaria, outros
consideram como um periodo de crescente vulnerabilidade e de cada vez maior
dependéncia no seio familiar. Demais, ainda, veneram a velhice como o ponto mais alto
da sabedoria, bom senso e serenidade. Cada uma destas atitudes corresponde a uma
verdade parcial, mas nenhuma representa a verdade total.

Ou seja, o processo de envelhecimento reproduz as desigualdades que se
estabelecem na sociabilidade humana, ha diferentes e desiguais velhices como apresenta

Beauvoir (1990) no livro “A Velhice”.

Nio deslocar os textos de seus contextos € uma cautela necessaria neste sentido,
o que se deve, principalmente, ao fato de que “para compreender a realidade e a
significagdo da velhice, ¢ indispensavel examinar o lugar que ¢ destinado aos
velhos, que representagdo se faz deles em diferentes tempos, em diferentes
lugares” (BEAUVOIR, 1990, p. 48).

Assim, mais que um fendmeno natural, bioloégico e organico, a velhice ¢ um
fendmeno social, econdmico, politico, cultural, espacial e multifacetado que se engendra

nas relagdes de produgdo e reprodugao social.
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1.2 A problematica social do envelhecimento dos trabalhadores

Para compreender a dinamica acerca do processo de envelhecimento vivenciada pelos
sujeitos que estdo inseridos na sociedade burguesa ¢ necessario compreender que essa
sociedade nao aparece de subito. Em verdade, por um processo de continuidade e
rupturas, ela ainda pode carregar caracteristicas de organizagdes sociais precedentes,
refuncionalizadas pela logica do capital. Compreender a génese e desenvolvimento da
ordem burguesa exige, portanto, um rapido olhar sobre o modo de producao precedente,
a sociedade feudal, que nas décadas finais do século XV vivencia uma aceleragao das
bases de constitui¢do do capital, por um processo denominado acumulacio primitiva.
Segundo Marx (2012, p 827) “uma acumulacdo que ndo decorre do modo capitalista de

producao, mas ¢ seu ponto de partida”

Marx (2011, p. 340) define a ultima fase do periodo feudal como “pré-historia do
capital e do modo de producdo que lhe & proprio”. Nesse periodo da pré-historia do
capital, o trabalhador separa-se da sua “esséncia” ou natureza, de seus instrumentos de
trabalho e da possibilidade de prover seus meios de subsisténcia. Como consequéncia, o
processo resultou a constituicdo da propriedade privada capitalista. Netto & Braz (2011)

explicam como a produg¢do mercantil penetrava as relagdes feudais.

Do ponto de vista econdmico, mediagdes de natureza mercantil penetravam nas
relagdes basicas da economia feudal entre os proprios senhores (a terra comegou
a ser objeto de transag@o mercantil) entre senhores e servos (as prestagcdes em
trabalho e espécie comegaram a ser substituidas por pagamentos em dinheiro).
Aquilo que era proprio de um segmento da ordem feudal, a economia mercantil
urbana, cada vez mais consolidada e ampliada, a pouco a pouco iniciou uma
irreversivel expansao. (NETTO, BRAZ, 2011, p. 81-82)

A acumulagdo primitiva envolvia intensas atividades comerciais, € teve como
resultado a divisdo da sociedade em duas classes sociais fundamentais. De um lado, os
homens que detinham de recursos para comprar a for¢a de trabalho como mercadoria, e
de outro os homens que sé dispunham de sua for¢a de trabalho como unica mercadoria
de venda. Em geral, o termo acumulagdo primitiva ou originaria ¢ empregado apenas para
se referir ao processo que abriu as portas para a consolidacao do capital. Como Netto &

Braz (2011) reafirmam.
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[...] criam-se as melhores condigdes para a concretizagao historica do modo de
producdo que tem como uma de suas classes fundamentais a burguesia - trata-
se do modo de producdo capitalista, gestado no ventre do feudalismo e no
interior do qual a produgdo generalizada de mercadorias ocupa o centro da vida
econdmica. (NETTO; BRAZ,2011, p.85).

Segundo Lukacs (1978), o trabalho ¢ o momento predominante no salto
ontoldgico entre o mundo natural e o estabelecimento da vida especificamente humana.
Ele se apresenta como meio da autocriagdo do ser humano como ser humano. Talvez o
mais importante seja sublinhar que € pelo trabalho que o ser social origina o seu mundo.

De acordo com Lukécs (1978, p. 15) o homem ¢ “animal que alcangou um certo
grau de desenvolvimento relativamente elevado em género humano, em humanidade.”
Instaurando um modo especifico de producao e reprodugdo. N’O Capital, Marx apontou
diferengas entre a atividade produtiva eminentemente humana e aquela concernente aos
animais.

Uma aranha executa opera¢des semelhantes as do teceldo, e a abelha supera mais
de um arquiteto ao construir sua colmeia. Mas o que distingue o pior arquiteto
da melhor abelha é que ele figura na mente sua construgao antes de transforma-

la em realidade. No fim do processo do trabalho aparece um resultado que ja
existia antes idealmente na cabega do trabalhador, (MARX, 2012, p 188).

Isso significa que a acdo do ser humano tem a particularidade de ser a
conformagao objetiva de um fim que foi previamente planejado. Por extrapolar os limites
estabelecidos pelas leis naturais que fixam os seres vivos na ordem da competicdo
biologica e da sobrevivéncia, o trabalho humano pode ser tido como essencialmente
diferente do trabalho animal.

Para Lukéacs (1978, p. 5),

O momento essencialmente separatdrio é constituido ndo pela fabricagcdo de
produtos, mas pelo papel da consciéncia, a qual, precisamente aqui, deixa de ser
mero epifendmeno da reproducao bioldgica: o produto, diz Marx, € um resultado
que no inicio do processo existia ‘ja na representagdo do trabalhador’, isto é, de
modo ideal.

O autor ainda, resgatando Marx, afirma que "os homens fazem sua historia, mas

ndo em circunstancias por eles escolhidas".

Isso quer dizer o mesmo que antes formulamos do seguinte modo: o homem. ¢
um ser que da respostas. Expressa-se aqui a unidade - contida de modo
contraditoriamente indissolivel no ser social - entre liberdade e necessidade; ela
ja opera no trabalho como unidade indissoluvelmente contraditoria das decisdes
teleologicas entre alternativas com as premissas e consequéncias
ineliminavelmente vinculadas por uma relagdo causal necessaria. Uma unidade
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que se reproduz continuamente sob formas sempre novas, cada vez mais
complexas e mediatizadas, em todos os niveis socio pessoais da atividade
humana. (LUKACS, 1978 p. 16)

Desta forma ¢ necessario entender as circunstancia do trabalho dentro do modo
de producao capitalista, e as consequéncias para o ser social.

O MPC tem como base a producdo de mercadorias. Uma forma de sociabilidade
humana, de organizacdo de uma sociedade, na qual as relagdes de satisfacdo das
necessidades dos sujeitos vai para além de necessidades basicas. Ela de fato atende a
necessidades do mercado. E os ganhos do mercado sao adquiridos através da exploragao
da forca de trabalho.

Como Netto & Braz (2011) argumentam, o MPC ¢ regido pela relagdo
capital/trabalho que se constitui em ser um movimento de partida do dinheiro e chegada
do capital. Hoje o capital eminentemente financeiro ¢ exemplo do tipo de valorizagdao em
que dinheiro se transforma em mais dinheiro “aparentemente de forma auténoma” (D-
D).

Segundo Marx (2012 p.58) a sociedade capitalista aparece como uma “enorme
colegdo de mercadorias”, que possuem um duplo valor: valor de uso e valor de
troca,qualidade e quantidade. “A utilidade de uma coisa transforma essa coisa num valor-

de-uso.

Os valores-de-uso s6 se realizam pelo uso ou pelo consumo. Constituem o
contetido material da riqueza, qualquer que seja a forma social dessa riqueza. Na
sociedade que nos propomos examinar, sdo, a0 mesmo tempo, 0s suportes
materiais do valor-de-troca (MARX, 2012.p. 58)

A capacidade de responder as necessidades do homem faz da mercadoria um valor
de uso, contudo os valores de uso produzidos pelo produtor para seu préprio consumo
ndo é considerado mercadoria. O valor de uso, sé se torna efetivamente uma mercadoria

guando é destinado para troca(venda).

O valor-de-troca surge, antes de tudo, como a rela¢do quantitativa, a propor¢éo
em que valores-de-uso de espécie diferente se trocam entre si, relacdo que varia
constantemente com o tempo e o lugar. O valor-de-troca parece, portanto,
qualquer coisa de arbitrario e de puramente relativo; um valor-de-troca
intrinseco, imanente a mercadoria [...] (MARX, 2012. p. 58)

E imprescindivel citar que a explicagdo de Marx (2012) alcanga tanto a producio
mercantil simples, quanto a produ¢do mercantil capitalista. No primeiro caso, temos como
defini¢do clara desta acdo: M-D-M, no qual D ¢ o dinheiro, M ¢ a mercadoria, ou seja,

mercadoria convertida em dinheiro, que se converte em mercadoria novamente. Por esta
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formula, podemos ver em evidéncia a realizacdo do valor de uso. Outra formula, que
evidencia melhor o valor de troca, pode ser: D-M-D+, ou seja, dinheiro, que se converte
em mercadoria, convertendo-se novamente em dinheiro acrescido — a utilizagdo desta
formula serve para entender o movimento de obtencdo do lucro comercial. Quando
tratamos, todavia, do MPC, temos a formula: D-M-D’ (que, no acréscimo de D — ou seja,
D’ — expressa o mais valor acrescido).

Segundo Netto e Braz(2011)

A produgdo mercantil capitalista, a diferenca da produgdo mercantil simples,
assenta na exploracdo da forca de trabalho que o capitalista compra mediante ao
salario”. Os ganhos (lucros) do capitalista, diferentemente dos ganhos do
comerciante, ndo provém da circulagdo: sua origem esta na explorag¢do do
trabalho-reside no interior do processo de producdo de mercadorias, que ¢
controlado pelo capitalista. (NETTO, BRAZ,2011 p. 93)

Ao pontuar a estrutura da sociedade baseada na mercadoria se faz necessario
contextualizar tudo que esta por traz da sua producdo para sustentar a critica ao MPC e a
divisdo de classes.

Por tras de todas as mercadorias que se relacionam na sociedade capitalista esta o
dispéndio de uma forga de trabalho humana, nesse sentido os valores das mercadorias sdo
revelados a partir da forga e intensidade de trabalho necessarios para sua produgao.

A apropriagao do capital acontece no momento em que ¢ feito o contrato entre o
proprietario ¢ o trabalhador, materializado no salario recebido pelos trabalhadores
desproporcional ao valor adquirido pela mercadoria que os mesmos produziram. Um dos
segredos da producdo capitalista se encontra justamente nesse ponto: o capitalista paga
ao trabalhador o equivalente ao valor de troca da sua for¢a de trabalho e ndo ao valor
criado pela mercadoria no momento da sua utilizacdo (uso).

Segundo Netto & Braz (2011 p. 160) “[...] a forca de trabalho possui uma
qualidade Unica, um traco que a distingue de todas as outras mercadorias: ela cria valor-

ao ser utilizada [...]”. Os autores ainda afirmam.

[...]a diferenga se marcara na utilizagdo capitalista da for¢a de trabalho: ai se
revelara a peculiaridade da for¢a de trabalho, aquilo que faz dela uma
mercadoria especial.Com efeito, comprando a forga de trabalho do proletariado
pelo seu valor, o capitalista tem o direito de dispor do seu valor de uso, isto &,
de dispor da sua capacidade de trabalho, capacidade de movimentar os meios de
producao.

O que se pode perceber ¢ que os trabalhadores, na maioria das vezes, ndo t€ém

condi¢des de adquirir aquilo que produzem, levando em considerag¢do que as mercadorias
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produzidas possuem um valor de troca extremamente alto comparado ao salario que
recebem.

Como aponta Teixeira (2006), a vida humana nesse sistema se realiza no trabalho.

Nessa sociedade, o tempo dedicado ao trabalho tem primazia sobre os demais
tempos da vida do trabalhador, pois para o capital a forca de trabalho ¢ apenas
“forca material de producdo” abstraida de qualidades humanas, e todo seu tempo
de vida ¢ submetido ao tempo de trabalho. (TEIXEIRA, Solange 2006.p. 52)

O capitalista necessita explorar para garantir seu lucro e o trabalhador, na
condi¢do de subordinado, trabalha se sujeitando a qualquer fungdo, pois necessita do
saldrio para a sua sobrevivéncia. Segundo Marx (2010, p.92) “os salarios possui 0 mesmo
significado da manuten¢do de qualquer outro instrumento produtivo tal qual o consumo

de capital em geral, de modo a poder reproduzir-se com juros”.

Nesse caso, o trabalho deveio, ndo somente enquanto categoria, mas na
efetividade, meio para a criacdo da riqueza em geral e, como determinagao,
deixou de estar ligado aos individuos em uma particularidade. Um tal estado de
coisas encontra-se no mais alto grau de desenvolvimento na mais moderna
forma de existéncia da sociedade burguesa. (MARX, 2011 p.83)

Diante de todas as formas de acumulagao do capital, Marx (2011) define o trabalho
excedente e producdo de mais- valia; sendo o trabalho excedente relativo ao trabalho ndo
pago, que existe para garantir o lucro do proprietario. Diante desta sujei¢do, Netto & Braz
(2011) também afirmam que € nessa relacdo de explora¢do que se funda o MPC. O valor
criado pela forga de trabalho, a parte que excede o valor de sua producao/reproducao ¢
apropriada pelo capitalista na relagdo capitalista/proletario, a qual, por sua vez,

personifica a relagdo capital/trabalho.

A coisa também pode ser expressa da seguinte maneira: se o trabalhador precisa
de somente meia jornada de trabalho para viver uma jornada inteira, entdo s6
precisa trabalhar meia jornada para perpetuar sua existéncia como trabalhador.
A segunda metade da jornada de trabalho ¢ trabalho for¢ado, trabalho excedente.
O que aparece do ponto de vista do capital como mais-valor, aparece do ponto
de vista do trabalhador exatamente como mais-trabalho acima de sua
necessidade como trabalhador, acima, portanto, de sua necessidade imediata
para a conservagdo de sua vitalidade. (MARX, 2011 p. 404).

O grande papel historico do capital € o de criar esse trabalho excedente, trabalho
supérfluo do ponto de vista do simples valor de uso, da mera subsisténcia, e seu destino

historico estd consumado tao logo, por um lado, as necessidades sdo desenvolvidas a tal
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ponto que o proprio trabalho excedente acima do necessario ¢ necessidade universal
derivada das proprias necessidades individuais

O autor, nos Grundrisse (Marx, 2011), ainda afirma:

Todos os economistas, tdo logo discutem a relagdo existente entre capital e
trabalho assalariado, entre lucro e salario, e demonstram ao trabalhador que ele
ndo tem nenhum direito a participar das oportunidades do lucro, enfim, desejam
tranquiliza-lo sobre seu papel subordinado perante o capitalista, sublinham que
ele, em contraste com o capitalista, possui certa fixidez da renda mais ou menos
independente das |grandes aventuras do capital. (MARX,2011 p.47)

A produgao da mais-valia ndo ¢ mais do que a produgao de valor, prolongada para
além de certo ponto. Se o processo de trabalho s6 durar até ao ponto em que o valor da
forca de trabalho paga pelo capital é substituida por um novo equivalente, havera simples
producao de valor, quando ultrapassar este limite havera produgdo mercantil capitalista
ou seja producdo de mais valia.

Neste momento, Marx (2011) denomina de trabalho excedente, “o trabalho ndo
pago pelo capital”. Que se reconhece por ser a extragdo de mais-valia. Tais
particularidades do processo que o capitalista se apropria gratuitamente.

O autor afirma:

Entretanto durante a jornada, a for¢a de trabalho produz mais valor que o valor
requerido para tal reprodugdo; ¢ desse valor excedente (a mais valia) que o
capitalismo se apropria sem nenhuma despesa ou custo. O operario se vé em
uma situagdo de sobrecarga uma rotina exaustiva, o horario de trabalho néo lhe
sobre tempo para mais nada, e com a necessidade de consumo e na tentativa de
melhorar a situacdo as familias comegcam a mandar seus filhos cada vez mais
cedo para o mercado de trabalho, ja que o acesso a bens necessarios a vida e
extremamente restritos, e se antes tinha uma apropriagdo agora a familia toda e
explorada pelos capitalistas. (NETTO, BRAZ. 2011 p.106)

Marx (2012) considera o trabalho a categoria fundante das praxis sociais, da
sociabilidade humana, o elemento estruturador das relagdes sociais, dada a capacidade
humana mediante o trabalho, de transformar a natureza para garantir a satisfacdao de suas

necessidades, e de nesse processo de transformac¢ao modifica. Assim, destaca:

A utilizacdo da forga de trabalho € o proprio trabalho. O comprador da forga de
trabalho consome-a, fazendo o vendedor dela trabalhar. Este, ao trabalhar, torna-
se realmente no que antes era apenas potencialmente: forga de trabalho em ag@o,
trabalhador. Para o trabalho reaparecer em mercadorias, tem de ser empregado
em valores-de-uso, em coisas que sirvam para satisfazer necessidades de
qualquer natureza. O que o capitalista determina ao trabalhador produzir €,
portanto um valor-de-uso particular, um artigo especificado. A produgdo de
valores-de-uso muda sua natureza geral por ser levada a cabo em beneficio do
capitalista ou estar sob seu controle. Por isso, temos inicialmente de considerar
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o processo de trabalho & parte de qualquer estrutura social determinada.
(MARX,2012, p.211)

Entramos na questdo de que o MPC nao ¢ tdo somente producao e reproducao de
mercadorias e de mais valia, € produgdo e reproducdo de relagdes sociais. Como afirmam
Netto & Braz (2011), a reproducao capitalista sé € visivel se ela reproduzir as relagdes
sociais que poem frente a frente capitalista e proletarios.

Sendo a sociedade movida pela compra/venda de mercadoria, todos os outros
sujeitos que ndo sdo os capitalistas estdo submetidos a vender a sua forca de trabalho, se
quiserem comprar outras mercadorias, as quais, embora produzidas por eles, pertencem

ao capitalista. Mostrando claramente a desigualdade social e a separagdo de classes.

Com efeito desde a constituicdo da base urbana-industrial da sociedade
capitalista, o que tem resultado da acumulagédo ¢, simultaneamente, um enorme
crescimento da riqueza social e igualmente enorme crescimento da pobreza. Da
dinamica MPC — ou, se se quiser, da sua logica - resulta que o avanco da
acumulagdo polarize, de um lado uma gigantescas massa de valores e, de outro,
uma imensa concentragdo de pobreza. (NETTO & BRAZ, 2011 p.147).

Neste momento ja se faz uma ideia de como as pessoas sobrevivem nesta
sociedade. Apontando que o trabalhador se vé em uma situa¢ao de sobrecarga ¢ de uma
rotina exaustiva, o horario de trabalho nao lhe deixa tempo para mais nada, € o acesso a
bens necessarios a vida ¢ extremamente restrito, e se antes tinha uma apropriacdo agora
a familia toda € explorada pelos capitalistas.

Este sistema produtor de mercadorias instaura uma relagdo desumanizada,
coisificada que reduz a forga de trabalho a coisa, a “condicdo material de produgdao”
submetida ao imperativo da producdo de riquezas para fins de valoriza¢do do capital
engendrando ndo apenas desvalorizacdes das qualidades e necessidades humanas, mas
também uma sociabilidade que gera pobreza, populagdes excedentes, € os “inuteis” para
o capital, pela falta de valor de uso, de rentabilidade, principalmente, quando a forca de
trabalho esta desgastada e envelhecida.

Os capitalistas sdo os detentores da propriedade privada e dos meios de produgao,
e contratam trabalhadores por meio do trabalho assalariado. O objetivo dos capitalistas €
a producdo de mercadorias para a obtencao de lucro. Sem levar em consideracdo as
necessidades da sociedade, seu Unico fim ¢ aumentar os lucros por meio do trabalho

assalariado. Como afirma Marx (2012, p. 271).
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O capitalista tem seu proprio ponto de vista sobre esse extremo, a fronteira
necessaria da jornada de trabalho. Como capitalista, apenas personifica o
capital. Sua alma e alma do capital. Mas o capital tem seu proprio impulso vital,
o impulso de valorizar-se, de criar mais valia, de absorver com sua parte
constante, com os meios de producdo, a maior quantidade possivel de trabalho
excedente.

Neste espirito, como afirma (TEIXEIRA, 2008, p. 57)

O capitalismo, através do controle das praticas temporais, espaciais ¢ dos meios
de producdo, aloca e realoca o tempo de vida dos trabalhadores ou o tempo
social, redefinido pelas necessidades reprodutivas ampliadas do capital, seja
enquanto tempo de trabalho, “tempo livre” ou tempo de envelhecer.
Constituindo o envelhecimento do trabalhador, enquanto tempo de vida, objeto
de controle social e de fonte de experiéncias negativas com essa perspectiva de
tempo, que associado as desvalorizagdes sociais (em fungao do valor econdomico
dos individuos), a pobreza, e as restri¢des fisicas e sociais, configuram parte dos
problemas que essa classe enfrenta na velhice.

Para Marx a mercadoria ndo ¢ apenas cé¢lula da sociedade burguesa, ela é também
uma determinacao da alienacdo na sociedade capitalista. E nesse sentido, ¢ necessario
pontuar que na sociedade burguesa o homem perde o controle sobre si, ele entra em um
processo de alienagdo que traz a desumanizagao do homem e o empobrecimento de seus

sentidos.

Agora temos portanto, de conceber a interconexdo essencial entre a propriedade
privada, a ganancia, e separacdo de trabalho, capital e propriedade da terra, de
troca e concorréncia, de valor e desvalorizagdo do homem, de monopdlio e
concorréncia etc., de todo estranhamento (Entfremdung) com o sistema do
dinheiro. (MARX, 2004 p. 80)

Para Marx (2012) a sociedade vive a reificagdo e o fetichismo da mercadoria, que
¢ o momento em que, enquanto sociedade, deixamos de ter relagdes sociais humanas e
passamos a nos relacionar como sujeitos detentores de mercadorias. As relagdes sao

mediadas por interesse e por trocas.

O fendmeno da reificagdo (em latim=coisa; reificagdo é sinonimo de coificago)
¢ peculiar das sociedades capitalistas; é possivel afirmar que a reificacdo e um a
forma tipica de alienacdo (mas ndo a unica) engendrada no modo de produgao
capitalista. (NETTO & BRAZ .2011 p..93)

Para Marx a alienag@o ¢ quando a mercadoria ganha um poder independente de
quem produziu, quando o trabalhador ndo reconhece nos objetos produzidos, tornando-
se ferramenta para o poder de acumular e possuir. O autor reconhece na era moderna e

em suas novas formas de producao grande responsabilidade pela alienacdo do homem.
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Quando o trabalho fica cada vez mais especializado e dividido, o trabalhador fica de tal
forma afastado daquilo que produz, que ¢ incapaz de reconhecer-se no produto final de
seu esforgo.

Lessa (2006) determina este processo de afastamento como fetichismo: no
momento que o produto assume forma de mercadoria, tudo que se passa por tras de sua

produgdo vira algo misterioso e trivial.

E este feitico, que faz com que a criatura comande o criador, o que Marx
denominou de “fetichismo da mercadoria”. Ao produzir uma sociedade que
nada mais ¢ que uma cole¢do de mercadorias, fizemos da humanidade pessoas
que vivem como guardides das mercadorias, pessoas cuja vontade reside em
levar as mercadorias ao mercado, cuja vontade reside na necessidade de as
mercadorias trocarem-se reciprocamente. (LESSA, 2006 p.5)

Nesse sentido que se depara com uma sociedade em que o poder das pessoas ¢
transformado em poder das coisas, tornando assim as relagdes entre os homens em relagao
entre coisas. O fetichismo esconde o que est4 por tras da mercadoria, no capital cria-se a
enganosa aparéncia de que, supostamente, os meios de producdo (ou determinada
quantidade de dinheiro, com a qual se pode comprar meios de producdo) possuem em si
mesmos a milagrosa capacidade de proporcionar ao seu proprietario uma renda regular,
que ndo se origina do trabalho.

A mercadoria ¢ misteriosa simplesmente por encobrir as caracteristicas sociais
do proprio trabalho dos homens, apresentando-as como caracteristicas materiais

e propriedades e propriedades sociais inerentes aos produtos do trabalhol...]
(MARX, 2012, p. 94.)

Segundo Marx (2012), fetichismo ¢ uma relacdo social entre pessoas mediatizada
por coisas. O resultado ¢ a aparéncia de uma relagdo direta entre as coisas e nao entre as
pessoas. As pessoas agem como coisas € as coisas aparecem como pessoas. A teoria
marxista conduz a desmistificagdo do fetichismo da mercadoria e do capital. Desvenda-
se o carater alienado de um mundo que as coisas aparecem como pessoas € as pessoas sao
dominadas pelas coisas que elas proprias criam. "A desvalorizagdo do mundo humano

aumenta em propor¢ado direta com a valoriza¢do do mundo das coisas”.

A essa forma fantasmagorica, e esse poder autdnomo que as mercadorias
parecem ter e efetivamente exercem em face dos seus produtores. Marx chama
de fetichismo da mercadoria. E o modo de produgdo que universaliza a logica
mercantil - isto é, no modo de producao capitalista — que o fetichismo alcanga
sua maxima gradacdo: nas sociedades em que esse modo de producao impera,
as relacdes sociais tomam a aparéncia de relacdes entre coisas. Por isso mesmo,
o fendmeno da retificacdo sinonimo de coisificagdo € peculiar as sociedades
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capitalistas; ¢ mesmo possivel afirmar que a retificacdo é a forma tipica da
alienag¢do (mas ndo ¢ a Unica) engendrada no modo de produgdo capitalista. O
fetichismo daquela mercadoria especial que e o dinheiro, nessas sociedades, ¢
talvez a expressdo mais flagrante de como as relagdes sociais sdo deslocadas
pelo seu poder ilimitado. (NETTO & BRAZ, 2011. p.102/103)

Lessa (2006 p. 10) cita os membros da sociedade como “guardides da
mercadoria”, abordando a discussdo da individualizagdo do sujeito, que ¢ movido pelo
lucro e troca de mercadoria. No mesmo texto, argumenta que “o que hoje marca os
processos de individuacdo (este ¢ o termo técnico, filoséfico, para o processo de
desenvolvimento da personalidade de cada individuo) ¢ esta destrui¢gao do humano, sendo
possivel observar como a mercadoria controla as relagdes sociais™.

Para o autor, ndo ha pregacdo moral ou ética que resolva o problema: somos
individualistas porque somos guardides de mercadorias e, enquanto ndo colocarmos no
centro da produgdo as necessidades humanas, também nas agdes dos individuos, o
humano nao podera predominar, sequer enquanto valores morais.

O valor de cada mercadoria ¢ estabelecido na concorréncia com todas as outras
mercadorias. E nesse sentido que se estabelece uma relagido de concorréncia entre os
individuos, onde perpetua o ideal “todos contra todos” e o torna um sentimento comum,
j& que ha competicao.

Até na relagdo com nds mesmos somos concorrenciais e competitivos. O
individuo se sente melhor ou pior em um movimento que nunca esta desconexo
da sua conta bancaria. O mesmo acontece com o casamento. Independentemente
do que fizemos ou fagamos na vida, € nossa situagdo econdmica presente um
elemento importantissimo na autoestima de qualquer um. NoOs ndo nos
encontramos com o outro enquanto pessoa humana, mas sempre o fazemos pela
mediacdo da mercadoria. (LESSA, 2006 p. 242)

No modo de produgdo capitalista ¢ desnecessario levar em consideracao a historia
do sujeito e suas subjetividades, o que interessa € o que o individuo tem a oferecer. Os
guardides de mercadorias nao t€m escolha a ndo ser vender a sua forga de trabalho, pois
a sua importancia esta no que ele pode oferecer e nao no que ele €.

Segundo Mészaros (2002. P. 611)

O “ter” domina o “ser” em todas as esferas da vida. Ao mesmo tempo,
o eu real dos sujeitos produtivos ¢ destruido por meio da fragmentagéo
e da degradagdo do trabalho a medida que eles sdo subjugados as
exigéncias brutalizantes do processo de trabalho capitalista. Eles sao
reconhecidos como “sujeitos” legitimamente existentes apenas como
consumidores manipulados de mercadorias. Na verdade, eles se tornam
tanto mais cinicamente manipulados — como ficticios “consumidores
soberanos” — quanto maior a pressao da taxa decrescente de utilizagao.
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Segundo Lessa, estamos “designados a sermos solitarios”, sendo a unica relagdo
construida nesta sociedade, a luta de cada um contra todos. A soliddo ¢ uma cobranca
constante com a qual somos obrigados a lidar diariamente. Levando em consideragdo a
superficialidade das relacdes, € possivel compreender o nimero grande de individuos
diagnosticados com tantos transtornos e doengas psiquiatricas, sendo o fardo individual
muito grande e quase impossivel manter-se intacto em uma sociedade autoritdria e

opressiva.

E como expressao deste processo desumano, s € possivel um alivio (mas como
¢ o unico possivel, supervalorizado) através de ilusdes e fantasias. Por isso,
enquanto esta situagdo perdurar, teorias e teses otimistas e fantasiosas acerca do
nosso presente e do nosso futuro ndo deixaro de surgir a todo instante.
Carecemos de ilusdes, por isso elas serdo produzidas. (LESSA, 2006 p. 245)

Torna-se perceptivel que envelhecer na sociedade burguesa ¢ perverso, o
individuo tem cargas de trabalho exaustivas, quando o trabalhador acaba o expediente ja
nao tem mais disposi¢ao para usufruir de lazer, cultura e educagao. E € nesse sentido que
¢ possivel analisar como ¢ estratégico todo o processo que resulta a alienacdo humana: o
sujeito trabalhador ndo tem tempo para formar consciéncia critica de todo o processo de
producao ao qual € exposto.

Teixeira (2017) no livro Envelhecimento na sociabilidade do capital expde a

logica capitalista nos seguintes termos:

E proprio da logica capitalista gerar a superpopulagdo relativa, na mesma
propor¢do do crescimento da riqueza material, um crescimento absoluto da
populacdo trabalhadora, sempre mais rapida do que seus meios de ocupagao.
Essa logica - que leva a investimentos, nos meios de producao e diminui¢do do
trabalho vivo, quanto mais cresce a produtividade do trabalho social, ¢ a
extracdo do trabalho excedente para além do trabalho necessario a reprodugéo
do trabalho-engendra um imenso exército industrial de reserva, uma populagdo
trabalhadora excedente, ampliando a miséria, a pobreza e a exclusdo social na

mesma propor¢ao do crescimento da riqueza. (SOLANGE, Teixeira,2017 p.37)

Diante da situag@o posta, se pode concluir o capitulo afirmando a posi¢do de Lukacs

(1978) em seu texto As bases ontologicas do pensamento e da a¢do humanos.

“Descobre que os homens se auto criaram como homens através do trabalho,
mas que a sua historia até hoje foi apenas a pré-historia da humanidade. A
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historia auténtica poderd comecgar apenas com 0 comunismo, com o estagio
superior do socialismo.” (LUKACS,1978, p.16)

Considerando que essa realidade foi historicamente construida e ndo ¢ natural e
eterna, assim existe possibilidade de mudanga e, sobretudo, de transformagao que devera

partir da classe trabalhadora.
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Capitulo 2 - RELACOES MERCADOLOGICAS DENTRO DA
SOCIEDADE BURGUESA

2.1 Mercantilizacao da velhice

Este capitulo dara continuidade a problematica do processo de envelhecimento
como mercadoria dentro da sociedade capitalista. Como, também, problematizar o mito
da “sociedade de consumo” e o “setor de servigos” como estratégias de lucro. Trazendo,
assim, como referéncia a industria de cosméticos, que percebeu a oportunidade de
negodcios no processo de envelhecimento baseando nas influéncias e padrdes impostos
pela sociedade do capital.

Estamos inseridos na logica de uma sociedade mediada por mercadorias na qual
tudo se volta para a geracdo de valor, onde a relevancia dos sujeitos passa pelo seu poder
de compra. Isso ndo seria diferente para a populagdo envelhecida. Podemos comegar
entendendo que os idosos sdo considerados “improdutivos” por ndo mais estarem ativos
no mercado de trabalho. Nesse sentido se faz necessario que esses sujeitos sejam, no
minimo, consumidores, pois de alguma forma eles devem ser inseridos na logica
mercantil capitalista, do contrario estardo totalmente a margem do processo de
valorizacgao.

Para melhor entendermos do que se trata a questao “produtivo/improdutivo”, em
sentido econdmico que permeia no imaginario comum a situagdo da velhice, nos

Grundrisse, Marx (2011) esclarece:

Nesse particular, ja ¢ admitido que somente é produtivo o trabalho que produz
capital; que, consequentemente, o trabalho que ndo o faz, por mais til que possa
ser — pode muito bem ser nocivo —, ndo ¢ produtivo para a capitalizagio, logo é
trabalho improdutivo. Outros economistas afirmam que a diferenca entre
produtivo e improdutivo ndo se refere a produc@o, mas ao consumo. Justamente
o contrario. O produtor de tabaco é produtivo, ndo obstante o consumo de tabaco
seja improdutivo. A produg@o para o consumo improdutivo é tdo produtiva
quanto a produgdo para o consumo produtivo; sempre supondo que produz ou
reproduz o capital. (MARX, 2011, p. 378)

Neste momento, ja se conhece o processo historico por traz do envelhecer em uma
sociedade capitalista, entendendo que velhos sdo considerados “improdutivos”. Diante
dessa categoria ¢ fundamental problematizar apropriacdo e expropriacdo da velhice
dentro da sociedade vigente.

Meyer & Couto mencionam que (2011, p. 23) “Nas sociedades ocidentais
contemporaneas hd uma celebragdo a juventude.” Ideais e tecnologias para manter-se

jovem proliferam e sdo incessantemente divulgadas e legitimadas. Manter-se jovem
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torna-se um imperativo. E preciso ser jovem e quando se deixa de sé-lo ¢ preciso investir
no proprio rejuvenescimento, abolindo qualquer sinal na pele que traduza marcas do
tempo, revitalizando o corpo e a mente, adotando uma vida ativa e performatica e

mantendo a satide e a boa forma a qualquer custo.

Quanto mais o ser jovem se converte em meta da existéncia, mais a velhice ¢
considerada a partir de percep¢des negativas, sombrias e, no mais das vezes,
aquilo que ndo mais se admite ou tolera. Ser velho ¢ tudo aquilo que deve ser
evitado e afastado de nossos corpos mutantes. Numa sociedade que tanto
valoriza a produtividade, a concorréncia, a eficiéncia e as performances jovens,
o envelhecimento ¢ considerado como perda da forga de producdo. E quando
alguém ou um grupo passa a ser representado como improdutivo, ¢ também
inserido em um processo de marginaliza¢do e de desvalorizacdo. (MEYER &
COUTO, 2011, p. 23)

Mayer e Couto (2011, p. 30) expdem que “A suposta valorizagdo da velhice ativa
decreta o adeus a velhice ao afirmar apenas o corpo rejuvenescido como digno de existir
e se exibir.” Para os corpos rejuvenescidos, o ideal de bem viver sugere que o bem viver
ndo ¢ outra coisa sendo recusar-se a envelhecer. Nesse sentido Debert (2004) ainda

afirma.

Nesse processo, a juventude perde conex@o com um grupo etario especifico,
deixa de ser um estagio na vida para se transformar em valor, um bem a ser
conquistado em qualquer idade, através da adogdo de estilos de vida e formas
de consumo adequadas. (DEBERT, 2004, p. 21)

Assim, pode-se conceber o processo de envelhecer, em uma sociedade regida pelo
capital, como mercadoria € como esse processo se tornara fonte de lucro, contribuindo
para a reproducdo desta ordem. Nesse sentido o velho “improdutivo” sera alvo de muitas
industrias, inclusive da industria de cosméticos, que tem na san¢do mididtica um
momento indutivo privilegiado para a realizacdo de seu capital. Silva e Xavier (2012)
fundamentam a fun¢@o da midia na construc¢ao de opinides:

Cabe enfatizar que a midia pode contribuir tanto para a formagao quanto para a
deformagdo de identidades, portanto, o discurso difundido pela midia ndo
pode figurar como verdade “absoluta”, pois na medida em que nossa
subjetividade ¢é construida a partir dos elementos recebidos do meio, torna-se
fundamental fazer uma reflexdo acerca da informagdo que nos ¢ emitida, visto
que os jornalistas, novelistas, escritores, redatores e demais profissionais
envolvidos com os elementos mididticos também sdo sujeitos interpretativos,

assim, aquilo que nos ¢ transmitido ¢ a reflexdo de alguém sobre algo. (SILVA
e XAVIER, 2012, p. 209).

A midia cria uma imagem da “velhice bem sucedida” configurando um padrao do
processo de envelhecimento. A todo momento, o capital mostra solucdes que, de um
modo de outro, vinculam-se a produgdo e reprodugdo do valor. E por essa razdo que a
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velhice se tornou e torna um tema interessante, onde ha a indu¢ao do consumo de produtos
estéticos pela midia. Assim Kellner (2001) mostra como a midia exerce uma importante

funcdo no processo de padronizacao de corpos.

Existe uma premissa de que nela ha algo além do campo material, objetivo, e
que seja ainda mais competente na fungdo de difundir esses padrdes de beleza.
Bourdieu (2001) diz que a midia trabalha com um poder simbdlico que
possibilita um consenso sobre os sentidos da sociedade, contribuindo, de
maneira sutil, para a reprodu¢do da ordem social. O poder simbodlico ¢
imperceptivel em primeira instancia. Assim, a midia atua com elementos
simbdlicos que apresentam, difundem e ensinam ideias, imagens e
representacdes que indicam maneiras adequadas de se comportar, de pensar, de
ser; enfim, nogdes do que ¢ certo ou errado, e que possuem forga na sociedade
por se manifestarem de forma implicita, subliminar, irreconhecivel, diferente
das outras formas de poder, tendendo a imposi¢do da aceitacdo desses padrdes
como sendo naturais dentro da cultura. “Suas imagens e celebridades substituem
a familia, a escola e a Igreja como arbitros de gosto, valor e pensamento,
produzindo novos modelos de identificag@o e imagens vibrantes de estilo, moda
e comportamento” (KELLNER, 2001, p.27).

Idosos que possuem maior disponibilidade financeira para o consumo tornam-se
parte de um grupo privilegiado ideal dentro do sistema econdmico, que cria uma categoria
de classifica¢dao social, inserido entre a produtividade da idade adulta e a senilidade
propriamente dita (cf. DEBERT, 2004). A partir dos 60 anos, dessa forma, desvincula-se
a ideia de velhice representada pelo enfoque da doenga e improdutividade. Com isto,
surge um novo mercado de consumo para atender as novas demandas do mercado de
envelhecimento, que vem se transformando cada vez mais em um problema social de
responsabilidade individual.

Em suma, pode-se afirmar que a imagem propagada, em sua maioria, ¢ de um
velho ativo, com espirito jovem, atendendo a légica do mercado (consumidor) e ndo a
l6gica do velho detentor de direitos, ou mesmo o velho com seus desafios e experiéncias.

Como afirma Benedito (2017, p. 220),

No contexto de reestruturagdo do capital, quando o envelhecimento
populacional assume formas nunca vistas antes, surge um discurso de
valorizagdo da pessoa envelhecida sociedade capitalista ocidental, com a criagdo
e a adocdo de novas terminologias- terceira idade, feliz idade, idade de ouro,
melhor idade. Geriatras e gerontlogos? empenham-se para que se adote um
novo olhar para a forma de se perceber e de viver a velhice.

2 Estes profissionais sdo os maiores divulgadores das novas nomenclaturas bem como das regras do bem-
viver e envelhecer. Sem levar em considera¢des aspectos econdmicos, culturais e sociais do processo de
envelhecimento, rechacando todos 0s que pensem de forma diferente sobre o tema. (BENEDITO, Jororete
de Carvalho. 2017, P. 220)
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A adesdo da “velhice bem sucedida” define uma parcela da populacdo que tem
poder de compra e, para esse sujeitos, o mercado capitalista oferece mercadorias. Contudo
¢ necessario entender que existe uma massa de superpopulacdo relativa que esta
completamente fora disso, o consumismo nao faz parte da realidade da maioria dos
homens e mulheres que se encontram nessa etapa da vida. Isto ¢, a aquisicao de produtos
da industria de cosméticos fica em segundo plano para esses sujeitos, pois na maioria dos
casos os sujeitos estdo preocupados com necessidades basicas.

O mercado dentro da logica capitalista, as ofertas, as propagandas atendem a um
principal objetivo, a venda de produtos. Ou seja, a intengao ¢ que o produto chegue ao
maior nimero de pessoas possiveis. Como decorréncia, o mercado oferece variadas
opcdes de produtos e compras, sendo oferecido desde revistas de ampla circulagdo, até
por lojas em grandes shoppings, instigando o maior nimero de pessoas a adquirir e
movimentar a industria da estética.

Porém ¢ fundamental estabelecer que consumo e consumismo sdo atos diferentes.
Sendo consumo condi¢do humana, atividade de sobrevivéncia basica para os sujeitos, ¢
uma apropriagdo, uma forma de realizacdo do valor de uso. Segundo Marx (2012, p. 58)
“A utilidade de uma coisa faz dela um valor-de-uso. (...) Os valores-de-uso so se realizam

pelo uso ou pelo consumo.”

Uma coisa pode ser um valor-de-uso e ndo ser valor: E o que sucede quando sua
utilidade para o ser humano nao decorre do trabalho. Exemplos: o ar, prados
naturais, terras virgens, etc. Uma coisa pode ser util e produto do trabalho
humano sem ser mercadoria. Quem, pelo seu produto, satisfaz as suas proprias
necessidades gera valor-de-uso pessoal [, mas ndo uma mercadoria]. Para
produzir mercadorias, tem ndo somente de produzir valores-de-uso, mas
produzi-lo para outros, dar origem a valor-de-uso social. (MARX, 2012, Pag.
62-63)

O consumismo envolve experimentar nossos desejos a fim de praticar uma
atividade que sustenta a economia do lugar em que vivemos e ndo se explica no simples
ato de compra, mas sim no valor de troca que essa mercadoria adquire na comercializagao.
Essa relacdao nao pode ser considerada, como, no consumo, condi¢do humana e sim uma
condi¢do inerente de uma sociedade mercantil capitalista. Assim, podemos relacionar

consumismo com a defini¢ao de luxo dada por Marx (2011).

O luxo ¢ o contrario do naturalmente necessario. As necessidades naturais sdo
as necessidades do individuo, ele proprio reduzido a um sujeito natural. O
desenvolvimento da industria abole essa necessidade natural, assim como aquele
luxo — na sociedade burguesa, entretanto, o faz somente de modo antitético, uma
vez que ela propria repde uma certa norma social como a norma necessaria
frente ao luxo (MARX, 2011, p. 704).
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A questao problematizada estd no fato das empresas se apropriarem do processo
de envelhecimento para manter o movimento do seu capital. Pode-se perceber que na
atualidade a valorizacdo do corpo estd intrinsecamente ligada a uma concepgao,
historicamente construida, de juventude, autoestima e de que os sujeitos devem aparentar
uma juventude permanente. A beleza esta ligada a juventude, ao passo que todos sdo
induzidos a almejar o padrdo estético peculiar a ordem do capital. Em fun¢do disso, a
industria de cosméticos viu oportunidade de venda para os sujeitos que buscam estar
enquadrados no padrdo de beleza imposto, considerando que irdo consumir as
mercadorias que vendem a “juventude eterna”.

E necessario perceber que vender uma mercadoria correspondente a propaganda
ndo ¢ a prioridade da industria. As propagandas de rejuvenescedores, as marcas, tem
como objetivo principal a venda (o instante M’ — D), realizag@o do capital, ndo importa
as necessidades humanas, o que interessa ao capital ¢ decrescer o valor de uso da
mercadoria.

Em produtos como cremes “rejuvenescedores”, “anti-idade”, ‘“‘anti-sinais”,
‘hidratantes”, “batons” e “maquiagens” existe uma questdo subjetiva de se sentir bem,
aspectos estéticos em relagao ao que a sociedade considera belo. Nesse mercado, ha um
nicho de industria do rejuvenescimento® que sustenta a ideia do “permanecer jovem”.
Porém, essa concepgdo somente ¢ importante para promover o produto, visto que para o
capital o valor de uso ¢ minimo (ou mesmo nulo) e o valor de troca ¢ maximo. Atende a
uma necessidade subjetiva, ¢ impotente em realizar o que promete: rejuvenescer. Segundo
Marx (2011, p.66) justifica “[...] ndo € somente o objeto de consumo que € produzido pela
producdo, mas também o modo do consumo, ndo apenas objetiva, mas também
subjetivamente.”

Os discursos contemporaneos sobre a velhice produzem a imagem de um idoso
ativo para quem a idade cronoldgica ndo define seu papel social ou sua imagem fisica,
desconsiderando toda a trajetoria do sujeito e entendendo que envelhecer dentro da otica

do capital esta longe de ser associado a longevidade.

3Segundo fabricantes, “os cosméticos rejuvenescedores ndo se limitam a agir superficialmente. Eles
intervém no funcionamento das células da pele, reativando a produgao de substancias que mantem a sua
juventude.” (Disponivel em< http://www.natura.net/port/hotsite/cf/chronos/index.asp?m=3&s=2>Acesso
em 15 de jul. de 2018)
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A ideia de uma velhice prazerosa e tranquila, considerando que isso fosse possivel,
para todos os “velhos” ¢ divulgada indiscriminadamente pelos meios de comunicagdo
como se houvesse a possibilidade de homogeneizar a velhice, como se fosse possivel a
todas as pessoas, nesta fase, ter prazer e tranquilidade, como se alcancar isso dependesse
apenas de um ato de vontade e nao envolvesse as condigdes financeiras/estruturais que
abarcam as condi¢des de classe.

Mészaros (2002) sustenta que

A luta de classes estd posta ¢ factual, ndo adianta todas as estratégias de
mercado, se estamos inseridos em uma sociedade capitalista. Em sua fase de
ascensdo historica, o capital ainda podia fazer determinadas concessdes, mas
com o fim dessa fase, suas contradicdes ndo podem mais ser ocultadas. Sua
propria expansdo, agora, encontra barreiras importantes. (MESZAROS, 2002,

p.946)

Existe uma barreira que o capital ndo consegue ultrapassar, barreira que ele
mesmo criou. No momento em que o capitalismo faz a separacdo de classe ha uma
limitagdo de consumo. Os sujeitos estdo abaixo da linha de pobreza inseridos na sociedade
burguesa ndo terdo condi¢des de consumir. Marx explicita as barreiras que limitam o

capital.

[...] é o impulso infinito ¢ ilimitado de ultrapassar as barreiras que o limitam.
Qualquer limite (Grenze) é e tem de ser uma barreira (Schranke) para ele. Caso
contrario ele deixaria de ser capital — dinheiro que se auto reproduz. Se tivesse
percebido algum limite ndo como uma barreira, mas se sentisse bem dentro
dessa limitagdo, ele teria renunciado ao valor de troca pelo valor de uso,
passando da forma geral de riqueza para um modo tangivel e especifico desta.
(MARX apud MESZAROS, 2002, p.251).

O grande dinamismo por tras do sistema capitalista ocorreu no momento em que
o valor de troca subsumiu o valor de uso. O objetivo primario de um produto capitalista
¢ a venda, uma vez que tenha vendido o seu produto cumpriu seu objetivo. Nao importa
para onde ele v4, ndo importa se ele sera utilizado uma, duas ou dez vezes. Mandel (1982)

confirma o principal objetivo da atividade economica.

[...] no capitalismo ¢ determinado pela forma de mercadoria, de tal maneira que
dai pra frente o objetivo principal da atividade econdmica ndo ¢ a maior
produgao possivel das coisas e o maior lucro privado possivel de cada unidade
individual de produgdo (fabrica ou companhia) [...] (MANDEL, 1982, p.277)

O sistema capitalista possui essa dindmica e atingiu o limite de suas contradigdes.
O principal ponto do capitalismo ¢ ignorar a necessidade real das pessoas. Conforme

Mészaros (2002),
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[...]a “hora da verdade” s6 chega quando a necessidade de expansdo encontra
obstaculos significativos, como os que experimentamos em nossa época. O fato
de que, em tais circunstancias, as dificuldades de expansdo lucrativa do capital
assumam a forma de escassez especulativa e movimentos aventureiros do
capital, negando de forma mais cruel a satisfacdo das necessidades elementares
de incontaveis milhdes de pessoas, apenas sublinha que o capital é, nas palavras
de Marx, a “contradigio viva”. (MESZAROS, 2002, p.946)

A midia faz um movimento de romantizar o processo de envelhecimento e a
velhice como uma etapa prazerosa, pois existe uma industria poderosa por tras desse
movimento. E estratégia da indGstria inviabilizar a realidade do envelhecimento que pode
ganhar outro sentido quando a velhice deixa de ser concebida como um processo natural
de curso de vida para se transformar em um estilo de vida em uma busca pela “juventude
eterna.”

Estes modelos de envelhecimento devem ser pensados em relagdo as
desigualdades sociais que se expressam no enorme contingente de velhos que vivem na
pobreza e, portanto, impedidos de aderir aos elementos que compdem o perfil da terceira
idade, como o consumo de novas tecnologias e o estilo de vida que assumiu uma imagem
homogénea de juventude associada a beleza, a forca e a vitalidade. A imagem
estigmatizada tem relagdes, em nossa sociedade, com o trabalho, ou melhor, com a

incapacidade para o trabalho.

O material levantado mostra como as imagens da velhice na publicidade
brasileira sdo ativas na produ¢do do que chamo de “reprivatizacdo do
envelhecimento”, que implica a sua transforma¢do num problema dos
individuos que foram incapazes de se envolver em atividades motivadoras,
deixando de adotar formas de consumo e estilos de vida capazes de evitar a
velhice e seus problemas. (DEBERT, 2004, p. 5)

O mito da “sociedade de consumo” sustenta-se por padroes que mostram, a todo
momento, comparacdes e exemplos de beleza de idosos, paradoxalmente, sem os tragos
marcantes da velhice. Com isso, a sociedade impde um padrao correspondendo um
movimento que ja fora planejado pelo mercado, criando um sentimento de necessidade
de manter a aparéncia bonita, isto ¢ “jovem”. Assim, o idoso que consegue manter uma
“velhice bem sucedida” ¢ aquele que consegue manter uma aparéncia jovial, gozando de
maior reconhecimento.

A este respeito, se pode dizer que se antes o velho era tratado de modo indiferente

pelas empresas em seus anincios, a partir do momento em que ele foi considerado como
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potencial consumidor passou a assumir uma nova imagem € a ter outra importancia para

o0 mercado.

A indugdo ao consumo ndo se preocupa se a pessoa terd ou ndo condicdes de
realiza-lo. Cumpre a ela, simplesmente, agucar a vontade subjetiva. Sob este
aspecto, os individuos de menor renda ou localizados nos estratos mais baixos
da estrutura social nao estdo imunes a propaganda: também s2o violentados por
ela. A questdo ¢ que, para a industria, faz mais sentido induzir, nesses individuos,
o consumo “possivel”, ou seja, produtos que possam ser realmente adquiridos
(Arbia, 2018).

A “terceira idade”, a “melhor idade” etc., sdo expressdes utilizada pelo
capitalismo com o proposito de fazer com que os velhos trabalhadores acreditem que pela
via da semantica podem transformar a realidade em que vivem. Assim, como consumidor,
o velho, “improdutivo” para o trabalho, mantém sua “utilidade” para o sistema capitalista,
participando, em alguma medida, do processo de acumulagao.

Pode-se concluir que a venda da “velhice bem sucedida” mascara as desigualdades
dentro do sistema e ignora a explora¢do do homem pelo homem. A mercantilizagdo da
velhice potencializa mais explicitamente o sofrimento da classe trabalhadora, que, pelo
fato de se encontrar em piores situagdes na cadeia produtiva, sente mais duramente os

efeitos perversos do modo de produgao capitalista.

2.2 “Sociedade de consumo”

Este topico procurara contextualizar a “sociedade de consumo” uma realidade que
aliena, assim demonstrar os pilares que dao a impressdo de vivermos em um periodo pos-
moderno.

Segundo Mandel (1982, p. 269) o periodo de 1945 a 1965 foi marcado por uma
“onda longa com totalidade expansionista” pela “industrializacdo crescente da
agricultura”. Nesse periodo, a expansdo do setor industrial chegou na agricultura, os
produtores que trabalhavam na terra foram coagidos a aperfeigoar sua mao de obra e se
empregar nas industrias. Considerando que a mesmas produziam em grande escala, sendo
capazes de oferecer um produto com custo menor. Assim com a industria como sua
concorrente, o produtor perde espago no mercado; logo, a inica saida para os produtores
provém de vender sua Unica mercadoria restante ou seja sua for¢a de trabalho. O autor

demonstra em dados a situagao da industrializa¢do da agricultura no periodo citado acima.

O niimero de estabelecimentos agricolas no Estado Unidos, que flutua em torno
de 6 milhdes entre 1920 e 1945, caiu para 2,9 milhdes por volta 1970. Desses
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2,9 milhdes, 1,8 milhdo sdo estabelecidos com agricultura de subsisténcia e em
regime de parceria; em outras palavras, apenas 1,1 milhdo de estabelecimentos
agricolas de 1964, com um movimento média de 34 mil délares por
estabelecimento agricola (ou nunca sequer conseguiram atingir essa média). 2
milhdes de estabelecimentos agricolas tiveram vendas de 4 mil délares ou
menos. Apenas 142 mil conseguiram u m movimento superior a 40 mil dolares.
Nao ¢ nenhum exagero afirmar que a renda da terra praticamente desapareceu
em 90% dos estabelecimentos agricolas norte-americanos. (MADEL, 1978, p.
268)

Mandel (1982, p. 267) afirma que “a agricultura ¢ jogada no redemoinho da
inovagao tecnoldgica e do menor tempo de giro de capital fixo despendido na maquinaria
agricola.” Com esse cendrio, as industrias, no intuito de reduzir os custos da produgao
sob pressao da concorréncia, acabam substituindo a mao de obra viva pelo trabalho morto.
E os trabalhadores que serdo indispensaveis na producdo deverdo se especializar para
lidar com a inovagdo tecnolégica.

O autor explicita o duplo sentido do fendmeno da industrializagdo crescente na

agricultura.

Esse fenomeno tem duplo sentido. Em primeiro lugar, o uso crescente de
magquinas e produtos quimicos na agricultura significa a conversiao do processo
de produgdo agricola num processo analogo ao da producdo industrial, onde o
esforco constante em reduzir os custos da producdo sob a pressio da
concorréncia se manifesta na dispensa do trabalho vivo e em sua subordinago
por maquina, e no aperfeigoamento da organizagdo do trabalho e das maquinas
e produtos quimicos que constituem os pré-requisitos da produ(;504 (MANDEL,
1982, p. 266-267).

Os produtos antes vendidos “in natura”, passam a ser totalmente modificados,
como se v€ no exemplo na induastria alimenticia: “[...] as fabricas que processam e
conservam leite, correspondente exatamente aos empreendimentos em larga escala”

Mandel (1978, p. 267). Assim o autor ressalta a afirmacao de Marx:

Ja em segundo lugar, a crescente industrializacdo da agricultura significa
também uma separagio crescente de setores inteiros da produgo da agricultura
propriamente dita e sua conversao em setores industriais “puros”, na agricultura
alimenticia. (MANDEL, 1982 p. 267)

4 Cochrane estima que 80% do aumento da producdo agricola nos Estados Unidos no periodo 1940/58 deve
ser atribuido ao processo tecnoldgico (outros autores estimam essa porcentagem em torno de 30%). Ele
explica depois: “A chuva de novos conhecimentos por sobre a terra, a revolugdo tecnologica estendendo-
se a agricultura ndo é uma coisa restrita ligada & maquinaria e equipamento- é algo amplo que envolve
melhores técnicas de trabalho, e administracdo, nova demarcacao, recombinacao e especializacdo por area
das empresas que produzem mercadorias e adaptacdo da agricultura e novas técnicas” COACHRANE,
W.W. Farm Tecnology, Foreign Suplus Disposal and Domestc Supply Control”. In. Jornal of Farm
Economics . Dezembro de 1959, p.887, (Nota de rodapé MANDEL, Ernest, 1978, pag. 267)
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No momento de industrializagdo e migracdo do campo para as cidades, os
trabalhadores se veem em uma complicada situacdo, pois o mercado industrial tem
necessidade de mao de obra especializada para operar o maquinario. Nesse sentido, a falta
de qualificacdo em produzir em larga escala, lidar com a tecnologia e a divisao acelerada
do trabalho faz com que muitos sejam obrigados a retornar ao campo, pois nao conseguem
espaco na industria. Para Marx (2012, p. 746) “[...] o trabalhador rural ¢ rebaixado ao
nivel minimo de salario e estd sempre com pé no pantano do pauperismo”. Estes
movimentos migratorios contraditorios, provocados pela industrializagcdo do campo, sao

capturados por Mandel (1982, p. 269)

Mas a queda dos pregos agricolas relativos ndo leva automaticamente ao
desaparecimento do pequeno agricultor. Mesmo no capitalismo tardio, uma
“volta a terra” ainda ¢ temporariamente possivel em periodo de muito
desemprego ou insuficiéncia de alimentos. (MANDEL, 1982, p. 269)

Se antes os produtores produziam sua propria mercadoria, no MPC eles passam a
ser obrigados a adquiri-las. A amplia¢do da circulacdo de mercadorias exige a ampliacao
das fungdes intermediarias entre a producdo industrial propriamente dita e os

id finais®. Estas fungdes i diarias tém j 1d li
consumidores finais”. Estas fungdes intermediarias tém justamente o papel de ampliar a
circulagdo de mercadorias, garantindo um incremento da lucratividade do capital

industrial:

[...] Quanto mais generalizada a produ¢do de mercadorias e quanto mais
adiantada a divisdo de trabalho, tanto mais essa fungdes intermediarias precisam
ser sistematizadas e racionalizadas, a fim de assegurar produgdo e venda
continua. A tendéncia a redugdo do tempo de giro do capital, inerente a0 modo
de producdo capitalista, s6 pode tornar-se realidade se o capital (comercial e
financeiro) se apossar cada vez mais dessas fungdes intermediarias. (MANDEL,
1982, p. 270)

Uma das tendéncias do capitalismo tardio corresponde ao fendmeno da
supercapitalizagdo. A acumulacdo de capital que ndo encontra espago de valorizagdo
industrial gera uma massa de capital ocioso, capaz de por em risco a propria organizagao
monopdlica: “a acumulacdo de uma massa de capital ocioso que cresce constantemente

ameaca as empresas gigantes” (MANDEL, 1982, p. 273).

5> A funcéo dos intermediarios, que se expande no curso da divisdo crescente do trabalho e que pode ser
atribuida, no capitalismo, em empresas que lidam com o comércio, transporte, armazenamento, crédito,
bancos e seguros, constituem apenas parte desse setor, que os socidlogos e economistas politicos burgueses
transformam nem pot-pourri das mais variadas atividades, que vai desde os produtores de mercadorias
propriamente dita (producdo de gas, agua e energia) a verdadeiros parasitas e escroques. (Rodapé,
MANDEL,1978, p.269).
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Finalmente, o capital monopolista ndo tem nenhum motivo para hostilizar o
desenvolvimento completo da industrializaco e capitalizag&o intensidade todos
0s setores sociais, porque ele préprio participa desse processo- ao menos
enquanto o "novo" capital desempenhar com sucesso o papel histérico de abrir
novos caminhos de investimento e de experimentar novos produtos, de modo
que a lucratividade desses novos campos seja garantida. (MANDEL, 1982, p.
273).

Assim, o capital industrial penetra o setor de servigos, buscando redinamizar a

rotacao de capital:

O capital monopolista ndo se opde, portanto, de forma alguma, a penetragéo de
capital no chamado setor de servigos, mesmo que isso incontestavelmente
reduza a taxa média de lucros, porque uma massa maior de mais-valia deve
somar a massa de capital social investido, que aumentou ainda mais do que a
quantidade de mais-valia. (MANDEL, 1982 pag. 272)

Assim, portanto, para Mandel (1982, pag. 284), “pode-se dizer que o setor de
servicos no capitalismo tardio €, na melhor das hipdteses, um mal menor”. Explicita a

mediagdo das “fung¢des intermediarias” para a expansdo do consumo na esfera capitalista.

Essa ¢ a explicagdo do desenvolvimento fantastico de dois servigos especificos
- apublicidade e a pesquisa de mercado, por um lado, ¢ o crédito ao consumidor,
por outro - cuja fungdo ¢ conhecer e extravasar esses limites. A expansdo da
producdo e da circulagdo capitalista de mercadorias na esfera do consumo no
capitalismo tardio ¢ acompanhada uma expansao superior a média desses dois
setores (MANDEL,1982, pag. 279).

Esta modalidade de expansdao do modo de produgdo capitalista, pds 1945, foi
interpretada por muitos autores como consolidacdo de uma “sociedade de consumo”. A
tendéncia de amplia¢do da circulagdo pode trazer essa impressdo. Mas para Mandel
(1982) o capitalismo tardio estd longe de ser tanto uma “sociedade de consumo”, quanto

uma “sociedade pds- industrial”.

Longe de representar uma “sociedade pos-industrial”, o capitalismo tardio
constitui uma industrializa¢do generalizada universal pela primeira vez na
histéria. A mecanizacio, a padronizagao, a super-especulagao e a fragmentagao
do trabalho, que no passado determinaram apenas o reino da produgdo de
mercadorias na industria propriamente dita, penetram agora todos os setores da
vida social. [...]JA “lucratividade” das universalidades, academias de musicas e
museus comeca a ser calculada da mesma forma que a das fabricas de tijolos e
parafusos. (MANDEL, Ernest, 1982, pag. 272)

Segundo Mendel (1982) podemos observar também, neste periodo, os germes de
uma reorganizacdo do arranjo familiar, considerando a entrada massiva das mulheres no
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mercado de trabalho, em busca de somar a renda familiar, cuja atribuicdo recaia,
especialmente, sobre 0 homem operario. Em que pesem as possibilidades de emancipagao
monetaria das mulheres, pela entrada no mercado de trabalho, do ponto de vista do capital,
o trabalho doméstico, embora imprescindivel para a reprodugao da familia proletaria, nao
produz mais-valia direta. Neste interim, a mulher trabalhadora passa a enfrentar, com o
desenvolvimento do capitalismo tardio, uma dupla exploragdo: no ambiente de trabalho
e no ambiente doméstico, participando direta e indiretamente da produ¢do de mais-valia.

Sem contar que com a inser¢do no mercado de trabalho, as mulheres, sdo
obrigadas a adquirir eletrodomésticos, a fim de facilitara dindmica da reprodugao
familiar. Neste momento acontece a produgdo de lucro nos dois sentidos. Como afirma o

autor.

Mas quando a antiga dona-de-casa se junta a massa de trabalhadores assalariado,
ela aumenta, a massa de mais-valia social produzida, e assim expande o campo
da producdo de mercadorias e acumulagdo de capital. Se parte dessas
mercadorias adicionalmente produzidas sdo compradas com seu salario
adicional, para repor o trabalho ndo remunerado dos servigos que antigamente
realizava no lar, o capitalismo tira proveito de tudo isso, pois esse processo
facilita a aquisicdo de lucros e reprodugdo ampliada. (MANDEL, 1892,
pag.275)

O “setor de servigos” molda as necessidades ¢ a intensidade do consumo,
dinamizando uma compulsao por mercadorias, sem as quais inviabiliza-se a propria vida

“civilizada” nos marcos do capitalismo tardio, gerando uma

Compuls@o economica direta para comprar certas mercadorias e servigos
adicionais, sem os quais se torna fisicamente impossivel vender a mercadoria
forca de trabalho e comprara meios de sua reprodugdo (o que deve ser
claramente diferenciado de compulsdes de manipulagdo social indireta, tais
como a publicidade, por exemplo). (MANDEL,1978, pag. 276)

Observa-se que as imagens produzidas pelos meios de comunicagdo nao
acontecem por acaso, nem de forma neutra. Na dita “sociedade de consumo” a valorizagdo
do jovem estd ligado ao ser util. Ou seja, a estar em permanente ato de producdo e

consumo. Neste sentido Mandel (1982) se posiciona perante essa circulagao.

Nesse sentido marxista racional, a rejei¢do da "sociedade de consumo"
capitalista s6 pode significar rejei¢do de todas as formas de consumo e de
producdo que constituem restringindo o desenvolvimento do homem, tornando-
o mesquinho e unilateral. (MANDEL, 1978, p. 277)
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Se pensarmos, portanto, na expansao do crédito ao consumidor tipica deste
periodo, veremos como foi imprescindivel para dinamizar os lucros do capital industrial
e incrementar a mais-valia social. No caso brasileiro, por exemplo, programas de
distribuicao de renda foram parte estratégica de um plano de aquecimento de setores do
capital industrial pela dinamizacao de um mercado interno. “As medidas para fortalecer
o mercado interno tiveram efeito bastante positivo sobre os investimentos no pais. [...]
enquanto o aumento do consumo entre 2003 e 2010 foi de 48,2%, os investimentos
tiveram alta de 74,3% no mesmo periodo” (SICSU, 2017, p.14).

Por outro lado, como crédito entre o setor financeiro privado e os trabalhadores, a
expansdo da demanda monetaria por esta modalidade levou a um aumento exponencial
do endividamento privado. Esta claro que o consumo, pela 6tica do capital, tem como
puro objetivo a realizacdo do lucro, a reducdo do tempo de rotacdo do valor.

Mandel (1982) neste momento caracteriza o consumo como ‘“‘condenagao

justificada da comercializagdo e desumanizagao™:

Toda rejei¢do da chamada “sociedade de consumo” que vai além da condenagao
justificada da comercializagdo e desumanizagdo do consumo do capitalismo e
passa a atacar a expansdo histdricas das necessidades e do consumo em geral
(isto ¢é, passa da critica social a critica da civilizagdo) volta os ponteiros do
relégio do socialismo cientifico para o socialismo utopico, e s6 materialismo
historico para o idealismo. (MANDEL, Ernest, 1982 p.277)

Mandel (1982) ressalta que alguns autores ndo veem problemas em relagdo a
comercializacdo de “bens culturais”, “esquecendo-se” que a producdo desses bens estd
condicionada pelo processo de valorizagdo e de mercadorias, tipico do MPC, logo,

movidos por uma logica de indugao artificial de necessidades. Neste sentido,

Esses apologistas afirmam, por um lado, que a “massa de compradores” é agora
soberana, mas por outro lado, concedem que a caracteristica predominante da
“nova publicidade” é que esses “consumidores soberanos” tem primeiro de ser
persuadidos de suas novas necessidades. (MANDEL, 1978, pag. 279)

E preciso fundamentar que, se antes, no trabalho na agricultura, o produtor
conseguia extrair da sua producao o que comer, o artesao produzia o que vestir etc., agora
ele tem necessidade de comprar essas mercadorias. No MPC o trabalhador assalariado
ganha uma saldrio que ¢ insignificante em relacdo ao conjunto de necessidades
ilimitadamente induzidas pela sociedade burguesa. Nesse sentido, esses trabalhadores
recebem o suficiente para manter suas necessidades minimas, ndo possuindo condigdes
de adquirir produtos supérfluos ja que seus saldrios sdo destinados a atender as demandas

mais urgentes de sua propria reproducao.
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O sistema vigente de fato s6 acentua as desigualdades e concentragdo de renda, a
riqueza produzida mundialmente se concentra nas maos de poucos e a maior parte do
contingente populacional ¢ atingido pelo desemprego estrutural, fome e penuria. O
grafico ®abaixo ilustra a renda mensal das familias brasileiras em 2013, conseguindo

ilustrar a situagdo monetaria do pais.

VERSAO PARA IMPRESSAO T3

1% R$ 13.560 a R$ 33.900 l
BRASII- 4% R$ 6.780 a R$ 13.560
-
E POBRE

1o%
: R$ 2.034 a R$ 3.390

20%
R$ 1.356 a R$ 2.034

9% R$ 3.390 a R$ 6.780

66%
46% das familias
Renda familiar de até R$ 1.356 ganham até

R$ 2.034

Fonte: Datafolha/nov.2013.  Obs.: A soma ndo chega a 100% pols parte dos entrevistados se nega a declarar a renda

Com essa perceptiva, podemos afirmar que ndo vivemos na contemporaneidade
uma “sociedade de consumo” e tampouco uma “sociedade pds-industrial”, considerando
que as condicdes de trabalho e de salario no capitalismo ndo conseguem se expandir até
o momento que todos os trabalhadores consigam consumir amplamente o leque de
mercadorias, muitas das quais cujas necessidades sdo artificialmente impostas. Segundo

Mandel (1982, p. 275), o MPC

Por essa razdo procura estimular necessidades de consumo sempre novas na
populacdo, inclusive na classe operaria. Por outro lado, a produgdo de mais-
valia, a realizagdo do lucro e a acumulagido de capital continua os objetivos
supremos de todos esses esfor¢os; dai a compulsdo permanente de limitar os
salarios e de mate-los abaixo dom nivel necessario a satisfa¢do de todas as novas
necessidades de consumo geradas pela propria produgéo capitalista. MANDEL,
Ernerst, 1982, 275).

6 Gréfico retirado da folha de Sdo Paulo no dia 07/07/2018 4s 11:38
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Podemos afirmar que o capital ignora as reais necessidades humanas ao estimular o
artificialismo consumista, mantendo o0s sujeitos sempre em permanente ato de adquirir

mercadorias.
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CAPITULO 3- A INDUSTRIA DE COSMETICOS: UMA ANALISE EMPIRICA
DOS ANUNCIOS DE REJUVENESCEDORES

Introduzindo nosso ultimo capitulo, podemos afirmar que o capitalismo produz
seus proprios meios e pretextos para a expansao dos monopo6lios. Consoante ao que foi
exposto até agora, poderemos analisar empiricamente, ainda que de modo reduzido, a
forma como a industria de cosméticos avanca sobre o envelhecimento, convertendo este
processo social também em uma forma de realizacdo do capital. Teremos como foco de
analise os anuncios de rejuvenescedores, cujo valor de uso se encontra, justamente, na
negacdo do envelhecimento, concebido depreciativamente a partir da relagao
velhice/improdutividade. Mais que a substancia em si, a mercadoria em questao contém
um forte apelo subjetivo: a possibilidade da recomposi¢do temporal, da constitui¢ao
juvenil, da aparéncia “produtiva” associada a esta constitui¢do e, finalmente, da
reentroniza¢do, como sujeito mercantil, no ciclo de realiza¢do do valor.

Para analise, foram selecionados antncios de duas empresas do setor de
cosméticos, empresas estas que tem como primordial a venda a partir de portfolios, ambas
as empresas nao tem como foco a estrutura de lojas convencionais.

. Neste sentido podemos identificar artificios dessas industrias em evitar gastos
com estruturas comercias, assim conseguem obter o lucro através da exploracdo de
trabalho informal/autonomo das milhdes de revendedoras, estas que sdo “estimuladas” a
se ver como um “‘empresario” que age autonomamente no mercado. Nesse sentido a

29 ¢

industria “Y” diz promover 0” empoderamento das mulheres” “para garantir o proprio
bem-estar e felicidade”, se cria nos trabalhadores o sentimento de estarem no mesmo
patamar dos capitalistas proprietarios “dos meios de producdo”. Assim, tais praticas
capitalistas contribuem para encobrir ou disfarcar o antagonismo entre as classes sociais.
Diante deste contexto fica visivel que as estratégias da valorizagdo mercantil capitalista
dentro destas industrias, as quais trazem o processo de alienagdo desde a produgdo,
circulacao até o consumo.

A empresa “X” estd ha 130 anos no mercado, a empresa cria e distribui produtos
que sdo vendidos por mais de seis milhdes de revendedores independentes, no mundo
inteiro. O portfolio de produtos inclui linhas completas de maquiagem, produtos para
cuidados da pele, fragrancias, moda e itens para decoracdo. No Brasil, a empresa opera

desde 1958, comercializando produtos em todo o territorio nacional. Atualmente, o pais

representa a maior operacdo da companhia e detém sua maior for¢a de vendas.
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A empresa “Y” foi criada em 1969, tornou-se uma das primeiras fabricas de bens
de consumo continuo a comercializar produtos com recargas ou refil. No periodo de 1990
a 1992 a empresa ganhou competitividade para enfrentar o mercado global com a
integragao de veteranos de multinacionais na diretoria. A expansao na América Latina se
iniciou em 1994 através do Chile, Peru e Argentina.

Fazer analises respectivamente a rejuvenescedores, se justifica por se fazer
necessario problematizar os valores de uso simbdlico que sao inseridos nesse cosméticos,
para além disso, as publicidades ofertam a juventude eterna, a0 mesmo ponto que se
constroem a repulsa ao envelhecimento. Quando se vende um produto para retardar o
envelhecimento, deixa de o reconhecer como fase da vida que acontece de maneira
natural.

Para a anélise foram selecionadas figuras que vendem o produto com o mesmo
“objetivo” porem a inten¢do sera trazer propagandas com abordagens distintas, seja pela
idade atendida, ou pela maneira de persuasao. Enfim, serd possivel notar que esta escolha
pode ser aleatdria considerando que todos os anuncios destas revistas, cumprem a ela,
simplesmente a finalidade de, agucar a vontade subjetiva.

Sabe-se que midia e publicidade constituem parte do “setor de servigos”. Dessa
forma, os mesmos tém a fungdo de estimular um novo padrao, uma nova "necessidade",
que encontrara possibilidade na expressao da aparéncia exagerada do valor de uso. Com
este dispositivo, a publicidade busca absorver as aspira¢des humanas e, ao invés de sana-
las, as devolve criando novos desejos e necessidades.

De acordo com Hang (1997 p. 153-154),

O poder da propaganda de mercadorias nao resulta apenas na manipulagao, no
sentido de meras fantasmagorias publicitarias e estimulacdo. Ele tem o seu
nucleo real nos valores de uso das mercadorias e em sua acessibilidade no geral.
As massas ndo conseguiram manter qualquer consciéncia de classe contra as
suas proprias necessidades e sua perspectiva de satisfagdo. (HANG,1997 P 153)

Passaremos, assim, agora a analise de alguns andncios publicitarios, considerando
a importancia de materializar todo este movimento estratégico do capital, que ja foram

abordados em outros capitulos do trabalho.

Como serd observado nos anuncios de propaganda de rejuvenescedores, 0s
anuncios estdo sempre precisando confirmar a "necessidade" social, € o valor de
uso de suas mercadorias, para alcancar o objetivo da sua perspectiva da
valorizagdo. (HANG,1997 p. 43)
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Os produtos (figura 1) estdo sendo comercializados pela empresa de cosméticos
“X”. E possivel notar nesta propaganda que a mesma tende a influenciar o consumidor a
comprar dois produtos (creme dia /creme noite), colocando um produto como essencial
para potencializar o efeito do outro.

O antincio oferece produtos que tém a capacidade de “reduzir a aparéncia de linhas
finas” e de maneira sutil sugere ao publico entre 35 a 45 anos a necessidade de prevencao
das linhas de expressdo. A propaganda faz nesse sentido um movimento de “antecipagao
da demanda”, como forma de garantir o consumo.

O autor afirma, ainda:

A técnica mais radical nao atua somente no valor de uso objetivo de um produto,
a fim de diminuir o seu tempo de uso na esfera do consumo e antecipar a
demanda. Essa técnica inicia-se com a estética da mercadoria. Mediante a
mudanca perioddica da aparéncia de uma mercadoria, ela diminui a duragdo dos
exemplares do respectivo tipo de mercadoria ainda atuante na esfera do
consumo. (HANG,1997, p.54)

REVERSALIST | SINAIS Il 4 - %
. RENEW A MARCA QUE HA E: ANOSE

RE cl él aren@a
d% LINHA@ FIN/

creme dia

Figura 1
Os anuncios 2 e 3 também pertencem a mesma empresa. Ambas as propagandas
fazem referéncia a um mesmo produto, porém 0s andncios se referem a campanhas
distintas e no anuncio 2 ha a oferta de dois produtos a mais.
Na (figura 2), o slogan ¢ “Pele em até 10 anos mais jovem”. E o slogan da figura
3 ¢ “80% das mulheres notaram linhas e rugas com aparéncia de preenchidas em 3 dias”.

Ambas as propagandas tomam por pressuposto que o processo de envelhecimento é
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gradativo e acontece diariamente. Assim, oferecem a possibilidade facil e rapida de
reversdo, desaparecendo assim, pelo efeito (valor de uso) da mercadoria, ndo apenas as
marcas pessoais do envelhecimento como ainda a dimensdo social negativa que
pressupde.

Para além disso, neste anuncio, a modelo da propaganda ndo é uma simples
“modelo”, ela estd vendendo uma aparéncia “ideal”, de acordo com a l6gica mercantil
capitalista. Esta aparéncia que o sujeito so tera se consumir, movimento estratégico para
persuadir o consumidor, em contraponto se o produto vai cumprir com a propaganda ja
n&do é objetivo principal da empresa.

Como Hang (1997 p.47) salienta;

H& muito esse ponto foi alcangado no reino das aparéncias da estética
da mercadoria, 0 que absolutamente ndo significa que as mercadorias
ndo possuem mais valor de uso, mas elas ndo cumprem quase nada
daquilo que a estética da mercadoria promete.

das mulheres notaram linhas
80? € rugas com aparéncia
O de preenchidas em 3 dias*

;f : | |
w1 {00ES B

Figura 2
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Figura 1

Na (figura 4) sdo mostrados dois produtos distintos, oferecidos pela mesma
empresa, que atingem publicos dentro de uma extensa faixa etaria. Por exemplo, no
primeiro produto é feito referéncia as pessoas entre 35-45 anos, este anincio com o slogan
“reduz a aparéncia de linhas finas e rugas”, revela que o produto tem a fun¢do de sanar
tanto “linhas finas” quanto ‘“rugas”. A eficacia desse produto € questionavel,
considerando que um unico produto consiga atender “necessidades” tdo diferentes quanto
as anunciadas.

Na realidade, essa propaganda é um tanto estratégica, pois oferece uma margem
que consegue atingir pessoas entre 35-45 anos que passam por processo de
envelhecimento heterogéneo, em faixa etaria ampla.

Produtos magicos que comunicam e assumem vida propria. Se percebe a
construcdo de uma sociedade, ou mesmo a venda dela, uma sociedade onde tudo e perfeito
pessoas “bem resolvidas”, “contentes”, “realizadas’ e “eternizadas”. Aqui tudo esta
resolvido. Como se pode notar a imagem da “idosa” entre 55-65 ndo representa a massa
da sociedade contemporanea que esta nesta faixa etaria;

Observa-se que este anuncio se sustenta com o uso de difamacéo e incoeréncia.

Segundo Hang (1997 p.70) “Os individuos servidos pelo capitalismo acabam sendo, ao
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final, seus servidores inconscientes. Eles ndo sdo apenas mimados, distraidos,

alimentados e corrompidos.”
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Figura 4

O andncio da figura 5, da empresa Y, vende a ideia de que é necessaria a
prevencao dos tracos do envelhecimento, introduzindo cosméticos para pessoas na faixa
etaria a partir dos 25 anos. Assim, a intencdo da empresa ¢ a ampliar o mercado
consumidor, como também estabelecer o temor a velhice antes mesmo de chegar a meia-
idade: uma estratégia de marketing para antecipar o consumo.

Neste anuncio, um dos slogans é: "Toda fase da vida tem sua beleza" e é seguido
da frase: "viva bem cada momento da sua beleza”. Esses dizeres soam contraditorios, pois
se a industria vende um produto “anti-sinais”, que mascara os tracos de envelhecimento,
ela na verdade néo acredita na existéncia da beleza natural existente em todas as fases da
vida. Ha também referéncia ao produto como forma de “tratamento” e “preven¢do”, como
se o tracos do envelhecimento tivessem ‘“cura”, a velhice estivesse associada ao

adoecimento e como se fosse possivel, de certo modo, essa reversao.
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O produto assume condicdo indispensavel, pois a questdo é de categoria social e
ndo somente biologica, para além de linha de expressdo a modelo da propaganda esta

EEANTY

maturidade” “felicidade”,” originalidade’ e “expressividade”.
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Cada produto feito sob medida para vocé.

Figura 5

Nestes dois anuncios (figuras 6 e 7) o Creme Anti-Idade foi pensado para os sinais
mais avangados do envelhecimento da pele de 60 anos ou mais.

Nas duas figuras abaixo estdo 0s mesmo produtos, porém em campanhas distintas.
Na figura 6 o slogan é: “Eu ndo minto minha idade, a minha pele sim”, na figura 7 o
slogan ¢é: “Descubra o poder de manter a sua idade em segredo”. Ambos expressam o
descrédito que é dado ao envelhecimento na sociedade contemporanea, em contraposicéo
a valoriza¢do da juventude. E possivel afirmar que o anuncio oferta “valor de uso

corrupto”:

O que se denomina, ocasionalmente, satisfacdo repressiva aparece agora como
valor de uso corrupto. Este predomina sobretudo no setor da aparéncia como
mercadoria. O valor de uso corruptor reage sobre a estrutura das necessidades
do consumidor, impregnando-o de uma perspectiva de valor de uso deturpada.
(HANG,1997 p. 43).
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A valorizacgdo da juventude deixa claro a existéncia de uma sociedade cujo o brilho
se alimenta dos pavores secretos da velhice. Como afirma Hang (1997 p. 123), “Idolatrar
a juventude reprimindo a velhice, contudo, contém um excesso que ndo é absorvido

mesmo pela racionalidade desumana da exploracao capitalista.”

Neste espirito, como afirma (HANG,1997 p.59)

A fetichizacdo da juventude e a obrigatoriedade de ser jovem tem uma de suas
causas na inovacao e ética, e sdo apenas expressao é uma técnica de desvio numa
situacdo na qual as relagdes de producdo se tornam amarras incisivas para as
forcas produtivas.

Ainda no que diz respeito as figuras 6 e 7, as mudancas na propagandas sdo
estratégias de venda. Com afirma Hang (1997), a estratégia do capital se consiste em fazer

mudancas periodicas na aparéncia de uma mercadoria, essa técnica é conhecida como

inovacao estética.

A

EU NAO MINTO A MINHA IDADE
A MINHA PELE SIM.

Figura 6
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Figura 7

Os anuncios das figuras 8 e 9 mostram 0s mesmos produtos, porém, publicados
em campanhas diferentes. De acordo com as datas da campanha, os anuncios foram
veiculados sucessivamente. Na figura 8 o slogan é: “Combata os multiplos sinais do
envelhecimento”, ja na figura 9 ¢é: “Melhora o aspecto de rugas moderadas”. Com a
diferenca de um més de uma campanha para a outra, o slogan muda a promessa de
resultado, mesmo que seja 0 mesmo produto ofertado, dando a impressao tratar-se de
nova mercadoria, de mercadoria diversa ou “aprimorada”, enfim, de valor de uso
adicional.

Dessa maneira, é possivel concretizar o que ja foi abordado no segundo capitulo,
que na sociedade burguesa, vender uma mercadoria correspondente a propaganda nao € a
prioridade da inddstria. As propagandas de rejuvenescedores, as marcas, tem como
objetivo principal a venda (o instante M’ — D’), portanto o valor de uso torna-se
plenamente subordinado ao valor de troca.

Promover o consumo como 0 modo de vida, gerando novas ansiedades e
educando as massas para ter um apetite inesgotavel por bens, por novas experiéncias e
por satisfacdo pessoal. Ndo é s6 prolongar a vida, ser mais jovem e rejuvenescer, mas
melhorar a qualidade de vida. A busca pela manutencdo da juventude pode ser
compreendida como um dos emblemas da cultura contemporanea, Nos anuncios de

cosméticos, as ilusdes a juventude representam um estado de ser.
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Diante das analises, pode-se entender que a necessidade de “venda de
rejuvenescedores”, como realizacdo de uma parcela do capital industrial, busca ocultar a

naturalidade e irreversibilidade do processo de envelhecimento. Oferecendo “‘solugdes’
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tecnologicas”, “avangos cientificos” e a possibilidade da “juventude eterna”, ignoram,
propositalmente, que ndo existe maneira de evitar o envelhecimento. Assim, é possivel
concluir que a publicidade dos produtos pode ser vista nitidamente como processo de
reafirmacéo da alienacéo, persuadindo os consumidores a acreditar na perenidade de sua
condi¢do pessoal como um prolongamento natural da propria perenidade (da ‘“‘eterna
juventude”) das relagdes sociais nas quais estdo imersos: a sociedade do capital. Hang

justifica esse processo como uma estratégia do capital, afirmando:

[..]ndo dirige contra o embelezamento de determinadas coisas, muito pelo
contrario, mas mostra como uma funcdo econdmica autdnoma do capitalismo
irrompe com o poder de uma catastrofe natural do mundo sensivel, varrendo tudo
que ndo submete a ela assimilando inteiramente, fortalecendo e dando primazia
a determinados tragos singulares que vem ao seu encontro, a fim de consolidar o
capital. (HANG, 1997 p.157)

Vive-se em uma sociedade em que o “ser” ¢ medido pelo “ter” e a propria
condig&o subjetiva de felicidade encontra sua realizag&o objetiva no objeto mercantil. Em
que a possibilidade do consumo esta para além das mercadorias objetivas, bens e servigos.
Os anuncios oferecem claramente as experimentagdes subjetivas de “tempo”, “juventude”
e de “historia de vida” como objetos mercantis.

Da mesma forma, evidencia-se nos andncios a negacao a velhice, e é através desta
hostilidade que se estrutura a “mercantilizacdo do envelhecimento”. Os antincios
transmitem um discurso ideoldgico, criando modelos a serem seguidos, homogeneizando
estilos de vida e contribuindo para a naturalizagdo do temor a velhice; nesta condigéo
alimentam a onda consumista de dimensdes e consequéncias inimaginaveis.

Diante deste contexto € imprescindivel o pensamento reflexivo, critico perante as
relacBes sociais de producdo e consumo da sociedade burguesa. Isto é, serializacdo de
subjetividades construidas pelos fetiches mercadoldgicos que cada mercadoria carrega
em si, possivel gracas a publicidade e a sua capacidade fantasmagérica de transmutar a
materialidade da mercadoria através dos conceitos que se desencadeiam nos meios de

vida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho se propds, a partir de uma perspectiva critica, estabelecer discussdes
acerca da problematica de se envelhecer sob a 6tica do capital, e as estratégias do mercado
para manter a produgdo de valor a partir da parcela da classe trabalhadora “inapta” para
o trabalho produtivo.

Nesse sentido, foi possivel ratificar que vivemos em uma sociedade onde a
relevancia dos sujeitos passa pelo seu poder de compra. Isso ndo seria diferente para a
populagdo envelhecida que € persuadida a ser, no minimo, consumidores pois, de alguma
forma, eles devem ser inseridos na logica mercantil capitalista. Do contrario, estardao
totalmente a margem do processo de valorizagao.

Assim, esta a venda a “velhice bem sucedida” que define uma parcela da
populagcdo que tem poder de compra e, para esse sujeitos, o mercado capitalista oferece
mercadorias. Assim, pode-se entender o processo de envelhecer, em uma sociedade
regida pelo capital, como mercadoria e como esse processo se torna fonte de lucro,
contribuindo para a reprodu¢do desta ordem.

Desta forma, o velho “improdutivo” estd sendo alvo de muitas industrias,
inclusive da industria de cosméticos, que tem na san¢ao midiatica um momento indutivo
privilegiado para a realizag@o de seu capital. Contudo, foi possivel identificar que existe
uma massa de superpopulagdo relativa que estd completamente fora disso. O consumismo
ndo faz parte da realidade da maioria dos homens e mulheres que se encontram nessa
etapa da vida.

Trazendo a conclusdo, de que ndo se vive em uma “sociedade de consumo”,
considerando que a aquisi¢ao de produtos “supérfluos” fica em segundo plano para a
maioria dos trabalhadores, os quais estdo preocupados com necessidades basicas. Foi
possivel entender que existe uma barreira que o capital ndo consegue ultrapassar, barreira
a qual ele mesmo criou. No momento em que o capitalismo faz a separagao de classes, ha
uma limitagdo de consumo que sempre gerara pseudovalorizagao de uns e a completa
desvalorizagao de outros.

Em suma, também se pode observar que, nos antncios, a imagem das
propagandas, ¢ de um velho ativo, com espirito jovem, para quem a idade cronolodgica
ndo define seu papel social ou sua imagem fisica. Como também de mulheres “felizes” e
“bem resolvidas™ atendendo a l6gica do mercado (consumidor) € ndo a logica dos sujeitos
com seus desafios e experiéncias nesta sociabilidade. Os anuincios desconsideram que

envelhecer dentro da otica do capital estd longe de ser associado a longevidade.
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Para além de “linhas de expressao”, os trabalhadores aparentam “cansacgo”,
“fadiga” “desanimo” ¢ estd a imagem do trabalhador que vende sua for¢a de trabalho em
uma sociedade capitalista. Considerando que somos obrigados a trabalhar em jornadas
exaustivas, e duplas. Justificando pois, que o salario pago nao e justo, em decorréncia do
trabalho excedente nao pago. Em suma, o capitalista compra a forca de trabalho pelo seu
valor de troca e se apropria de todo o seu valor de uso.

Estes modelos de envelhecimento devem ser pensados em relagdo as
desigualdades sociais que se expressam no enorme contingente de velhos que vivem na
pobreza. Portanto, sdo impedidos de aderir aos elementos que compdem o perfil da
terceira idade, como o consumo de novas tecnologias e o estilo de vida que assumiu uma
imagem homogénea de juventude associada a beleza, a forca e a vitalidade.

No modo de producao capitalista ¢ desnecessario levar em consideragao a historia
do sujeito e suas subjetividades, o que interessa € o que o individuo tem a oferecer. Os
guardides de mercadorias ndo t€m escolha a ndo ser vender a sua forga de trabalho, pois
a sua importancia esta no que ele pode oferecer e ndo no que ele €.

A empresa X traz como manchete no seu site “empenha-se em favor da beleza, da
inovacao, do otimismo e, sobretudo, das mulheres”. Diante deste slogan ndo se pode ser
ingénuo a ponto de pensar que tais industrias se preocupam com a autoestima das pessoas,
ao contrario disso, para conseguir vender seus produtos elas precisam despertar “padrdes
de beleza”, que estimulardo a insatisfacao que levara ao consumo.

Ao final do més o trabalhador € induzido a consumir produtos que venda valores
“subjetivos” como por exemplo a “felicidade”. Porque o restante do més no processo de
producéo, este ndo consegue sentir-se assim, e quando consegue comprar esta mercadoria,
ele ainda se depara vazio e triste, isso se justifica porque o produto ndo cumpriu com o
objetivo, assim o trabalhador ndo satisfeito, vai comprar em outro lugar, ou compra um
outro produto, assim consumindo. Desde modo podemos afirmar que somos membros da
sociedade como “guardides da mercadoria”, que serdo movidos pelo lucro e troca de
mercadoria.

Assim 0 mercado cria a necessidade (valor de uso) que se objetiva no momento
da venda. E se a venda concluir, o capitalismo faturou, mas em contrapartida o trabalhador
gastou o seu salario e ndo obteve o0 que queria, € esse 0 objetivo mate-lo insatisfeito e
persuadido a consumir.

Enquanto o capitalista manter o seu sistema em dependéncia do recorte de classes,

sempre era existir uma massa de superpopulagéo relativa que ndo possui condigdes de
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consumir produtos supérfluos, assim o movimento de circulacéo e valorizacdo do capital
nédo vai conseguir se expandir para todo ser social.

Foi possivel compreender, que o capitalismo pode se metamorfosear mas, a sua
ideologia sera sempre orientado pela busca de lucro. Nesse sentido ndo se pode acreditar
que a possibilidade de consumo, a expansdo do credito, Ihe garante liberdade ou, até
mesmo, emancipacdo. Pelo contrario, o consumo na I6gica mercantil capitalista aliena o
homem em todos os momentos desde a producdo até o consumo ndo por que Somos
ingénuos, mas porque as estratégias sdo barbaras.

Conclui-se entendendo que o sistema capitalista tem receio do movimento dos
trabalhadores, entendendo que eles sdo a maioria, e € por essa explicagdo que busca
manter a alienacdo, individualizacdo do ser social. Neste sentido é preciso atitude e
consciéncia da classe trabalhadora em reverter este sistema que fora historicamente
construido. Que somente estes poderdo a vir construir uma nova sociabilidade capaz de
respeitar 0s processos naturais da vida, e com a mesma capacidade valorizar o ser

humano, inclusive o ser social que envelhece.
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